Zalgeznik 4 do ,,Wniosku z dnia 7 czerwea 2021

Dr Piotr Hadrian

Katedra Marketingu
Instytut Zarzadzania
Kolegium Nauk o Zarzadzaniu i Jakosci

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Wykaz osiggnieé¢ naukowych,

stanowigcych znaczny wklad w rozwoj dyscypliny



7~

Dr Piotr Hadrian IWykaz osiggnieé nankowych, stanowigeveh znaczny whlad w rozwéj dvsevpliny

IL.

11

Iv.

Spis tresci autoreferatu

Informacja o osiggnigciach naukowych albo artystycznych, o ktérych mowa w art. 219
ust. 1. pkt 2 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce ...... 3

Informacja o aktywnosci naukowe;j

1. Wykaz opublikowanych monografii naukowych .........ccocovvirviiiiiieiiiieeieenan, 3
2. Wykaz opublikowanych rozdzialéw w monografiach naukowych ..................... 3
3. Informacja o czlonkostwie w redakcjach naukowych monografii ..................... 10
4. Wykaz opublikowanych artykuléw w czasopismach naukowych .............c.cee..o. 10

5. Informacja o wystapieniach na krajowych lub migdzynarodowych konferencjach
NAUKOWYCh ..o e 16

6. Informacja o udziale w komitetach organizacyjnych i naukowych konferencji

krajowych lub miedzynarodowych ..........cooiiiiiiiiiiiiiii e 32

7. Informacja o uczestnictwie w pracach zespoléw badawczych realizujacych projekty

finansowane w drodze konkurséw krajowych ........cooviiiiiiioiii e, 33

8. Czlonkostwo w migdzynarodowych lub krajowych organizacjach i towarzystwach

NAUKOWYCH oo e e 34
9. Informacja o odbytych stazach w instytucjach naukowych .................oevvenn..... 34
10. Informacja o recenzowanych pracach naukowych .........ccocoveeviviiniiiniiiiinns 35

Informacja o wspélpracy z otoczeniem spolecznym i gospodarczym (Informacja
0 udziale w zespolach eksperckich lub konkursowych) .......cooooviveiieiieiiiieevin, 36

Informacje NAaUKOMEITYCZIE .. euuuiitiiiniiiiiee et e et ee e e e e et e e e veeeeeeeee e o 36

Dokumenty potwierdzajace i uwiarygodniajgce informacje zawarte w Autoreferacie na
temat dorobku 1 osiggnig¢ w pracy naukowo-badawezej...........uvvivniinieeieniieennanes, 38

/%“

1
LN

L

N



Dr Piotr Hadrian Wykaz osigenieé navkowyceh, stanowigeych znacziy wkiad w rozwdi dyscyvpliny

I. Informacja o osiggnigeciach naukowych albo artystycznych,
0 ktorych mowa w art. 219 ust. 1. pkt 2 ustawy z dnia
20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce

Hadrian Piotr, Audyt marketingu - strategiczne narzedzie kontroli marketingu. Studium
teoretyczno-metodyczne, Zeszyty Naukowe, Seria specjalna: Monografie nr 267,
Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Krakéw 2020, stron 334,
ISSN 1899-0428, ISBN 978-83-7252-808-7

II. Informacja o aktywnosci naukowe;j

1. Wykaz opublikowanych monografii naukowych

Hadrian Piotr, Audyt marketingu - strategiczne narzgdzie kontroli marketingu. Studium
teoretyczno-metodyczne, Zeszyty WNaukowe, Seria specjalna: Monografie nr 267,
Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Krakéw 2020, stron 334,
ISSN 1899-0428, ISBN 978-83-7252-808-7.

2. Wykaz opublikowanych rozdzialéow w monografiach naukowych

a. Wykaz opublikowanych rozdzialdw w monografiach naukowych w iezyku

polskim

1. Segmentacja rynku produktow zielarskich w Polsce (wyniki badan empirycznych)
(wspolautorzy: Magdalena Dothasz, Marek Rawski), [w:] Marketingowe Zarzgdzanie

Handlem, (red.) H. Szulce, Akademia Ekonomiczna w Poznaniu, Poznan 1992, s. 98-101.

2. Analiza portfelowa jako narzedzie ksztaltowania programu  asortymentowego
Dprzedsigbiorstwa _(wspolautor: Marek Rawski), (w:1_Badania.marketingowe. - teoria
i praktyka, (red.) Z. K¢dzior, Akademia Ekonomiczna w Katowicach, Katowice 1994,
s. 55-62.

3. Zachowania rynkowe firm $wiadczqcych uslugi tiumaczen, (wspélautor: Marek Rawski),
[w:] Marketing w uslugach, (red) J. Garczarczyk, K. Rogozinski, Akademia

Ekonomiczna w Poznaniu, Poznan 1994, s. 162-166.
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4,

10.

11.

Czynniki oceny atrakcyjnosci dzialainosci gospodarczej oraz atutéw konkurencyjnych
Jfirmy (na podstawie badai empirycznych), [w:] Metody badari marketingowych,
(red.) J. Szumilak, Akademia Ekonomiczna w Krakowie, Krakéw 1996, s. 456-464.

Metody i techniki analizy strategicznej, [w:] Wybrane zagadnienia marketingu,
(red.) B. Cichon, Akademia Ekonomiczna w Krakowie, Krakow 1997, s. 23-38, ISBN
83-87239-34-8.

Wykorzystanie metody portfelowej do projektowania strategii dzialania na rynku
globalnym, [w:] Wspodlczesne problemy Marketingu Miedzynarodowego, Materialy
1 Sympozjum Marketingu  Miedzynarodowego, (red) J.W. Wiktor, Akademia
Ekonomiczna w Krakowie, Krakow 1998, s. 76-84, ISBN 83-910502-9-7.

Wykorzystanie polityki cenowej jako instrumentu dzialan rynkowych, [w:] Kierunki
rozwoju zarzqdzania marketingowego w Polsce, Materialy Migdzynarodowej Konferencji
zorganizowanej przez Katedre Marketingu Akademii Ekonomicznej w Krakowie,
Zakopane, 13-15 grudnia 1999 r., (red.) J. Altkom, Wydzial Zarzadzania Akademii
Ekonomicznej w Krakowie, Krakow 1999, s. 83-92, ISBN 83-911355-7-8.

Kluczowe czynniki sukcesu a orientacja firmy (wspdlautorzy: Magdalena Dolhasz,
Roman Niestr6j), [w:] Kierunki rozwoju zarzgdzania marketingowego w Polsce (Grant
KBN nr 1038/H02/97/12) Raport z badan, praca zbiorowa pod kierownictwem
I. Altkona, Wydzial Zarzadzania Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakéw 1999,
5.11-20, ISBN 83-911355-8-6.

Polityka cen, [w:] Kierunki rozwoju zarzqdzania marketingowego w Polsce (Grant KBN
nr 1038/H02/97/12) Raport z badan, praca zbiorowa pod kierownictwem J. Altkorna,
Wydzial Zarzgdzania Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakéw 1999, s. 111-122,

- ISBN 83-911355-8-6.

Znaczenie przeplywéw gotéwkowych w interpretacji wynikéw metody portfelowej,
[w:] Marketing u progu XX1 wieku, Ksigga jubileuszowa uczczenia 70. Urodzin Profesora
Jerzego Aitkorna, (red.) A. Czubala, J.W. Wiktor, Akademia Ekonomiczna w Krakowie,
Krakow 2001, s. 241-250, ISBN 83-7252-074-7.

Zmodyfikowana koncepcja portfelowa BCG, [w:] Innowacje w marketingu. Mlodzi
o marketingu, (red.) M. Skurczynski, Instytut Handlu Zagranicznego Uniwersytetu
Gdanskiego, Gdansk 2001, s. 138-144, ISBN 83-88829-32-7.
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12.

13

14.

15.

16.

17.

i8.

19.

Dylematy aplikacyjnych modyfikacji metody refleksji strategicznej (wspélautor: Marek
Rawski), (w:] Zarzgdzanie przedsigbiorstwem XXI wieku, Materialy konferencji
naukowej zorganizowanej z okazji jubileuszu 10-lecia Wydzialu Zarzqdzania Akademii
Ekonomicznej w Krakowie, (red.) R. Niestrdj, Akademia Ekonomiczna w Krakowie,
Krakéw 2002, s. 211-218, ISBN 83-7252-132-8.

. Zachowania rynkowe malopolskich firm rzemiesiniczych, [w:] Konsumpcja i rynek

w warunkach zmian systemowych, (red.) Z. Kedzior, E. Kiezel, PWE, Warszawa 2002,
s. 222-226, ISBN 83-208-1418-9; 83-208-1419-7.

Zalozenia sposobu dzialan analitycznych metody portfelowej jako determinant wiedszy,
[w:] Przedsigbiorstwa jako $wigtynie wiedzy, (red.) W. Cieslinski, Prace naukowe nr 14,
Seria: Zarzadzanie i marketing, tom 1I, Wydawnictwo Walbrzyskiej Wyzszej Szkoly
Zarzadzania i Przedsiebiorczosci, Walbrzych 2002, s. 18-24, ISBN 83-915717-2-6.

Wykorzystanie instrumentéw marketingowych przez malopolskie firmy rzemiesinicze,
[w:] Innowacje w marketingu. Miodzi o marketingu II, (red.) M. Skurczynski, Instytut
Handlu Zagranicznego Uniwersytetu Gdanskiego, Sopot 2003, s. 243-248, ISBN
83-88829-80-7.

Finansowe podstawy zarzqdzania w metodzie portfelowej, [w:] Organizacje komercyjne
i niekomercyjne wobec wzmozonej konkurencji oraz wzrastajgcych wymagan
konsumentow, Materialy II seminarium naukowego miodych pracownikéw nauki
i doktorantéw, (red.) A. Nalepka, Wyzsza Szkola Biznesu w Tarnowie, Tarnéw 2003,
S. 41-54, ISBN 83-87903-19-1.

Poréwnanie mozliwosci analitycznych réznych technik metody refleksji strategicznej
(wspolautor: Marek Rawski), (w:] Zarzqdzanie wiedzq i informacjq w przedsiebiorstwie
i jednosice samorzqdu terytorialnego, Prace naukowe, Seria: Zarzadzanie i marketing,
(red.) P. Laskowski, M.Morawski, Wydawnictwo Walbrzyskiej Wyzszej Szkoly
Zarzadzania i Przedsi¢biorczo$ci, Walbrzych 2004, s. 28-37, ISBN 83-920319-6-2.

Uniwersalizm  koncepcji zarzqdzania portfelem, [w:] Management Forum 2020.
W kierunku uniwersalnego modelu zarzqdzania, (red.) J. Engelhardt, M. Trojak-
Trzaskowska, Fundacja na rzecz Uniwersytetu Szczechiskiego, Szczecin — Migdzyzdroje
2004, s. 28-34, ISBN 83-89142-27-9.

Zwiqzek metody portfelowej z rachunkiem przeplywéw gotéwkowych, [w:] Finansowe

przeslanki decyzji marketingowych, praca zbiorowa pod kierunkiem A. Czubaly
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20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

i R. Niestroja, Wydzial Zarzadzania Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakéw 2004,
s. 58-78, ISBN 83-911355-2-7.

Cykl zycia produktu i rynku jako zmienne ksztaltujgee portfel produktow w warunkach
globalizacji gospodarki, [w:] Zarzqdzanie produktem w warunkach globalizacji
gospodarki, (red.) J. Kall i B. Sojkin, Akademia Ekonomiczna w Poznaniu, Poznan 2004,
s. 63-73, ISBN 83-7417-048-4.

Wpbnw zrzeszen podmiotéw gospodarczych na ksztaltowanie lokalnych ukladdw
partnerskich malopolskich firm rzemieslniczych, [w:) Lokalne uklady partnerskie,
(red.) J. Karwowski, Polskie Towarzystwo Ekonomiczne, Szczecin 2004, s. 223-229,
ISBN 83-87-249-93-9.

Planowanie i kontrola dzialann marketingowych, [w:] Finansowe przeslanki decyzji
marketingowych, praca zbiorowa pod kierunkiem A. Czubaly i R. Niestroja, Wydzial
Zarzgdzania Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakéw 2004, s. 137-154, ISBN
83-911355-2-7.

Stopien dywersyfikacji jako wyznacznik decyzji rozwojowych firm, [w:] Organizacje
komercyjne i niekomercyjne wobec wzmozonej konkurencji oraz wzrastajqcych wymagan
konsumentow, (red.)} A. Nalepka, Wyzsza Szkola Biznesu w Tarnowie, Taméw 2004,
s. 55-69, ISBN 83-86744-90-1,

Zmiany zakresu znaczeniowego pojecia ,audyt marketingowy”, [w:] Innowacje
w marketingu. Mlodzi o marketingu I1l, (red.) M. Skurczynski, Fundacja Rozwoju
Uniwersytetu Gdanskiego, Sopot 2005, s. 205-219, ISBN 83-89786-46-X.

Audyt marketingowy — problemy interpretacyjne, [w:] Organizacje komercyjne
i niekomercyjne wobec wzmozonej konkurencji oraz wzrastajgcych wymagan
konsumentow, (red.) A. Nalepka, Wyzsza Szkola Biznesu - National-Louis University
w Nowym Saczu, Wyzsza Szkola Biznesu w Tarnowie, Nowy Sacz 2005, s. 65-76,
ISBN 83-88421-46-8.

Wplyw decyzji cenowych na kreowanie wartosci przedsigbiorstwa, [w:] Marketingowe
strategie budowania wartosci przedsigbiorstwa. Migdzynarodowa Konferencja Naukowa,
(red.) A. Czubala, Wydzial Zarzadzania Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakow
2006, s. 41-52, ISBN 83-911355-0-0.
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27.

28

29.

30.

31

32,

33.

Cel i metoda badan (wspdlautor: Marek Rawski), [w:] Marketingowe strategie
budowania wartosci przedsigbiorstwa, Migdzynarodowa Konferencia Naukowa,
(red.) A. Czubala, Wydzial Zarzadzania Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakow
2006, s. 95-116, ISBN 83-911355-0-0.

. Polityka cenowa a wartosé rynkowa firmy, [w:] Marketingowe strategie budowania

wartosci przedsigbiorstwa, Miedzynarodowa Konferencia Naukowa, (red.) A. Czubala,
Wydzial Zarzadzania Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakéw 2006, s. 139-155,
ISBN 83-911355-0-0.

Wykorzystanie dzialan marketingowych przedsigbiorstw uslugowych w budowaniu ich
wartosci (wyniki badan empirycznych), [w:] Organizacje komercyjne i niekomercyjne
wobec wzmozonej konkurencji oraz wzrastajgcych wymagan  konsumentéw,
(red.) A. Nalepka, Wyzsza Szkola Biznesu — National-Louis University w Nowym Saczu,
Nowy Sacz 2007, s. 250-263, ISBN 83-88421-54-9.

Dziatania marketingowe przedsigbiorstw handlowych w budowaniu wartosci dia klienta
(wyniki badan empirycznych), [w:] Rola handiu w ksztaltowaniu wartosci dla nabywcy,
(red.) J. Szumilak, Fundacja Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Krakow 2007,
s. 91-106, ISBN 978-83-924656-5-2.

Wykorzystanie metody refleksji strategicznej do diagnozy stanu relacji na rynku B2B
(wspolautor Marek Rawski), [w:] Wyzwania dia marketingu i sprzedazy na rynku B2B,
(red.) P. Kwiatek, G. Leszczynski, M. Zielinski, Wydawnictwo Advertiva, Poznaf 2009,
s. 106-116, ISBN 978-83-926900-1-6.

Audyt marketingowy przedsigbiorstwa dzialajgcego w miedzynarodowym s$rodowisku
marketingowym, [w:] Strategie marketingowe eksporteréw, (red) A Czubala,
J.W. Wiktor, R. Niestr6j, Fundacja Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Krakéw
2010, s. 271-291, ISBN 978-83-929699-3-8; 978-83-927790-7-0.

Ograniczenia  koncepcji  standaryzacji  dzialaii  przedsighiorstwa na  rynku
migdzynarodowym, |w:]  Marketing migdzynarvdowy.,  Uwarunkowania | kierunki
rozwoju, (red.) J. W. Wiktor, A. Zbikowska, PWE, Warszawa 2010, s. 154-159, ISBN
978-83-208-1888-8.

34. Audyt marketingowy w przedsigbiorstwie XXI wieku - wybrane kierunki rozwoju,

[w:] Kierunki rozwoju wspdiczesnego marketingu, (red.) A. Czubala, R. Niestrdj,
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35.

36.

37

38.

39.

40,

41,

J.W. Wiktor, Fundacja Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Krakow 2012,
s. 69-93, ISBN 978-83-62511-22-8,

Wykorzystanie audytu marketingowego do kontroli spolecznej odpowiedzialnosci
marketingowo zorientowanego przedsighiorstwa, [w:] Spoleczne wymiary marketingu,
(red.) R. Niestrdj, J.W. Wiktor, Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie, Krakéw 2013,
s. 84-98, ISBN 978-83-7252-640-3.

Audyt organizacji marketingu w przedsigbiorstwie, [w:] Zarzqdzanie marketingiem.
Trendy, strategie, instrumenty, (red.) A. Czubala, JW. Wiktor, Uniwersytet
Ekonomiczny w Krakowie, Krakow 2014, s. 95-109, [ISBN 978-83-7252-662-5.

. Planowanie marketingowe w przedsigbiorstwie, [w:] Marketing polskich przedsigbiorstw

w 25-leciu gospodarki rynkowej, (red.) R. Niestréj, P. Hadrian, Fundacja Uniwersytetu
Ekonomicznego w Krakowie, Krakéw 2014, s. 85-97, ISBN 978-83-62511-74-7.

Polityka cen, [w:] Marketing polskich przedsigbiorstw w 25-leciu gospodarki rynkowej,
(red.) R. Niestréj, P. Hadrian, Fundacja Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie,
Krakéw 2014, s. 139-159, ISBN 978-83-62511-74-7.

Planowanie w malych przedsigbiorstwach, [w:] Marketing malych  polskich
przeds;'gbiorsnv po 25 latach gospodarki rynkowej, (red.) R. Niestréj, M. Kuziak,
K. Kapera, Fundacja Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Krakow 2015, s. 57-73,
ISBN 978-83-62511-94-5; 978-83-62511-99-0,

Polityka cen malych przedsigbiorstw, [w:] Marketing malych polskich przedsiebiorsty
po 25 latach gospodarki rynkowej, (red.) R. Niestrdj, M. Kuziak, K. Kapera,
Fundacja Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Krakéw 2015, s. 105-133, ISBN
978-83-62511-94-5; 978-83-62511-99-0.

Planowanie marketingowe w polskich przedsigbiorstwach. Analiza poréwnawcza
wynikow badan malych i duzych przedsigbiorstw, [w:] Zarzqdzanie marketingowe
wspdiczesnymi organizacjami — determinanty, funkcje i strategie, (red.) O. Gunin,
H. Hall, L. Witek, Oficyna Wydawnicza Politechniki Rzeszowskiej, Rzeszéow 2015,
5. 65-74, ISBN 978-83-7199-994-1,
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. Wykaz opublikowanych rozdzialéw w monografiach naukowych w jezykach
obcych

. Degree of diversification as the determinant of the balance of business portfolio
of a corporation, [w:] Business and economic development in Central and Eastern
Europe, Implications for economic integration into Wider Europe, Proceedings
of the International Conference, (red.) W. Karaszewski, J.W. Wisniewski, M. Zargbski,
Uniwersytet Mikolaja Kopernika w Toruniu, Wydzial Nauk Ekonomicznych
i Zarzadzania, Torun 1999, s. 227-236, ISBN 83-231-1107-3.

. Methodical and interpretative problems involved in the strategic reflection metod
(wspélautor: Marek Rawski), [w:] Opportunities of change, 3" International Economic
Congress, Conference Proceedings, Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk
2003, 115-120, ISBN 83-7326-160-5.

. Significance of the marketing audit in the marketing management of globally operating
companies, [w:] Globalisation influences on local markets, Papers of the 5™ International
Scientific Symposium, (red.) 1. Dado, H. Cierna, E. Poliatikova, Matej Bel University,
Faculty of Economics, Banska Bystrica 2006, s. 82-89, ISBN 80-8083-262-5.

. Impact of price decisions on creating corporate value (results of research on the Polish
market), [w:] Obchodne podnikanie v podmienkach teorie a praxe znalostnej ekonomiky,
zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Obchodnej fakulty Ekonomickej university
v Bratislave, 5-6.10.2006 Mojmirovce, Vydavatel’stvo EKONOM, Bratislava 2006,
s. 112-118, ISBN 80-225-2227-9.

. Globalisation of the marketing audit, [w:] Problems of marketing management
in globalization, Papers of the 6" International Scientific Symposium, (red.) I. Dado,
Matej Bel University, Faculty of Economics, Banska Bystrica 2008, s. 58-62, ISBN
978-80-89382-00-2.

. The euroregion as an object of international operations for Polish companies,
[w:] Regional management: theory, practice and development, (red.) 8. Hittmér i inni,
Faculty of Management Science and Informatics, Institute of Management by University
of Zilina, Zilina 2012, s. 66-72, ISBN 978-80-554-0558-2.

et
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a.

Audit of the company’s marketing strategy, [w:] Marketing trends in theory and practice,
(red.) S. Hittmar i inni, Faculty of Management Science and Informatics, Institute
of Management by University of Zilina, Zilina 2013, s. 26-30, ISBN 978-80-554-0737-1.

Marketing planning in Polish enterprises (results of a survey), [w:] Theory
of management 8. The selected problems for the development support of managemenr
knowledge base, (red.) 8. Hittmar, Faculty of Management Science and Informatics,
Institute of Management by University of Zilina, Zilina 2015, s. 94-97, ISBN
978-80-554-1127-9.

Marketing planning and strategies in Polish companies (wsp6lautor: Marek Rawski),
{w:] Improving the competitiveness of enterprises and national economies,
(red.) B. Krsti¢, Faculty of Economics, University of Ni§, Ni3 2017, s. 195-210, ISBN
078-86-6139-137-8.

Informacja o czlonkostwie w redakcjach naukowych monografii

. Marketing w 25-leciu gospodarki rynkowej w Polsce, (red.) A. Czubala, P. Hadrian,

J.W. Wiktor, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2014, stron 722, ISBN
978-83-208-2163-5.

Marketing polskich przedsigbiorstw w 25-leciu gospodarki rynkowej, praca zbiorowa pod
red. R. Niestroja i P. Hadriana, Fundacja Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie,
Krakéw 2014, stron 242, ISBN 978-83-62511-74-7.

Przeméwienia inauguracyjne rektorow Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie z lat
1925-2009, (red.) P. Hadrian, R. Niestréj, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego
w Krakowie, Krakow 2010, stron 248, ISBN 978-83-7252-485-0.

Wykaz épublikowanych artykuléw w czasopismach naukowych

Wykaz opublikowanych artykuléw w czasopismach naukowych w_jezyku
polskim

. Baza noclegowa Krakowa i perspektywy jej rozwoju, Zeszyt Naukowy Nr 350,

(red.) C. Bywalec, Akademia Ekonomiczna w Krakowie, Krakéw 1991, s. 59-71, ISSN
0208-7944,

10



10.

11.

Obraz handlu prywatnego na przykladzie kupcow myslenickich (wspélautor: Roman
Niestr6j), Zeszyt Naukowy Nr 372, (red.) J. Szumilak, Akademia Ekonomiczna
w Krakowie, Krakow 1992, s. 27-40, ISSN 0208-7944.

. Analiza portfelowa jako metoda wspomagania podejmowania decyzji w zarzgdzaniu

marketingowym, Zeszyty Naukowe TNOiK, Nr 2, (red.) J. Boszko, Poznan 1995,
s. 101-105, ISSN 1233-3239,

Czynniki sukcesu jako wyznaczniki orientacji przedsiebiorstwa (wsp&lautor: Roman

Niestrdj), ,,Marketing i Rynek” 1999, nr 8-9, s. 2-9, ISSN 1231-7853,

Zalozenia i rozwdj techniki portfelowej Bostonskiej Grupy Konsultingowej, Zeszyty
Naukowe nr 538, (red.) A. Szromnik, Akademia Ekonomiczna w Krakowie, Krakéw
2000, s. 67-89, ISSN 0208-7944.

Metodologiczne  aspekty metody  portfelowej, Zeszyty Naukowe nr 581,
(red.) J.W. Wiktor, Akademia Ekonomiczna w Krakowie, Krakow 2002, s. 55-61, ISSN
0208-7944.

Metoda portfelowa a koncepcia cyklu zycia, Zeszyty Naukowe nr 602,
(red.) J.W. Wiktor, Akademia Ekonomiczna w Krakowie, Krakéw 2002, s. 83-93, ISSN
(208-7944.

. Mozliwosci | ograniczenia zastosowania metody portfelowej w  zarzqdzaniu

marketingowym, Zeszyty Naukowe nr 36, Instrumenty zarzqdzania we wspdlczesnym
przedsigbiorstwie, (red.) K. Zimniewicz, Akademia Ekonomiczna w Poznaniu, Poznan

2003, s. 107-113, ISSN 1641-2168; ISBN 83-89224-58-5.

Wykorzystanie metody portfelowej w roznych obszarach zarzqdzania przedsigbiorstwem,
Zeszyty Naukowe nr 663, (red.) C. Bywalec, Akademia Ekonomiczna w Krakowie,
Krakéw 2004, s. 41-57, ISSN 0208-7944.

Cele i formy planowania dzialan marketingowych w polskich przedsiebiorstwach,
Zeszyty Naukowe nr 667, (red.) C. Bywalec, Akademia Fkonomiczna w Krakowie,

Krakow 2005, s. 55-69, ISSN 0208-7944.

Decyzje cenowe a wartosé przedsigbiorstwa, [w:] Marketing, Zeszyt Naukowy
Krakowskiej Szkoly Wyzszej ,Acta Academiae Modrevianae”, (red.) D. Suréwka-
Marszalek, Krakowska Szkola Wyzsza im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego Krakéw
2006, s. 107-125, ISBN 83-89823-87-X ; 978-83-89823-87-8.

11
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12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

Krytyka metodologiczno-metodycznych zalozen techniki portfelowej BCG, Zeszyty
Naukowe nr 729, (red.) D. Suréwka-Marszalek, Akademia Ekonomiczna w Krakowie,
Krakow 2006, s. 99-112, ISSN 0208-7944,

Analiza  otoczenia dalszego  przedsigbiorstwa, Zeszyty Naukowe nr 720,
(red.) C. Bywalec, Akademia Ekonomiczna w Krakowie, Krakéw 2006, s. 7-22, ISSN
0208-7944.

Dzialania marketingowe przedsigbiorstw handlowych w budowaniu wartosci (wyniki

badan empirycznych), ,,Handel Wewnetrzny™ 2007, nr 3(308), s. 35-45, ISSN 0438-5403.

Wilasnosci réznych technik metody refleksji strategicznej — analiza poréwnawcza
(wspélautor: Marek Rawski), ,,Przeglad Organizacji” 2008, nr 2, str. 4-8, ISSN
0137-7221.

Mozliwosci wykorzystania metody refleksji strategicznej w marketingu relacyjnym

(wspolautor Marek Rawski), ,,Marketing i Rynek” 2009, nr 10, s, 2-7, ISSN 1231-7853.

Wykorzystanie metody refleksji strategicznej do oceny zwiqzkéw przedsigbiorstwa
z podmiotami otoczenia w kontekscie marketingu relacji (wspdlautor Marek Rawski),
[w:] Instrumenty zarzgdzania we wspdlczesnym przedsigbiorstwie, Zeszyty Naukowe
nr 129, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu, Poznan 2009, s. 228-236, ISSN
1689-7374, ISBN 978-83-7417-445-9.

Wykorzystanie metody refleksji strategicznej w procesie ksztaltowania relacji pomiedzy
interesariuszami przedsigbiorstwa (wspolautor Marek Rawski), , Przeglad Organizacji”
2009, nr 12, s, 22-26, ISSN 0137-7221.

Audyt marketingowy w dobie globalizacji, Zeszyty Naukowe nr 823, (red.) D. Suréwka-
Marszalek, Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie, Krakéw 2009, s. 51-61, ISSN
1898-6447.

Wykorzystanie dzialan marketingowych w budowaniu wartosci przedsigbiorstw o réznym
profilu  dziatalnodci  (wyniki  hadmi _empirycanych),  Zeszyty  Naukowe nr 804
(red.) D. Surowka-Marszalek, Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie, Krakéw 2009,
s. 107-125, ISSN 1898-6447.

Euroregion jako obiekt dzialan marketingowych polskich przedsigbiorstw, Zeszyty
Naukowe nr 890, (red.) A. Stabryla, Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie, Krakow
2012, s. 73-88, ISSN 1898-6447

12
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22.

23.

24.

25,

26.

27.

28.

1.

Outsourcing audyti marketingowego, ,,Handel Wewnetrzny” 2013 or 3, s, 121-126, ISSN
0438-5403.

Audyt  marketingowy  jako  narzgdzie  weryfikacii  strategii  marketingowej

przedsigbiorstwa, ,Zeszyty Naukowe Polityki Europejskie, Finanse i Marketing” 2013,

nr 9, s. 196-207, ISSN 2081-3430.

Organizacja marketingu jako obszar problemowy audytu, ,Marketing i Rynek” 2014,
nr 8, s. 457- 462, ISSN 1231-7853.

Planowanie dzialalnosci marketingowej w polskich przedsigbiorstwach (wyniki badan),
Zeszyt Naukowy Narodowego Uniwersytetu ,Politechnika Lwowska” nr 811,
WIOTICTUKA”, Lwow 2014, s. 389-395, ISSN 0321-0499,

Uwarunkowania decyzji cenowych przedsigbiorstw dzialajgcych na polskim rynku,
»Handel Wewngtrzny” 2016, nr 3(362), s. 138-152, ISSN 0438-5403.

Zakres przestrzenny rynku jako uwarunkowanie decyzji cenowych przedsigbiorstw
dzialajqcych na polskim rynku (wyniki badan), ,Marketing i Rynek” 2017 nr 9,
s. 137-145, ISSN 1231-7853.

Zasada koordynacji marketing-mix oraz znaczenie narzedzi marketingowych w praktyce:
wyniki badania, ,,Handel Wewnetrzny” 2018, vol. 64, nr 4 (375), t. 2, s. 150-159, ISSN
0438-5403.

Wykaz opublikowanych artykuléw w_czasopismach naukowych w jezyvku
obcym

Applying the portfolio method to design an operating strategy in a global market,

[w:] Mapretunz: teopin i npaxtura, Wschodnioukraifiski Uniwersytet Panstwowy,
Lugansk 1998, nr 2, s. 99-106.

3uauenna ayoumy € mapxemunzoeomy ynpaeninmui, Zeszyt Naukowy Narodowego
Uniwersytetu Politechnika  Lwowska’, nr— 580, ,JIOFICTHKA”, Lwow 2007,
s. 348-352, ISSN 0321-0499.

Bnnub 2nobanizayii na euennad mapremunzogozo ayoumy, Zeszyt Naukowy Narodowego

Uniwersytetu ,,Politechnika Lwowska”, nr 633, ,JIOTICTUKA”, Lwéw 2008,
s. 738-744, ISSN 0321-0499.

13

éf'accg_;_



Dr Piotr Hadrian Wykaz osiggnied nawkowych, stanowigcych znaczny wilad w rozwdi dvscypling

10.

1.

12,

13.

Cmynin  euxopucmanna maprememunzo80i Kooyenyii niOnpuEMAMU 1A NOAbCbKOMY
punxy, Zeszyt Naukowy Narodowego Uniwersytetu ,,Politechnika Lwowska” nr 690,
Seria: ,,JIOTICTHUKA”, Lwow 2010, s. 483-487, ISSN 0321-0499.

Ayoum mapremunzoeozo cepedosuuja rmixcnapoonoi komnanit, ,MapkeTuur B Ykpaini”
2010, nr 4(62), s. 48-50, ISSN 1606-3732.

The significance and diversification of pricing decisions of companies operating
on the polish market (results of research), Zeszyt Naukowy Narodowego Uniwersytetu
wPolitechnika Lwowska” nr 848, Seria: ,,JIOTICTUKA”, Lwow 2016, s. 89-94, ISSN
0321-0499.

Assessment of the co-ordination of marketing tools. Results of research, Zeszyt Naukowy
Narodowego Uniwersytetu ,,Politechnika Lwowska” nr 892, Seria: ,JIOTICTUKA”,
Lwoéw 2018, s. 196-202, ISSN 0321-0499.

The use of audit as a tool for strategic control of marketing activities of Polish
enterprises, ,,Technology Audit and Production Reserves” 2018, vol. 4, nr 4 (42), s. 4-11,
ISSN 2226-3780.

Practical considerations for the implementation of marketing audit as strategic control,
Zeszyty Naukowe Szkoly Giéwnej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie, ,,Polityki
Europejskie, Finanse i Marketing” 2019, nr 22 (71), 5. 65-76, ISSN 2081-3430.

The possibilities of using audit as a tool of marketing control: the case of a Polish
and Ukrainian company (wspélautor: Oksana Stets), ,MenedZment ta pidpriémnictvo
v Ukraini: etapi stanovlennd ta problemi rozvitku”, vol. 2, nr 2, Lwéw 2020, s. 79-91,
ISSN 2707-5710.

The various models of marketing audit, ,Marketing Instytucji Naukowych i Badawczych”
2020, vol. 37, nr 3, s. 51-72, ISSN 2353-8503.

A process approach to a marketing audit (wsp6lautor: Jaroslav Dad’o), ,,Ekonomika

a spolocnos” 2020, vol. 21, nr 2, <. 5-19, ISSN.1335-7069,

The possibilities of using audit as a tool of strategic marketing control. The research
results, “Strategies in Accounting and Management” 2021, Volume 2, Issue 3 (online),
p.1-4.
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14. The concept of strategic control in marketing management in connection to measuring

C.

marketing performance (wspélautorzy: Frantifek Milichovsky, Pavel Mragek),
»oustainability” 2021, vol. 13, nr 7, s. 1-21, ISSN 2071-1050.

Wykaz opublikowanych tez w materialach zagranicznych konferencii
naukowych

. Rola audytu w zarzgdzaniu marketingiem, [w:] Marketing and logistics in the system

of management, Tezy wystapien VI Miedzynarodowej Naukowo-praktycznej
Konferencji, Lwéw 9-11.11.2006, Wydawnictwo Narodowego Uniwersytetu
»Politechnika Lwowska”, Lwow 2006, s. 53, ISBN 966-553-560-9,

Wplyw globalizacji na ksztalt audytu marketingowego, [w:) Marketing and logistics
inthe system of management, Tezy wystapien VII Miedzynarodowej Naukowo-
praktycznej Konferencji, Lwéw 6-8.11.2008, Wydawnictwo Narodowego Uniwersytetu
Politechnika Lwowska”, Lwéow 2008, s. 70-72, ISBN 978-966-553-813-4.

. An audit of the international company’s marketing environment, [w:] Mapremunz

& Yxpaini. Program XI Migdzynarodowej Naukowo-praktycznej Konferencji. Zbiér tez,
Kijow 21-23.10.2010, (ed.) G. E. GaraSuk, Ukrainska Asociacia Marketingu, Kijow
2010, s. 76-84.

Stopier wykorzystania koncepcji marketingowej przez przedsigbiorcéw na polskim rynku,
[w:] Marketing and logistics in the system of management, Tezy wystgpier
VIll Migdzynarodowej ~ Naukowo-praktycznej  Konferencji, Lwow  4-6.11.2010,
Wydawnictiwo Narodowego Uniwersytetu ,Politechnika Lwowska”, Lwéw 2010,
s. 71-72, ISBN 978-966-553-990-2,

. Planowanie dzialalno$ci marketingowej w polskich przedsighiorstwach (wyniki badan),

[w:] Marketing and logistics in the system of management. Dedicated to the 170th
Anniversary of Lviv Polytechnic and the 70™ Anniversary of the Department of Marketing
anitt Logisiics. Tezy wysigpien X Migdeynarodowej Naukowo-prakiycznej Konferencii,
Lwow 6-8.11.2014, Wydawnictwo Panstwowego Uniwersytetu ,,Lwowska Politechnika”,
Lwoéw 2014, s. 388-390, ISBN 978-617-607-663-6.

Differentiation and prerequisites for pricing decisions of companies (on the basis
of research on the companies operating on the polish market), [w:] Marketing

and logistics in the system of management, Tezy wystapien XI Miedzynarodowej
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Naukowo-praktycznej Konferencji, Lwéw 3-5.11.2016, Wydawnictwo Panstwowego
Uniwersytetu  ,Lwowska Politechnika®, Lwow 2016, s.309-311, ISBN
978-617-607-980-4,

The use of computer science in marketing audit [w:] Marketing and digital technologies,
Tezy Il Migdzynarodowej Naukowo-praktycznej Konferencji “Marketing and Digital
Technologies”, Odessa  25-26.05.2018, Odessa 2018, s. 24-25, ISBN
978-617-7337-73-6.

8. Assessment of the co-ordination of marketing tools. Results of research [w:] Marketing

10.

and logistics in the system of management, Tezy wystapien XII Miedzynarodowej
Naukowo-praktycznej Konferencji, Lwow 25-27.10.2018, Wydawnictwo Panstwowego
Uniwersytetu  ,,Lwowska Politechnika”, Lwow 2018, s. 250-252, ISBN
978-966-941-235-5.

Brand management control in marketing oriented organizations [w:] Brand management:
Marketing technologies, Zbiér tez 11 migdzynarodowej Naukowo-praktycznej
konferencji, (red.) E.V. Romat, Kijowski Narodowy Uniwersytet Handlu i Ekonomii,
Kij6 2020, s. 43-45, ISBN 978-966-629-802-0.

Marketing operations control - the underrated stage of marketing management,
[w:] Marketing XXI stulecia — wyzwania, Materialy Miedzynarodowej Naukowo-
praktycznej konferencji z okazji 25-lecia powstania Katedry Marketingu i Handlu
HDUHT, 8-10.10.2020, (red.) O.I. Cerevko, L.M. Angeva, V.M. Mihajlov, A.L. Fosan,
T.V. Androsova, N.L. Savic'ka, V.A. Grosul, M.V. Corna, T.M. Afonina, A.O. Borisova,
OM. Zdanovig, OXK. Kuhar'onok, 1.0. Melutova, N.G. Usakova,
Charkowski Panstwowy Uniwersytet Zywnosci i Handlu, Charkéw 2020, s. 20-22,
ISBN 978-966-405-507-6.

Informacja o wystapieniach na krajowych lub miedzynarodowych
konferencjach naukowych

. Wykaz udziatlu w konferencjach krajowych z wygloszonym referatem

. »XIX Migdzynarodowa Konferencja Studentéw w Dziedzinie Ekonomii”, organizator:

Wyzsza Szkola Ekonomiczna, Praga, 18-22.12.1988, referat samodzielny: Ekonomiczne
znaczenie uslug turystycznych — proba empirycznej oceny zjawiska — wygloszony,

nieopublikowany.
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2. XIV Zjazd Katedr Handlu 1 Marketingu ,Marketingowe zarzadzanie handlem”,
organizator: Katedra Handlu i Marketingu Akademii Ekonomicznej w Poznaniu, Poznan
— Kiekrz, 28-30.09.1992, referat we wspolautorstwie: Segmentacja rynku produktow
zielarskich w Polsce (wyniki badan empirycznych) (wspdlautorzy: Magdalena Dothasz,
Marek Rawski) — wygloszony i opublikowany: Marketingowe Zarzqdzanie Handlem,

(red.) H. Szulce, Akademia Ekonomiczna w Poznaniu, Poznan 1992, s, 98-101.

3. Ogdlnopolskie Seminarium ,,Badania marketingowe — teoria i praktyka”, organizator:
Katedra Badan Rynkowych i Marketingowych Akademii Ekonomicznej w Katowicach,
Ustron, 1994, referat we wspdlautorstwie: Analiza portfelowa jako narzedzie
ksztaltowania programu asortymentowego przedsigbiorshva (wspélautor: Marek Rawski)
— wygloszony i opublikowany: Badania marketingowe — teoria i praktyka,

(red.) Z. Kgdzior, Akademia Ekonomiczna w Katowicach, Katowice 1994, s. 55-62.

4. Konferencja Naukowa ,Marketing w ustugach”, organizator: Katedra Badan Rynku
i Ustug Akademii Ekonomicznej w Poznaniu, Blazejewko, 18-19.09.1994, referat
we wspolautorstwie: Zachowania rynkowe firm S$wiadczgeych wstugi  tlumaczen
(wspolautor: Marek Rawski) — wygloszony i opublikowany: Marketing w usiugach,
(red.) J. Garczarczyk, K. Rogozinski, Akademia Ekonomiczna w Poznaniu, Poznan 1994,
s. 162-166.

5. Migdzynarodowa Konferencja Naukowa ,Zarzadzanie marketingowe”, organizator:
Wielkopolski Oddzial TNOiK, Poznafh — Kiekrz, 29-30.05.1995, referat samodzielny:
Analiza portfelowa jako metoda wspomagania podejmowania decyzji w zarzgdzaniu
marketingowym ~ wygloszony i opublikowany: Problematyka zarzqdzania
marketingowego (Materialy z konferencji. Poznan - Kiekrz, 29-30 maja 1995), Zeszyty
Naukowe TNOiK, Nr 2, Poznan 1995, 5. 101-105.

6. Konferencja Naukowa ,,Wspélczesne tendencje rozwojowe marketingu i ich wplyw
na procesy nauczania”, organizator: Katedra Marketingu Akademii Ekonomicznej
w Krakowie, Krakéw, 23-24.09.1997, dwa  referaty we  wspdlautorstwie:
Test dydaktyczny jako metoda egzaminacyjna (wspélautor: Marek Rawski) oraz
Koncepcje programu i formy cwiczen w S$wietle potrzeb zarzqdzania marketingiem,
(wspolautor: Marek Rawski) — wygloszone i opublikowane: Wspdlczesne tendencje
w marketingu i ich konsekwencje dla dydaktyki, (red.) J. Altkorn, Wydawnictwo
Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakéw 1997, s. 117-128, 129-138; czlonek

komitetu organizacyjnego.
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7.

10.

11.

I Sympozjum Marketingu Migdzynarodowego ,,Wspolczesne problemy marketingu
migdzynarodowego”, organizator: Zaklad Marketingu Miedzynarodowego Katedry
Marketingu Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Zakopane, 10-11.12.1998, referat
samodzielny: Wykorzystanie metody portfelowej do projektowania strategii dzialania
na rynku globalnym — wygloszony i opublikowany: Wspélczesne problemy Marketingu
Migdzynarodowego, Materialy I Sympozjum  Marketingu  Migdzynarodowego,
(red.) J.W. Wiktor, Akademia Ekonomiczna w Krakowie, Krakéw 1998, s. 76-84;

czlonek komitetu organizacyjnego.

Business and Economic Development in Central and Eastern Europe Conference,
“Implications for economic integration into Wider Europe”, organizator: Wydzial
Ekonomii i Zarzadzania Uniwersytetu Mikolaja Kopernika w Toruniu, Torus, 1999,
referat samodzielny: Degree of diversification as the determinant of the balance
of business portfolio of a corporation — wygtoszony i opublikowany: Business and
Economic Development in Central and Eastern Europe, Implications for Economic
Integration into  Wider Eut.'ope, proceedings of the international conference,
(red.) W. Karaszewski, J.W. Wisniewski, M. Zargbski, Uniwersytet Mikolaja Kopernika
w Toruniu, Wydzial Nauk Ekonomicznych i Zarzadzania, Torun 1999, s. 227-236.

Migdzynarodowa Konferencja ,Marketing u progu XXI wieku” (dla uczczenia
70. rocznicy urodzin Profesora Jerzego Altkorna), organizator: Katedra Marketingu
Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakéw, 23-24.02.2001, samodzielny referat:
Znaczenie przeplywow gotowkowych w interpretacji wynikow metody portfelowej —
wygloszony i opublikowany: Marketing u progu XXI wieku, Ksiega jubileuszowa
uczczenia 70. Urodzin Profesora Jerzego Altkorna, (red.) A. Czubala, J.W. Wiktor,
Akademia Ekonomiczna w Krakowie, Krakow 2001, s, 241-250; przewodniczacy

komitetu organizacyjnego.

Konferencja Naukowa ,Innowacje w marketingu. Mlodzi o marketingu”, organizator:
Instytut Handlu Zagranicznego Uniwersytetu Gdanskiego, Sopot, 25-27.10.2001,
samodzielny referat: Zmodyfikowana koncepcja portfelowa BCG - wygloszony
i opublikowany: Innowacje w marketingu. Mlodzi o marketingu, (red.) M. Skurczyfiski,

Instytut Handlu Zagranicznego Uniwersytetu Gdanskiego, Gdarsk 2001, s. 138-144,

Konferencja Naukowa ,,Zarzadzanie przedsiebiorstwem XXI wieku” (z okazji jubileuszu
10-lecia Wydzialu Zarzadzania Akademii Ekonomicznej w Krakowie), organizator:

Wydzial Zarzadzania Akademii Ekonomicznej w Krakowie, 6.06.2002, referat
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12.

13.

14

15

16.

we wspdlautorstwie: Dylematy aplikacyjnych modyfikacji metody refleksji strategicznej
(wspolautor: Marek Rawski) - wygloszony i opublikowany: Zarzqdzanie
przedsigbiorstwem XXI wieku, Materialy konferencji naukowej zorganizowanej z okazji
Jubileuszu  10-lecia Wydzialu Zarzqdzania Akademii Ekonomicznej w Krakowie,
(red.) R. Niestr6j, Akademia Ekonomiczna w Krakowie, Krakow 2002, 5. 211-218.

XIX Zjazd Katedr Marketingu, Handlu i Konsumpcji , Konsumpcja — Rynek -
Marketing”, organizator: Centrum Badan i Ekspertyz oraz Zesp6l Katedr
Marketingowych Akademii Ekonomicznej w Katowicach, Ustros, 15-17.09.2002, referat
samodzielny: Zachowania rynkowe malopoiskich firm rzemiesiniczych — wygloszony
i opublikowany: Konsumpcja i rynek w warunkach zmian systemowych, (red.) Z. Kedzior,
E. Kiezel, PWE, Warszawa 2002, s. 222-226.

Konferencja Naukowa ,Przedsigbiorstwa jako $wigtynie wiedzy”, organizator:
Walbrzyska Wyzsza Szkola Zarzadzania i Przedsiebiorczosci, Morawa k. Swidnicy,
15-17.12.2002, referat samodzielny: Zalozenia sposobu dzialary analitycznych metody
portfelowej jako determinant wiedzy — wygloszony i opublikowany: Przedsighiorstwa
jako swigtynie wiedzy, Prace naukowe nr 14, Seria: Zarzadzanie i marketing,
(red.) W. Cieslinski, tom II, Wydawnictwo Walbrzyskiej Wyzszej Szkoly Zarzadzania
i Przedsigbiorczosci, Walbrzych 2002, s. 18-24.

. »Opportunities of change, 3rd International Economic Congress”, organizator: Instytut

Organizacji i Zarzadzania Uniwersytetu Gdanskiego, Sopot, 3-6.07.2003, referat
we wspolautorstwie: Methodical and interpretative problems involved In the strategic
reflection metod (wspolautor: Marek Rawski) — wygloszony i opublikowany:
Opportunities of change, 3™ International Economic Congress, Conference Proceedings,

Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2003, 115-120.

. Konferencja Migdzynarodowa ,,Nowoczesne metody zarzadzania”, organizator: Wyzsza

Szkola im. Bogdana Janskiego Wydzial Zamiejscowy w Krakowie, Krakéw, 20.09.2003,
referat samodzielny: Metodologiczno-metodvezne__nie/asnosci__metody__portfelowej

w oparciu o krytykg techniki porifelowej BCG — wygloszony, nieopublikowany.

Konferencja Naukowa ,,Instrumenty zarzadzania we wspolczesnym przedsiebiorstwie”,
organizator: Katedra Systeméw i Technik Zarzgdzania Akademii Ekonomicznej
w Poznaniu, Boszkowo k. Leszna, 14-16.10.2003, referat samodzielny: Mozliwosci

i ograniczenia zastosowania metody portfelowej w zarzgdzaniu marketingowym -~
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17.

18.

19.

20.

wygloszony,  opublikowany:  Instrumenty  zarzqdzania  we  wspélczesnym
przedsigbiorstwie, (red.) K. Zimniewicz, Zeszyty Naukowe nr 36, Akademia

Ekonomiczna w Poznaniu, Poznan 2003, s. 107-113.

Konferencja Naukowa ,Innowacje w marketingu. Mlodzi o marketingu I1”, organizator:
Zaklad Marketingu Instytutu Handlu Zagranicznego Uniwersytetu Gdanskiego, Sopot,
23-25.10.2003, samodzielny referat: Wykorzystanie instrumentéw marketingowych przez
malopolskie firmy rzemiesinicze — wygloszony, opublikowany: Innowacje w marketingu,
Mlodzi o marketingu 11, Instytut Handlu Zagranicznego Uniwersytetu Gdanskiego, Sopot
2003, s. 243-248.

Konferencja Naukowa ,,Management Forum 2020: W kierunku uniwersalnego modelu
zarzgdzania”, organizator: Uniwersytet Szczecinski, Miedzyzdroje, 23-25.04.2004,
referat samodzielny: Uniwersalizm koncepcji zarzqdzania porifelem — wygloszony,
opublikowany: Management Forum 2020. W kierunku uniwersalnego modelu
zarzqdzania, (red.) J. Engelhardt, M. Trojak-Trzaskowska, Fundacja na rzecz

Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin — Miedzyzdroje 2004, s. 28-34.

Konferencja Naukowa ,,Partnerstwo w regionie. Samorzady, organizacje, mieszkancy”,
organizator: Katedra Marketingu Uniwersytetu Szczecinskiego i PTE - Oddzial
w Szczecinie, Migdzyzdroje, 23-25.05.2004, referat samodzielny: Wphnw zrzeszen
podmiotéw  gospodarczych na  ksztaltowanie lokalnych ukladéw  partnerskich
malopolskich firm rzemieslniczych — wygloszony, opublikowany: Lokalne uklady
partnerskie, (red.) J. Karwowski, Uniwersytet Szczecinski, Katedra Marketingu,
Szczecin 2004, s. 223-229,

IV Seminarium Miodych Pracownikéw Nauki, Doktorantéw i Adiunktéw ,,Organizacje
komercyjne i niekomercyjne wobec wzmozonej konkurencji oraz wzrastajacych
wymagan konsumentéw”, organizator: Wyzsza Szkola Biznesu w Tarnowie, Niedzica,
21-22.06.2004, referat samodzielny: Stopieri dywersyfikacji jako wyznacznik decyzji
rozwojowych  firm —  wygloszony, opublikowany:  Organizacje komercyine
i niekomercyjne wobec wzmozonej konkurencji oraz wzrastajgcych wymagan
konsumentow, (red.) A. Nalepka, Wyzsza Szkola Biznesu w Tarmowie, Tarnéw 2004,
s. 55-69.

. Konferencja Naukowa ,,Zarzadzanie produktem w warunkach globalizacji gospodarki”,

organizator: Katedra Marketingu AE w Poznaniu, Poznai, 24-25.09.2004, referat
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22,

23.

24,

25.

samodzielny: Cykl zycia produktu i rynku jako zmienne ksztaltujgce porifel produktow
w warunkach globalizacji gospodarki — wygloszony, opublikowany: Zarzqdzanie
produktem w warunkach globalizacfi gospodarki, (red.) J. Kall i B. Sojkin, Akademia

Ekonomiczna w Poznaniu, Poznan 2004, s. 63-73.

Konferencja Naukowa ,,Zarzadzanie wiedzg i informacjg w przedsigbiorstwie i jednostce
samorzadu terytorialnego”, organizator: Katedra Metod Zarzadzania i Marketingu
Walbrzyskiej Wyzszej Szkoly Zarzadzania i Przedsigbiorczosci, Morawa k. gwidnicy,
12-13.12.2004, referat we wspélautorstwie: Pordwnanie mozliwosci analitycznych
roinych technik metody refleksji strategicznej (wspolautor: Marek Rawski) -
wygloszony, opublikowany: Zarzgdzanie wiedzq i informacjg w przedsiebiorstwie
i jednostce samorzqdu terytorialnego, Prace naukowe, Seria: Zarzadzanie i marketing,
(red.) P. Laskowski, M. Morawski, Wydawnictwo Walbrzyskiej Wyzszej Szkoly
Zarzadzania i Przedsigbiorczosci, Walbrzych 2004, s. 28-37.

V Seminarium Mlodych Pracownikéw Nauki, Doktorantéw i Adiunktow ,,Organizacje
komercyjne i niekomercyjne wobec wzmozonej konkurencji oraz wzrastajacych
wymagan konsumentéw”, organizator: Wyzsza Szkola Biznesu — National-Louis
University w Nowym Saczu, Wyzsza Szkola Biznesu w Tamowie, Lopuszna,
20-21.06.2005, referat samodzielny: Stopierr dywersyfikacji jako wyznacznik decyzji
rozwojowych  firm — wygloszony, opublikowany: Organizacje  komercyjne
i niekomercyjne wobec wzmozonej konkurencji oraz wzrastajqgcych wymagath
konsumentow, (red.) A. Nalepka, Wyzsza Szkola Biznesu w Tarmnowie, Tarnéw 2004,
s. 55-69,

Konferencja Naukowa ,Innowacje w marketingu. Mlodzi o marketingu I11”, organizator:
Zaklad Marketingu Instytutu Handlu Zagranicznego Uniwersytetu Gdanskiego, Sopot,
25-27.10.2005, samodzielny referat: Zmiany zakresu znaczeniowego pojecia , audyt
marketingowy” — wygloszony, opublikowany: Innowacje w marketingu. Miodzi
o marketingu III, (red.) M. Skurczynski, Fundacja Rozwoju Uniwersytetu Gdanskiego,
Sopot 2005, s. 205-219,

Miedzynarodowa Konferencja Naukowa ,,Marketingowe strategie budowania wartosci
przedsigbiorstwa”, organizator: Katedra Marketingu Akademii Ekonomicznej
w Krakowie, Krakdw, 24-25.02.2006, referat samodzielny: Polityka cenowa a wartosé

rynkowa firmy Marketingowe strategie budowania wartosci przedsiebiorstwa,
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26.

27.

28.

29.

Miegdzynarodowa Konferencia Naukowa, (red.) A. Czubala, Wydzial Zarzadzania
Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakéw 2006, s. 139-155.

Konferencja Naukowa ,,Rola handlu w tworzeniu wartosci dla nabywcy”, organizator:
Katedra Handlu i Instytucji Rynkowych Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie,
Krakéw, 19-20.04.2007, referat samodzielny: Dzialania marketingowe przedsigbiorstw
handlowych w budowaniu wartosci dla klienta (wyniki badan empirycznych) -
wygloszony, opublikowany: Rola handlu w ksztaltowaniu wartosci dla nabywcy,
(red.) J. Szumilak, Fundacja Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Krakéw 2007,
s. 91-106.

VI Seminarium Mlodych Pracownikéw Nauki, Doktorantéw i Adiunktéw ,,Organizacje
komercyjne i niekomercyjne wobec wzmozonej konkurencji oraz wzrastajacych
wymagan konsumentéw.”, organizator: Wyzsza Szkola Biznesu — National-Louis
University w Nowym Saczu, Zab k/Zakopanego, 18-19.06.2007, referat samodzielny:
Wykorzystanie dzialan marketingowych przedsigbiorstw uslugowych w budowaniu
ich wartosci (wyniki badan empirycznych) — wygloszony, opublikowany: Organizacje
komercyjne i nickomercyjne wobec wzmozonej konkurencji oraz wzrastajqgcych wymagan
konsumentow, (red.) A. Nalepka, Wyzsza Szkola Biznesu — National-Louis University

w Nowym Saczu, Nowy Sacz 2007, s. 250-263.

Konferencja Naukowa ,B2B Forum 2009. Marketing i sprzedaz na rynku
przedsigbiorstw”, organizator: Katedra Strategii Marketingowych Uniwersytetu
Ekonomicznego w Poznaniu, Poznan, 8-9.10.2009, referat we wspélautorstwie:
Wykorzystanie metody refleksji strategicznej do diagnozy stanu relacji na rynku B2B
(wspolautor Marek Rawski) — wygloszony, opublikowany: Wyzwania dla marketingu
i sprzedazy na rynku B2B, (red) P. Kwiatek, G. Leszczynski, M. Zielinski,
Wydawnictwo Advertiva, Poznan 2009, s. 106-116.

V Ogdlnopolska Konferencja Naukowa ,Instrumenty zarzadzania we wspolczesnym
przedsi¢biorstwie - nowe kierunki”, organizator: Katedra Systeméw i Technik
Zarzadzania Uniwersytetu Ekonomicznego w - Poznaniu, Boszkowo, 12-14.10.2009,
referat we wspdlautorstwie: Wykorzystanie metody refleksji strategicznej do oceny
zwigzkéw przedsigbiorstwa z podmiotami otoczenia w kontekscie marketingu relacji
(wspolautor Marek Rawski) — wygloszony, opublikowany: Instrumenty zarzgdzania
we wspolczesnym przedsigbiorstwie, (red.) K. Zimniewicz, Zeszyty Naukowe nr 129,

Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu, Poznan 2009, s. 228-236.
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30.

31.

32,

33.

34.

VI Sympozjum Marketingu Migdzynarodowego ,Marketing miedzynarodowy.
Uwarunkowania i  kierunki  rozwoju”,  organizator: Zaklad ~ Marketingu
Migdzynarodowego Katedry Marketingu Akademii Ekonomicznej w Krakowie,
Zakopane, 14-16.06.2010, referat samodzielny: Ograniczenia koncepcji standaryzacji
dzialan przedsigbiorstwa na rynku migdzynarodowym — wygloszony, opublikowany:
Marketing migdzynarodowy. Uwarunkowania i kierunki rozwoju, (red.) J. W. Wiktor,

A. Zbikowska, PWE, Warszawa 2010, s. 154-159; czlonek komitetu organizacyjnego.

»International Conference on Marketing Management (MM 2013)”, organizator: Katedra
Polityki Europejskiej, Finanséw Publicznych i Marketingu, Wydzial Nauk
Ekonomicznych Szkoly Gléwnej Gospodarstwa Wiejskiego, Warszawa, 5.06.2013,
referat samodzielny: Audyt marketingowy jako narzedzie weryfikacji strategii
marketingowej przedsigbiorstwa — wygloszony, opublikowany: ,Zeszyty Naukowe
SGGW. Polityki Europejskie, Finanse i Marketing” 2013, nr 9, s. 196-207.

Il Konferencja Naukowa ,Kontrowersje wokol marketingu. Kreowanie wartosci
a wartos¢ marketingu”, organizator: Katedra Marketingu Akademii Leona Kozminskiego,
Warszawa, 6-7.06.2013, referat samodzielny: Owtsourcing audytu marketingowego —

wygloszony, opublikowany: ,,Handel wewnetrzny” 2013, nr 3, s. 121-126.

Migdzynarodowa Konferencja Naukowa ,Marketing w 25-leciu gospodarki rynkowej
w Polsce”, organizator: Katedra Marketingu UEK, Krakow, 12-14.06.2014, dwa referaty
samodzielne: Planowanie marketingowe w przedsigbiorsnvie oraz Polityuka cen —
wygloszone i opublikowane: Marketing polskich przedsigbiorstw w 25-leciu gospodarki
rynkowej, (red.) R. Niestr6j, P. Hadrian, Fundacja Uniwersytetu Ekonomicznego
w Krakowie, Krakéw 2014, s. 85-97, 139-159; przewodniczacy komitetu

organizacyjnego.

Konferencja Naukowa ,Wspélczesny marketing — na styku teorii i praktyki”,
organizator: Katedra Marketingu Wydzialu Zarzadzania Politechniki Rzeszowskiej,
Rzeszow — Polafczyk, 25-27.06.2015, referat samodzielny: Planowanie marketingowe
w polskich przedsigbiorstwach. Analiza poréwnawcza wynikéw bada malych i duzych
przedsigbiorstw — wygloszony, opublikowany: Zarzgdzanie marketingowe wspélczesnymi
organizacjami — determinanty, funkcje i strategie, (red.) O. Gunin, H. Hall, L. Witek,
Oficyna Wydawnicza Politechniki Rzeszowskiej, Rzeszow 20135, s. 65-74.
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35. XXVI Zjazdu Katedr Marketingu, Handlu i Konsumpcji ,,Wsp6lczesne paradygmaty

w marketingu, handlu i konsumpcji”, organizator: Wydzial Nauk Ekonomicznych Szkoly
Glownej; Gospodarstwa Wiejskiego, Warszawa, 18-20.09.2016, referat samodzielny:
Uwarunkowania decyzji cenowych polskich przedsigbiorstw — wyniki badann -

wygloszony, opublikowany: ,,Handel wewnetrzny” 2016, nr 3(362), s. 138-152.

36. VII Sympozjum Marketingu Migdzynarodowego ,,Perspektywy rozwoju marketingu

migdzynarodowego”, organizator: Zakiad Marketingu Miedzynarodowego Katedry
Marketingu Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Zakopane, 25-27.09.2017,
referat samodzielny: Zakres przestrzenny rynku jako wwarunkowanie decyzji cenowych
przedsigbiorstw  dzialajgcych na polskim rynku (wyniki badar) — wygloszony,
opublikowany: ,,Marketing i Rynek” 2017 nr 9, s. 137- 145 (plyta CD); czlonek komitetu

organizacyjnego.

37. XXVII Zjazd Katedr Marketingu, Handlu i Konsumpcji ,, Horyzonty wiedzy. Marketing —

Handel — Konsumpcja”, organizator: Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu, Poznan,
17.09-19.09.2018, referat samodzielny: Zasada koordynacji marketing-mix oraz
znaczenie narzedzi marketingowych w praktyce: wyniki badania — wygloszony,

opublikowany: ,,Handel Wewnetrzny” 2018, vol. 64, nr 4 (375), t. 2, s. 150-159,

38. 4th International Conference on Marketing Management (MM2019), organizator:

Katedra Polityki Europejskiej, Finanséw Publicznych i Marketingu, Wydzial Nauk
Ekonomicznych Szkoly Gléwnej Gospodarstwa Wiejskiego, Warszawa — Zelazowa
Wola, 13-14.06.2019, referat samodzielny: Practical considerations
Jor the implementation of marketing audit as strategic control — wygloszony
i opublikowany: ,Zeszyty Naukowe Szkoly Gléwnej Gospodarstwa Wiejskiego
w Warszawie. Polityki Europejskie, Finanse i Marketing” 2019, nr 22 (71), s. 65-76.

b. Wykaz udzialu w konferencjach zagranicznych z wygloszonym referatem

1.

Medzinarodna. Vedecka. Konferencia— Obchodnej—fakulty—Ekonomickici—University

v Bratislave ,,Obchodne podnikanie v podmienkach teorie a praxe znalostnej”,
organizator: Wydzial Handlu Uniwesytetu w Bratystawie, Mojmirovce (Czechy),
5-6.10.2006, referat samodzielny: Impact of price decisions on creating corporate value
(results of research on the polish market) — wygloszony, opublikowany: Obchodne

podnikanie v podmienkach teorie a praxe znalostnej ekonomiky, zbornik z medzinarodnej
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vedeckej konferencie Obchodnej fakulty Ekonomickej university v Bratislave, 5-6.10.2006
Mojmirovce, Vydavatel’stvo EKONOM, Bratislava 2006, s. 112-118.

. VI Migdzynarodowa Konferencja Naukowo-Praktyczna ,Marketing and logistics
in the system of management”, organizator; Katedra Marketingu i Logistyki
Panstwowego Uniwersytetu "Lwowska Politechnika", Lwow (Ukraina), 9-11.11.2006,
referat samodzielny: Rola audytu w zarzqdzaniv marketingiem - wygloszony,
opublikowane tezy i referat: Marketing and logistics in the system of management, Tezy
wysigpien VI Miedzynarodowej Naukowo-praktycznej Konferencji, Lwow 9-11.11.2006,
Wydawnictwo Panstwowego Uniwersytetu ,.Lwowska Politechnika”, Lwow 2006;
3nauennn ayoumy 6 mapxemunzososy ynpaeninuni, Zeszyt Naukowy Panstwowego
Uniwersytetu ,.Lwowska Politechnika”, nr 580, ,JIOTICTHUKA”, Lwow 2007,
s. 348-352.

. VII Migdzynarodowa Konferencja Naukowo-Praktyczna ,Marketing and logistics
in the system of management”, organizator: Katedra Marketingu i Logistyki
Panstwowego Uniwersytetu "Lwowska Politechnika", Lwow (Ukraina), 6-8.11.2008,
referat samodzielny: Wphw globalizacii na ksztalt audytu marketingowego —
wygloszony, opublikowane tezy i referat: Marketing and logistics in the system
of management, Tezy wystgpien VII Miedzynarodowej Naukowo-praktycznej Konferencji,
Lwoéw 6-8.11.2008, Wydawnictwo Panstwowego Uniwersytetu ,,Lwowska Politechnika”,
Lwow 2008; Bnrub enobanizayii na euznsd amapremunzogozo ayoumy, Zeszyt Naukowy
Pafistwowego Uniwersytetu ,,Lwowska Politechnika”, nr 633, ,,JIOTICTUKA”, Lwow
2008, s. 738-744.

. XI Miegdzynarodowa Konferencja Naukowo-Praktyczna ,Marketing na Ukrainie”,
organizator: Ukrainskie Stowarzyszenie Marketingu, Kijowski Narodowy Uniwersytet
Ekonomiczny, Kijéw (Ukraina), 22-23.09.2010, referat samodzielny: An audit
of the international company's marketing environment — wygloszony, opublikowane tezy
i referat: Maprxemunz 6 Ywpaini. Ilpoepama Odunadysmoi miscnapodnoi nayxoeo-
npaxmuyunoi xkonthepenyii. 36ipnux mes, Kijow 21-23.10.2010, (red.)) G. E. Garasuk,
Ukrainska Asociacia Marketingu, Kijow 2010, s. 76-84; Ayoum sapxemunzoeozo

cepedogutya Mixcnapoonol komnarii, ,MapkeTuur B Yipaini” 2010, nr 4(62), s. 48-50.

. VIII Migdzynarodowa Konferencja Naukowo-Praktyczna ,Marketing and logistics
in the system of management”, organizator: Katedra Marketingu i Logistyki

Panstwowego Uniwersytetu "Lwowska Politechnika", Lwow (Ukraina), 4-6.11.2010,
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referat samodzielny: Stopien wykorzystania koncepcji  marketingowej  przez
przedsigbiorcow na polskim rynku — wygloszony, opublikowane tezy i referat: Marketing
and logistics in the system of management. Tezy wystgpieri VIII Migdzynarodowej
Naukowo-praktycznej Konferencji, Lwow 4-6.11.2010, Wydawnictwo Panstwowego
Uniwersytetu ,.Lwowska Politechnika”, Lwéw 2010, s. 71-72; Cmynin euxopucmanus
Mmapxememunzogoi xooyenyii nidnpuemysmu na nonvcbrkomy punxy, Zeszyt Naukowy
Panstwowego Uniwersytetu ,.Lwowska Politechnika” nr 690, ,JIOTICTUKA” Lwdw
2010, s. 483-487.

. X Migdzynarodowa Konferencja Naukowo-Praktyczna ,Marketing and logistics
in the system of management”, organizator: Katedra Marketingu i Logistyki
Panstwowego Uniwersytetu "Lwowska Politechnika", Lwoéw (Ukraina), 6-8.11.2014,
referat samodzielny:  Planowanie  dzialalnosci  marketingowej w  polskich
przedsigbiorstwach (wyniki badar) — wygloszony, opublikowane tezy i referat:
Marketing and logistics in the system of management, Tezy wystgpier
X Miegdzynarodowej  Naukowo-praktycznej  Konferencji,  Lwdw  6-8.11.2014,
Wydawnictwo Panstwowego Uniwersytetu ,.Lwowska Politechnika”, Lwoéw 2014,
s. 388-390; Zeszyt Naukowy Panstwowego Uniwersytetu ,Lwowska Politechnika”
nr 811, , JIOTICTHUKA”, Lwow 2014, s. 389-395.

. X! Migdzynarodowa Konferencja Naukowo-Praktyczna ,Marketing and logistics
in the system of management” (z okazji 200-lecia Narodowego Uniwersytetu
Lwowskiego "Politechnika Lwowska"), organizator: Panstwowy Uniwersytet "Lwowska
Politechnika”", Lwow (Ukraina), 3-5.11.2016, referat samodzielny: Differentiation
and prerequisites for pricing decisions of companies (on the basis of research
on the companies operating on the Polish market) — wygloszony, opublikowane tezy
ireferat: Marketing and logistics in the system of management, Tezy wystapief
XI Migdzynarodowej  Naukowo-praktycznej  Konferencji, Lwéw  3-5.11.2016,
Wydawnictwo Panstwowego Uniwersytetu ,.Lwowska Politechnika”, Lwow 2016,
8. 3UY-311; Ihe significance and diversification of pricing decisions of companies
operating on the Polish market (results of research), Zeszyt Naukowy Panstwowego
Uniwersytetu , Lwowska Politechnika” nr 848, Seria: ,JIOTICTUKA”, Lwéw 2016,
s. 89-94,

. XII' Migdzynarodowa Konferencja Naukowo-Praktyczna ,Marketing and logistics

in the system of management”, organizator: Katedra Marketingu i Logistyki
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C.

Panstwowego Uniwersytetu "Lwowska Politechnika”, Lwow (Ukraina), 25-27.10.2018,
referat samodzielny: Assessment of the co-ordination of marketing tools. Results
of research — wygloszony, opublikowane tezy i referat: Marketing and logistics
in the system of management, Tezy wystapien XII Migdzynarodowej Naukowo-
praktycznej Konferencji, Lwoéw 25-27.10.2018, Wyda;vnictwo Panstwowego
Uniwersytetu ,Lwowska Politechnika”, Lwow 2018, s, 250-252; Zeszyt Naukowy
Paristwowego Uniwersytetu ,,Lwowska Politechnika”, nr 892, Seria: ,,JJIOTICTUKA”,
Lwow 2018, s. 196-202.

Wvykaz udzialu w_konferencjach krajowych i zagranicznych z referatem,
bez jego wygloszenia

. X Konferencja Katedr Marketingu i Handlu uczelni i wydzialéw ekonomicznych,

XVI1 Zjazd Katedr Marketingu, Handlu i Konsumpcji ,,Metody badan marketingowych”,
organizator: Zespdl Katedr Marketingowych Akademii Ekonomicznej w Krakowie,
Krynica Gorska, 24-26.09.1996, referat samodzielny: Czynniki oceny atrakcyjnosci
dziatalnosci gospodarczej oraz atutow konkurencyjnych firmy (na podstawie badan
empirycznych) — opublikowany: Metody badan marketingowych, (red.) J. Szumilak,
Akademia Ekonomiczna w Krakowie, Krakow 1996, s. 456-464.

Migdzynarodowa Konferencja Naukowa ,.Kierunki rozwoju zarzgdzania marketingowego
w Polsce”, organizator: Katedra Marketingu Akademii Ekonomicznej w Krakowie,
Zakopane, 13-15.12.1999, referat samodzielny: Wykorzystanie polityki cenowej jako
instrumentu dzialan rynkowych - opublikowany: Kierunki rozwoju zarzgdzania
marketingowego w Polsce, Materialy Miedzynarodowej Konferencji zorganizowanej
przez  Katedre Marketingu Akademii Ekonomicznef w  Krakowie, Zakopane,
13-15 grudnia 1999 r., (red.) J. Altkorn, Wydzial Zarzadzania Akademii Ekonomicznej
w Krakowie, Krakéw 1999, s. 83-92; czlonek komitetu organizacyjnego.

5th International Scientific Symposium, Faculty of Economies . .Globalisation Influences
on Local Markets”, organizator: Katedra Ekonomiki i Zarzgdzania Przedsiebiorstwem,
Wydzial Ekonomiczny, Uniwersytet Mateja Bela w Banskiej Bystrzycy,, Zuberec
(Slowacja), 09.2006, referat samodzielny: Significance of the marketing audit
in the marketing management of globally operating companies — opublikowany:

Globalisation influences on local markets, Papers of the 5" International Scientific
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Symposium, (red.) J. Dado, H. Cierna, E. Poliatikov4, Matej Bel University, Faculty
of Economics, Banska Bystrica 2006, s. 82-89.

. 6th International Scientific Symposium ,Problems of marketing managment
in globalisation”, organizator: Katedra Ekonomiki i Zarzadzania Przedsiebiorstwem,
Wydzial Ekonomiczny, Uniwersytet Mateja Bela w Banskiej Bystrzycy, Katedra
Marketingu UEK, Spisska Nova Ves (Stowacja), 17-19.09.2008, referat samodzielny:
Globalisation of the marketing audit - opublikowany: Problems of marketing
management in globalization, Papers of the 6" International Scientific Symposium,
(red.) J. Dado, Matej Bel University, Faculty of Economics, Banskd Bystrica 2008,
s. 58-62.

. Wykaz udzialu w konferencjach krajowych i zagranicznych bez referatu

. Konferencja Naukowa ,,Przedsiebiorstwo - Marketing — Strategie”, organizator; Centrum
Badan i Ekspertyz oraz Katedra Badain Rynkowych i Marketingowych Akademii

Ekonomicznej w Katowicach, Ustron, 10.1995, uczestnik, bez referatu.

. Konferencja Naukowa ,Konsument — Przedsigbiorstwo — Przestrzen”, organizator:
Katedra Badan Rynkowych i Marketingowych Akademii Ekonomicznej w Katowicach,

Ustron, 09.1998, uczestnik, bez referatu.

. Konferencja Naukowa ,Marketing w praktyce polskiej gospodarki. Doswiadczenie -
tendencje rozwojowe”, organizator: Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna

w Tarnowie, Tamow, 18.12.1998, uczestnik, bez referatu.

. II Sympozjum Marketingy Migdzynarodowego ,,Euromarketing. Koncepcje, strategie,
metody”, organizator: Zaklad Marketingu Migdzynarodowego Katedry Marketingu
Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Zakopane, 24-26.11.1999, bez referatu; czlonek

komitetu organizacyjnego,

. XVIII Zjazd Katedr Marketingu, Handlu i Konsumpciji ,Kongres 2000. Marketing —
Przelom wieku - Paradygmaty — Zastosowania”, organizator: Instytut Marketingu
Akademii Ekonomicznej we Wroclawiu, Jelenia Gora, 24-27.09.2000, uczestnik,

bez referatu.

. Il Sympozjum Marketingu Migdzynarodowego ,Marketing and globalization”,
organizator: Zaklad Marketingu Miedzynarodowego Katedry Marketingu Akademii
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Ekonomicznej w Krakowie, Stary Smokovec 23-25.10.2000, bez referatu, czlonek

komitetu organizacyjnego.

Kongres Naukowy ,Public Relations w ksztaltowaniu pozycji konkurencyjnej
organizacji”, organizator: Wyzsza Szkola Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie,
Rzeszow, 26-27.04.2001, uczestnik, bez referatu.

Seminarium ,,Marketing w XXI wieku”, organizator Wielkopolska Szkola Biznesu przy

Akademii Ekonomicznej w Poznaniu, Poznan, 21.11.2001, uczestnik, bez referatu.

Konferencja ,,Docelowy model ksztatcenia na Wydziale Zarzadzania AE w Krakowie”,
organizator: Wydzial Zarzadzania Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakéw,
21.03.2002, uczestnik, bez referatu.

Seminarium Naukowo-Praktyczne ,Marketing relacyjny”, organizator: Akademia

Ekonomiczna w Poznaniu, Poznan, 1.03.2002, uczestnik, bez referatu.

I Migdzynarodowy Kongres Public Relations ,Spoleczenstwo — informatyka -
gospodarka”, organizator: Wyzsza Szkola Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie,
Rzeszéw, 25-26.04.2002, uczestnik, bez referatu,

Konferencja Naukowa ,,.Dystrybucja w marketingowych strategiach przedsiebiorstwa”,
organizator: Katedra Marketingu Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakow,

22.11.2002, bez referatu; czlonek komitetu organizacyjnego.

III Migdzynarodowy Kongres Public Relations, organizator; Wyzsza Szkota Informatyki

i Zarzgdzania w Rzeszowie, Rzeszow, 23-25.04.2003, uczestnik, bez referatu.

IV Krajowe Sympozjum Naukowe ,,Rola informacji w procesie zarzadzania zmianami”,
organizator: Rada Gléwna TNOIK i Katedra Ekonomiki i Organizacji Przedsigbiorstw

Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakéw 16.06.2003, uczestnik, bez referatu.

IV Sympozjum Marketingu Migdzynarodowego ,,Euromarketing. Przedsiebiorstwo
i konsument w perspektywie integracji europejskiej”, organizator: Katedra Marketingu
Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Zakopane, 22-24.09.2003, bez releratu; czlonek

komitetu organizacyjnego.

Konferencja Naukowa ,,Globalizacja i integracja gospodarcza a procesy restrukturyzacji
irozwoju  przedsigbiorstw”, organizator: Katedra Ekonomiki i Organizacji
Przedsigbiorstw  Akademii Ekonomicznej w Krakowie, TNOIK, Europejskie
Stowarzyszenie Zarzadzania CECIOS, Krakow, 21-23.10.2003, uczestnik, bez referatu.
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17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25,

Konferencja Naukowa ,.Zarzadzanie wartoscig przedsi¢biorstwa. Teoria i praktyka”,
organizator: Instytut Ekonomiki i Organizacji Przedsigbiorstw Uniwersytetu

Szczecinskiego, Miedzyzdroje 17-19.06.2004, uczestnik bez referatu.

»XX Zjazd Katedr Marketingu, Handlu i Konsumpc;ji”, organizator: Wydzial Zarzadzania
Uniwersytetu Lodzkiego, L6dz, 6-8.09.2004, uczestnik, bez referatu.

Konferencja Naukowa ,,Kontrowersje wokél marketingu w Polsce — tozsamosé, etyka,
przyszlo$¢”, organizator: Katedra Marketingu Wyzszej Szkoly Przedsiebiorczosci
i Zarzadzania im. Leona Kozminskiego w Warszawie, Warszawa, 17-18 listopada 2004,

uczestnik, bez referatu.

Konferencja Naukowa “Management Forum 2020: Innowacyjno$¢ versus
zachowawczos¢ wspolczesnych organizacji”, organizator: Katedra Procesu Zarzgdzania
Akademii Ekonomiczﬁej w Krakowie, Krakow, 22-24 kwietnia 2005, uczestnik,

bez referatu.

Migdzynarodowa Konferencja Naukowa ,Panstwo — Gospodarka — Spoleczenstwo”,
organizator: Krakowska Szkola Wyzsza im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego, Krakow

15-17 maja 2005, uczestnik, bez referatu.

V  Sympozjum  Marketingu Migdzynarodowego , Euromarketing.  Strategie
przedsigbiorstw na rynku europejskim”, organizator: Zaklad Marketingu
Migdzynarodowego Katedry Marketingu Akademii Ekonomicznej w Krakowie,

Zakopane, 26-28.09.2005, bez referatu; czlonek komitetu organizacyjnego.

Konferencja Naukowa ,,Zachowania podmiotéw na rynku w warunkach konkurencji.
Aspekty marketingowe”, organizator: Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie,

Naleczow, 16-17.10.2006, uczestnik, bez referatu.

XXII Ogolnopolski Zjazd Katedr Marketingu, Handlu i Konsumpcji ,,Wspélczesny
marketing. Trendy - strategie — dzialania”, organizator: Zaklad Ekonomiki
Przedsigbiorstwa i Marketingu, Wydzial Ekonomiczny, Uniwersytet Marii Curie-
Sklodowskiej w Lublinie, Kazimierz Dolny n. Wislg, 8-10.09.2008, uczestnik,

bez referatu.

Migdzynarodowa Konferencja Naukowa ,Tozsamo$é i wizerunek marketingu”,
organizator: Katedra Marketingu Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Krakow

10-12.05.2009, bez referatu; czlonek komitetu organizacyjnego.
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26.

27.

28.

29.

30.

31

32.

33.

34.

Konferencja Naukowa ,,Trends and recent challenges of theory and practice in trade,
marketing and international business activities in the conditions of global competition”,
organizator: Wydzial Handlu Uniwersytetu Ekonomicznego w Bratystawie, Mojmirovce,
15-16.10.2009, uczestnik, bez referatu.

Ogélnopolska Konferencja Naukowa ,,20 lat przemian ustroju gospodarczego Polski.
Dokonania — wyzwania”, organizator: Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie, Krakéw,

26.01.2010, bez referatu; czlonek komitetu organizacyjnego.

Migdzynarodowa Konferencja Naukowa ,Spoleczno-ekonomiczne determinanty
funkcjonowania polskiej gospodarki w XXI wieku”, organizator: Katedra Marketingu,
Wydzial Zarzadzania i Marketingu Politechniki Rzeszowskiej, Rzeszéw — Czarna
k. Ustrzyk Dolnych, 15-17.04.2010, uczestnik, bez referatu.

Migdzynarodowa Konferencja Naukowa Wydziatlu Zarzadzania UEK ,Wiedza —
Gospodarka — Spoleczenistwo™, organizator: Wydzial Zarzadzania Uniwersytetu

Ekonomicznego w Krakowie, Krakow, 24-26.05.2010, uczestnik, bez referatu.

Il Migdzynarodowa Konferencja Naukowa Wydzialu Zarzadzania UEK ,,Wiedza —
Gospodarka - Spoleczenstwo™, organizator: Wydzial Zarzadzania Uniwersytetu

Ekonomicznego w Krakowie, Krakow, 1-3.06.2011, uczestnik, bez referatu.

IV Migdzynarodowa Konferencja Naukowa Wydzialu Zarzadzania UEK , Wiedza —
Gospodarka - Spoleczefistwo™, organizator: Wydzial Zarzadzania Uniwersytetu
Ekonomicznego w Krakowie, Fundacja Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie,
Krakoéw, 29-31.05.2012, uczestnik, bez referatu.

XXIV Ogdlnopoiski Zjazd Katedr Marketingu, Handlu i Konsumpcji ,,Perspektywy
rozwoju marketingu. Nauka i dydaktyka wobec wyzwan praktyki”, organizator: Wydziat
Ekonomii  Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszéw, 12-14.09.2012, uczestnik,

bez referatu.

Konferencja Naukowa ,Badania marketingowe — metody, nowe podejécia i konteksty
badawcze”, organizator: Katedra Badan Marketingowych Uniwersytetu Ekonomicznego

we Wroclawiu, Wroclaw 23-25.09.2012, uczestnik, bez referatu.

V Migdzynarodowa Konferencja Naukowa Wydzialu Zarzadzania UEK ,Wiedza —

Gospodarka — Spoleczefistwo., organizator: Wydzial Zarzadzania Uniwersytetu
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35.

36.

37.

38.

Ekonomicznego w Krakowie, Fundacja Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie,
Krakéw, 5-7.06.2013, uczestnik, bez referatu.

VI Migdzynarodowa Konferencja Naukowa Wydzialu Zarzadzania UEK , Wiedza —
Gospodarka - Spoleczenstwo”, organizator: Wydzial Zarzadzania Uniwersytetu
Ekonomicznego w Krakowie, Fundacja Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie,
Krakow, 4-6.06.2014, uczestnik, bez referatu.

VII Migdzynarodowa Konferencja Naukowa Wydziatu Zarzadzania UEK , Wiedza —
Gospodarka - Spoleczenstwo”, organizator: Wydzial Zarzagdzania Uniwersytetu
Ekonomicznego w Krakowie, Fundacja Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie,
Krakow, 25-27.05.2015, uczestnik, bez referatu.

Konferencja ,,Open Eyes Economy Summit 2016”, organizator: Fundacja Gospodarki
i Administracji Publicznej, Wydzial Gospodarki i Administracji Publicznej UEK,
Pracodawcy Rzeczypospolitej Polskiej, Krakow, 15-16,11.2016, uczestnik, bez referatu,

Migdzynarodowa Konferencja Naukowa ,,Spoleczna odpowiedzialnos$é przedsiebiorstwa
— perspektywa marketingu” (konferencja z cyklu ,,Wspélczesne koncepcje zarzadzania
marketingowego”), organizator: Wydzial Zarzadzania i Wydzial Informatyki
i Komunikacji Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach, Katowice, 12-13.10.2017,

uczestnik, bez referatu,

Informacja o udziale w komitetach organizacyjnych i naunkowych
konferencji krajowych lub miedzynarodowych

Wspdlczesne tendencje w marketingu i ich konsekwencje dla dydaktyki (23-24.09.1997,

Krakéw) — czlonek komitetu organizacyjnego.

Wspolczesne problemy Marketingu Migdzynarodowego, 1 Sympozjum Marketingu
Migdzynarodowego (10-11.12.1998, Zakopane) — czionek komitetu organizacyjnego.

F]]rﬂmarkf‘f_![\_g_ KQ!’!‘.‘EP‘.‘_}Q, strateais metndvy n Svymnaozhn
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Mig¢dzynarodowego (24-27.11,1999, Zakopane) — cztonek komitetu organizacyjnego.

Kierunki rozwoju zarzadzania marketingowego w Polsce, Miedzynarodowa Konferencja

Naukowa (13-15.12.1999, Zakopane) — czionek komitetu organizacyjnego.

Marketing and Globalization, III Sympozjum Marketingu Miedzynarodowego
(23-25.10.2000, Stary Smokovec) — czlonek komitetu organizacyjnego.
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6.

10

11.

Marketing u progu XXI wieku, Migdzynarodowa Konferencja dla uczczenia 70. rocznicy
urodzin Profesora Jerzego Altkorna (23-24.02.2001, Krakéw) — przewodniczacy komitetu

organizacyjnego.

Euromarketing. Przedsi¢biorstwo i konsument w perspektywie integracji europejskiej,
IV Sympozjum Marketingu Migdzynarodowego (22-24.09.2003, Zakopane) — czlonek

komitetu organizacyjnego.

Marketingowe strategie budowania wartosci przedsiebiorstwa, Miedzynarodowa
Konferencja Naukowa (24-25.02.2006, Krakéw) - przewodniczacy komitetu

organizacyjnego.

Tozsamos¢ 1 wizerunek marketingu, Migdzynarodowa Konferencja Naukowa

(10-12.05.2009, Krakow) — czlonek komitetu organizacyjnego.

. Marketing w 25-leciu gospodarki rynkowej w Polsce (12-14.06.2014, Krakéw) -

przewodniczacy komitetu organizacyjnego.

VII Sympozjum Marketingu Migdzynarodowego (25-27.09.2017 Zakopane) — cztonek

komitetu organizacyjnego.

Informacja o uczestnictwie w pracach zespoléw badawczych
realizujacych projekty finansowane w drodze konkurséw krajowych
lub zagranicznych

» Wspélczesne koncepcje i narzgdzia marketingu” (2020), projekt badawczy w ramach
Programu POTENCJAL 83/ZZM/2020/POT, dr hab. Pawel Chlipala (kierownik tematu),
prof. dr hab. Jan W. Wiktor, dr hab. Agnieszka Zbikowska prof. UEK, dr Piotr Hadrian,

dr Katarzyna Sanak-Kosmowska mgr Joanna Sobura, mgr Maria Bajak, wykonawstwo

projektu — wspotudzial.
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. Czlonkostwo w miedzynarodowych lub krajowych organizacjach i

towarzystwach naukowyvch

Polskie Naukowe Towarzystwo Marketingu (rok zalozenia 2013) - czlonek zwyczajny
od 2017 roku.

Ukrainskie Asocjacja Marketingu (rok zaloZenia 1999) — czlonek zwyczajny od 2020

roku.

Informacja o odbytych stazach w instytucjach naukowych

. 3-7.11.2014 — Narodowy Uniwersytet ,,Politechnika Lwowska” we Lwowie (Ukraina),

Katedra Marketingu i Logistyki; kwerenda zasobéw bibliotecznych, udziat w spotkaniach
pracownikow Katedry, wykladach i zajgciach seminaryjnych ze studentami specjalnosci

marketing;

2016-2019 — Uniwersytet Slaski w Opawie (Republika Czeska), Wydzial Administracji
Biznesowej w Karwinie), wspolpraca w ramach projektu ,.Zorientowanie matych
i $rednich przedsigbiorstw na osigganie konkurencyjnosci opartej na wiedzy™; kilkukrotne

wizyty studyjne w okresie realizacji projektu naukowo-badawczego, wymiana wynikow

badan;

7-15.10.2017 — Narodowy Uniwersytet ,,Politechnika Lwowska” we Lwowie (Ukraina),
Katedra Marketingu i Logistyki; prezentacja na zebraniu naukowym Katedry analizy
porownawczej wynikéw prowadzonych badan nad wykorzysfaniem w praktyce audytu
marketingu jako narz¢dzia kontroli dziatalnosci marketingowej; udzial w spotkaniach
pracownikow Katedry, wykladach i zajgciach seminaryjnych ze studentami specjalnosci
marketing; przeprowadzenie badania metodg case study w IIpAT TephoninbchKuii

monokozaBo (Tarnopolskim Przedsigbiorstwie Mleczarskim);

15-19.10.2018 — Uniwersytet Mateja Bela w Bariskiej Bystrzycy (Republika Slowacka),
Wydziat Ekonomiczny, Katedra Ekonomiki 1 Zarzgdzania przedsicbiorstwem; kwerenda
zasobéw bibliotecznych, udzial w spotkaniach pracownikéow katedry, wyklad i zajecia

seminaryjne ze studentami na temat audytu marketingu.
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10. Informacja o recenzowanych pracach naukowych

Przygotowanie kilkunastu recenzji artykutéw przedstawionych do publikacji, na zlecenie:

— redakcji czasopisma ,,Konsumpcja i Rozwdj” wydawanego przez Instytut Badan
Rynku, Konsumpcji i Koniunktur,

- redakcji czasopisma ,,Folia Turistica” wydawanego przez Akademi¢ Wychowania
Fizycznego im. Bronistawa Czecha w Krakowie (Wydzial Turystyki i Rekreacji),

— redaktora naukowego monografii (prof. dr hab. Adam Nalepka) przygotowywanych
w ramach cyklicznych spotkan mlodych naukowcow organizowanych przez Wyzsza

Szkol¢ Biznesu — National-Louis University w Nowym.,

III. Informacja o wspélpracy z otoczeniem spolecznym
i gospodarczym

Informacja o udziale w zespolach eksperckich lub konkursowych

0Od 2000 roku czlonek Kapituly Konkursu ,,Matopolski Rzemieslnik Roku”, corocznie
organizowanego przez Malopolskie Porozumienie Izb Rzemies$lniczych, w Krakowie,
Nowym Sgczu i Tarnowie — czlonek Zespolu wizytujacego kandydatéw zgloszonych
przez Cechy rzemieslnicza do konkursu; przedstawiane opinie w trakcie obrad Kapituty
podejmujgcej ostateczng decyzj¢ o przyznaniu tytuldw i wyréznien, starajg sie jedna

z istotnych przeslanek tej decyzji.
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IV. Informacje naukometryczne

1. Informacija o liczbie cytowan publikaciji wnioskodawcy oraz

posiadanym indeksie Hirscha

dr Piotr Hadrian

Kolagium Nauk o Zarzadzaniu | Jakosci
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V. Dokumenty potwierdzajace i uwiarygodniajgce informacje
zawarte w Autoreferacie na temat dorobku i osiggnieé
w pracy naukowo-badawczej, Zalgcznik 3 do ,,Wniosku
z dnia 7 czerwca 2021”

(dostepne réwniez w wersji elektronicznej na nosniku pamigci w odpowiednich katalogach)

Wyksztalcenie:

1. Zaswiadczenie o odbytych studiach

b

Dypiom Akademi EKonomiczie]'w Krakowie

Dyplom Akademii Ekonomicznej w Krakowie — odpis potwierdzony
Dyplom Doktora nauk ekonomicznych — oryginal

Dyplom Doktora nauk ekonomicznych — odpis potwierdzony

Karta Stuchacza Studium Dydaktycznego

Certyfikat Tutora
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Wspoélpraca naukowo-badaweza:
Uniwersytet Mateja Bela w Banskiej Bystrzycy — wspélpraca
Uniwersytet Slaski w Opawie — wspolpraca
Narodowy Uniwersytet ,,Politechnika Lwowska” we Lwowie — wspélpraca
Akademia Muzyczna — wspoélpraca
Folia Turistica - recenzent
Polskie Naukowe Towarzystwo Marketingu — czlonkostwo
UAM - decyzja przyjecia
UAM - certyfikat przyj¢cia
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Malopolska Izba Rzemiosta i Przedsigbiorczosci - wspdlpraca

Nagrody
Nagroda II stopnia Rektora Akademii Ekonomicznej w Krakowie 1998
Nagroda III stopnia Rektora Akademii Ekonomicznej w Krakowie 2002
Nagroda III stopnia Rektora Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie 2013
Nagroda II stopnia Rektora Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie 2014
Nagroda III stopnia Rektora Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie 2014

Nagroda II stopnia Rektora Uniwersytetu Ekonomicznege w Krakowie 2016
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Medal za dlugoletnig sluzbe

Aktywnos¢ spoleczna
1. Stowarzyszenie Ecce Homo

2. Biuro Os6b Niepelnosprawnych Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie

3. Zespol Szkol Specjalnych w Krakowie

Aktywnos¢ organizacyjna
1. Komisja Rekrutacyjna Akademii Ekonomicznej w Krakowie 1989
Komisja Rekrutacyjna Akademii Ekonomicznej w Krakowie 1991
Opiekun Studiéw podyplomowych 1993
Komisja_Akredytacyjna WZ AE_2003
Komisja_Dyscyplinarna_ UEK_2012-2016
Jubileusz — 90 UEK
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Cytowania
Raport cytowan z autocytowaniami
BazEkon — autocytowaniami
BazEkon - bez autocytowan

Punktacja publikacji wedtug Ministerstwa Edukacji i Nauki



