
Specjalność: „EUROMARKETING" 

L.p Przedmiot Egz. 
po 
sem. 

Licz. 
godz 

Semestr L.p Przedmiot Egz. 
po 
sem. 

Licz. 
godz 6 7 8 9 

Przedmioty specjalnościowe 420 ć w ć w ć w ć 
1. Rynek Unii Europejskiej 7 60 30 30 
2. Prawo i instytucje Unii Europejskiej ? 45 30 15 
3. Badania marketingowe rynków 

zagranicznych 
7 60 30 30 

4. Zachowania eurokonsumentów 8 45 15 30 
5. Marketing międzynarodowy 7 60 30 30 
6. Zarządzanie marketingiem 6 60 30 30 
7. E-marketing 8 60 30 30 
8. Eurologistyka 8 30 30 

Wykłady do wyboru 180 60 60 60 
1. Globalny rynek walutowy 15 15 
2. Międzynarodowa rachunkowość 

finansowa 
15 15 

3. Zarządzanie informacjami 15 15 
4. Wywiad gospodarczy 15 
5. Kształtowanie osobowości menedżera 15 15 
6. Zachowania organizacyjne 15 15 
7. Badania marketingowe w handlu 15 15 
8. Analiza marketingowej sytuacji firmy 15 15 
9. Tendencje rozwo ju konsumpcji 15 15 
10. Negocjacje na eurorynku 15 15 
11. Marketing usług 15 15 
12. Merchandising 15 15 
13. Marketing przemysłowy 15 15 
14. Marketing polityczny 15 15 
15. Marketing w sporcie 15 15 
16. Database marketing 15 15 
17. Kształtowanie wizerunku firmy 15 15 
18. Badania konkurencyjności firm na 

JRWUE 
15 15 

19. Strategie marketingowe 15 15 
20. Zarządzanie reklamą 15 15 
21. Komunikacja marketingowa 

przedsiębiorstw 
15 15 

22. 
23. 
24. 


