Zalgcznik

PROGRAM STUDIOW

Nazwa kierunku studiow

Innowacyjnos¢ produktu

Dziedzina (dziedziny) nauki i dyscyplina
(dyscypliny) naukowe, zwigzane z
kierunkiem studiow

(jesli kierunek studiow zwigzany jest z
dwoma lub wiecej dyscyplinami,
wymagane jest takze okreslenie
procentowego udziatu liczby punktow
ECTS dla kazdej z dyscyplin w ogdlne;j
liczbie punktéw ECTS koniecznych do
uzyskania kwalifikacji - ze wskazaniem
dyscypliny wiodacej).

Dziedzina nauk spolecznych

Dyscyplina wiodaca: nauki o zarzgdzaniu i
jakosci 73%

Dyscyplina: ekonomia i finanse 15%

Dziedzina nauk inzynieryjno-technicznych
Dyscyplina: inzynieria materiatowa 12%

Poziom ksztatcenia

Il stopien

Profil ksztatcenia

Ogolnoakademicki

Forma studiow

stacjonarne/niestacjonarne

Liczba semestrow

4 semestry

Liczba godzin dydaktycznych

7951477

Specjalnosci oferowane w ramach kierunku

- Rozwdj i zarzadzanie produktem
- Promocja i sprzedaz produktu

absolwenta

Jezyk, w jakim prowadzony jest Polski
kierunek studiow
Tytut zawodowy uzyskiwany przez Magister

Zwigzek z misjg i strategig Uczelni

Koncepcja ksztatcenia na kierunku
Innowacyjnos¢ produktu jest powigzana z
misjg i strategig Uniwersytetu Ekonomicznego
w Krakowie poprzez zapewnienie
uniwersalnego wyksztatcenia, tgczgcego
wiedzg ogolng o charakterze teoretycznym i
metodologicznym z wiedzg zawodows.
Koncepcja ksztatcenia ukierunkowana jest
przede wszystkim na:

- zapewnienie wysokiej jakosci ksztalcenia
poprzez rozwoj poziomu wiedzy
specjalistycznej oraz wyposazenie
absolwentow w kompetencje wymagane na
rynku pracy

- realizacje innowacyjnego programu
ksztatcenia poprzez dostosowanie oferty
dydaktycznej do wymogdw rynku pracy i zmian
zachodzacych w otoczeniu spoteczno-
gospodarczym, z uwzglednieniem opinii i
potrzeb pracodawcow i innych interesariuszy
zewnetrznych

- rozwoj interdyscyplinarnosci tresci
ksztalcenia oraz ksztaltowanie umiejetnosci
holistycznego podejscia do zagadnien, z




uwzglednieniem aspektoéw ekonomicznych,
technicznych, finansowych, prawnych,
ekologicznych, spotecznych, menedzerskich
realizowanych w ramach zajeé prowadzonych
przez pracownikow roznych katedr z
poszczegolnych kolegiow UEK

- rozwijanie wspoélpracy z praktyka
gospodarcza m.in. poprzez wtgczanie
pracodawcow do tworzenia koncepcji
ksztatcenia i realizacji procesu ksztatcenia
m.in. poprzez organizacje przez praktykow
warsztatéw dla studentow, wspotudziat w
realizacji czesci badawczej prac dyplomowych
- umiedzynarodowienie oferty ksztalcenia
przez wspieranie mobilnosci miedzynarodowej
studentéw, oferowanie przedmiotéw do wyboru
w jezyku angielskim i wspoiprace dydaktyczna
z wyktadowcami z zagranicy

Liczba punktéw ECTS wynikajgca z
programow studiéw

120 ECTS studia stacjonarne
120 ECTS studia niestacjonarne

ktaczna liczba punktow ECTS, ktorg
student musi uzyskac w ramach zajec z
bezposrednim udziatem nauczycieli
akademickich lub innych oséb
prowadzacych zajecia

Specjalnosci:

Rozwdj i zarzadzanie produktem

62 pkt. ECTS (63,1%) studia stacjonarne

42 pkt. ECTS (46,8 %) studia niestacjonarne

Promocja i sprzedaz produktu
61 pkt. ECTS (62,4%) studia stacjonarne
30 pkt. ECTS (43,6%) studia niestacjonarne

taczna liczba punktow ECTS, ktorg
student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ o
charakterze praktycznym, w tym zaje¢
laboratoryjnych, warsztatowych i
projektowych (dotyczy

kierunkow studiow o profilu praktycznym)

Nie dotyczy

Liczba punktéw ECTS jaka student
musi uzyskac¢ w ramach praktyk
zawodowych

Nie dotyczy

Opis efektow uczenia sie

zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do programu
studiow




Plan studiow

zgodnie z zatgcznikiem nr 2 do programu
studiow

Karty przedmiotéw, obejmujgce:

wskazanie zaje¢/modutu, forme ich
prowadzenia, wraz z przypisaniem do

nich efektéw uczenia sie i tresci
programowych zapewniajgcych

uzyskanie tych efektow,

a takze sposoby weryfikacji i oceny efektow
uczenia sie

zgodnie z zatgcznikiem nr 3 do programu
studiow

Wymiar, zasady, forme odbywania i
zaliczania praktyk zawodowych

Nie dotyczy

Wymogi zwigzane z ukonczeniem studiow
(praca dyplomowa / egzamin dyplomowy /
inne)

Praca dyplomowa magisterska, zgodnie z
programem studiow przygotowywana jest
przez 2 semestry. Wymagana jest zgodnos¢
tematyki pracy z dziedzing i dyscypling
naukowg zwigzang z kierunkiem studiow.
Zasadniczy etap to przygotowanie pracy pod
kierunkiem promotora przy uwzglednieniu
wymogow formalnych i merytorycznych
stawianych pracom magisterskim.

Egzamin dyplomowy odbywa sie przed
komisja, w  sklad ktorej wchodza
przewodniczacy komisji, promotor i recenzent

pracy.




Zatagcznik nr 1
do programu studiow

EFEKTY UCZENIA SIE

Kierunek na ktérym prowadzone sg .
studia INNOWACYJNOSC PRODUKTU

Dziedziny nauki i dyscypliny naukowe,
z ktorymi zwigzany jest kierunek Dziedzina nauk spolecznych

studiow. Dyscyplina wiodaca: nauki o zarzgdzaniu i jakosci
Dyscyplina: ekonomia i finanse

Dziedzina nauk inzynieryjno-technicznych
Dyscyplina: inzynieria materiatowa

Profil studiow
Ogolnoakademicki

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji 7

Poziom ksztatcenia . .
Drugi stopien

Liczba semestrow

4
Odniesienie do
Symbol charakterystyk
efektu Obis efekts . efektow
uczenia sie pis efekiow uczenia si¢ uczenia sie
Dla
Kierunku Charakterystyki
drugiego stopnia
P_W (WIEDZA) Absolwent zna i rozumie:
w pogtebionym stopniu teorie, zjawiska i procesy zwigzane z
IP2_ W01 k|§runk|emtlnnowacyjnosc. produktu, stanpwace Zaawansowang P7S_WG
wiedze ogdlng, uwzgledniajgcg tendencje rozwojowe dyscyplin
naukowych, do ktérych przypisany jest kierunek
w pogtebionym stopniu normy i reguty (prawne, organizacyjne i
IP2_ W02 etyczne) orga.m.ZUJace.struktyry i mstytuqe qu’recz’ng oraz P7S_WG
rzadzacych nimi prawidtowosci. Ma wiedze o ich zrodtach,
naturze, zmianach i sposobach dziatania.
w pogtebionym stopniu metody i narzedzia wykorzystywane
podczas projektowania wyrobdw, w tym techniki pozyskiwania
IP2_W03 dgnych oraz modelowal"ng struktur qu’recgnych | procesow w P7S_WG
nim zachodzacych wiasciwych dla dziedzin nauki i dyscyplin
naukowych do ktérych przypisany jest kierunek Innowacyjnosé
produktu.
w pogtebionym stopniu kluczowe zagadnienia dotyczace
IP2_W04 realizacji zadan zwigzanych z projektowaniem i sprzedazg P7S_WG
produktow.
w pogtebionym stopniu spoteczne, ekonomiczne, prawne i inne
IP2_WO05 pozatechniczne uwarunkowania dziatalnosci, wiasciwe dla P7S_WK
kierunku Innowacyjnos¢ produktu.




IP2_W06

w pogtebionym stopniu zasady tworzenia i rozwoju roznych form
przedsiebiorczosci oraz uwarunkowania prowadzone;j
dziatalnosci wykorzystujgc wiedze z zakresu dziedzin nauki i
dyscyplin naukowych wtasciwych dla kierunku Innowacyjnoscé
produktu.

P7S_WK

P_U (UMIEJETNOSCI) Absolwent potrafi:

IP2_U01

interpretowaé i wyjasniaé zlozone zjawiska spoteczne |
techniczne w zakresie kierunku Innowacyjnosé produktu oraz
rozwigzywaé ztozone i nietypowe problemy oraz innowacyjnie
wykonywaé zadania zwigzane 2z projektowaniem nhowych
produktéw w zmiennych warunkach. Potrafi pozyskiwac
informacje z réznych zrédet, takze w jezyku angielskim lub innym
obcym oraz dokonywag ich merytorycznej selekcji.

P7S_UW

IP2_U02

formutowaé i weryfikowa¢ hipotezy zwigzane z prostymi
problemami badawczymi zwigzanymi z projektowaniem
produktu oraz wykazuje umiejetnos¢ poprawnego wnioskowania
na podstawie danych pochodzacych z réznych Zrédet.

P7S_UWwW

IP2_U03

wykorzystywa¢ metody iloSciowe i jakosciowe witasciwe dla
kierunku Innowacyjnosc¢ produktu, prowadzace  do
samodzielnego proponowania i analizy rozwigzan konkretnego
problemu zwigzanego z projektowaniem produktu (w tym oceny
ekonomicznej). Potrafi oceni¢ przydatnos¢ i mozliwosé
wykorzystania nowych osiggnie¢ techniki i technologii.

P7S_UwW

IP1_U04

prawidtowo postugiwaé sie systemami normatywnymi przy
rozwigzywaniu probleméw z zakresu dyscyplin haukowych, do
ktorych przypisany jest kierunek Innowacyjnos¢ produktu. Potrafi
wykonaé zaawansowane zadania badawcze lub ekspertyzy
zgodnie z zasadami bezpieczenstwa i higieny pracy pod
kierunkiem opiekuna naukowego

P7S_UWwW

IP2_U05

Posiada umiejetnosé komunikowania sie na tematy
specjalistyczne ze zréznicowanymi kregami odbiorcow. Potrafi
prowadzi¢ debate oraz przygotowaé w jezyku polskim,
angielskim lub innym jezyku obcym prace wiasne. Ma
umiejetnosci jezykowe i zna specjalistyczng terminologie w
zakresie dziedzin nauki i dyscyplin naukowych, wtasciwych dla
kierunku Innowacyjnos¢ produktu zgodnie z wymaganiami
okreslonymi dla poziomu B2+Europejskiego Systemu Opisu
Ksztatcenia Jezykowego

P7S_UK

IP2_U06

kierowaé pracg zespotu wykorzystujgc zdobytg wiedze do
rozstrzygniecia dylematéw pojawiajgcych sie w  pracy
zawodowej oraz wspoétdziataé z innymi w ramach prac
zespotowych i podejmowadé w nich wiodgcg role.

P7S_UO

IP2_U07

samodzielnie planowaé i realizowa¢ wtasne uczenie sie przez
cate zycie i ukierunkowywaé innych w tym zakresie.

P7S_UU

P_K (KOMPETENCJE SPOLECZNE) Absolwent jest gotow do:

IP2_Ko01

swiadomiej, krytycznej oceny odbieranych tresci, do uznawania
zhaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznhawczych i
praktycznych oraz do zasiegania opinii ekspertéw w przypadku
trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

P7S_KK

IP2_K02

myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy oraz do
inicjowania dziatania na rzecz interesu publicznego. Jest gotéw
do przewidywania wielokierunkowych skutkow spotecznych
swojej dziatalnosci. Troszczy sie takze o skutki swych dziatah
zawodowych dla srodowiska.

P7S_KO

IP2_KO03

odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych z uwzglednieniem
potrzeb spotecznych, pracy w grupie i przyjmowania w nigj
réznych rol (w tym przewodzenia w grupie i ponoszenia
odpowiedzialnosci za nig).

P7S_KR

IP2_K04

przestrzegania zasad prawnych, ekonomicznych i etycznych w
dziatalnosci gospodarczej, identyfikowac i rozstrzygac dylematy
etyczne zwigzane z wykonywanym zawodem. Jest gotéw do
rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania etosu zawodowego

P7S_KR




petnienia  obowigzkéw i powinnosci, wynikajgcych z
powierzonych mu zadan, zawieranych uméw i realizowanych
projektow.

IP2_KO05

P7S_KO

Objasnienia oznaczen dotyczgcych kierunku studiow:

IP2 (przed podkreslnikiem) — kierunek Innowacyjnos$¢ produktu, studia II stopnia

W (po podkreslniku) — kategoria wiedzy

U (po podkreslniku) — kategoria umiejetnosci

K (po podkreslniku) — kategoria kompetencji spotecznych

01, 02, 03 1 kolejne — numer danej kategorii efektu uczenia si¢

Objasnienia oznaczen dotyczgcych charakterystyki efektow uczenia si¢:

P — poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji (PRK)

P7S — charakterystyka drugiego stopnia poziomu 7 PRK

P7U W — charakterystyka uniwersalna (WIEDZA)

P7S WG — charakterystyka drugiego stopnia (gtebia i1 zakres)

P7S WK — charakterystyka drugiego stopnia (kontekst)

P70 U — charakterystyka uniwersalna (UMIEJETNOSCI)

P7S UW — charakterystyka drugiego stopnia (wykorzystanie wiedzy)
P7S UK — charakterystyka drugiego stopnia (komunikowanie si¢)
P7S UO — charakterystyka drugiego stopnia (organizacja pracy)

P7S UU — charakterystyka drugiego stopnia (uczenie si¢)

P7U K — charakterystyka uniwersalna (KOMPETENCJE SPOLECZNE)
P7U KK — charakterystyka drugiego stopnia (oceny)

P7U KO — charakterystyka drugiego stopnia (odpowiedzialnos¢)

P7U KR — charakterystyka drugiego stopnia (rola zawodowa)




Zalgcznik nr 2
do programu studiow

PLAN STUDIOW

Kierunek

Innowacyjnos¢ produktu

Specjalnosé

Rozwdj i zarzadzanie produktem

Przyporzadkowanie kierunku do dziedziny nauki i
dyscypliny naukowej/ dyscyplin,
do ktérych odnosza sie efekty uczenia sie

Dziedzina nauk spolecznych

Dyscyplina wiodaca: nauki o zarzgdzaniu i
jakosci

Dyscyplina: ekonomia i finanse

Dziedzina nauk inzynieryjno-technicznych
Dyscyplina: inzynieria materiatowa

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia
Stacjonarne

Profil studiow

Ogolnoakademicki

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji

Poziom 7
Rok studiéw  pierwszy
Semestr pierwszy
tgczna liczba godzin dydaktycznych 210
taczna liczba punktow ECTS 30
o Liczba Liczba ECTS/dyscypl
Lp.| Przedmiot/modut (nazwa) Forma zaje¢ godzin zellzli?:rzn;:ia pkt. m?( y)
W C K L | dydakt. EcTs INZJ|EIF|IM |Inne
1. Jezyk obcy Il 30 30 4 2 2
5 Innowaczyjnoéc’: W rozwoju 15 30 45 Z 6 2 4
produktéw
3. Metody zarzgdzania 15 30 45 E 6 5 | 1
produktem
4. | Segmentacja rynku i 15 | 15 30 E 5 |32
pozycjonowanie produktu
5. | Metody badan 15 15 z 3 |3
marketingowych
6. Produkt zréwnowazony 15 15 4 3 1 2
7 Analiza !nformaCJl 0 30 30 Z 5 21211
produkcie
Rok studiéw  pierwszy
Semestr drugi
taczna liczba godzin dydaktycznych 210
tgczna liczba punktow ECTS 30
Lp. Forma zajec¢ Liczba| £ o | Liczba EC'I.'S/d_yscypl
Przedmiot/modut (nazwa) . godzin| .o | pkt. ina(-y)
W C K L |dydakt. ECTS [NZJIEiF|IM [Inne
1. | Jezyk obcy Il 30 30 E 3 3
2. | Zarzadzanie zespotem
B+R 15 15 z 3 3




3. Ksztattowanie jakosci
mikrobiologicznej produktu 15 15 30 E 0 3 2
4. | Strategie rynkowe produktu| 15 | 15 30 E 5 3|2
5. Testowanie produktéw 15 30 45 7 6 3 3
przemystowych
6. | Analiza dekompozycyjna 15 30 45 7 6 3 3
produktow zywnosciowych
7. Prawo gospodarcze 15 15 4 2 2
Rok studiéw  drugi
Semestr trzeci
tgczna liczba godzin dydaktycznych 210
tgczna liczba punktow ECTS 30
Lp. Forma zajec¢ Liczba| £ o | Liczba ECT Sidyscypl
Przedmiot/modut (nazwa) _ godzin| oo | pkt. ina(-y)
W C K L |dydakt. ECTS [NZJIEiF|IM |Inne
1. | seminarium 30 30 Y4 6 6
2. Erzy,ro.dnicze aspekty 30 30 7 4 ° °
jakosci produktu
3. Innowacje materiatowe i
technologiczne w 15 15 30 E 4 2 2
opakowalnictwie
4. | Analiza ryzyka w
dziatalno$ci innowacyjne;j 15 15 30 E 4 212
S. Przedmioty do wyboru 90 90 z 12 8 4
Rok studiéw  drugi
Semestr czwarty
taczna liczba godzin dydaktycznych 165
tgczna liczba punktow ECTS 30
Lp. Forma zajec¢ Liczba| £ o | Liczba ECTS/dyscypl
Przedmiot/modut (nazwa) : godzin | .ot | pkt. ina(-y)
W C K L |dydakt. ECTS [NZJIEiF|IM [Inne
T | seminarium 30 30 z 10 |10
2 Zarzgdzanie projektami 15 15 30 E 4 2 |
innowacyjnymi
3 Strategie dystrybucji 15 15 E 3 2 |1
4 Nowoczesne formy
komunikacji z rynkiem 15 15 Z 3 211
5 Przedmioty do wyboru 75 75 4 10 6 4




Kierunek

Innowacyjnos¢ produktu

Specjalnosé

Rozwdéj i zarzadzanie produktem

Przyporzadkowanie kierunku do dziedziny nauki i
dyscypliny naukowej/ dyscyplin,
do ktérych odnosza sie efekty uczenia sie

Dziedzina nauk spotecznych

Dyscyplina wiodaca: nauki o zarzgdzaniu i
jakosci

Dyscyplina: ekonomia i finanse

Dziedzina nauk inzynieryjno-

technicznych
Dyscyplina: inzynieria materiatowa

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia
Niestacjonarne

Profil studiow

Ogolnoakademicki

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji Poziom 7
Rok studiéw  pierwszy
Semestr pierwszy
tgczna liczba godzin dydaktycznych 126
tgczna liczba punktow ECTS 30
. . ECTS/dyscy
L ) Forma Zajeé LICZt.)a Forma Liczba plma('y)
P- | Przedmiot/modut (nazwa) ) godzin|enia| Pt EET. Tinn
w C K L | dydakt. ECTS [NZJ IM o
1. Jezyk obcy I 18 18 z 2 2
5 Innowaczyjnosc W rozwoju 9 18 27 Z 6 2 4
produktéw
3. Metody zarzgdzania 9 18 27 E 6 5 | 1
produktem
4. | Segmentacja rynku i 9 | o 18 E 5 |32
pozycjonowanie produktu
5. Metody badan 9 9 7 3 3
marketingowych
6. Produkt zrébwnowazony 9 9 4 3 1 2
7 Analiza !nformacji 0 18 18 Z 5 21211
produkcie
Rok studiéw  pierwszy
Semestr drugi
taczna liczba godzin dydaktycznych 126
tgczna liczba punktow ECTS 30
Lp. Forma zajec Liczba Liczba ECTS/dyscy
. . Forma plina(-y)
Przedmiot/modut (nazwa) - godzin saliczenia pkt. inn
w C K L |dydakt. EcTSs [NZJIEIF|IM R
1. | Jezyk obcy I 18 18 E 3 3
2. Zarzgdzanie zespotem
B+R 9 9 V4 3 3
3. ngta#tgwar}ie jalfoéci 9 9 18 E 5 3 2
mikrobiologicznej produktu
4. Strategie rynkowe produktu| 9 9 18 E 5 3|2
2. Testowanie produktéw 9 18 27 Z 6 3 3




przemystowych

Analiza dekompozycyjna

R o 9 18 27 Z 6 3 3
produktow zywnosciowych
7. Prawo gospodarcze 9 9 zZ 2 2
Rok studiéw  drugi
Semestr trzeci
taczna liczba godzin dydaktycznych 126
tgczna liczba punktow ECTS 30
Lp. . . . ECTS/dyscy
. Forma zajec Liczba Forma Liczba plinal’y)
Przedmiot/modut (nazwa) - godzin saliczenia pkt. - inn
W C K L |dydakt. ECTS [NZJTZZIM "]
1-| seminarium 18 18 Y4 6 6
2. | Przyrodnicze aspekty 18 18 7 4 5 5
jakosci produktu
3. | Innowacje materiatowe i
technologiczne w 9 9 18 E 4 2 2
opakowalnictwie
4. | Analiza ryzyka w
dziatalno$ci innowacyjne;j 9 9 18 E 4 2|2
5-| Przedmioty do wyboru 54 54 z 12 |8 4
Rok studiéw  drugi
Semestr czwarty
kaczna liczba godzin dydaktycznych 99
tgczna liczba punktow ECTS 30
Lp. o : . ECTS/dyscy
. Forma zajec Llczpa Forma Liczba plinal’y)
Przedmiot/modut (nazwa) - godzin saliczenia pkt. inn
w C K L |dydakt. EcTSs [NZJIEIF|IM o
1 Seminarium 18 18 z 10 |10
2 Zarzgdzanie projektami 9 9 18 E 4 2| 9
innowacyjnymi
3 Strategie dystrybucji 9 9 E 3 2 (1
4 Nowoczesne formy
komunikacji z rynkiem 9 9 Z 3 2|1
5 Przedmioty do wyboru 45 45 V4 10 6 4




Kierunek

Innowacyjnos¢ produktu

Specjalnosé

Promocja i sprzedaz produktu

Przyporzadkowanie kierunku do dziedziny nauki i

dyscypliny naukowej/ dyscyplin,

do ktérych odnosza sie efekty uczenia sie

Dziedzina nauk spotecznych

Dyscyplina wiodaca: nauki o zarzgdzaniu i
jakosci

Dyscyplina: ekonomia i finanse

Dziedzina nauk inzynieryjno-technicznych
Dyscyplina: inzynieria materiatowa

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia
Stacjonarne

Profil studiow

Ogolnoakademicki

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji

Poziom 7
Rok studiéw  pierwszy
Semestr pierwszy
tgczna liczba godzin dydaktycznych 210
tgczna liczba punktow ECTS 30
o Liczba Liczba ECTS/dyscypl
Lp| Przedmiot/modut (nazwa) Forma zaje¢ godzin | Forma pkt. m?( y)
w | € |K dydakt. | Z8liczenial c~ro INZJ|EIF| IM |Inne
1. | Jezyk obcy I 30 30 4 2 2
5 Innowaczyjnoéc’:wrozwow 15 30 45 Z 6 2 4
produktéw
3. Metody zarzgdzania 15 30 45 E 6 5| 1
produktem
4, | Segmentacja rynku i 15 | 15 30 E 5 |32
pozycjonowanie produktu
5. Metody_ badan 15 15 7 3 3
marketingowych
6. | Produkt zrwnowazony 15 15 zZ 3 1 2
7 Analiza !nformacji 0 30 30 Z 5 21211
produkcie
Rok studiéw  pierwszy
Semestr drugi
taczna liczba godzin dydaktycznych 210
tgczna liczba punktow ECTS 30
Lp Forma zaje¢ Liczba Forma Liczba ECTS/dyscypI
- | Przedmiot/modut (nazwa) : godzin | .o | pkt. ina(-y)
w C K dydakt. EcTS [NZJIEIF|IM |Inne
1. | Jezyk obcy I 30 30 E 3 3
2. | Autoprezentacja i techniki 15 15 30 7 4 4
sprzedazy
3. | Jakos¢ i innowacyjnos¢ w 15 30 45 E 6 5| 1
promocji produktu
4. | Budzetowanie projektéw 15 15 30 E 5 2| 3
marketingowych




5. | Rola opakowan w 15 15 7 3 2| 1
sprzedazy produktu
6.1 Uxw sprzedazy produktu 15 15 30 5 3 1 1
7. | E —handel 30 30 4 2|2
Rok studiéw  drugi
Semestr trzeci
taczna liczba godzin dydaktycznych 210
tgczna liczba punktow ECTS 30
Lp Forma zajec¢ Liczba | - .o | Liczba ECT Sidyscypl
* | Przedmiot/modut (nazwa) : godzin | .= | pkt. ina(-y)
W C K dydakt. ECTS [NZJIEIF|IM |Inne
6. sSeminarium 30 30 Y4 6 6
7. | Przemiany
fizykochemiczne produktu 30 30 Z 4 ! 3
8. | Zarzadzanie zespotem 15 15 7 5 5
sprzedazowym
9. | Trendy rozwojowe na
rynku FMCG 30 30 z 4 2|2
10 Reklamacje produktow 15 15 2 2
" Przedmioty do wyboru 90 90 12 8| 2 2
Rok studiéw  drugi
Semestr czwarty
Laczna liczba godzin dydaktycznych 165
tgczna liczba punktow ECTS 30
Lp Forma zajec¢ Liczba | - .o | Liczba ECT Sidyscypl
- | Przedmiot/modut (nazwa) _ godzin | .o~ | pkt. ina(-y)
W C K dydakt. ECTS [NZJIEiF|IM |Inne
1| seminarium 30 30 Z 10 |10
2 | Ekonomika handlu 15 15 3 2 |1
3 | Style i techniki negocjacji 15 15 7 ° °
biznesowych
4 | Cechy sensoryczne w 15 15 7 5 1 1
promocji produktéw
5 Innowacje w dystrybuc;ji 15 15 3 3
6 Przedmioty do wyboru 75 75 4 10 10




Kierunek

Innowacyjnos¢ produktu

Specjalnosé

Promocja i sprzedaz produktu

Przyporzadkowanie kierunku do dziedziny nauki i
dyscypliny naukowej/ dyscyplin,
do ktérych odnosza sie efekty uczenia sie

Dziedzina nauk spotecznych
Dyscyplina wiodaca: nauki o zarzgdzaniu
i jakosci

Dyscyplina: ekonomia i finanse
Dziedzina nauk inzynieryjno-

technicznych
Dyscyplina: inzynieria materiatowa

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia
Niestacjonarne

Profil studiow

Ogolnoakademicki

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji

Poziom 7
Rok studiéw  pierwszy
Semestr pierwszy
tgczna liczba godzin dydaktycznych 126
kaczna liczba punktow ECTS 30
Liczba . ECTS/dysc
Forma zaje¢ 9| Forma | Liczba yplina(-y
Lp- | Przedmiot/modut (nazwa) ) godzin | zaliczeni| pkt. _ In
W C K dydakt. a EcTs INZJIEIF|IM ne
1. | Jezyk obey llI 18 18 4 2 2
5 Innowaczyjnoéc’: W rozwoju 9 18 27 7 6 ° 4
produktéw
3. Metody zarzgdzania 9 18 27 E 6 5 | 1
produktem
4. | Segmentacja rynku i 9 | o 18 E 5 |32
pozycjonowanie produktu
Metody badan
- marketingowych 9 9 Z 3 3
6. Produkt zréwnowazony 9 9 V4 3 1 2
7 Analiza !nformacji 0 18 18 Z 5 21211
produkcie
Rok studiéw  pierwszy
Semestr drugi
taczna liczba godzin dydaktycznych 126
tgczna liczba punktow ECTS 30
Lp. Forma zaje¢ Liczba Liczba ECTS/dySC
. . Forma yplina(-y)
Przedmiot/modut (nazwa) - godzin saliczenial Pkt in
W C K dydakt. EcTs INZJEiF|IM ne
1. | Jezyk obcey Il 18 18 E 3 3
2. | Autoprezentacja i techniki 9 9 18 7 4 4
sprzedazy
3. | Jakosc¢iinnowacyjnos¢ w 9 18 27 E 6 5 | 1
promocji produktu




4. | Budzetowanie projektow 9 9 18 E 5 2|3
marketingowych
5. | Rola opakowan w 9 9 7 3 o | 1
sprzedazy produktu
6. UX w sprzedazy produktu 9 9 18 5 3 111
7. | E -handel 18 18 4 2|2
Rok studiéw  drugi
Semestr trzeci
tgczna liczba godzin dydaktycznych 126
tgczna liczba punktow ECTS 30
Lp. Forma zajec Liczba Liczba EC-II.-S/ d_ysc
. -~ | Forma yplina(-y)
Przedmiot/modut (nazwa) - godzin saliczenial Pkt in
w C K dydakt. EcTs INZJEiF|IM ne
1. | Seminarium 18 18 Y4 6 6
2. Przemiany
fizykochemiczne produktu 18 18 Z 4 ! 3
3. | Zarzadzanie zespotem 9 9 7 5 5
sprzedazowym
4. | Trendy rozwojowe na
rynku FMCG 18 18 Z 4 212
9. Reklamacje produktow 9 9 2 2
6. | Przedmioty do wyboru 54 54 y4 12 |82 2
Rok studiéw  drugi
Semestr czwarty
taczna liczba godzin dydaktycznych 99
tgczna liczba punktow ECTS 30
Lp. Forma zajec Liczba Liczba EC-II.-S/ d_ysc
. . Forma yplina(-y)
Przedmiot/modut (nazwa) - godzin saliczenial Pkt in
W C K dydakt. EcTs INZJEiF|IM ne
T | seminarium 18 18 z 10 |10
2 | Ekonomika handlu 9 9 3 2 |1
3 Style i techniki negocjacji 9 9 7 ° °
biznesowych
4 Cechy sensoryczne w 9 9 7 ” y y
promocji produktéw
5 Innowacje w dystrybucji 9 9 3 3
6 Przedmioty do wyboru 45 45 z 10 10




