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PROGRAM STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Digital Marketing

1. Adresaci studiow:

Osoby pracujgce lub zamierzajace pracowa¢ w dziatach marketingu odpowiedzialnych za
planowanie i organizowanie kampanii marketingowych online, kampanii realizowanych
w mediach spotecznosciowych oraz sklepach internetowych. Osoby prowadzace wlasng
dziatalno$¢ gospodarcza, ktore cheg rozpocza¢ lub rozwingé sprzedaz w internecie. Pracownicy
sredniego szczebla menedzerskiego. Osoby tuz po studiach chcace swojg przyszios¢ zwigzad
z digital marketingiem.

2. Cel studiow:

Celem studiow jest nabycie i usystematyzowanie przez uczestnikow wiedzy oraz
umiejetnosci  praktycznych w zakresie marketingu cyfrowego i narzedzi wspierajacych
dziatania marketingowe w internecie, jak réwniez wiedzy dotyczacej zasad zarzadzania
i planowania kampanii marketingowych w przestrzeni wirtualnej. Ponadto celem jest rowniez
zdobycie wiedzy iumiejetnosci przygotowania i przeprowadzenia skutecznych kampanii
sprzedazowych w mediach spotecznosciowych i sklepach internetowych. Ponadto celem
studiow jest zdobycie przez uczestnikow specjalistycznych kompetencji w zakresie digital
marketingu i przygotowania do pracy oraz dziatania w specyficznym $rodowisku umozliwiajac
im skuteczne zarzadzanie marketingiem w firmie zorientowanej na dziatalnos$¢ w sieci.

3. Program studiow:

L.p. Przedmiot Wymiar ECTS
godzinowy
1. | Marketing — zarzadzanie i strategie 12 3
2. | Prawo w digital marketingu 8 1
3. | Psychologia i zachowania e-konsumenta 8 1
4. | Marketing w mediach spoleczno$ciowych 16 3
5. | Marketing automation 8 1
6. | Pozycjonowanie stron internetowych i e-sklepow 12 2
7. | Efektywny E-commerce 16 3
8. | Planowanie i optymalizacja kampanii reklamowych w mediach 24 4
spotecznosciowych — wstep do projektu zaliczeniowego
9. | Podstawy projektowania graficznego 8 1
10. | Video i content marketing 16 2
11. | Analityka internetowa 8 1
12. | Copywriting — redagowanie tekstow i ich optymalizacja 8 1
13. | E-mail marketing 8 1
14. | Narzedzia pracy marketingowca — storrytelling, GoogleAds, 16 2
podstawy WordPressa
15. | Digital Marketing — studium przypadku 8 1
16. | Indywidualne konsultacje — projektu zaliczeniowego 4 3
Suma 180 30
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4. Czas trwania studiéw oraz liczba godzin:

Krakowska
Szkota Biznesu
MBA Studia Podyplomowe

+046
060
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Studia podyplomowe odbywa¢ beda si¢ w trybie niestacjonarnym (zajecia w soboty oraz

w piatki lub niedziele). Wymiar godzin studiow podyplomowych to 180 godzin. Czas trwania

studiéw podyplomowych to dwa semestry.

5. Warunki oraz sposob zaliczenia studiow:

Warunkiem uzyskania zaliczenia kazdego przedmiotu jest obecno$¢ na zajeciach. Kazdy

semestr konczy si¢ egzaminem w formie pisemnej. Na koniec studiow stuchacze przystgpuja

do egzaminu koncowego oraz prezentacji

W internecie.

6. Efekty uczenia si¢:

zaprojektowanej kampanii

marketingowej

Efekty uczenia si¢ dla studiow podyplomowych

Jednostka prowadzaca:

Krakowska Szkota Biznesu UEK

Nazwa studiow podyplomowych:

Digital marketing

Dziedzina nauki:

Nauki spoteczne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Poziom PRK

7

Poziom studiow:

podyplomowe

Liczba semestrow:

2

Symbol efektu
uczenia si¢ dla
kierunku

Opis efektow uczenia si¢

Odniesienie do
charakterystyk
efektow uczenia si¢

P_W (WIEDZA) Absolwent zna i rozumie:

DM_W1

w poglebionym stopniu teorie i koncepcje oraz
zaleznosci  ekonomiczno—spoteczne stanowiace
najnowsza wiedze z zakresu marketingu
cyfrowego, strategii  marketingowych  oraz
sprzedazy W internecie

P7S_WG_S1

DM _W2

w poglebionym stopniu prawne, organizacyjne i
etyczne uwarunkowania wykonywania dziatalnosci
zawodowej w obszarze marketingu cyfrowego i
promocji internetowej

P7S_WG_S2

DM _WS3

w  poglgbionym  stopniu  funkcjonowanie
podmiotow zwigzanych 2z obszarem szeroko
rozumianego marketingu cyfrowego, zaréwno w

P7S_WG_S3
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odniesieniu do poziomu operacyjnego, jak i
menedzerskiego

DM _W4

w poglebionym stopniu proces zmian zachodzacy w
obszarze promocji internetowej i marketingu
organizacji biznesowych, w konteks$cie ich
przyczyn, przebiegu i konsekwencji, a takze
uwarunkowan etycznych i cywilizacyjnych

P7S_WK_S1

DM _WS5

W poglebionym stopniu zasady ochrony wtasnosci
przemystowej, intelektualnej i prawa autorskiego ze
szczegblnym uwzglednieniem przestrzeni
wirtualnej

P7S_WK_S2

P_U (UMIEJETNOSCI) Absolwent potrafi:

DM _U1

wykorzysta¢ posiadang wiedze¢ do twodrczego
formutowania i rozwiazywania ztozonych oraz
niestandardowych probleméw zwigzanych z
marketingiem  cyfrowym, oraz  wdrazania
innowacyjnych i kreatywnych rozwigzan W
zakresie planowania promocji w mediach
spolecznosciowych, a takze wlasciwie dobierac
zrédla informacji i dokonywac ich weryfikacji

P7S_UW_S1

DM_U2

prawidlowo interpretowaé i wyjasnia¢ zjawiska
oraz procesy w odniesieniu do zagadnien
zwigzanych z marketingiem w internecie i
jednostkach nie nastawionych na zysk

P7S_UW_S2

DM_U3

dobiera¢ i stosowa¢ wlasciwe metody i1 narzedzia,
w tym zaawansowane techniki informacyjno —
komunikacyjne oraz informatyczne, a takze
fachowe stownictwo do rozwigzywania
pojawiajacych  si¢ probleméw w  zakresie
nowoczesnego marketingu cyfrowego

P7S_UK_S1

DM_U4

komunikowaé si¢ na tematy zwigzane z
marketingiem w sieci, promocjg i strategia
sprzedazy  internetowej z  szerokim i
zroznicowanym kregiem odbiorcdw i partneréw

P7S_UK_S2

DM_U5

kierowa¢ praca zespotu, wspotdziala¢ z innymi
osobami w ramach prac zespolowych przyjmujac
postawe lidera, motywowac i inspirowac cztonkow
zespotu do aktywnosci

P7S_UO_S1

DM_U6

samodzielnie planowac i realizowa¢ wlasne uczenie
si¢ przez cale zycie, a takze ukierunkowywac
innych w tym zakresie

P7S_UU_S1

P K (KOMPETENCJE SPOLECZNE) Absolwent jest gotow:

DM_K1

uznawaé znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu
problemow  zarzadczych i praktycznych
dotyczacych marketingu w internecie oraz
sygnalizowa¢ nieprawidlowosci pojawiajace si¢ w
dzialaniach marketingowych

P7S_KK_S1

DM_K2

korzysta¢ z opinii ekspertow w przypadku trudnosci
z samodzielnym rozwigzaniem problemow
dotyczacych plandw i strategii marketingowych w
$wiecie cyfrowym

P7S_KK_S2
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DM_K3 do wypelniania zobowigzan spolecznych oraz P7S_KO_S1
inspirowania i organizowania dziatalnos$ci na rzecz
srodowiska spotecznego
DM_K4 inicjowac dziatania na rzecz interesu publicznego, P7S_KO_S2
myslenia i dziatania w sposob przedsigbiorczy
DM_K5 do odpowiedzialnego petnienia r6l zawodowych, z P7S_KR_S1

uwzglednieniem zmieniajagcych si¢  potrzeb
spolecznych, w tym do podtrzymywania
odpowiedniego etosu zawodu

Objasnienia oznaczen w symbolach dotyczacych kierunku studiéw podyplomowych:

DM- kierunek studiéw podyplomowych Digital marketing
e W —Kkategoria wiedzy
e U - kategoria umiejetnosci
e K —kategoria kompetencji spotecznych
e 01,02, 03 i kolejne — numer efektu uczenia si¢
Objasnienia oznaczen w odniesieniach do charakterystyk efektow uczenia si¢
e P —poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji (PRK)
e P7S - charakterystyka drugiego stopnia poziomu 7 PRK
P7U_W - charakterystyka uniwersalna (WIEDZA):
e P7S_WG — charakterystyka drugiego stopnia (zakres i glgbia)
e P7S WK - charakterystyka drugiego stopnia (kontekst)
P7U_U - charakterystyka uniwersalna (UMIEJETNOSCI):
e P7S_UW - charakterystyka drugiego stopnia (wykorzystanie wiedzy)
e P7S_UK - charakterystyka drugiego stopnia (komunikowanie sig)
e P7S_UO - charakterystyka drugiego stopnia (organizacja pracy)
e P7S_UU — charakterystyka drugiego stopnia (uczenie si¢)
P7U_K — charakterystyka uniwersalna (KOMPETENCJE SPOLECZNE):
o P7S_KK - charakterystyka drugiego stopnia (oceny/krytyczne podejscie)
e P7S_KO - charakterystyka drugiego stopnia (odpowiedzialnosc)
e P7S_KR - charakterystyka drugiego stopnia (rola zawodowa)

S1, S2, S3... - kody sktadnika opisu odnoszace si¢ do dziedziny uczenia si¢ w zakresie nauk spotecznych




