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»WPLYW  ZARZADZANIA MARKA W POLITYCE NA PRZEWAGE
KONKURENCYJNA KANDYDATOW W WYBORACH PREZYDENCKICH W USA”
bada proces budowania silnej i atrakcyjnej marki politycznej oraz wplyw dobrze opracowane;j
strategii marki politycznej na postrzeganie kandydata na prezydenta przez wyborcoOw-
konsumentéw w kontekscie wyboréw prezydenckich w USA. Nie ma watpliwosci, ze zar6wno
procesy polityczne, jak i brandingowe majg gleboki wptyw na wszystkie spoleczenstwa
(demokratyczne lub nie i kapitalistyczne lub nie). Polityka ma ogromny wplyw na zycie
jednostek, podobnie jak branding, zwlaszcza w kontekScie rosnacej konsumpcji 1 hiper-
markowej kultury amerykanskiej. Chociaz stosowanie technik marketingowych w polityce nie
jest nowym zjawiskiem, w drugiej polowie XX wieku koncepcje komercyjnego brandingu
1 ramy teoretyczne strategicznego zarzadzania marka weszly do polityki amerykanskiej
1 zaczely by¢ stosowane z rosngcym wyrafinowaniem. Twierdzono, ze warto$¢ marki dla
wyborcow-konsumentow jest wzmacniana, gdy jest ona kojarzona lub identyfikowana
z konstelacja unikalnych elementow (skojarzen, emocji, etc.), ktore tworza fundament
psychologiczny marki. Jednym z podstawowych celow brandingu jest obnizanie postrzeganego
przez wyborcoOw-konsumentow ryzyka poprzez ustanawianie spojnej, ciaglej 1 wyjatkowej
tozsamosci 1 osobowosci marki, spojnego przekazu i spdjnej komunikacji. W zwiazku z tym,
marki powinny dazy¢ do utrzymania swoich definiujacych i specyficznych tozsamosci
1 osobowosci. Implikacje koncepcji brandingu politycznego sa daleko idace i zostaty doktadnie
przeanalizowane 1 przedstawione w dyzertacji WPLYW ZARZADZANIA MARKA
W POLITYCE NA PRZEWAGE KONKURENCYJNA KANDYDATOW W WYBORACH
PREZYDENCKICH W USA. Ta dyzertacja podkresla rozne aspekty zwigzane ze zjawiskiem
brandingu politycznego 1 jak mozna go zastosowac w celu zwigkszenia kapitatu politycznego.
Celem tej dyzertacji jest rowniez wskazanie, iz wyborcy moga — a nawet powinni — by¢
traktowani jako konsumenci ze wzgledu na fakt, iz stosuja skroty myslowe (heurystyki), dzigki
ktérym szybko decyduja, ktéra marke polityczng wolg od innych. Analizujac koncepcje
budowania marki politycznej, autor stara si¢ zrozumie¢ istotng natur¢ i strukture
najwazniejszych czynnikéw sukcesu w kampaniach wyborczych w USA, korzystajac

z perspektywy strategicznego zarzadzania marka.



