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Polska
Rama
Kwalifikacii

Program studiow

Informacje podstawowe

Instytut Instytut Nauk o Jakosci i Zarzgdzania Produktem
Kierunek studiow Innowacyjnos¢ produktu

Poziom ksztatcenia 2. stopien (studia magisterskie)

Profil ksztafcenia Ogodlnoakademicki

Jezyk studiow polski

Forma studiow stacjonarne/niestacjonarne

Liczba semestrow 4

Cykl programu 2025/26 zimowy

Tytut zawodowy nadawany absolwentom mgr (Magister)

Specjalnosci Promocja i sprzedaz produktu

Rozwdj i zarzadzanie produktem

Klasyfikacja ISCED 0319

Przyporzadkowanie kierunku do dziedziny oraz dyscyplin

Dziedzina nauki Dziedzina nauk spotecznych
Dyscyplina wiodaca Nauki o zarzadzaniu i jakosci
Procentowy udziat punktow ECTS Nauki o zarzadzaniu i jakosci 90 ECTS 100%

Charakterystyka kierunku

Koncepcja ksztatcenia na studiach Il stopnia na kierunku Innowacyjnos$¢ produktu jest powigzana z misja i strategia Uniwersytetu
Ekonomicznego w Krakowie poprzez zapewnienie uniwersalnego wyksztatcenia, taczacego wiedze 0gdlng o charakterze
teoretycznym i metodologicznym z wiedzg zawodowa. Koncepcja ksztatcenia ukierunkowana jest przede wszystkim na:

- zapewnienie wysokiej jakosci ksztatcenia poprzez rozwdj poziomu wiedzy specjalistycznej oraz wyposazenie absolwentéw w
kompetencje wymagane na rynku pracy

- realizacje innowacyjnego programu ksztatcenia poprzez dostosowanie oferty dydaktycznej do wymogow rynku pracy i zmian
zachodzacych w otoczeniu spoteczno- gospodarczym, z uwzglednieniem opinii i potrzeb pracodawcéw i innych interesariuszy
zewnetrznych

- rozwoj interdyscyplinarnosci tresci ksztatcenia oraz ksztattowanie umiejetnosci holistycznego podejscia do zagadnien, z
uwzglednieniem aspektéw ekonomicznych, technicznych, finansowych, prawnych, ekologicznych, spotecznych, menedzerskich
realizowanych w ramach zaje¢ prowadzonych przez pracownikow roznych katedr z poszczegdlnych kolegiow UEK

- rozwijanie wspdtpracy z praktyka gospodarcza m.in. poprzez wigczanie pracodawcéw do tworzenia koncepcji ksztatcenia i

realizacji procesu ksztatcenia m.in. poprzez organizacje przez praktykow warsztatow dla studentéw, wspétudziat w realizacji czesci

badawczej prac dyplomowych
- umiedzynarodowienie oferty ksztatcenia przez wspieranie mobilnosci miedzynarodowej studentéw, oferowanie przedmiotéw do
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wyboru w jezyku angielskim i wspétprace dydaktyczna z wyktadowcami z zagranicy.

Absolwent Il stopnia studiéw na kierunku Inzynieria jakosci produktu uzyskuje unikalng wiedze, umiejetnosci i kompetencje
spoteczne w zaleznosci od specjalnosci, ktdra konczy.

Absolwent specjalnosci Menedzer produktu kosmetycznego posiada wiedze z zakresu surowcéw, technologii i form produktéw
kosmetycznych, badania preferencji konsumenckich i oceny stopnia spetnienia przez produkt wymagan konsumenta, a takze
marketingowych i menedzerskich aspektow obrotu rynkowego produktami kosmetycznymi. Absolwent rozumie wymagania
zwigzane z zagadnieniami szeroko pojetego bezpieczenstwa produktéw kosmetycznych i ekonomicznymi aspektami obrotu
towarowego, zna takze metody doskonalenia produktéw kosmetycznych w celu dostosowania ich do zdiagnozowanych
potrzeb/preferencji konsumentow. Jest przygotowany jest do realizacji pracy zawodowej zarowno w podmiotach zajmujacych sie
produkcja, jak i wprowadzaniem na rynek i obrotem produktami kosmetycznymi, a takze do podjecia wtasnej dziatalnosci w branzy
produktéw kosmetycznych.

Absolwent specjalnosci Menedzer zréwnowazonego produktu posiada kompetencje w zakresie znajomosci podstawowych zasad i
polityki zrownowazonego rozwoju. Potrafi uwzgledni¢ cechy ekologiczne, aspekty spoteczne i ekonomiczne produktéw w sferze ich
projektowania; w sferze produkcyjnej i poprodukcyjnej. Potrafi dokonaé analizy wptywu wyrobéw i proceséw wytwarzania na
ekosystem; okresli¢ metody zagospodarowania i utylizacji zuzytych wyrobéw, opakowan oraz innych odpadéw pouzytkowych.
Absolwent charakteryzuje sie pogtebiong $wiadomoscig ekologiczng i potrafi ksztattowaé postawe proekologiczng wsréd
przyszlych menedzeréw organizacji.

Absolwent specjalnosci Menedzer jakoSci i bezpieczenistwa produktu posiada wiedze z zakresu zarzadzania jakoscig, zarzadzania
ryzykiem i zachowania bezpieczenstwa produktow zardwno zywnosciowych, jak i przemystowych. Absolwent przygotowany jest do
pracy przy systemach zarzadzania, a w szczegdlnosci w dziale jakosci jako kontroler jakosci, audytor wewnetrzny, petnomocnik
systemu zarzadzania jakoscia, koordynator w systemach zapewnienia i zarzadzania bezpieczenistwem zywnosci (HACCP, ISO
22000). Absolwent moze podjac tez prace jako specjalista ds. rozwoju produktu w dziatach R&D firm z réznych branz.

Absolwenci studiéw Il stopnia uzyskujg kompetencje naukowe, przygotowujace ich do prowadzenia badan naukowych i kontynuaciji
ksztatcenia na studiach Ill stopnia.

Liczba godzin zajeé

taczna liczba godzin

Promocja i sprzedaz produktu stacjonarne 795
Promocja i sprzedaz produktu niestacjonarne 477
Rozwdj i zarzagdzanie produktem stacjonarne 795
Rozwdj i zarzadzanie produktem niestacjonarne 477

Liczba punktow ECTS

konieczna do ukonczenia studiow

Promocja i sprzedaz produktu stacjonarne 120
Promocja i sprzedaz produktu niestacjonarne | 120
Rozw¢j i zarzadzanie produktem stacjonarne 120
Rozwdj i zarzadzanie produktem niestacjonarne | 120
ktdra student musi uzyskaé w ramach zaje¢ z bezposrednim powyzej
udziatem nauczycieli akademickich lub innych osob
prowadzacych zajecia Promocja i sprzedaz produktu stacjonarne 61
Promocja i sprzedaz produktu niestacjonarne | 61
Rozwdj i zarzadzanie produktem stacjonarne 61
Rozw¢j i zarzadzanie produktem niestacjonarne 61
ktdra student musi uzyskaé w ramach praktyk zawodowych
!(térq §tudent musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z zakresu nauki Promocja i sprzedaz produktu stacjoname 5
jezykéw obcych
Promocja i sprzedaz produktu niestacjonarne 5
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ktéra moze by¢ uzyskana w ramach ksztatcenia z
wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢.

Praktyki zawodowe

Wymiar (godziny lekcyjne)
Cel
Zasady i forma odbywania

Zasady i forma zaliczania

Efekty uczenia sie

Symbol efektu uczenia sie dla kierunku

ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z

ZJ-ST2-1P-W02-25/267

ZJ-ST2-1P-W03-25/267

ZJ-ST2-1P-W04-25/267
ZJ-ST2-IP-W05-25/267

ZJ-ST2-IP-W06-25/267

Rozw¢j i zarzadzanie produktem stacjonarne 5
Rozw¢j i zarzadzanie produktem niestacjonarne 5
nie wiecej niz
Promocja i sprzedaz produktu stacjonarne 89
Promocja i sprzedaz produktu niestacjonarne | 89
Rozwdj i zarzadzanie produktem stacjonarne 89
Rozwdj i zarzgdzanie produktem niestacjonarne | 89
nie dotyczy
nie dotyczy
nie dotyczy

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: 7

Opis efektow uczenia sie

P_W (WIEDZA) Absolwent zna i rozumie:

Absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu teorie, zjawiska i
procesy zwigzane z innowacyjnoscia produktu stanowigce
zaawansowang wiedze z zakresu rozwoju i zarzadzania produktem w
petnym cyklu jego zycia, uwzgledniajaca tendencje rozwojowe w
naukach o zarzadzaniu i jakosci

Absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu normy i reguty (prawne,
organizacyjne i etyczne) organizujgce struktury i instytucje spoteczne
oraz rzadzacych nimi prawidtowosci. Ma wiedze o ich Zrédtach, naturze,
zmianach i sposobach dziatania

Absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia
wykorzystywane w rozwoju, promocji i sprzedazy produktu, w tym
techniki pozyskiwania danych oraz procesy w nich zachodzace wiasciwe
dla nauk o zarzadzaniu i jakosci

Absolwent zna i rozumie kluczowe zagadnienia dotyczace realizacji
zadan zwiazanych z projektowaniem, rozwojem i sprzedaza produktéw

Absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu fundamentalne
zagadnienia z dziedziny nauk humanistycznych

Absolwent zna i rozumie spoteczne, ekonomiczne, prawne i inne
pozatechniczne uwarunkowania dziatalnosci proinnowacyjnej

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=51

Odniesienie do
charakterystyk
efektow
uczenia sie
(uniwersalnych
pierwszego
stopnia oraz
charakterystyk
drugiego
stopnia)

P7S_WG

P7S_WG

P7S_WG

P7S_WG
P7S_WG

P7S_WK
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7J-ST2-IP-W07-25/26Z

7J-ST2-1P-U01-25/267

7J-ST2-IP-U02-25/267

ZJ-ST2-IP-U03-25/26Z

ZJ-ST2-1P-U04-25/267

7J-ST2-1P-U05-25/267

7J-ST2-1P-U06-25/267

ZJ-ST2-IP-U07-25/267

ZJ-ST2-1P-U08-25/267

ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z

7J-ST2-1P-K02-25/26Z

7J-ST2-1P-K03-25/267

7J-ST2-1P-K04-25/267
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Absolwent zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju
roznych form przedsiebiorczosci oraz uwarunkowania prowadzonej
dziatalnosci wykorzystujac wiedze z zakresu nauk o zarzadzaniu i
jakosci oraz innych dyscyplin wiasciwych dla kierunku wspierajacych
innowacyjno$¢ produktu

P_U (UMIEJETNOSCI) Absolwent potrafi:

Absolwent potrafi interpretowac i wyjasniac ztozone zjawiska spoteczne
i techniczne w zakresie innowacyjnosci produktu. Potrafi takze
rozwigzywac ztozone i nietypowe problemy oraz innowacyjnie
wykonywaé zadania zwigzane z projektowaniem nowych produktéw, ich
rozwojem, promocja i sprzedazg w nieprzewidywalnych warunkach

Absolwent potrafi formutowac i testowac hipotezy badawcze zwigzane z
rozwojem i sprzedazg produktu oraz wykazuje umiejetno$¢ poprawnego
wnioskowania na podstawie danych pochodzacych z réznych Zrédet

Absolwent potrafi wykorzystywaé metody ilosciowe i jakoSciowe
zwigzane z innowacyjnoscig produktu, prowadzace do samodzielnego
proponowania i analizy rozwigzan konkretnego problemu zwigzanego z
projektowaniem i rozwojem produktu (w tym oceny ekonomicznej).
Potrafi oceni¢ przydatno$¢ i mozliwo$¢ wykorzystania nowych osiggnie¢
techniki i technologii w procesie wytwarzania i sprzedazy produktu

Absolwent potrafi prawidtowo postugiwac sie systemami normatywnymi
przy rozwigzywaniu problemow z zakresu nauk o zarzadzaniu i jakosci.
Potrafi takze wykona¢ zaawansowane zadania badawcze lub ekspertyzy
zgodnie z zasadami bezpieczenstwa i higieny pracy pod kierunkiem
opiekuna naukowego

Absolwent potrafi prawidtowo wykorzystywaé posiadana wiedze w celu
formutowania i rozwigzywania nietypowych probleméw z zakresu
dziedziny nauk humanistycznych

Absolwent potrafi pozyskiwac¢ informacje z réznych zZrédet, takze w
jezyku angielskim lub innym obcym oraz dokonywac ich merytorycznej
selekcji. Posiada umiejetno$¢ komunikowania sie na tematy
specjalistyczne ze zréznicowanymi kregami odbiorcow. Potrafi
prowadzi¢ debate oraz przygotowac w jezyku polskim, angielskim lub
innym jezyku obcym prace wtasne. Ma umiejetnosci jezykowe i zna
specjalistyczng terminologie w zakresie innowacyjnosci i zarzadzania
produktem zgodnie z wymaganiami okre$lonymi dla poziomu
B2+Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

Absolwent potrafi kierowa¢ pracg zespotu wykorzystujac zdobyta wiedze
do rozstrzygniecia dylematéw pojawiajacych sie w pracy zawodowej
oraz wspotdziata¢ z innymi w ramach prac zespotowych i podejmowac w
nich wiodacg role

Absolwent potrafi samodzielnie planowa¢ i realizowa¢ wtasne uczenie
sie przez cate zycie i ukierunkowywacé innych w tym zakresie

P_K (KOMPETENCJE SPOLECZNE) Absolwent jest gotéw:

Absolwent jest gotow do petnienia obowigzkow i powinnosci,
wynikajacych z powierzonych mu zadan, zawieranych umow i
realizowanych projektow

Absolwent jest gotow do myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy
oraz do inicjowania dziatania na rzecz interesu publicznego. Potrafi
przewidzie¢ wielokierunkowe skutki spoteczne swojej dziatalnosci.
Troszczy sie takze o skutki swych dziatann zawodowych dla srodowiska
spofecznego

Absolwent jest gotow do inicjowania dziatai na rzecz interesu
publicznego w zakresie problematyki odnoszacej sie do dziedziny nauk
humanistycznych

Absolwent jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych z
uwzglednieniem potrzeb spotecznych. Jest przeswiadczony o

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=51

P7S_WK

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UK

P7S_UO

P7S_UU

P7S_KR

P7S_KO

P7S_KO

P7S_KR

4/40



30.06.2025, 12:19

7J-ST2-1P-K05-25/267

7J-ST2-1P-K06-25/26Z
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zasadnosci wspotpracy w zespole, przyjmujac w nim rézne role (w tym
przewodzenia w grupie i ponoszenia odpowiedzialnosci za nig).

Absolwent jest gotow do przestrzegania zasad prawnych, P7S_KR
ekonomicznych i etycznych w dziatalnosci gospodarczej,

identyfikowania i rozstrzygania dylematéw etycznych zwigzanych z

wykonywanym zawodem. Jest gotéw do rozwijania dorobku zawodu i

podtrzymywania etosu zawodowego.

Absolwent jest gotow do Swiadomiej, krytycznej oceny odbieranych P7S_KK
tresci, do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych oraz do zasiegania opinii ekspertéw w

przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

Opis procesu prowadzacego do uzyskania efektow uczenia sie

Specjalnos¢: Promocja i sprzedaz produktu

Rok studiow: pierwszy

Przedmiot

Semestr: pierwszy

Nazwa
Analiza informacji o produkcie

Innowacyjno$é w rozwoju
produktow

Innowacyjno$é w rozwoju
produktow

Jezyk obcy ¢

Metody badar marketingowych
Metody zarzadzania produktem
Metody zarzadzania produktem
Produkt zréwnowazony

Segmentacja rynku i
pozycjonowanie produktu

Segmentacja rynku i
pozycjonowanie produktu

Zarzadzanie innowacjami

Nazwa

Autoprezentacja i techniki
sprzedazy

Budzetowanie projektow
marketingowych

Budzetowanie projektow
marketingowych

Cechy sensoryczne w promocji
produktow

Forma zaje Godziny ' poyma  ECTS
Nazwa w jez. angielskim s N 2 s N
Product information analysis Konwersatorium = 30 | 18 VA 4 4
g:vtl\iggﬁ]nem Product Wyktad 15 9 E 6 6
g:vz\igggqnem Product Cwiczenia 30 18 ) 0 0
Foreign IanguageCJ Lektorat 30 18 VA 2 2
Marketing research methods Konwersatorium = 15 | 9 VA 2 2
Product Management Methods Wyktad 15 9 E 6 6
Product Management Methods Cwiczenia 30 18 - 0 0
Sustainable Product Konwersatorium = 15 = 9 Z 2 2
IF\’/I:;I;?; rﬁﬁgmentatlon and Product = Wyktad 15 9 £ 5 5
Mar_kg:t S_egmentation and Product = Cwiczenia 15 9 ) 0 0
Positioning
Innovation Management Wyktad 15 9 E 3 3
Razem 225 135 30 30

Rok studidw: pierwszy

Przedmiot

Semestr: drugi

Forma zaje¢ odziny Forma FCT5

Nazwa w jez. angielskim s Nz s
’[S;!L-ri)i;el;sssntation and sales Konwersatorium 15 9 7 2 2
Budgeting Marketing Projects Wyktad 30 18 E 6 6
Budgeting Marketing Projects Cwiczenia 15 9 i} 0 0
Sensory features in product Konwersatorium 15 9 7 2 2

promotion
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E —handel E-commerce Wyktad 15 9 VA 4 4 w
E —handel E-commerce Cwiczenia 15 9 - 0 0
Jakos¢ i innowacyjnos¢ w promocji | Quality and innovation in product  Wyktad
. 15 9 E 6 6 w
produktu promotion
Jako$é i innowacyjno$¢ w promocji | Quality and innovation in product = Cwiczenia
: 30 18 - 0 0
produktu promotion
Jezyk obcy ¢ Foreign IanguageCJ Lektorat 30 18 E 3 3 w
Rola opakowan w sprzedazy The role of packaging in product = Konwersatorium
15 9 Z 2 2 W
produktu sales
UX w sprzedazy produktu UX in product sales Wyktad 15 9 E 5 5 W
UX w sprzedazy produktu UXin product sales Cwiczenia 15 9 - 0 0
Razem 225 135 30 30
Rok studiow: drugi Semestr: trzeci
Przedmiot _ Godziny ' forma  ECTS _
Forma zajec¢ zal Rodzaj
Nazwa Nazwa w jez. angielskim S N S
Product safety crisis management Product safety crisis Wyktad 15 9 E 3 3 0
management
Przedmiot do wyboru sem. III* Elective lecture - semester Il Wyktad 171 WWW
60 36 7 8 8 W
l, Ekonomiczne aspekty jakoSci l, Economic aspects of Wyktad
) 15 9 Z 2 2
quality
l, Innowacja wartosci. Doskonalenie L Value Innovation. Product | Wyktad
15 9 Z 2 2
produktu Development
l, Marketing doswiadczen l, Experience marketing Wyktad 15 9 Z 2 2

l, Psychospoteczne aspekty jakosci l, Psycho-social Aspects of | Wyktad

Quality 1513 Z 2|2

l, Rozwoj zasobow ludzkich l, Human Resources Wyktad

Development 1519 z 2|2

l, Zréwnowazone zarzadzanie l, Sustainable project Wyktad
. 15 9 Z 2 2
projektem management
Reklamacje produktow Product complaints Wyktad 15 9 Z 2 2 w
Seminarium dyplomowe” Diploma seminar” Seminarium 30 18 VA 6 6 w
l, Seminarium dyplomowe - artykut l, Diploma Seminar - Seminarium
o X 30 18 Z 6 6
naukowy scientific article
l, Seminarium dyplomowe - badania L Diploma seminar - Seminarium
. 30 18 Z 6 6
laboratoryjne laboratory research
l, Seminarium dyplomowe - projekt l, Diploma seminar - project | Seminarium 30 18 Z 6 6
Trendy rozwojowe na rynku FMCG Development trends in the Wyktad
15 9 E 5 5 W
FMCG market
Trendy rozwojowe na rynku FMCG Development trends in the Cwiczenia
15 9 - 0 0
FMCG market
Wiasciwosci produktéw w obrocie Properties of products in trade = Wyktad 15 9 7 4 4 W
towarowym
Wiasciwosci produktéw w obrocie Properties of products in trade = Cwiczenia 15 9 ) 0 0
towarowym

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=51 6/40



30.06.2025, 12:19 Program studiéw

Zarzadzanie zespotem sprzedazowym | Managing a sales team Konwersatorium = 15 9 Z 2 2 w
Razem 195 117 30 30
Rok studiéw: drugi Semestr. czwarty
Przedmiot Forma  Godziny po... ECTS )
Nazwa Nazwa w jez. angielskim J& S N S
Ekonomika handlu Economics of Trade Wyktad 15 9 E 3 3 w
Innowacje w dystrybucji Innovations in distribution Wyktad 15 9 E 3 3 W
Przedmiot do wyboru sem. IV* Elective lecture - semester IV* Wyktad 30 18 ZZ 4 4 WW
l, Analiza strategiczna |, Strategic analysis of the Wyktad
I . 15 9 Z 2 2
przedsiebiorstwa enterprise
l, Motywacyjne systemy wynagrodzeri | L, Motivational pay systems Wyktad 15 9 VA 2 2
l, Systemy jakosci zywnosci l, Food quality systems Wyktad 15 9 Z 2 2
l, Trendy i innowacje we wspotczesnej L, Trends and innovations in Wyktad
. . 15 9 Z 2 2
logistyce modern logistics
Réznice kulturowe w biznesie Cultural differences in business Wyktad 30 18 E 5 5 0
Seminarium dyplomowe” Diploma seminar” Seminarium 30 18 Z 10 10 W
l, Seminarium dyplomowe - artykut L.Dlploma Seminar - scientific Seminarium 30 18 7 10 10
naukowy article
l, Seminarium dyplomowe - badania l, Diploma seminar - laboratory Seminarium
) 30 18 Z 10 10
laboratoryjne research
l, Seminarium dyplomowe - projekt l, Diploma seminar - project Seminarium 30 18 Z 10 10

Style i techniki negocjacji biznesowych | Styles and techniques of business | Wyktad
negotiations

Style i techniki negocjacji biznesowych = Styles and techniques of business = Cwiczenia 15 9

negotiations - |90
Razem 150 90 30 30
Podziat punktéw ECTS na dyscypliny

Z —

= z

2 = = 2
AR S S & 2
Z 3 | 3 o 3 g £
g S = = . c & =
8 3 ® F £ ¥ 7 =2 3 =
Nazwa przedmiotu 2 = 2 8B g = 8 =2 32 s
Z 2 &8 5 R g & = & <
c 2 3 = | = 2 5 R
— 7] =) o N- 2

S N < ® = & ‘=

= [} = =

P o

o =]

g 5
Analiza informacji o produkcie 4 4 2 1 1 0o 0 0 o0 o0 o0 o0
Autoprezentacja i techniki sprzedazy 2 2 2 0 0 O 0 o0 O o0 o0 o0
Budzetowanie projektéw marketingowych 6 6 4 2 0 0 0 0 O O o0 o
Cechy sensoryczne w promocji produktow 2 2 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0
E —handel 4 4 2 2 0 0 0 0 0 0 0 0
Ekonomika handlu 3 3 2 1 0 0 0 0 0 0 0 0
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Innowacje w dystrybucji 3 3 3 0 0 O O O O O o0 oO
Innowacyjno$¢ w rozwoju produktow 6 6 2 0 4 0 0 0 O0 o0 o0 O
Jakos¢ i innowacyjnos¢ w promocji produktu 6 6 5 1 0 0 O O O O0 o0 O
Jezyk obcy 5 5 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Metody badan marketingowych 2 2 2,0 0 O O O O O0 o0 oO
Metody zarzadzania produktem 6 6 5 1 0o 0 O O o0 O0 o0 O
Product safety crisis management 3 3 30 0 0O O O O O o0 o
Produkt zréwnowazony 2 2 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0
Przedmiot do wyboru sem. III" 8 8 8 0 0 O O O O O0 o0 o0
Przedmiot do wyboru sem. IV* 4 4 4 0 0 O O0 O o0 O0/0 o
Reklamacje produktow 2 2 2 0 0 O 0 o0 O o0 o0 o0
Rola opakowan w sprzedazy produktu 2 2 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0
Réznice kulturowe w biznesie 5 5 o 0o o0 2 2 o0 1 0 0 O
Segmentacja rynku i pozycjonowanie produktu 5 5 3,2 0 0 0 0 O0 O0 o0 oO
Seminarium dyplomowe” 6 16 16 0 0 O0 0 0 0 0 o0 ©
Style i techniki negocjacji biznesowych 5 5 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Trendy rozwojowe na rynku FMCG 5 5 4 1 0o 0 o0 o0 o0 O0 o0 O
UX w sprzedazy produktu 5 5 30 1 0o 0 0 o0 O 1 0
Wtasciwosci produktow w obrocie towarowym 4 4 3 0 1 0o 0 0 O o0 O0 o0
Zarzadzanie innowacjami 3 3 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Zarzadzanie zespotem sprzedazowym 2 2 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Razem 120 120 93 12 9 2 2 0 1 0 1 0

Specjalnosc¢: Rozwodj i zarzgdzanie produktem

Rok studiéw: pierwszy Semestr: pierwszy

Przedmiot Godziny  fForma ECTS
Forma zajeé | Rodzaj
Nazwa Nazwa w jez. angielskim s N #A@ g

Analiza informacji o produkcie Product information analysis Konwersatorium = 30 @ 18 VA 4 4 0
Innowacyjno$¢é w rozwoju Innovation in Product Wyktad 15 9 E 6 6 0
produktow Development
Innowacyjno$¢é w rozwoju Innovation in Product Cwiczenia 30 18 } 0 0
produktéw Development
Jezyk obcy ¢ Foreign IanguageCJ Lektorat 30 18 VA 2 2 w
Metody badan marketingowych Marketing research methods Konwersatorium = 15 | 9 VA 2 2 0
Metody zarzadzania produktem Product Management Methods Wyktad 15 9 E 6 6 0
Metody zarzadzania produktem Product Management Methods Cwiczenia 30 18 - 0 0
Produkt zréwnowazony Sustainable Product Konwersatorium = 15 | 9 VA 2 2 0
Segmentacja rynku i Market Segmentation and Product = Wyktad 15 9 E 5 5 0
pozycjonowanie produktu Positioning
Segmentacja rynku i Market Segmentation and Product = Cwiczenia 15 9 ) 0 0

pozycjonowanie produktu

Positioning

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=51
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Zarzadzanie innowacjami Innovation Management

Razem

Rok studiéw: pierwszy

Przedmiot
Nazwa Nazwa w jez. angielskim
Analiza dekompozycyjna produktéw = Decomposition analysis of food
zywnosciowych products
Analiza dekompozycyjna produktow = Decomposition analysis of food
zywnosciowych products
Jezyk obcy ¢ Foreign IanguageCJ

Ksztattowanie jakosci
mikrobiologicznej produktu

Modeling the Microbiological
Quality of the Product

Ksztattowanie jakosci
mikrobiologicznej produktu

Modeling the Microbiological
Quality of the Product

Prawo gospodarcze Economic law

Strategie dystrybucji Distribution Strategies

Strategie rynkowe produktu Product market strategies

Strategie rynkowe produktu Product market strategies

Testowanie produktow Testing of industrial products

przemystowych

Testowanie produktow
przemystowych

Testing of industrial products

Zarzadzanie zespotem B+R R&D Team Management

Razem

Rok studiéw: drugi
Przedmiot
Nazwa Nazwa w jez. angielskim

Analiza ryzyka w dziatalnosci Risk analysis in innovation
innowacyjnej activities

Analiza ryzyka w dziatalnosci Risk analysis in innovation
innowacyjnej activities

Innowacje materiatowe i
technologiczne w opakowalnictwie

Material and Technological
Innovations in Packaging

Innowacje materiatowe i
technologiczne w opakowalnictwie

Material and Technological
Innovations in Packaging

Product safety crisis
management

Product safety crisis management

Przedmiot do wyboru sem. III* Elective lecture - semester III*

l, Ekonomiczne aspekty jakosci L, Economic aspects of quality

l, Innowacja wartosci. Doskonalenie L, Value Innovation. Product
produktu Development

l, Marketing doswiadczen l, Experience marketing

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=51
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Wyktad

Forma zaje¢

Wyktad

Laboratorium

Lektorat
Wyktad

Laboratorium

Wyktad
Wyktad
Wyktad
Cwiczenia

Wyktad

Laboratorium

Konwersatorium

Forma zaje¢

Wyktad

Cwiczenia

Wyktad

Laboratorium

Wyktad

Wyktad

Wyktad
Wyktad

Wyktad

15

225 135

Godziny  Forma
zal.

S

15

30

30

15

15

15
15
15
15

15

30

15

225 135

9

N

9

18

18

O W O

18

9

Godziny

S

15

60

15

15

15

N

9

36

E

Forma

zal.

3

3

30 30

Semestr: drugi

ECTS

S

6

N

6

30 30

Semestr: trzeci

ECTS

S N

4

4

0

Rodzaj

Rodzaj

WWW
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Program studiéw

l, Psychospoteczne aspekty jakosci l, Psycho-social Aspects of Wyktad
. 15 9 Z 2 2
Quality
l, Rozwdj zasobow ludzkich I, Human Resources Wyktad
15 9 Z 2 2
Development
l, Zrownowazone zarzadzanie l, Sustainable project Wyktad
. 15 9 Z 2 2
projektem management
Przyrodnicze aspekty jakosci produktu = Natural Aspects of Product Laboratorium
: 30 18 Z 4 4
Quality
Seminarium dyplomowe” Diploma seminar” Seminarium | 30 18 VA 6 6
l, Seminarium dyplomowe - artykut L, Diploma Seminar - scientific | Seminarium
. 30 18 Z 6 6
naukowy article
l, Seminarium dyplomowe - badania L, Diploma seminar - laboratory | Seminarium
. 30 18 Z 6 6
laboratoryjne research
l, Seminarium dyplomowe - projekt l, Diploma seminar - project Seminarium | 30 | 18 VA 6 6
Razem 195 117 30 30
Rok studiéw: drugi Semestr: czwarty
Przedmiot Forma Godziny Forma  ECTS
Nazwa Nazwa w jez. angielskim zajec s N 7 gy
Nowoczesne formy komunikacji z Modern Forms of Communication Wyktad
. . 15 9 E 3 3
rynkiem with the Market
Przedmiot do wyboru sem. IV* Elective lecture - semester IV* Wyktad 30 18 ZZ 4 4
l, Analiza strategiczna l, Strategic analysis of the Wyktad
I . 15 9 Z 2 2
przedsiebiorstwa enterprise
l, Motywacyjne systemy l, Motivational pay systems Wyktad
4 15 9 Z 2 2
wynagrodzen
l, Systemy jakosci zywnosci l, Food quality systems Wyktad 15 9 VA 2 2
l, Trendy i innowacje we l, Trends and innovations in modern = Wykfad 15 9 7 9 9
wspotczesnej logistyce logistics
Roznice kulturowe w biznesie Cultural differences in business Wyktad 30 18 E 5 5
Seminarium dyplomowe” Diploma seminar” Seminarium 30 18 Z 10 10
l, Seminarium dyplomowe - artykut L_Dlploma Seminar - scientific Seminarium 30 18 7 10 10
naukowy article
l, Seminarium dyplomowe - badania l, Diploma seminar - laboratory Seminarium
. 30 18 Z 10 10
laboratoryjne research
l, Seminarium dyplomowe - projekt l, Diploma seminar - project Seminarium = 30 18 Z 10 10
Zarzadzanie projektami innowacyjnymi = Innovation projects management Wyktad 15 9 E 5 5
Zarzadzanie projektami innowacyjnymi = Innovation projects management Cwiczenia 15 9 - 0 0
Zarzadzanie satysfakeja klienta Customer Satisfaction Management = Wykfad 15 9 E 3 3
Razem 150 ' 90 30 30

Podziat punktéw ECTS na dyscypliny

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=51
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ECTS

Nazwa przedmiotu

[DSONVI | NINVZABZHVZ O INNVYN
asueul} | BILIOUOYD
eMOjeLIRIeW BLIBIUAZUI
e1J0Z0|1y
1611 19zinyny o pjneu
eluaImMAz 1 19soumAz eibojouyaal
eLioisIy
aumeld pjneu
eibojoyoAsd
auzaifojoiq pneu

Analiza dekompozycyjna produktéw zywnosciowych
Analiza informacji o produkcie

Analiza ryzyka w dziatalnosci innowacyjnej

Innowacje materiatowe i technologiczne w opakowalnictwie

Innowacyjno$¢ w rozwoju produktéw

o o o o o o

Jezyk obcy

—_

Ksztattowanie jakosci mikrobiologicznej produktu

o O O o o N

Metody badan marketingowych

Metody zarzadzania produktem

"

Nowoczesne formy komunikacji z rynkiem

Prawo gospodarcze

W O N N W N NN W

—
o O O o o o o

Product safety crisis management

p—
—_

Produkt zréwnowazony
Przedmiot do wyboru sem. IIl"

Przedmiot do wyboru sem. IV*

o O O O O O O O o o o o o o o o

Przyrodnicze aspekty jakosci produktu

—_

Réznice kulturowe w biznesie

a0 s B, 0N WN WS N g o
Gl o B R 00N WN WY N Do gl o

w O N B~

Segmentacja rynku i pozycjonowanie produktu

—_
()]
—_
()]
—_
()]

Seminarium dyplomowe”

Strategie dystrybucji

Strategie rynkowe produktu
Testowanie produktéw przemystowych
Zarzadzanie innowacjami

Zarzadzanie projektami innowacyjnymi

W W W e, wWwN

Zarzadzanie satysfakcjq klienta

O O N O O N O O N O O O o o o o
O O O O N O O o o o N o o
o O O O O O o O O o o o o o o o o o o

o O O o o o o o o

Zarzadzanie zespotem B+R

N O O O O O O O O O N O O 0O 0O 0O 0O 0O 0O 0O 0o o o o o o o
N O O O O O O O O O N O O O O 0O 0O 0O 0O 0o 0o o o o o o o
w O O O O O O O O O O O O O O O O O O o o o o o o o w
N O O O O O O O O O 0o o o o o o N O O 0o o o o o o o o
O O O O O O O O O O O O O O O O o O o o o o o o o o o

N N W o w o o N

o
N N W oo w o o1 N

—_

120 87 11

"
"
—_
—_

Razem

Sposob weryfikacji i oceny efektow uczenia sie

Weryfikowanie i dokumentowanie osigganych przez studentow efektdéw uczenia sie odbywa sie:

- w zakresie wiedzy poprzez prace zaliczeniowe i egzaminacyjne, prace projektowe, prezentacje (dokumentacja elektroniczna),
prace pisemne, teksty referatu.

Oceny z zaliczen przedmiotéw sg dokumentowane w protokotach egzaminacyjnych /zaliczeniowych:

- w zakresie umiejetnosci poprzez prace projektowe, raporty wykonania zadan, arkusze wynikéw zadan indywidualnych i
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zbiorowych, case study, opracowywane eseje (weryfikujgce umiejetnosé gromadzenia, selekg;ji i krytycznej analizy zrodtowej,
umiejetno$¢ wykorzystania wiedzy teoretycznej w praktyce, umiejetno$é zastosowania poznanych narzedzi w praktyce), konspekty
prac grupowych, takze protokoty egzaminacyjne / zaliczeniowe.

- w zakresie kompetencji spotecznych poprzez prace projektowe, prezentacje (dokumentacja elektroniczna dokumentujgca
stosunek studentow do analizowanych zjawisk, procesow, probleméw, zdolnosci komunikacyjne i spoteczne), arkusze punktacji za
aktywnos¢ na zajeciach (sposob komunikowania sie, zaangazowanie we wspdtdziatanie, jako$é stosowanej argumentacji i
uzasadnien). prace pisemne reflective writing.

W systemie PRK okresla sie naktad pracy przecietnego studenta potrzebny do osiggniecia zatozonych efektéw uczenia sie; okresla
sie wage (znaczenie) efektow z zakresu wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych. W przypadku przedmiotéw prowadzanych
w réznych formach (wyktad i éwiczenia, wyktad i laboratoria) ocene koficowa tworza oceny czastkowe z poszczegélnych form
zaje¢, z uwzglednieniem wag (znaczenia) okreslonych przez osobe prowadzaca zajecia wyktadowe. Informacje te wraz z
informacjami o wymogach i kryteriach zaliczenia przedmiotu sa przekazywane studentom przed rozpoczeciem zajeé, w
szczegolnosci poprzez udostepnienie sylabusa przedmiotu.

Podstawg oceny realizacji efektéw uczenia sg w szczegolnosci rézne formy prac czastkowych (referaty, raporty, sprawozdania,
case study), zaliczeniowych i egzaminacyjnych oraz umiejetnos¢ dyskusji, interpretacji, doboru argumentéw itd. Oceny z
przedmiotéw sg zapisywane w systemie elektronicznym.

Nie jest akceptowane zaliczenie wytacznie na podstawie obecnosci studenta na zajeciach.

Szczegolnego rodzaju miernikiem realizacji zaktadanych efektow uczenia sie na studiach drugiego stopnia jest praca magisterskai
przeprowadzony egzamin koricowy. W celu weryfikacji samodzielno$ci napisanej pracy stosowany jest system antyplagiatowy.

Efekty uczenia sie przypisane do zajec

Nazwa przedmiotu
Analiza dekompozycyjna produktéw zywnos$ciowych
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zasady analizy produktow zywnosciowych i ich opakowan
l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )
l, ZJ-ST2-IP-W03-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (W) Student zna i rozumie zasady analizy rynku
l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )
l, ZJ-ST2-IP-W03-25/26Z ( PTS_WG )
E3 - (U) Student potrafi analizowaé pozyskane dane oraz formutowac na ich podstawie wnioski
l, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( PTS_UW)
l, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z ( PTS_UW)
l, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z ( PTS_UW)
l, ZJ-ST2-1P-U04-25/26Z ( PTS_UW)
E4 - (U) Student potrafi zaplanowac niezbedne analizy i pokierowac pracg zespotu w celu ich przeprowadzenia
l, ZJ-ST2-1P-U04-25/26Z ( PTS_UW)
l, ZJ-ST2-1P-U08-25/26Z ( PTS_UU )
E5 - (K) Student jest gotéw do rozwijania swojej wiedzy i umiejetnosci
l, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( PTS_KR)
E6 - (K) Student jest gotéw wspétpracowaé w zespole w celu wykonywania powierzonych zadan
|, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( P7S_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Znaczenie analizy dekompozycyjnej w projektowaniu nowych produktéw zywnosciowych

W2 - Zachowania i preferencje konsumentow oraz rynkowe koncepcje produktu

W3 - Metody prowadzenia analiz opisowych w analizie dekompozycyjnej

W4 - Analiza rynku w analizie dekompozycyjnej

W5 - Wptyw opakowan, a takze sprzedazy i marketingu na postrzeganie produktu przez konsumentéw
W6 - Metody pozyskiwania i analizy danych w analizie dekompozycyjnej

L1 - Formutowanie celéw badan, analiza kryteriéw oceny produktéw zywnosciowych, planowanie badan
L2 - Analiza rynku, analiza opakowania, przygotowanie probek do badan

L3 - Analizy wartosci odzywczej produktu |

L4 - Analizy wartosci odzywczej produktu Il

L5 - Analiza specyficznych/wyrézniajacych cech fizykochemicznych i organoleptycznych produktu |

L6 - Analiza specyficznych/wyrdzniajacych cech fizykochemicznych i organoleptycznych produktu Il

L7 - Analiza uzyskanych danych i formutowanie wnioskéw w kontekscie rozwoju produktu innowacyjnego
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L8 - Prezentacja uzyskanych wynikéw i dyskusja nad mozliwymi modyfikacjami w zakresie sktadu, opakowania i strategii
marketingowej analizowanych produktow

Nazwa przedmiotu
Analiza informacji o produkcie
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna podstawowe pojecia, metody i narzedzia zwigzane z analizg informacji o produktach zywnosciowych i
niezywnosciowych.

l, ZJ-ST2-IP-W04-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi interpretowaé i przetwarzac informacje znajdujace sie na etykiecie produktu (zywnosciowego,
niezywnosciowego). Potrafi wykona¢ podstawowg analize porownawcza wybranej grupy produktow oraz interpretowaé otrzymane
wyniki.

|, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z ( PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw do swiadomej i krytycznej oceny odbieranych tresci.

l, ZJ-ST2-1P-K06-25/26Z ( P7S_KK)

Tre$ci programowe przedmiotu

K1 - Wyszukiwanie podstawowych informacji o innowacyjnych produktach (np. numeru okreslonej polskiej normy, normy IS0,
normy amerykanskiej, aktu prawnego, wymagan wynikajacych z aktu prawnego, informacji na podstawie GTIN i GLN).

K2 - Poznanie podstawowych poje¢ zwigzanych z produktem. Mozliwosci skal pomiarowych, podziat zmiennych diagnostycznych
(parametrow opisujacych jakos¢ produktu niezywnosciowego). Poznanie formalnych podstaw modeli oceny jakosci typu produktu:
dobdr zmiennych diagnostycznych, ocena charakteru zmiennych diagnostycznych, okreslenie waznosci badanych zmiennych
diagnostycznych.

K3 - Analiza informacji znajdujacych sie na etykiecie produktu niezywnosciowego w odniesieniu do wybranych grup produktow
(RTV, AGD, przemyst motoryzacyjny itp.). Interpretacja, zrozumienie i wykorzystanie ich do dalszej analizy, celem optymalizacji
procesu decyzyjnego.

K4 - Metody oceny jakosci produktu wykorzystujace syntetyczne charakterystyki jakosci (formuta bezwzorcowa, formuta
wzorcowa. Klasyfikacja hierarchiczna oraz niehierarchiczna wybranych grup produktéw. Standaryzacja. Normalizacja. Metoda z
wykorzystaniem wspétczynnika waznos$ci. Metoda rangowania.

K5 - Wprowadzenie do analizy informacji o produkcie zywnosciowym. Zasady znakowania produktéw, analiza sktadowych etykiet
opakowan jednostkowych i zbiorczych

K6 - Znakowanie etykiet wartoscia odzywcza (obligatoryjne i dobrowolne), weryfikacja etykiety

K7 - Dobrowolne systemy znakowania zywnosci. Znaki fakultatywne

K8 - Oswiadczenia zywieniowe i zdrowotne

Nazwa przedmiotu
Analiza ryzyka w dziatalno$ci innowacyjnej
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zagadnienia z zakresu systeméw i procedur zarzadzania ryzykiem, przydatne dla zrozumienia
podstawowych interakcji zachodzacych w procesach zwigzanych systemami zarzadzania ryzykiem. Student jest Swiadomy, ze w
przypadku wdrazania innowacji ryzyko z nig zwigzane jest znacznie wieksze niz w sytuacji realizacji zwyktego przedsiewziecia.
Dysponuje podstawowg wiedzg z dokumentacji i opracowywania systemu zarzadzania ryzykiem niezbedng do formutowania i
rozwigzywania prostych zadan zwigzanych z projektowaniem innowacyjnych przedsiewzie¢ w organizacji i zwigzanym z tym
ryzykiem. Posiadt podstawowa wiedze dotyczaca zastosowania innowacyjnych rozwigzan w odrebnie ryzyka zwigzanego z
innowacjami oraz analiza ryzyka innowacyjnych dziatan catego przedsiebiorstwa.

|, ZJ-ST2-1P-W01-25/26Z ( PTS_WG )

|, ZJ-ST2-IP-W02-25/26Z ( PTS_WG )

|, ZJ-ST2-IP-W03-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi przeprowadzi¢ procedure identyfikacji, analizy i zarzadzania ryzykiem innowacyjnych przedsiewzieé i umie
ja zaimplementowaé w rozwigzywaniu potencjalnych probleméw mogacych wystapi¢ w praktyce w szczegoélnosci po wdrozeniu
innowacyjnego dziatania.

l, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( PTS_UW)

l, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z ( PTS_UW)
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l, ZJ-ST2-1P-U04-25/26Z (PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw podjaé sie roli specjalisty ds. zarzgdzania i analizy ryzyka innowacji oraz rozumie wptyw i istote
zarzadzania ryzykiem na dziatalno$¢ jednostki gospodarczej w ramach wdrazanych systeméw zarzadzania ryzykiem oraz
zwigzanej z tym odpowiedzialnosci za podejmowane decyzje w zakresie zapewnienia wtasciwego poziomu bezpieczenstwa
organizacji w odniesieniu do ryzyka gospodarczego.

l, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( PTS_KR)

l, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( PTS_KR)

Tre$ci programowe przedmiotu

W1 - Ryzyko innowacyjne - wprowadzenie

W2 - Dziatalno$¢ innowacyjna przedsiebiorstw vs. ryzyko

W3 - Rodzaje ryzyka w dziatalnosci innowacyjnej

W4 - Kategorie ryzyka innowacyjnego (Ryzyko zwigzane z dziatalno$cig badawczo-rozwojowa, Ryzyko zwigzane z rynkiem, Ryzyko
zwigzane z inwestycjami, Ryzyko zwigzane z poziomem i szybkoscia cyrkulacji srodkéw obrotowych)

W5 - Mapowanie ryzyka w innowacyjnych inwestycjach

W6 - Proces zarzadzania ryzykiem innowacyjnych inwestycji i przedsiewzie¢ organizacji.

WT - Ryzyko w zarzadzaniu projektem innowacyjnym.

W8 - Zrédta ryzyka projektéw innowacyjnych (poziom mikro, posredni i makro)

C1 - Opracowywanie zadanego projektu - Identyfikacja ryzyka strategicznych dziatan o charakterze innowacyjnym

C2 - Opracowywanie zadanego projektu - Identyfikacja ryzyk dotyczacych dziatan operacyjnych o charakterze innowacyjnym
C3 - Opracowywanie zadanego projektu - analiza ryzyka strategicznych dziatan o charakterze innowacyjnym

C4 - Opracowywanie zadanego projektu - analiza ryzyk dotyczacych dziatan operacyjnych o charakterze innowacyjnym

C5 - Punktowa ocena ryzyka 1

C6 - Punktowa ocena ryzyka 2

C7 - Hierarchizacja ryzyka i rejestr ryzyka

C8 - Procedura zarzadzanie ryzykiem innowacyjnym

Nazwa przedmiotu
Autoprezentacja i techniki sprzedazy
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie znaczenie autoprezentacji, jak réwniez szerokie spektrum sposobdw autoprezentowania sie i
technik sprzedazy.
l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )
l, ZJ-ST2-IP-W02-25/26Z ( PTS_WG )
l, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( PTS_WK)
l, ZJ-ST2-IP-W07-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi sprawnie stosowaé, adekwatnie do danej sytuacii, techniki autoprezentacji i techniki sprzedazy.
|, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( PTS_UW)
l, ZJ-ST2-1P-U07-25/26Z ( P7S_UO)
l, ZJ-ST2-1P-U08-25/26Z ( PTS_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw podejmowac dziatania (zaréwno indywidualnie, jak i w grupie) zmierzajace do skutecznego
sprzedawania produktow - z wykorzystaniem technik autoprezentacji oraz technik sprzedazy.
|, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( P7TS_KR)
l, ZJ-ST2-1P-K02-25/26Z ( P7S_KO )
|, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( P7TS_KR)

Tresci programowe przedmiotu

K1 - Proces komunikacji interpersonalnej oraz determinanty jego skutecznosci. Istota autoprezentacji.
K2 - Mimika i kontakt wzrokowy

K3 - Postawa ciata i gestykulacja. Proksemika

K4 - Komunikacja werbalna

K5 - Umiejetnos¢ stuchania

K6 - Wystapienia publiczne

K7 - Etykieta biznesowa

K8 - Spectrum perswazyjnych technik sprzedazy

K9 - Wykorzystanie regut wptywu spotecznego w sprzedazy

Nazwa przedmiotu
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Budzetowanie projektow marketingowych
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie istote i funkcje controllingu marketingu oraz mozliwosci jego wykorzystania we wspomaganiu
decyzji dotyczacych projektow marketingowych, w szczegélnosci zwigzanych z komercjalizacjg produktow.

|, ZJ-ST2-1P-W01-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( P7TS_WK)
E2 - (W) Student zna i rozumie zasady i metody budzetowania projektéw marketingowych.

l, ZJ-ST2-IP-W04-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-1IP-W06-25/26Z ( PTS_WK)

E3 - (U) Student potrafi zidentyfikowa¢ koszty dziatar marketingowych, oszacowac¢ ich wysokos¢ oraz okresli¢ Zzrodta finansowania

projektow marketingowych.
|, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( PTS_UW)
|, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z ( PTS_UW)
E4 - (U) Student potrafi opracowac i uzgodnic¢ budzet projektu marketingowego oraz kontrolowac jego realizacje.
|, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( PTS_UW)
|, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z ( PTS_UW)

E5 - (K) Student jest gotéw pogtebia¢ wiedze na temat controllingu marketingu oraz wykorzystywac umiejetnosci w tym zakresie w

planowaniu i realizacji przedsiewzie¢ marketingowych.
l, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( PTS_KR)
, ZJ-ST2-1P-K02-25/26Z ( P7S_KO )
, ZJ-ST2-1P-K06-25/26Z ( PTS_KK)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Istota i funkcje controllingu marketingu

W2 - Budzetowanie jako instrument zarzadzania projektami marketingowymi.
W3 - Zasady i metody budzetowania.

W4 - Montaz finansowy i uzgadnianie budzetu.

W5 - Monitorowanie i kontrola budzetu.

W6 - Analiza efektywnosci wydatkéw marketingowych

WT - Organizacja budzetowania - dziat marketingu jako centrum odpowiedzialnosci za koszty.
W8 - Motywacyjne aspekty budzetowania

C1 - Koszty kampanii marketingowych .

C2 - Harmonogram projektu marketingowego.

C3 - Tworzenie budzetu projektu marketingowego.

C4 - Wymiana informacji, uzgodnienia i zatwierdzanie budzetu.

C5 - Monitorowanie realizacji budzetu, analiza odchylen i wdrazanie korekt.
C6 - Kontrola i raportowanie wykonania budzetu.

C7 - Informatyczne wspomaganie budzetowania

C8 - Komunikacja w budzetowaniu.

Nazwa przedmiotu
Cechy sensoryczne w promocji produktéw
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowa terminologie uzywana w sensorycznych badaniach produktéw. Zna podstawowe
metody i narzedzia stosowane w sensorycznych badaniach konsumenckich.

|, ZJ-ST2-1P-W04-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi przygotowac badania cech sensorycznych produktow. Potrafi wykorzystaé¢ odpowiednig metodyke i
wykona¢ wstepng analize uzyskanych danych.

l, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z ( PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw na przekazywanie spoteczeristwu profesjonalnych obiektywnych informacji na temat sensorycznej
oceny produktow.

, ZJ-ST2-1P-K02-25/26Z ( PTS_KO )

Tresci programowe przedmiotu
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K1 - Rola zmystéw w marketingu

K2 - Interpretacja bodZcéw marketingowych

K3 - Sensoryczne badania konsumenckie

K4 - Warsztaty i éwiczenia praktyczne

K5 - Praktyczne zastosowania marketingu sensorycznego

Nazwa przedmiotu
E —handel
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie wptyw handlu elektronicznego na wspotczesny rynek.
|, ZJ-ST2-1P-W01-25/26Z ( PTS_WG )
|, ZJ-ST2-1IP-W04-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi wyszukiwa¢, analizowac i wykorzystywac informacje dotyczace handlu elektronicznego.
l, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z ( PTS_UW)
|, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z ( PTS_UW)
l, ZJ-ST2-IP-U06-25/26Z ( PTS_UK)
E3 - (K) Student jest gotéw do realizacji dziatan zwigzanych z e-handlem zgodnie z obowiazujgcymi regulacjami prawnymi, w
sposob etyczny i odpowiedzialny.
l, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( PTS_KR)
l, ZJ-ST2-1P-K02-25/26Z ( P7S_KO )
E4 - (W) Student zna i rozumie formy, zasady realizacji oraz wady i zalety handlu elektronicznego.
l, ZJ-ST2-1P-W01-25/26Z ( PTS_WG )
l, ZJ-ST2-1P-W04-25/26Z ( PTS_WG )
|, ZJ-ST2-IP-W07-25/26Z ( PTS_WK)
E5 - (U) Student potrafi bezpiecznie poruszac sie w przestrzeni wirtualnej oraz skutecznie realizowac zakupy online.
|, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( PTS_UW)
|, ZJ-ST2-1P-U08-25/26Z ( PTS_UU )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Geneza prowadzenia handlu elektronicznego. Wymagania prawne w zakresie handlu elektronicznego.
W2 - Bezpieczenistwo zakupow

W3 - Réznice miedzy handlem tradycyjnym i elektronicznym

W4 - Rozwdj internetowego handlu zywnoscia. Rynek e-grocery: struktura i dynamika rozwoju

W5 - Przyszto$é rynku e-grocery

C1 - Formy prowadzenia dziatalnosci handlowej w Internecie

C2 - Realizacja ptatnosci droga elektroniczng

C3 - Logistyka "ostatniej mili"

C4 - Innowacje w e-handlu

C5 - Klienci i produkty na rynku e-grocery. Analiza trendéw, preferencji i zachowan konsumentéw

C6 - Dziatania e-marketingowe i promocyjne w handlu elektronicznym zywnoscig w Polsce i na $wiecie

Nazwa przedmiotu
Ekonomika handlu
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie specyficzne cechy i mechanizmy funkcjonowania sektora handlowego oraz jego znaczenie dla
rozwoju gospodarki i spoteczenstwa.

l, ZJ-ST2-IP-W02-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (W) Student zna i rozumie istote operacyjnej dziatalnosci przedsiebiorstw handlowych oraz wewnetrzne i zewnetrzne
uwarunkowania ich funkcjonowania.

|, ZJ-ST2-1P-W02-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( PTS_WK)
E3 - (U) Student potrafi sporzadzic¢ analize kosztow, efektywnosci dziatania oraz otoczenia konkurencyjnego przedsiebiorstwa
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handlowego.

l, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( PTS_UW)

l, ZJ-ST2-1P-U08-25/26Z ( PTS_UU )
E4 - (K) Student jest gotéw pogtebiaé i aktualizowa¢ wiedze na temat funkcjonowania wspétczesnego handlu oraz poszukiwaé
innowacyjnych rozwigzan probleméw pojawiajacych sie w przedsiebiorstwie handlowym.

, ZJ-ST2-1P-K02-25/26Z ( P7S_KO )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Handel i jego rola w funkcjonowaniu i rozwoju gospodarki

W2 - Organizacja i klasyfikacja handlu. Handel tradycyjny a e-commerce.
W3 - Charakterystyka przedsiebiorstw handlowych

W4 - Strategie konkurencyjne w handlu

W5 - Analiza kosztow i efektywnosci dziatalnosci handlowej

W6 - Spoteczna odpowiedzialnos$¢ w handlu

WT - Regulacyjne uwarunkowania handlu

W8 - Innowacje i wspétczesne trendy w handlu

Nazwa przedmiotu
Innowacje materiatowe i technologiczne w opakowalnictwie
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zasady tworzenia i rozwoju innowacji w zakresie opakowalnictwa, zna aktualne trendy, potrzeby i
uwarunkowania prowadzonej dziatalnosci wykorzystujac wiedze z zakresu dziedzin nauki i dyscyplin naukowych wiasciwych dla
kierunku Innowacyjnos¢ produktu.

|, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi wykorzystywa¢ metody ilosciowe i jakosciowe wtasciwe dla opakowalnictwa i poszczegdlnych jego
specjalnosci, prowadzace do samodzielnego proponowania rozwigzan konkretnego problemu oraz potrafi dokonaé analizy
proponowanego rozwigzania konkretnych probleméw dotyczacych innowacyjnosci opakowarn, proponowac odpowiednie
rozstrzygniecia.

l, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z ( PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw do $wiadomiej, krytycznej oceny tresci, nie stanowi dla niego problemu dobér kryteriéw i sposobdéw
klasyfikacji proponowanych rozwigzan.

l, ZJ-ST2-1P-K06-25/26Z ( P7S_KK)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Obecna sytuacja oraz innowacyjne trendy na rynku opakowan

W2 - Innowacyjno$¢é materiatowa w opakowalnictwie.

W3 - Technologie innowacyjne.

W4 - Innowacje marketingowe w opakowaniach jednostkowych.

W5 - Aspekty Srodowiskowe istotne w rozwoju innowacji opakowaniowych

L1 - Cel i zakres oceny innowacyjnych materiatéw i opakowan.

L2 - Analiza mozliwosci wprowadzania dodatkéw poprawiajacych wiasciwosci materiatdw opakowaniowych
L3 - Wytworzenie i badanie zmienionych materiatéw opakowaniowych

L4 - Wytworzenie innowacyjnych materiatow o wtasciwosciach biodegradowalnych

L5 - Badania wybranych wiasciwosci wytworzonych materiatéw

L6 - Ocena wtasciwosci wytworzonych materiatéw o wiasciwosciach biodegradowalnych

Nazwa przedmiotu
Innowacje w dystrybucji
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie innowacyjne systemy dystrybucji
l, ZJ-ST2-IP-W04-25/26Z ( PTS_WG )

E2 - (U) Student potrafi wybra¢ odpowiedni innowacyjny system dystrybucji dla danego rodzaju towaru
|, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( PTS_UW)
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E3 - (K) Student jest gotéw analizowa¢ zmienne otoczenie operatordw $wiadczacych ustugi dystrybucyjne
l, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( PTS_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Rola logistyki dystrybucji w przedsiebiorstwie

W2 - Innowacyjne systemy dystrybucji

W3 - Specyfika innowacyjnych systemdw dystrybucji dla poszczegélnych branz
W4 - Analiza oferty dostawcow ustug logistycznych

Nazwa przedmiotu
Innowacyjno$é w rozwoju produktéw
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowe pojecia i zjawiska zwigzane ze studiowanym kierunkiem stanowigce wiedze ogélng
uwzgledniajaca tendencje rozwojowe na rynku produktow zywnosciowych i przemystowych. Zna i rozumie w pogtebionym stopniu
metody i narzedzia wykorzystywane podczas rozwoju produktéw, procesy niezbedne do ich wytworzenia, a takze rozumie
spoteczne, ekonomiczne i prawne uwarunkowania wprowadzania innowacyjnych produktéw na rynek

l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W03-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi identyfikowac i oceni¢ mozliwos$¢ zastosowania w rozwoju produktow innowacyjnych surowcéw, procesow
produkcyjnych i rozwigzan technologicznych, w tym zagospodarowywania odpadéow. Potrafi formutowac i weryfikowaé hipotezy
zwigzane z prostymi problemami badawczymi zwigzanymi z rozwojem produktu, potrafi wykonywaé zadania badawcze zgodnie z
zasadami BHP pod kierunkiem opiekuna naukowego.Potrafi samodzielnie planowacé i realizowac uczenie sie przez cate zycie.

|, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z ( PTS_UW)

|, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z ( PTS_UW)

|, ZJ-ST2-1P-U04-25/26Z ( PTS_UW)

l, ZJ-ST2-1P-U08-25/26Z ( PTS_UU )
E3 - (K) Student jest gotow mysle¢ w sposob tworczy i podejmowac dziatania proinnowacyjne. Jest gotow do Swiadomej i
krytycznej oceny odbieranych tresci, do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego i przestrzegania zasad prawnych,
ekonomicznych i etycznych w dziatalnos$ci zawodowe;j

l, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( PTS_KR)

, ZJ-ST2-1P-K02-25/26Z ( PTS_KO )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Innowacyjnos¢ polskiej gospodarki w skali Europy i Swiata. Znaczenie innowacji we wspétczesnym Swiecie. Wyktad
wprowadzajacy. Warunki zaliczenia przedmiotu.

W2 - Istota i rodzaje innowacji, zrédta innowacji. Innowacje a cykl zycia produktu. Obszary innowacyjnosci w produkcji zywnosci.
Identyfikacja zewnetrznych i wewnetrznych czynnikéw wptywajacych na innowacyjnosé przemystu spozywczego. Przyczyny
niskiego poziomu innowacyjnosci produkcji zywnosci w Polsce.

W3 - Innowacyjno$é w produkcji zywnosci a cele i zalecenia zywieniowo-zdrowotne oraz oczekiwania konsumentdéw. Innowacyjne
surowce, innowacyjne produkty. Innowacyjna produkcja i technologie w przemysle spozywczym, w tym zagospodarowywania
odpaddw. Czynniki decydujace o powstawaniu innowacji produktowych, procesowych w skali firmy, rynku i $wiata oraz
determinanty ich sukcesu.

W4 - Asortyment produktéw przemystowych i ich znaczenie w innowacyjnym rozwoju gospodarki europejskiej i Swiatowe;j.
Determinanty rozwoju innowacyjnych produktéw przemystowych.

W5 - Rola konsumenta w innowacyjnym rozwoju produktéw przemystowych — wymagania, potrzeby i preferencje konsumentéw.
Wptyw nowych trendéw konsumenckich na rozwdj produktow przemystowych

W6 - Kierunki rozwoju innowacji na przyktadzie wybranych produktéw przemystowych. Przyktady innowacyjnych surowcow,
materiatéw oraz produktow. Rola innowacyjnosci w zréwnowazonym rozwoju produktéw przemystowych

C1 - Wprowadzenie do ¢wiczen. Identyfikacja przyczyn niskiego poziomu innowacyjnosci przemystu spozywczego w Polsce.
Tworcze poszukiwanie rozwigzan.

C2 - Poszukiwanie inspiracji i rozw6j kreatywnosci zespotow badawczo-rozwojowych w przemysle spozywczym.

C3- Identyﬁkaqa najlepszych praktyk rynkowych w zakresie innowacji produktowych, procesowych i marketingowych na rynku
zywnosci w skali Europy i $wiata.

C4 - Mozliwos¢ kreowanie innowacyjnych produktéw zywnosciowych z wykorzystaniem metodyki Design Thinking.

C5 - Zapoznanie sie z innowacyjnymi materiatami stosowanymi w odziezy funkcjonalnej oraz ocena skutecznosci zastosowanych
w nich rozwigzan w poréwnaniu do wtasciwosci odziezy konwencjonalnej.

C6 - Poréwnawcze badania efektywnosci wybranych innowacji stosowanych w produktach kosmetycznych i chemii gospodarczej.
C7 - Innowacje w obuwiu: asortyment wktadek do obuwia, rodzaje materiatéw stosowanych do ich produkcji oraz innowacyjne
sposoby wykoriczenia materiatow. Analiza wybranych wtasciwosci wktadek (np. zdolnosci sorpcyjnych)
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C8 - Analiza innowacyjnych rozwigzan stosowanych w zmechanizowanym sprzecie gospodarstwa domowego: identyfikacja
innowacji i ocena ich akceptowalnosci przez konsumentoéw.

Nazwa przedmiotu
Jakos¢ i innowacyjno$¢ w promocii produktu
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna zagadnienia zwigzane z promocjg produktow i marek, rozumie jaka jest rola jakosci i innowacyjnosci w
polityce promocyjnej organizacji

l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi analizowaé istniejace kampanie promocyjne oraz proponowac¢ wtasne rozwigzania zwigzane ze
wspotczesnymi metodami promocji

l, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z (P7TS_UW)

l, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z (P7TS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw do pracy w grupie i terminowej realizacji podjetych zadan

|, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( P7S_KR)

|, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( P7S_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Polityka promocji w organizacji

W2 - Jakos$é i jej rola w promocji produktéw i marek

W3 - Innowacyjnosé i jej rola w promocji produktéw i marek

W4 - Klasyczne narzedzia promocji (promotion-mix) i ich wspétczesne modyfikacje
W5 - Promocja wiasciwa - klasyczne narzedzia i wspétczesne trendy
C1 - Analiza i projektowanie kampanii promocyjnych

C2 - Jakos¢ w promocji produktdw i ustug

C3 - Kampanie promocyjne w Internecie - narzedzia i metody

C4 - Innowacyjno$¢ w promocji produktow i ustug

C5 - Influencer marketing jako narzedzi promociji

C6 - Rola jakosci i innowacyjnosci w promocji marki

C7 - Sponsoring i product placement jako formy promocji

C8 - Promocja produktu a promocja marki

Nazwa przedmiotu
Jezyk obcy
Jezyk prowadzenia zajeé
rézne jezyki
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie w pogtebionym stopniu system jezyka docelowego odpowiedni do swojego poziomu, okreslonego w
Europejskim Systemie Opisu Ksztatcenia Jezykowego, ktéry umozliwia zrozumienie przekazu ustnego i pisanego, jak réwniez
komunikacje werbalng i pisemna w wybranym jezyku w zakresie tematyki kierunkowej.

, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi wyrazi¢ w sposéb adekwatny do wymaganego poziomu wybranego jezyka zasadnicze aspekty probleméw
przedstawionych w tekstach ztozonych, tacznie z dyskusjg specjalistyczng w zakresie kierunkowej tematyki zawodowej. Potrafi
przekazac tresci merytoryczne w formie prezentacji bagdz w ramach spotkania biznesowego. Potrafi pracowaé w zespole, rowniez w
srodowisku miedzynarodowym. Potrafi $wiadomie realizowac proces samoksztatcenia oraz dzieli¢ sie wiedza.

l, ZJ-ST2-IP-U06-25/26Z ( PTS_UK)
E3 - (K) Student jest gotéw do nawigzania interakcji komunikacyjnej w wybranym jezyku, zaréwno w celu zainicjowania, jak i
podtrzymania kontaktow stuzbowych. Jest gotow radzi¢ sobie w sytuacjach konfliktowych.

, ZJ-ST2-1P-K02-25/26Z ( PTS_KO )

Tresci programowe przedmiotu

J1 - Pogtebione zagadnienia ekonomii i biznesu zgodnie z sylabusem dostepnym na stronie internetowej CJ oraz z uwzglednieniem
poziomu jezykowego wg skali CEFR.

J2 - Szczego6towe zagadnienia specyficzne dla kierunku zgodnie z sylabusem CJ oraz z uwzglednieniem poziomu jezykowego wg
skali CEFR.
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J3 - Odpowiednie dla poziomu jezykowego elementy wiedzy systemowej jezyka (gramatyka, sktadnia, frazeologia, fonetyka)
zgodnie z sylabusem CJ oraz z uwzglednieniem poziomu jezykowego wg skali CEFR.

J4 - Umiejetnosci typu ‘soft skills' i komunikacja miedzykulturowa zgodnie z sylabusem dostepnym na stronie internetowej CJ.
J5 - Korespondencja handlowa/stuzbowa z uwzglednieniem specyfiki kierunku zgodnie z sylabusem dostepnym na stronie
internetowej CJ oraz z uwzglednieniem poziomu jezykowego wg skali CEFR.

Nazwa przedmiotu
Ksztattowanie jakos$ci mikrobiologicznej produktu
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie kluczowe zagadnienia dotyczace realizacji zadar zwigzanych z projektowaniem innowacyjnych
produktéw zywnosciowych i niezywnosciowych z uwzglednieniem bezpieczenstwa mikrobiologicznego i innych cech
projakosciowych w catym cyklu zycia produktu.

|, ZJ-ST2-1P-W04-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi wykorzystywaé metody ilosciowe i jakosciowe wtasciwe dla kierunku Innowacyjnosé produktu, prowadzace
do samodzielnego proponowania i analizy rozwigzan konkretnego problemu zwigzanego z ksztattowaniem i mikrobiologiczng
oceng jakosci w projektowaniu i sprzedazy produktu. Potrafi oceni¢ przydatno$¢ i mozliwo$¢ wykorzystania nowych osiggnie¢
techniki i technologii w szczegdIno$ci prognozowania mikrobiologicznego i technologii bioinformatycznych.

l, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z ( PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw do petnienia obowigzkdow i powinnosci, wynikajacych z powierzonych mu zadan, zawieranych uméw i
realizowanych projektéw w zakresie zapewnienia bezpieczeristwa zdrowotnego produktéw i wdrazania nowych dodatkéw
funkcjonalnych.

|, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( P7S_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Mikrobiologiczne aspekty jakosci produktéw. Identyfikacja zagrozen mikrobiologicznych w systemach zapewnienia
bezpieczenstwa zdrowotnego - weryfikacja aktualnego stanu wiedzy studentéw w tym zakresie.

W2 - Ocena zagrozen mikrobiologicznych w systemach zapewnienia bezpieczeristwa zdrowotnego produktéw. Przezywalno$¢
mikroorganizméw w produktach zywnosciowych - wskazniki jako$ci mikrobiologicznej produktu.

W3 - Mikrobiologia prognostyczna. Szacowanie ryzyka mikrobiologicznego z wykorzystaniem narzedzi modelowania
prognostycznego. Etapy tworzenia i walidacja modeli matematycznych.

W4 - Jako$¢ mikrobiologiczna produktéw zywnosciowych w trakcie dystrybucji i przechowywania. Dobdr metod utrwalania
zywnosci, rodzajow opakowan i warunkéw przechowywania w aspekcie mikrobiologicznym - kierunki zmian i nowoczesne
rozwigzania.

W5 - Ocena zagrozen mikrobiologicznych produktow niezywnosciowych o wysokim ryzyku mikrobiologicznym. Produkty
wielofunkcyjne, o aktywnosci przeciwdrobnoustrojowej, dodatki funkcjonalne zwiekszajace trwato$é mikrobiologiczna.

W6 - Produkty innowacyjne wytwarzane z wykorzystaniem rozwigzan biotechnologicznych (produkcja biopolimerdw,
farmaceutykow, zywnosci i dodatkéw do zywnosci).

WT - Mikroorganizmy w gospodarce o obiegu zamknietym i rozwigzaniach proekologicznych - naturalne szczepionki w
zintegrowanej ochronie roslin, biologiczne oczyszczanie $ciekdw, biologiczne zagospodarowanie odpadéw, bioremediacja.

W8 - Podsumowanie zajec. Zaliczenie przedmiotu.

L1 - Wprowadzenie do prognozowania mikrobiologicznego. Zasady tworzenia modeli matematycznych, wady i zagrozenia
aplikacyjne. Analiza dynamiki przezywalnosci mikroorganizméw odpowiedzialnych za pogorszenie cech jakosciowych i obnizenie
bezpieczenstwa zdrowotnego w produktach.

L2 - Zastosowanie mikrobiologii prognostycznej do modelowania bezpieczenstwa zywnosci - analiza danych modeli
prognostycznych w aplikacjach komputerowych. Wykorzystanie programéw komputerowych do oceny konsekwencji niezgodnosci
w procesie produkcyjnym i przechowywaniu zywnosci, wyznaczania limitéw krytycznych parametréw w systemie HACCP oraz
prognozowania bezpieczernistwa mikrobiologicznego produktéw przy zmianie sktadu lub technologii produkcji.

L3 - Badania przezywalnosci drobnoustrojow na wyrobach widkienniczych o réznym przeznaczeniu (na odziez ochronng, pétmaski
filtracyjne, wewnetrzne elementy obuwia, pokrowce). Wptyw proceséw konserwacji wyrobéw na czystosé mikrobiologiczna.
Wprowadzanie wykonczer higienicznych w zapewnieniu bezpieczeristwa uzytkowania.

L4 - Zastosowanie mikroorganizméw w wytwarzaniu innowacyjnych produktéw - analiza asortymentu dostepnego na rynku i
rozwigzan biotechnologicznych wykorzystywanych w produkcji. Poréwnywanie i ocena wiarygodnosci informacji w materiatach
informacyjnych (ulotkach, etykietach) i materiatach reklamowych.

L5 - Wptyw mikroorganizméw na trwato$¢ produktow. Wykorzystanie urzadzen wielodetekcyjnych w projektowaniu wiasciwosci i
ocenie bezpieczenstwa produktow. Podsumowanie zajec.

Nazwa przedmiotu

Metody badar marketingowych

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=51 20/40



30.06.2025, 12:19 Program studiéw
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie metody stosowane w badaniach marketingowych. Zna i rozumie narzedzia, procedury i techniki
rozpoznania potrzeb konsumentdow. Posiada wiedze dotyczacg mocnych i stabych stron poszczegélnych metod.

l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-1P-W03-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-1P-W04-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W07-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi zaplanowac i przeprowadzi¢ badanie marketingowe. Potrafi wykorzystac palete metod badawczych do
rozpoznania potrzeb konsumentow. Potrafi krytycznie oceni¢ metody badawcze pod katem ich przydatnosci dla rozwigzania
problemu badawczego.

l, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( PTS_UW)

l, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z ( PTS_UW)

l, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z ( PTS_UW)

l, ZJ-ST2-1P-U07-25/26Z ( P7S_UO)
E3 - (K) Student jest gotéw do uznawania znaczenia odpowiedniego doboru metod badawczych oraz przestrzegania zasad i
procedur badan marketingowych. Uznaje potrzebe poznawania i wykorzystywania zaawansowanych metod badawczych w
marketingu.

|, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( P7S_KR)

|, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( P7S_KR)

l, ZJ-ST2-1P-K06-25/26Z ( P7S_KK)

Tre$ci programowe przedmiotu

K1 - Istota badan marketingowych oraz ich znaczenie w badaniu potrzeb konsumentéw.

K2 - Poréwnanie badan ilosciowych z badaniami jakosciowymi. Triangulacja metod badawczych. Proces badarn marketingowych i
determinanty jego poprawnosci.

K3 - Badania ankietowe.

K4 - Conjoint w badaniu preferencji konsumentéw.

K5 - Opracowanie i interpretacja wynikéw badan ilosciowych.

K6 - Pogtebione wywiady indywidualne. Zogniskowanie wywiady grupowe.

K7 - Obserwacje i eksperymenty. Metoda delficka. Techniki projekcyjne.

K8 - Opracowanie i interpretacja wynikéw badan jakosciowych.

K9 - Neuromarketing i kierunki ewolucji badan marketingowych.

Nazwa przedmiotu
Metody zarzadzania produktem
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (K) Student jest gotéw do $wiadomiej oceny odbieranych tresci oraz do krytycznej oceny materiatow pozyskiwanych
samodzielnie. Potrafi pracowac¢ w grupie i rzetelnie podchodzi do obowigzkéw i powinnosci, wynikajacych z powierzonych mu
zadan i realizowanych projektow.

|, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( PTS_KR)
E2 - (U) Student potrafi pozyskiwac informacje z réznych zrodet, uwzgledniajgc wielowymiarowy charakter pojecia produktu, umie
przeprowadzi¢ analize informacji i zaproponowac rozwigzanie podstawowych probleméw z zakresu zarzadzania produktem z
wykorzystaniem wybranych narzedzi zarzadzania produktem

|, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z ( PTS_UW)
E3 - (W) Student zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane teorie i procesy a takze metody i narzedzia zarzadzania produktem,
a takze wykorzystania i analiza danych wtdornych i pierwotnych w procesie zarzadzania produktem.

|, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W03-25/26Z ( PTS_WG )

TreSci programowe przedmiotu

W1 - Metody i narzedzia zarzadzania jako$cig a zarzadzanie produktem

W2 - Metody zarzadzania jakoScig produkcji

W3 - Narzedzia i strategie zarzadzania produktem w poszczegélnych fazach cyklu zycia produktu
W4 - Wplyw otoczenia organizacji na dobér narzedzi zarzadzania produktem

W5 - Analiza portfelowa organizacji - wprowadzenie i przeglad metod i narzedzi
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C1 - Podstawowe ("stare") narzedzia zarzadzania jakos$cia w zarzadzaniu produktem

C2 - Nowe narzedzia zarzadzania jako$cig w zarzadzaniu produktem.

C3 - Metody zarzadzania jakos$cia w zarzadzaniu produktem - metody projektowania (QFD, FMEA, DOE)

C4 - Metody zarzadzania jako$cia w zarzadzaniu produktem - metody kontroli (SKO, SKP, metody badania wymagan i satysfakcji
klienta)

C5 - Narzedzia zarzadzania jako$cig w produkcji

C6 - Narzedzi zarzadzania produktem w poszczeg6lnych fazach cyklu zycia - wprowadzanie produktu na rynek i faza wzrostu
C7 - Narzedzi zarzadzania produktem w poszczeg6lnych fazach cyklu zycia - faza dojrzatosci i spadku

C8 - Macierz BCG, macierz Kinseya, model Druckera

C9 - Analiza SWOT i SPACE

Nazwa przedmiotu
Nowoczesne formy komunikacji z rynkiem
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie etapy i determinanty procesu komunikacji marketingowej, opierajacego sie na wykorzystaniu
nowoczesnych form przekazu.
l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )
l, ZJ-ST2-IP-W02-25/26Z ( PTS_WG )
l, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( PTS_WK)
l, ZJ-ST2-IP-W07-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi skutecznie realizowa¢ dziatania marketingowe wykorzystujace nowoczesne formy komunikacji z rynkiem.
l, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( PTS_UW)
l, ZJ-ST2-1P-U07-25/26Z ( P7S_UO)
l, ZJ-ST2-1P-U08-25/26Z ( PTS_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw realizowa¢ dziatania - zaréwno indywidualnie, jak i kolektywnie - majace na celu pozadang komunikacje
z rynkiem.
l, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z
l, ZJ-ST2-1P-K02-25/26Z
|, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z
l, ZJ-ST2-1P-K06-25/26Z

P7S_KR
P7S_KO
P7S_KR
P7S_KK

PR —
~— — — —

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Model komunikacji rynkowej. Wspétczesne zmiany w spoteczenistwie i mediach
W2 - Istota ambient media i guerilla marketing

W3 - Reklama komparatywna. Reklama kontrowersyjna

W4 - Niestandardowy indor. Niekonwencjonalna reklama zewnetrzna

W5 - Advergaming i gamifikacja

W6 - Prankvertising. Marketing wirusowy

WT - Content marketing. Real-time marketing

W8 - Immersive marketing

W9 - Oryginalne formy event marketingu i field marketingu

Nazwa przedmiotu
Prawo gospodarcze
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowe zasady prawa gospodarczego. Wie czym jest prawo gospodarcze i jakie sg jego Zrodta;
zna i rozumie zasady podejmowania i prowadzenia dziatalnosci gospodarczej (a takze istniejgce w tym wzgledzie ograniczenia),
odréznia od siebie pojecia przedsiebiorcy i przedsiebiorstwa. Student zna i rozumie formy organizacyjno-prawne prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej przez przedsiebiorcow (w tym zwtaszcza prawo spotek). Student wie czym jest umowa handlowa i jakie
sq jej rodzaje, a takze na czym polega specyfika ich zawierania oraz wykonywania. W ramach prawa uméw handlowych student zna
poszczegdlne rodzaje uméw handlowych (w tym zwtaszcza uméw regulujacych przeniesienie praw, o korzystanie z cudzych rzeczy
i praw, a takze uméw odnoszacych sie do swiadczenia ustug). W odniesieniu do umowy sprzedazy zna i rozumie szczegétowo
zasady odpowiedzialno$ci sprzedawcy z tytutu rekojmi/niezgodnosci towaru z umowa, a takze gwaranta z tytutu gwarancji.
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l, ZJ-ST2-IP-W02-25/26Z ( PTS_WG )

, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( PTS_WK)

, ZJ-ST2-IP-W07-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi stosowac przepisy obowigzujacego prawa przy rozwigzywaniu praktycznych problemow, z ktorymi moze
spotkac sie w obrocie prawnym. W szczegdlnosci student potrafi w oparciu o uzyskane informacje teoretyczne podja¢ i prowadzié
dziatalno$¢ gospodarcza, a takze sformutowac postanowienia umowy w taki sposob, by nalezycie zabezpieczy¢ swoje interesy
prawne i ekonomiczne.

|, ZJ-ST2-1P-U04-25/26Z ( PTS_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw do przestrzegania norm obowigzujacego prawa gospodarczego. Potrafi wykonywac powierzone mu
obowigzki zgodnie z wymogami wynikajacymi z obowigzujacych przypiséw prawa gospodarczego, w tym jest gotow do zasiegania
opinii ekspertow w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzywaniem probleméw prawnych.

l, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( PTS_KR)

l, ZJ-ST2-1P-K05-25/26Z ( PTS_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Zagadnienia ogélIne z zakresu prawa handlowego (gospodarczego prywatnego) - pojecia: prawa gospodarczego prywatnego
(handlowego), dziatalno$ci gospodarczej, przedsiebiorstwa, przedsiebiorcy, firmy, prokury, konsumenta, czynnosci handlowe;j.
W2 - Swoboda dziatalno$ci gospodarczej i jej ustawowe ograniczenia - zasady podejmowania i wykonywania dziatalnosci
gospodarczej.

W3 - Formy ogranizacyjno-prawne prowadzenia dziatalnosci gospodarczej przez przedsiebiorcéw - osoba fizyczna jako
przedsiebiorca; prawo spoétek; spotdzielnie; przedsiebiosrtwa panstwowe; inni przedsiebiorcy. Postepowanie upadtosciowe i
naprawcze.

W4 - Ogdlne zagadnienia uméw handlowych - pojecie umowy handlowej i jej rodzaje; specyfika zawierania uméw handlowych;
wykonanie umowy handlowej oraz odpowiedzialno$¢ z tytutu jej niewykonania lub nienalezytego wykonania.

W5 - Ogolna charakterystyka poszczegélnych rodzajéw uméw handlowych (o przeniesienie praw, o korzystanie z cudzych rzeczy
lub praw, o $wiadczenie ustug).

Nazwa przedmiotu
Product safety crisis management
Jezyk prowadzenia zajeé
angielski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student knows and understand the tools, methods, standards of managing the situations of the lack of product safety/
Student zna i rozumie narzedzia, metody, standardy zarzadzania sytuacjami braku bezpieczenstwa produktéw.

|, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student can identify, plan, assess actions in situations of the need for product safety crisis managment/Student potrafi
zidentyfikowac, planowacé i oceniac dziatania w sytuacji potrzeby zarzadzania kryzysem bezpieczenstwa produktu.

l, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( PTS_UW)
E3 - (K) Student is prepared to collaborate with other people, institutions to solve problems about the lack of product
safety/Student jest gotow do wspétpracy z innymi osobami, instytucjami w celu rozwiazywania probleméw braku bezpieczenstwa
produktéw.

l, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( PTS_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Product safety and the lack of the product safety - regulations, tools, intitutions, producers and clients; basic information
refers to safety crisis/Bezpieczenstwo produktu i brak bezpieczeristwa produktu - wymagania, narzedzia, producenci i klienci;
podsatwowe informacje w zakresie kryzysu bezpieczenstwa.

W2 - Impact of the unsafety products - when does the crisis come??0dziatywanie niebezpiecznych produktow - kiedy mowimy o
kryzysie?

W3 - Tools,methods, standards to be used when unsafety product appear - crisis management/Narzedzia, metody, standardy
majace zastosowanie w sytuacji pojawienia sie niebezpiecznych produktéw - zarzadzanie kryzysem.

W4 - Costs of the lack of the safety of products in various dimensions / Koszty braku bezpieczenstwa produktéw w réznych
ujeciach.

W5 - Conclusions and main key points/Podsumowanie najwazniejszych tresci.

Nazwa przedmiotu
Produkt zréwnowazony

Jezyk prowadzenia zajeé
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polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zagadnienia z obszaru nauk technicznych i zjawiska przyrodnicze niezbedne do zrozumienia
konsekwencji sSrodowiskowych, a takze nowoczesne definicje koncepcji pro-srodowiskowych, takich jak: koncepcja rozwoju
zrdwnowazonego, gospodarki o obiegu zamknietym, cykl zycia, $lady srodowiskowe.

l, ZJ-ST2-IP-W02-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-1P-W04-25/26Z ( PTS_WG )

, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (K) Student jest gotéw projektowaé, tworzy¢ i zarzadzaé produktami zréwnowazonymi, ktére majg minimalny wptyw na
srodowisko i jednoczesnie przynosza korzysci ekonomiczne i spoteczne.

|, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( P7S_KR)

|, ZJ-ST2-1P-K02-25/26Z ( P7S_KO )
E3 - (U) Student potrafi zastosowac zasady zrownowazonego projektowania do stworzenia innowacyjnych produktow, ktére
minimalizujg negatywny wptyw na srodowisko.

l, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( PTS_UW)

l, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z ( PTS_UW)

TreSci programowe przedmiotu

K1 - Wyzwania i koncepcje Srodowiskowe, istota i znaczenie

K2 - Standardy zarzadzania Srodowiskowego oraz zasady ekoprojektowania

K3 - Gospodarka o obiegu zamknietym - zasady koncepcji i przyktady zastosowan

K4 - Metody srodowiskowej oceny cyklu zycia - zasady stosowania i przyktady

K5 - Zréwnowazona transformacja produktu lub projektowanie produktu zréwnowazonego

Nazwa przedmiotu
Przedmiot do wyboru sem. lll (grupa przedmiotow)

Przedmioty wchodzace w sktad grupy przedmiotow

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zajeé
l, Ekonomiczne aspekty jakosci (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zagadnienia z zakresu kosztéw jakosci. Zna i rozumie sposoby identyfikowania, klasyfikowania,
interpretowania i zarzadzania kosztami jakosci.

l, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( PTS_WK )
E2 - (U) Student potrafi logicznie formutowac wnioski oraz prezentowac opinie swoja i/lub grupy na temat kosztow jakosci.
Wykazuje umiejetnosci poprawnego wnioskowania o kosztach jakosci na podstawie danych.

l, ZJ-ST2-IP-U01-25/26Z ( P7TS_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw do analizowania sytuacji przedsiebiorstwa pod katem jakosci i ponoszonych z tego tytutu kosztéw,
a takze do myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy.

l, ZJ-ST2-1P-K02-25/26Z ( PTS_KO)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Koszty jakosci - podstawowe pojecia, definicje, klasyfikacje
W2 - Mierniki i analiza kosztow jakosci

W3 - Rachunek kosztow jakosci

W4 - Koszty jakosci w praktyce

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
l, Innowacja wartosci. Doskonalenie produktu (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie definicje i metody rozwoju nowego produktu, wymienia i wyjasnia podstawowe klasyfikacje
nowych produktow. Rozumie ztozono$¢ procesu projektowania i istotno$¢ wprowadzania na rynek nowych produktéw
stanowigcych dla konsumentow warto$é dodana.

l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG)

l, ZJ-ST2-IP-W03-25/26Z ( PTS_WG )
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l, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( PTS_WK )
E2 - (U) Student potrafi umiejetnie analizowac¢ dane rynkowe, wyprowadzac wnioski na podstawie uzyskanych informacji i
aplikowaé posiadang wiedze w procesie opracowywania nowego produktu. Potrafi dokonaé analizy ekonomicznej
proponowanych rozwigzan, a tym samym skutecznie wprowadza¢ innowacje wartosci.

l, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z (PTS_UW )

l, ZJ-ST2-1P-U04-25/26Z (PTS_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw do odpowiedzialnego wspétdziatania z cztonkami grupy projektowej, rozwoju swojej kreatywnosci i
myslenia twérczego, a takze krytycznej analizy uzyskiwanych rezultatéw pracy projektowej.

l, ZJ-ST2-IP-K01-25/26Z ( P7TS_KR)

l, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( P7TS_KR)

l, ZJ-ST2-IP-K05-25/26Z ( P7TS_KR)

TreSci programowe przedmiotu

W1 - Cykl zycia produktu, kreowanie popytu i innowacyjnos$¢ na rynku débr konsumpceyjnych.

W2 - Strategia Btekitnego Oceanu. Projektowanie i wprowadzanie na rynek nowosci.

W3 - Kanwa modelu biznesu Osterwaldera.

W4 - Perspektywy rozwoju nowych produktow(wyrobow/ustug) stanowigcych innowacyjng warto$é dodana dla konsumentow
na przyktadzie FMCG. Identyfikacja i analiza mozliwos$ci rozwojowych rynku FMCG w najblizszych latach.

W5 - Metody i narzedzia kreowania innowacji wartosci, metody doskonalenia produktu i rola konsumenta w tym procesie.

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
l, Marketing doswiadczen (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie istote oraz znaczenie pozadanych doswiadczen klientow we wspétczesnej gospodarce, jak
rowniez ztozonosci sposobow budowania takich doznan.

l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG)

l, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi wykorzystywac narzedzia marketingu wywotujgce zamierzone (z punktu wiedzenia wtascicieli marek)
doswiadczenia klientow.

l, ZJ-ST2-IP-U01-25/26Z ( P7TS_UW )

l, ZJ-ST2-1P-U08-25/26Z ( P7S_UU)
E3 - (K) Student jest gotéw - samodzielnie, jak réwniez w zespole - realizowaé dziatania majace na celu skuteczne
wykorzystywanie marketingu doswiadczen.

l, ZJ-ST2-IP-K01-25/26Z (P7S_KR)

l, ZJ-ST2-1P-K02-25/26Z ( P7S_KO)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Wprowadzenie do zajec. Geneza gospodarki doswiadczen oraz jej specyficzne realia.

W2 - Struktura doswiadczen klientdw oraz ich zréznicowanie. Pojecie wyjatkowego (wyrézniajacego marke) doswiadczenia.
W3 - Istota marketingu doswiadczen.

W4 - Cechy zmystéw klienta, istotne w procesie dostarczania doswiadczen.

W5 - Koncepcja zarzadzania do$wiadczeniem klienta (Customer Experience Managemenet).

W6 - Przyktady skutecznych dziatarn marketingowych w gospodarce doswiadczen.

WT - Budowanie doswiadczen w mediach elektronicznych (e-doswiadczenia).

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
l, Psychospoteczne aspekty jakosci (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student rozumie, na czym polega subiektywne postrzeganie jakosci przez klienta, zna podstawowe czynniki
ksztattujace jako$¢é z punktu widzenia klienta. Zna podstawowa terminologie tematyczna w jezyku angielskim

l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi pozyskiwac informacje z réznych Zrédet oraz dokonywacé ich merytorycznej selekcji, potrafi
samodzielnie przygotowac prace dotyczacg jednego z psychospotecznych aspektow jakosci oraz przeprowadzi¢ dyskusje na
ten temat.

l, ZJ-ST2-1P-U06-25/26Z ( PTS_UK )
E3 - (K) Student jest gotéw do $wiadomiej, krytycznej oceny odbieranych tresci

l, ZJ-ST2-IP-K06-25/26Z ( P7TS_KK)

Tresci programowe przedmiotu
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W1 - Zapewnienie jakosci a zaspokojenie potrzeb

W2 - Proces decyzyjny klienta i jego wptyw na postrzeganie jakosci

W3 - Elementy psychologii postrzegania

W4 - Czynniki kulturowe wptywajace na postrzeganie jakosci

W5 - Psychospoteczne aspekty jakosci - zajecia podsumowujgce tematyke

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zajeé

l, Rozwdj zasobow ludzkich (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie cele i uwarunkowania rozwoju zasobéw ludzkich w organizacji

l, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( PTS_WK)

l, ZJ-ST2-IP-W07-25/26Z ( PTS_WK)
E3 - (U) Student potrafi dokonaé wiasciwej analizy problemu w obszarze funkcji personalnej, proponujac jednoczesnie
rozwigzania w tym zakresie.

l, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( P7TS_UW )
E4 - (K) Student jest gotéw do aktualizacji wiedzy oraz jej uzupetniania i doskonalenia w zakresie zarzadzania ludzmi w
organizacji

l, ZJ-ST2-1P-K06-25/26Z ( PTS_KK)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Geneza i rozw6j koncepcji zarzadzania zasobami ludzkimi, jego zakres, cele i uwarunkowania.
W2 - Przywodztwo a rozwéj zasobow ludzkich

W3 - Zarzadzanie zasobami ludzkimi wrazliwe na réznorodnos$é

W4 - Rozwoj zasobow ludzkich a wyzwania pracy zdalnej

W5 - Transformacja cyfrowa — w stuzbie pracy czy zamiast pracy?

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zajeé
l, Zrownowazone zarzadzanie projektem (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zasady i metodyke zréwnowazonego zarzadzania projektem.
l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG)
E2 - (U) Student potrafi zastosowac¢ metodyke PRISM w zarzadzaniu projektami w organizacji.
l, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z (PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw do wdrazania zasad zréwnowazonego zarzadzania projektem i wspétpracy w zespole
projektowym.
l, ZJ-ST2-IP-K01-25/26Z
l, ZJ-ST2-IP-K02-25/26Z
l, ZJ-ST2-IP-K04-25/26Z
l, ZJ-ST2-IP-K05-25/26Z

PTS_KR)
P7S_KO)
PTS_KR)
PTS_KR)

Py

Tre$ci programowe przedmiotu

W1 - Wprowadzenie do tematyki projektéw. Cechy charakterystyczne przedsiewzieé, ktore sa projektami.
W2 - Formutowanie celow projektu i obszary zarzadzania projektem.

W3 - Cykl zycia projektu, zasady zréwnowazonego rozwoju.

W4 - Zasoby w projekcie, zespo6t projektowy, podziat réznych zasobow, struktury.

W5 - Metodyka PRISM - zasady i podejscia.

W6 - Cykl zycia projektu zgodnie z metodyka PRiSM, istotne etapy i dokumenty. Zasada P5 i jej stosowanie.

Nazwa przedmiotu
Przedmiot do wyboru sem. IV (grupa przedmiotow)

Przedmioty wchodzace w sktad grupy przedmiotow

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zajeé
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l, Analiza strategiczna przedsiebiorstwa (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie wybrane problemy z zakresu analizy strategicznej przedsiebiorstwa
, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( PTS_WK)
l, ZJ-ST2-IP-W07-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi zastosowac wybrane instrumenty charakterystyczne dla analizy strategicznej przedsiebiorstwa.
l, ZJ-ST2-1P-U07-25/26Z ( P7S_UO)
l, ZJ-ST2-1P-U08-25/26Z ( PTS_UU)
E3 - (K) Student jest gotow wspdtpracowac w zespole, realizowaé przydzielone zadania
l, ZJ-ST2-IP-K01-25/26Z (P7TS_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Pojecie i zakres zarzadzania strategicznego.

W2 - Istota analizy strategicznej przedsiebiorstwa.

W3 - Strategiczna diagnoza otoczenia przedsiebiorstwa.

W4 - Analiza potencjatu i wynikéw organizacji

W5 - Dojrzato$é jakosciowa organizacji.

W6 - Prezentacja osiggnie¢ oséb uczestniczacych w zajeciach.

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zajeé
l, Motywacyjne systemy wynagrodzer (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie wiedze dotyczaca projektowania motywacyjnych systeméw wynagrodzen

l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG)
E2 - (U) Student potrafi dokona¢ wiasciwej interpretacji zjawisk dotyczacych projektowania motywacyjnych systemow
wynagrodzen ze wzgledu na zidentyfikowany problem w obszarze.

|, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z (PTS_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw uzupetniaé i aktualizowaé nabyta wiedze i umiejetnosci oraz potrafi to realizowaé samodzielnie i
krytycznie, inspirujgc przy tym inne osoby.

l, ZJ-ST2-IP-K01-25/26Z ( P7TS_KR)

TreSci programowe przedmiotu

W1 - Istota i funkcje wynagrodzen.

W2 - Sktadniki systemu wynagrodzen przedsiebiorstwa.

W3 - Projektowanie siatek i tabel ptac zasadniczych.

W4 - Zatozenia motywacyjnych systemdéw premiowania pracownikow.

W5 - Zatozenia systemu ocen pracowniczych powigzanych z projektowaniem sSciezek awansu stanowiskowego
W6 - Metodyka analitycznego wartosciowania pracy

WT - Klasyfikacja metod warto$ciowania pracy

W8 - Zatozenia metodyki urynkowienia wynagrodzen zasadniczych

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zajeé
, Systemy jakosci zywnosci (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) student zna i rozumie zasady funkcjonowania systeméw jakosci zywnosci i procedury zwigzane z wdrozeniem
wybranych systeméw

l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG)

l, ZJ-ST2-IP-W03-25/26Z ( PTS_WG)
E2 - (U) student potrafi zdoby¢ i przeanalizowa¢ niezbedne informacje z zakresu jakosci Zywnosci i na ich podstawie wysunaé
whnioski/podjac decyzje

l, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z (PTS_UW)

l, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z (PTS_UW )
E3 - (K) student bedac swiadomy nieustannie zachodzacych zmian jest gotow do ciggtego uzupetniania wiedzy

l, ZJ-ST2-IP-K05-25/26Z ( P7TS_KR)

l, ZJ-ST2-IP-K06-25/26Z ( P7S_KK)

Tre$ci programowe przedmiotu
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W1 - Jako$é produktéw spozywczych - réznice w postrzeganiu i postawach na przestrzeni lat, definicje.

W2 - Odpowiedzialno$¢ za jakos$¢ zywnosci. Projektowanie produktéw spozywczych aich jako$é.

W3 - Systemy jakosci a systemy zarzadzania jakoscig. Charakterystyka unijnych systemdw jakosci zywnosci.
W4 - Charakterystyka krajowych systeméw jakosci produktow spozywczych.

W5 - Ekonomiczne i marketingowe aspekty wdrozenia systeméw jakosci produktéw spozywczych.

W6 - Postawy konsumentédw wobec systemow jakos$ci zywnosci.

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zajeé
, Trendy i innowacje we wspdtczesnej logistyce (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie wspétczesne trendy i innowacje w dziatalnosci logistycznej
l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG)

E2 - (U) Student potrafi okresli¢ wptyw wspétczesnych trendoéw rozwoju na ksztattowanie nowej wizji logistyki
l, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( P7TS_UW )

E3 - (K) Student jest gotéw do podejmowania dziatar i decyzji zwigzanych z wykorzystaniem innowacji w logistyce
l, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( P7S_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Wspotczesne trendy i innowacyjne rozwigzania w dziatalnosci logistycznej

W2 - Trendy we wspdtczesnym transporcie i spedycji miedzynarodowe;j

W3 - Innowacyjne rozwigzania w magazynowaniu

W4 - Wspétczesne rozwigzania w poszczegdlnych fazach przeptywu materiatéw i wyrobéw
W5 - Nowoczesne technologie w logistyce

Nazwa przedmiotu
Przyrodnicze aspekty jakosci produktu
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody fizykochemiczne wykorzystywane do oceny jakosci produktéw

l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi stawiaé hipotezy a nastepnie podda¢ je krytycznej ocenie i weryfikacji w oparciu o wykonane oznaczenia i
studium literatury. Student potrafi wykorzystywac metody analityczne w ocenie jakosci wybranych produktow.

|, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z ( PTS_UW)

|, ZJ-ST2-1P-U04-25/26Z ( PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw do Swiadomej oceny tresci dot. ksztattowania jakosci produktow. Student jest gotow do aktywnej
wspotpracy w zespole badawczym.

l, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( PTS_KR)

Tre$ci programowe przedmiotu

L1 - Metody inzynierii jakoSci kryteriéw niemierzalnych. Metody relatywizacji jakosci kryteriow mierzalnych.

L2 - Ocena jakosci wybranych produktow za pomoca metod inzynierii jakoSci. Badania fluorymetryczne wybranych produktéw
spozywczych zawierajgcych zwigzki fluorescencyjne.

L3 - Ocena jakosci wybranych produktow za pomoca metod inzynierii jakosci. Badania jakosci zrddet Swiatta: analiza widmowa.
L4 - Ocena jakosci wybranych produktow za pomoca metod inzynierii jakosci. Badanie jakosci Zrédet Swiatta: pomiar strumienia
$wietlnego, pomiar natezenia oswietlenia.

L5 - Ocena jakosci wybranych produktow za pomoca metod inzynierii jakosci. Badania odbicia $wiatta od powierzchni matowych.
L6 - Organizacja pracy w laboratorium chemicznym. Podziat metod analitycznych. Procedury analityczne. Pobieranie i
przygotowywanie probek do analiz.

L7 - Wykorzystanie klasycznych metod analizy iloSciowej i metod instrumentalnych do oceny jakosci wybranych produktéw
zywnosciowych.

L8 - Wykorzystanie klasycznych metod analizy iloSciowej i metod instrumentalnych do oceny jakosci wybranych kosmetykow.
L9 - Projektowanie innowacyjnych produktow. Zastosowanie substancji aktywnych w projektowaniu innowacyjnych produktéw.

Nazwa przedmiotu
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Reklamacje produktow
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (U) Student potrafi opracowaé opinie rzeczoznawczg dotyczaca produktu przemystowego.

|, ZJ-ST2-1P-U04-25/26Z ( PTS_UW)
E2 - (K) Student jest gotéw udzieli¢ pomocy konsumentom ktorzy z racji wieku sa strona stabsza. Ma $wiadomos¢é waznosci i
rozumie role jaka petnig osoby posiadajace wiedze z zakresu prawa konsumenckiego i rzeczoznawczej oceny jakosci.

l, ZJ-ST2-1P-K02-25/26Z ( PTS_KO )
E3 - (W) Student zna organizacje konsumenckie i instytucje oferujag pomoc konsumentom, zna zasady sporzadzania opinii
rzeczoznawczych.

|, ZJ-ST2-1P-W02-25/26Z ( PTS_WG )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Reklamacja czyli prezent. Strategia korzystania z informacji od klienta

W2 - Praktyczne aspekty rozpatrywania reklamacji produktéw przemystowych (rekojmia a gwarancja)
W3 - Rzeczoznawca i jego rola w ochronie konsumenta

W4 - Rola rzeczoznawcow i ich opinii w polubownym rozwiazywaniu sporéw

W5 - Podstawowe zasady sporzadzania rzeczoznawczej ekspertyzy jakosciowej

Nazwa przedmiotu
Rola opakowan w sprzedazy produktu
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie role i znaczenie opakowar w kanatach sprzedazy.
|, ZJ-ST2-1P-W01-25/26Z ( PTS_WG )
|, ZJ-ST2-1P-W04-25/26Z ( PTS_WG )
l, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( P7TS_WK)
E2 - (U) Student potrafi wskazaé najwazniejsze elementy opakowar i ich wptyw na decyzje zakupowe.
l, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( PTS_UW)
|, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z ( PTS_UW)
l, ZJ-ST2-1P-U06-25/26Z ( PTS_UK )
E3 - (K) Student jest gotéw uwzgledniac rézne aspekty oraz podejmowac dziatania indywidualnie, jak i grupowe pozwalajace na
wiasciwy dobdr opakowan.
|, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( PTS_KR)
|, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( PTS_KR)

Tresci programowe przedmiotu

K1 - Ewolucja roli opakowania w sprzedazy produktow

K2 - Opakowanie jako narzedzie oddziatywania na nabywcow

K3 - Opakowanie jako instrument strategii marketingowej przedsiebiorstwa

K4 - Rola znakowania opakowan w sprzedazy produktow

K5 - Rola i znaczenie opakowania w nowoczesnych kanatach sprzedazy

K6 - Znaczenie innowacji opakowaniowych w podnoszeniu konkurencyjnosci produktéw

Nazwa przedmiotu
Réznice kulturowe w biznesie
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowe réznice wystepujace miedzy reprezentantami réznych kultur.
l, ZJ-ST2-IP-W05-25/26Z ( PTS_WG )
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E2 - (U) Student potrafi skutecznie komunikowa¢ sie z przedstawicielami réznych narodowosci, uwzgledniajac specyfike kazdej z
poznanych kultur.

l, ZJ-ST2-1P-U05-25/26Z ( PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw realizowac kolektywnie cele wyznaczane w ramach obowigzkéw zawodowych, z przestrzeganiem
uwarunkowan kulturowych.

, ZJ-ST2-1P-K03-25/26Z ( P7S_KO )

Tre$ci programowe przedmiotu

W1 - Wprowadzenie do zajeé. Pojecie kultury narodowej oraz jej ztozono$é.
W2 - Typy kultur. Wymiary réznic kulturowych.

W3 - Stereotypy oraz religia jako determinanta komunikacji miedzykulturowej.
W4 - Komunikacja z mieszkaricami krajow Europy Zachodniej.

W5 - Komunikacja z mieszkaricami krajow Europy Potudniowe;.

W6 - Komunikacja z mieszkarncami krajow Europy Pdtnocnej.

WT - Komunikacja z mieszkaricami krajow Europy Centralnej i Wschodniej.
W8 - Komunikacja z mieszkaricami krajow Azji.

W9 - Komunikacja z mieszkaricami krajow Afryki.

W10 - Komunikacja z mieszkaricami krajow Ameryki Pétnocne;.

W11 - Komunikacja z mieszkaicami krajow Ameryki Srodkowej i Ameryki Potudniowej.
W12 - Komunikacja z mieszkaricami Australii i Nowej Zelandii.

W13 - Marketingowy wymiar r6znic kulturowych.

Nazwa przedmiotu
Segmentacja rynku i pozycjonowanie produktu
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie istote segmentacji rynku i pozycjonowania produktéw, jak rowniez determinanty skutecznosci
dziatan z nimi zwigzanych.
l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )
l, ZJ-ST2-IP-W04-25/26Z ( PTS_WG )
, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( PTS_WK)
l, ZJ-ST2-IP-W07-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi realizowa¢ dziatania sktadajace sie na procesy segmentacji rynku i pozycjonowania produktdw.
|, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z (PTS_UW)
l, ZJ-ST2-1P-U07-25/26Z ( PTS_UO)
l, ZJ-ST2-1P-U08-25/26Z ( PTS_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw podejmowac dziatania - zaréwno indywidualnie, jak i kolektywnie - majace na celu wtasciwa
segmentacje rynku i pozadane pozycjonowanie produktow.
l, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( PTS_KR)
l, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( PTS_KR)
l, ZJ-ST2-1P-K06-25/26Z ( PTS_KK)

TreSci programowe przedmiotu

W1 - Znaczenie procesu STP (segmenting-targeting-positioning) w marketingu

W2 - Istota segmentacji rynkowej. Kryteria segmentacji

W3 - Rodzaje segmentacji i proces segmentacji. Potencjat nisz rynkowych

W4 - Istota i znaczenie pozycjonowania. Unikatowa propozycja sprzedazy (USP)

W5 - Mapy percepcji produktu

W6 - Strategie pozycjonowania. Btedy w pozycjonowaniu. Zjawisko kanibalizacji marketingowej
WT - Masowa kastomizacja jako odpowiedZ na oczekiwania pojedynczych nabywcow
W8 - Znaczenie segmentacji w zarzadzaniu portfelem marek produktow

W9 - Znaczenie pozycjonowania w zarzadzaniu portfelem marek produktéw

C1 - Wprowadzenie do ¢wiczen. Wybor tematdw projektéw grupowych

C2 - Wybor podejscia do segmentacji

C3 - Dobor kryteriow segmentacji

C4 - Identyfikacja segmentu rynku lub niszy rynkowej

C5 - Stworzenie mapy percepcji produktu

C6 - Wybdr strategii pozycjonowania

C7 - Opracowanie unikatowej propozycji sprzedazy (USP)

C8 - Zarzadzanie portfelem marek przedsiebiorstwa

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=51 30/40



30.06.2025, 12:19 Program studiéw

Nazwa przedmiotu
Seminarium dyplomowe (grupa przedmiotow)

Przedmioty wchodzace w sktad grupy przedmiotow

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zajeé
l, Seminarium dyplomowe - artykut naukowy (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie metody zbierania informacji, opracowania wynikéw badan, wyprowadzenia wnioskéw
badawczych oraz zna podstawowe metody pracy naukowej, niezbedne do przygotowania artykutu naukowego.

l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG)

l, ZJ-ST2-IP-W03-25/26Z ( PTS_WG)

l, ZJ-ST2-IP-WO07-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi ustali¢ cele, problemy i hipotezy badawcze. Potrafi zidentyfikowac zrédta informacji, dobrac i
wykorzysta¢ metody ich zbierania oraz zastosowania, a takze zweryfikowac hipotezy badawcze i wyprowadzi¢ wnioski
badawcze.

l, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z ( PTS_UW )

l, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z ( PTS_UW )

l, ZJ-ST2-IP-U04-25/26Z ( PTS_UW )

l, ZJ-ST2-1P-U06-25/26Z ( PTS_UK )
E3 - (U) Student potrafi stosowac wytyczne redakcyjne czasopisma. Wykorzystuje biegle technike komputerowa w procesie
prezentacji i przetwarzania danych oraz redakcji artykutu naukowego. Potrafi wykorzysta¢ nabyty system pojeciowy z zakresu
innowacyjnosci produktu. Potrafi odnie$¢ sie do tresci zawartych w opracowanym artykule naukowym podczas egzaminu
dyplomowego.

|, ZJ-ST2-1P-U04-25/26Z (PTS_UW )

l, ZJ-ST2-1P-U08-25/26Z ( PTS_UU)
E4 - (K) Student jest gotow do przestrzegania zasad prawnych (w szczegdlnosci w zakresie prawa autorskiego),
ekonomicznych i etycznych w dziataniach proinnowacyjnych. Swiadomie stosuje proces ciggtego uczenia sie oraz
samodoskonalenia i dzielenia sie wiedza.

l, ZJ-ST2-IP-K01-25/26Z (P7TS_KR)

l, ZJ-ST2-IP-K05-25/26Z ( P7TS_KR)

l, ZJ-ST2-IP-K06-25/26Z ( P7TS_KK)

Tre$ci programowe przedmiotu

S1 - Podstawowe elementy warsztatu pracy naukowo-badawcze;.

S2 - Zasady przygotowywania tekstu artykutu naukowego.

§3 - Technika redagowania artykutu naukowego.

S4 - Sposoby analizy i wykorzystania literatury przedmiotu.

S5 - Opracowanie celow i struktury artykutu naukowego.

$6 - Opracowanie probleméw i hipotez badawczych oraz dobor lub opracowanie metod badawczych.

ST - Prezentacja kolejnych fragmentéw artykutu naukowego wraz z dyskusjg wynikéw badan.

S8 - Prezentacja wnioskow, wskazanie ograniczen prowadzonych badan oraz wyznaczenie dalszych kierunkow dla przysztych
prac badawczych.

S9 - Koricowa redakcja techniczna tekstu artykutu naukowego z uwzglednieniem wymagan redakcyjnych wybranego
czasopisma.

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
l, Seminarium dyplomowe - badania laboratoryjne (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie w pogtebionym stopniu terminologie i metody pracy naukowej, w tym metody zbierania i
weryfikacji informacji, planowania i realizacji badan laboratoryjnych, zasady opracowania i prezentacji wynikow badan oraz
weryfikacji hipotez badawczych i formutowania wnioskow, wtasciwg dla innowacyjnosci produktu.

l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W04-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W07-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi identyfikowa¢ problem badawczy zwigzany z innowacyjnoscig produktu, okresli¢ cel pracy i przyjacé
hipotezy badawcze. Potrafi zidentyfikowa¢ wiarygodne Zrédta informacji oraz wiasciwie korzysta¢ z zasobéw literaturowych,
w tym obcojezycznych. Potrafi wykona¢ badania wtasne i opracowac cze$¢ empiryczna pracy w celu rozwigzania wybranego
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problemu badawczego zgodnie z zasadami bezpieczenstwa. Potrafi weryfikowaé przyjete hipotezy badawcze, wyprowadzi¢
whioski i formutowa¢ rekomendacje o charakterze aplikacyjnym.

l, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z ( PTS_UW )

l, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z ( P7TS_UW )

l, ZJ-ST2-1P-U04-25/26Z ( PTS_UW )
E3 - (U) Student potrafi zaplanowad i zrealizowa¢ prace dyplomowa. Potrafi wykorzystaé nabyty system pojeciowy i
metodyczny z zakresu Nauk o zarzadzaniu i jakosci i dyscyplin wspierajacych na kierunku Innowacyjno$é produktu w
realizacji badan laboratoryjnych, analizie uzyskanych wynikow i wycigganiu konstruktywnych wnioskéw koricowych. Potrafi w
sposob komunikatywny prezentowac opinie na temat zagadnien w niej poruszanych oraz dyskutowac o nich.

, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z ( PTS_UW )

l, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z ( PTS_UW )

l, ZJ-ST2-1P-U04-25/26Z ( PTS_UW )
E4 - (K) Student jest gotéw do odpowiedzialnego wykonywania obowigzkéw, przestrzegania obowigzujacych zasad, krytycznej
oceny posiadanej wiedzy i uczenia sie przez cate zycie oraz podejmowania samodzielnych decyzji, a takze do my$leniaii
dziatania w sposéb konstruktywny i przedsiebiorczy.

l, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z (P7TS_KR)

l, ZJ-ST2-1P-K05-25/26Z (P7TS_KR)

l, ZJ-ST2-1P-K06-25/26Z ( P7TS_KK)

Tresci programowe przedmiotu

S1 - Podstawowe elementy warsztatu pracy naukowo-badawczej. Wymogi merytoryczne oraz formalne dotyczace
przygotowania pracy magisterskiej na Uniwersytecie Ekonomicznym w Krakowie. Bazy literaturowe. Zasady korzystania ze
Zrédet literaturowych. Cytaty i sposoby cytowania. Plagiat, kompilacja. Przypisy. Bibliografia.

$2 - Struktura i plan pracy - podstawowe wymogi metodologiczne. Wstep, rozwiniecie, zakoniczenie, wnioski. Konstrukcja
rozdziatéw. Oméwienie zainteresowan naukowych uczestnikéw seminarium w kontekscie mozliwosci badawczych.

S3 - Styl pracy. Uktad pracy i tekstu. Prezentacje graficzne. Skréty i symbole. Aneks.

S4 - Wybor tematu, dyskusja merytoryczna na temat zakresu pracy ze szczegdlnym uwzglednieniem planowania badan
laboratoryjnych.

S5 - Prezentacja zakresu teoretycznego prac magisterskich. Formutowanie celu i zakresu pracy oraz hipotez badawczych.
$6 - Zdefiniowanie przedmiotu badan laboratoryjnych oraz dobér metod badawczych.

S7 - Realizacja badan laboratoryjnych w ramach cze$ci empirycznej pracy dyplomowe;j.

S8 - Przedstawienie narzedzi statystycznych i mozliwosci ich wykorzystania w opracowywaniu wynikéw empirycznych.
S9 - Przedstawienie i weryfikacja opracowanych wynikéw badan wtasnych

$10 - Prezentacja catosci zredagowanej pracy dyplomowej.

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zajeé
l, Seminarium dyplomowe - projekt (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie metodyke postepowania stosowang przy opracowywaniu koncepciji i planu wdrozenia projektu
w obszarze innowacji produktowej.

l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG)

l, ZJ-ST2-IP-W04-25/26Z ( PTS_WG)

l, ZJ-ST2-IP-WO07-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi ustali¢ zatoZenia i szczegoty projektu oraz proces jego wdrozenia i kryteria oceny uzyskanych
rezultatow. Student potrafi stosowac wytyczne redakcyjne prac dyplomowych. Potrafi wykorzysta¢ nabyty system pojeciowy z
zakresu innowacyjnosci produktu. Potrafi wykorzysta¢ opracowany materiat w pracy dyplomowej podczas egzaminu
dyplomowego.

|, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z (PTS_UW )

|, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z (PTS_UW )

|, ZJ-ST2-1P-U04-25/26Z (PTS_UW )
E3 - (K) Student jest gotow do przestrzegania zasad prawnych, ekonomicznych i etycznych w obszarze innowacyjnosci
produktu. Swiadomie stosuje proces ciggtego uczenia sie oraz samodoskonalenia i dzielenia sie wiedza.

l, ZJ-ST2-1P-K05-25/26Z ( P7TS_KR)

l, ZJ-ST2-1P-K06-25/26Z ( P7TS_KK)

Tresci programowe przedmiotu

S1 - Budowa i zasady przygotowania i redagowania pracy dyplomowej.

$2 - Podstawowe elementy warsztatu pracy naukowo-badawczej oraz projektowej.

§3 - Technika pisania pracy dyplomowej oraz przygotowania projektu.

S4 - 7rédta pozyskiwania wiedzy. Sposoby analizy i wykorzystania literatury przedmiotu.

S5 - Opracowanie koncepcji i planu wdrozenia projektu w obszarze innowacyjnosci produktowe;.

S6 - Prezentacja struktury projektu.

S7 - Opracowanie planu wdrozenia oraz kryteriow oceny uzyskanych rezultatéw w wyniku implementacji projektowanego
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rozwigzania w sferze dziatalnosci proinnowacyjnej.
S8 - Prezentacja przewidywanych wynikéw wdrozenia projektowanego rozwiazania w sferze dziatalnosci proinnowacyjnej.
S9 - Prezentacja catosci opracowanego projektu.

Nazwa przedmiotu
Strategie dystrybucji
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie pojecia: dystrybucji, kanatéw i uczestnikéw dystrybucji oraz strategii dystrybucji
|, ZJ-ST2-1P-WO01-25/26Z ( PTS_WG )
|, ZJ-ST2-1P-W04-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi opracowac i realizowaé podstawowe strategie dystrybucji
|, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw do podejmowania dyskusji i decyzji w zakresie dystrybucji produktéw
l, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( PTS_KR)

TreSci programowe przedmiotu

W1 - Istota i funkcje dystrybucji

W2 - Klasyfikacja kanatéw dystrybucji

W3 - Charakterystyka uczestnikow w kanatach dystrybucji

W4 - Projektowanie systemu dystrybuciji

W5 - Strategie dystrybucji na rynku krajowym i miedzynarodowym
W6 - Funkcjonowanie centréw dystrybucji

WT - Jako$¢ i metody obstugi klientéw

Nazwa przedmiotu
Strategie rynkowe produktu
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie ztoZone uwarunkowania tworzenia i skutecznego wdrazania strategii produktowych we
wspotczesnych warunkach rynkowych

l, ZJ-ST2-IP-W03-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W04-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( PTS_WK)

l, ZJ-ST2-IP-W07-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi tworzy¢ rozwigzania dla konkretnych problemow odnoszacych sie do skutecznego stosowania strategii
produktowych we wspétczesnych realiach rynkowych

l, ZJ-ST2-IP-U01-25/26Z ( PTS_UW)

l, ZJ-ST2-1P-U07-25/26Z ( P7S_UO)

l, ZJ-ST2-1P-U08-25/26Z ( PTS_UU)
E3 - (K) Student jest gotéw - samodzielnie oraz w zespole - realizowaé zréznicowane zadania zawodowe zwigzane z
opracowywaniem oraz wdrazaniem strategii produktowych

|, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( P7TS_KR)

l, ZJ-ST2-1P-K02-25/26Z ( P7S_KO )

|, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( PTS_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Produkt w ujeciu marketingowym. Pojecie i zakres strategii produktowych.
W2 - Formutowanie i wdrazanie strategii produktu. Ksztattowanie asortymentu.
W3 - Strategie wprowadzania produktu na rynek.

W4 - Strategie rozwoju produktu.

W5 - Strategie stosowane w fazie dojrzatosci produktu.

W6 - Strategie wycofania produktu z rynku.
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WT - Rodzaje strategii produktu na rynkach zagranicznych oraz w wymiarze globalnym.

C1 - Wprowadzenie do ¢wiczen. Wybor tematow projektéw grupowych.

C2 - Zarzadzanie asortymentem produktdw.

C3 - Analiza elementdw strategii produktu.

C4 - Strategie produktu wprowadzanego na rynek.

C5 - Strategie rozwoju produktu — Macierz Ansoffa.

C6 - Strategie produktéw w fazie dojrzatosci i schytku.

C7 - Identyfikacja determinant doboru oraz rodzaju strategii produktowych na rynkach zagranicznych.
C8 - Prezentacja projektow grupowych.

Nazwa przedmiotu
Style i techniki negocjacji biznesowych
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie ztozone uwarunkowania skutecznego prowadzenia negocjacji biznesowych we wspoétczesnych
warunkach rynkowych
l, ZJ-ST2-IP-W02-25/26Z ( PTS_WG )
l, ZJ-ST2-IP-W04-25/26Z ( PTS_WG )
l, ZJ-ST2-IP-W07-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi wtasciwie dobierac style i techniki negocjacyjne dla rozwigzania konkretnych problemow odnoszacych sie
do procesu negocjowania
l, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( PTS_UW)
l, ZJ-ST2-IP-U07-25/26Z ( P7S_UO)
l, ZJ-ST2-1P-U08-25/26Z ( PTS_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw realizowa¢ - samodzielnie i w zespole - zréznicowane zadania zawodowe zwigzane z przygotowaniem i
realizacjg procesu negocjacyjnego
|, ZJ-ST2-IP-K01-25/26Z ( P7TS_KR
|, ZJ-ST2-1P-K02-25/26Z ( P7S_KO
|, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( PTS_KR
|, ZJ-ST2-IP-K05-25/26Z ( P7TS_KR

~— — — —

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Istota wspotczesnych negocjacji

W2 - Sylwetka dobrego negocjatora

W3 - Rodzaje negocjacji i style negocjowania

W4 - Etapy i zasady prowadzenia negocjacji

W5 - Negocjowanie jako proces komunikacyjny - rola komunikacji werbalnej i niewerbalnej. Perspektywa neuror6znorodnosci
W6 - Techniki negocjacji

WT - Specyfika zachowan negocjacyjnych przedstawicieli roznych krajéw
W8 - Trudne sytuacje w negocjacjach

C1 - Umiejetnosci dobrego negocjatora

C2 - Przebieg negocjacji handlowych

C3 - Dobdr stylow i technik negocjowania

C4 - Komunikacja werbalna i niewerbalna w negocjacjach

C5 - Neuror6znorodnos$¢ jako wyzwanie w procesie negocjacji

C6 - Prezentacja projektow grupowych

Nazwa przedmiotu
Testowanie produktow przemystowych
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Zna podstawowe metody i narzedzia, z zakresu form testowania produktéw wtasciwych do prowadzenia badan w
wybranych grupach produktéw. Zna podstawowg terminologie i metody badawcze stosowane w ocenie produktéw przemystowych i
w dyscyplinach pokrewnych.

, ZJ-ST2-IP-W03-25/26Z ( PTS_WG )
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E2 - (V) Potrafi zidentyfikowac parametry strukturalne, estetyczne i uzytkowe wyrobow w oparciu o badanie potrzeb i oczekiwan
klientow zewnetrznych i wewnetrznych. Student potrafi przygotowac i opracowaé projekt zwigzany z testowaniem wybranych grup
produktéw i wykona¢ analize uzyskanych danych.

|, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z ( PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw na przekazywanie spoteczeristwu profesjonalnych, obiektywnych informacji i opinii dotyczacych
niezaleznych testow produktoéw rynkowych

l, ZJ-ST2-1P-K05-25/26Z ( PTS_KR)

TreSci programowe przedmiotu

W1 - Metody badan produktéw w fazie koncepcyjnej. Organizacja badan i klasyfikacja metod. Metody bezposrednie, posrednie i
metody eksperymentu.

W2 - Testowanie produktéw w fazie analityczno-projektowej. Projekt produktu i jego ocena.

W3 - Testowanie produktu w fazie prototypu oraz gotowego produktu. Badania laboratoryjno-techniczne, badania akceptacyjne.
Analiza danych.

W4 - Projektowanie i przeprowadzenie konsumenckich badan poréwnawczych.

W5 - Zasady oznaczen konsumenckich wg standardu 1ISO 11136:2014 Sensory analizis — Methodology — General guidance for
conducting hedonic tests with consumers in a controlled area.

W6 - Badanie wptywu cech sensorycznych produktu na stopien jego lubienia, niezaleznie od cech zewnetrznych produktu, takich
jak marka, cena czy reklama.

WT - Identyfikacja preferencji konsumenckich. Modele poréwnawczej oceny jakosci produktéw.

L1 - Cele badan laboratoryjno-technicznych wybranych grup produktéw.

L2 - Procedury przygotowawcze, utatwiajgce przeprowadzanie badan akceptacyjnych dla tworzonych produktéw.

L3 - Metody i narzedzia badawcze wykorzystywane w testowaniu wybranych grup produktéw przemystowych.

L4 - Metody zbierania danych pochodzacych z badan akceptacyjnych nowych produktdw.

L5 - Analiza danych pozyskanych z badan wybranej grupy produktow.

L6 - Ocena wybranych parametréw jakos$ciowych rynkowych produktéw kosmetycznych w $wietle wymagan wspétczesnego
odbiorcy.

L7 - Organoleptyczne metody testowania produktow.

L8 - Przygotowanie projektu zwigzanego z testowaniem wybranej grupy produktéw.

L9 - Miejsce i warunki prowadzenia badan testowych. Zasady oznaczen konsumenckich wg standardu 1ISO 11136:2014.

L10 - Przekonania konsumenckie i wnioskowania o cechach produktow.

Nazwa przedmiotu
Trendy rozwojowe na rynku FMCG
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie fakty, teorie, reguty niezbedne do zrozumienia zjawisk i proceséw z zakresu dyscypliny naukowej
nauki o zarzadzaniu i jakosci. Definiuje termin trend rynkowy, zna podstawy i przestanki ksztattowania trendéw rynkowych.
Wymienia i charakteryzuje aktualne trendy rynkowe i potrafi zidentyfikowac je na rynku. Dostrzega celowosé ich analizy i $ledzenia
zachodzacych zmian.

l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W02-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (W) Student zna i rozumie wyzwania zwigzane ze zmianami demograficznymi, spotecznymi i gospodarczymi zachodzacymi we
wspotczesnym $wiecie. Zna podstawowe pojecia z typologii konsumentéw i zachowarn rynkowych nabywcow.

l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W02-25/26Z ( PTS_WG )
E3 - (U) Student potrafi dokonywac identyfikacji innowacyjnych trendéw i zachowar konsumenckich. Potrafi analizowaé dane
rynkowe i wyprowadzac¢ wnioski na podstawie uzyskanych informaciji.

l, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z (P7TS_UW)

l, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z ( P7TS_UW)

l, ZJ-ST2-1P-U06-25/26Z ( PTS_UK)
E4 - (U) Student potrafi kierowa¢ praca zespotu i dokonywadé identyfikacji i analizy najlepszych praktyk rynkowych oraz analizy
preferencji konsumenckich w zakresie wiodacych trendéw na rynku dobr konsumpcyjnych. Potrafi wskazaé produkty je
zaspokajajace oraz kierunki ich rozwoju.

l, ZJ-ST2-1P-U07-25/26Z ( P7S_UO)

l, ZJ-ST2-1P-U08-25/26Z ( PTS_UU )
E5 - (K) Student jest gotéw do pracy zespotowej, gromadzenia i krytycznej analizy danych rynkowych, przestrzegania zasad
prawnych, etycznych i ekonomicznych w podejmowanej dziatanosci.

l, ZJ-ST2-IP-K01-25/26Z ( PTS_KR)

l, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( PTS_KR)
E6 - (K) Student jest gotéw mysle¢ tworczo, prognozowaé rozwdj przemystu spozywczego w oparciu o aktualny stan wiedzy. Ma
Swiadomos¢ koniecznosci ciggtego doskonalenia posiadanej wiedzy i umiejetnosci oraz krytycznej analizy dostepnych danych.
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|, ZJ-ST2-IP-K02-25/26Z ( PTS_KO)
|, ZJ-ST2-IP-K06-25/26Z ( PTS_KK )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Zmiany spoteczne, demograficzne i gospodarcze zachodzace we wspotczesnym swiecie pod wptywem globalizacji i
internacjonalizacji gospodarki Swiatowej.

W2 - Determinanty zachowan wspotczesnych konsumentéw. Pojecie trendu w zakresie konsumpcji i jego gtdwne cechy. Postawy
konsumpcyjne gospodarstw domowych w Polsce. Innowacje a zachowania konsumenckie.

W3 - Wybrane makrotrendy w zachowaniach konsumenckich - gerontologizacja spoteczenstwa, luksuryzacja konsumpcji, lifestyle
desing na rynku débr konsumpcyjnych, zdystansowana konsumpcja, serwizacja konsumpcji, funkcjonalizacja i centryzacja
konsumpcji, konsumpcjonizm cybernetyczny.

W4 - Zréwnowazona konsumpcja - weganizm, wegetarianizm, ekokonsumpcja, greenwashing

W5 - Zywno$é ekologiczna - prawo, cele i zasady

W6 - Produkty lokalne i regionalne, zywno$¢ etniczna, fairtrade

C1 - ,Nowe" i ,alternatywne" trendy konsumenckie. Dekonsumpcja (antykonsumpcjonizm), $wiadoma konsumpcja, konsumpcja
wspoétpracujaca (kolaboratywna), freeganizm, prosumpcja, smart shopping, kokonizacja konsumpc;ji. Analiza innowac;ji
produktowych w odpowiedzi na zmieniajace sie preferencje konsumentéw

C2 - Wptyw trendéw na zachowania konsumenckie wspétczesnych gospodarstw domowych. Projektowanie innowacji
produktowych w kontekscie zréwnowazonego rozwoju

C3 - Tworzenie koncepcji nowych produktéw w odpowiedzi na nowe technologie i zmiany na rynku FMCG

C4 - Produkcja ekologiczna - analiza wielkoSci, skutkéw, perspektyw rozwoju

C5 - Superfoods, nowe Zrodta zywnosci

C6 - Trendy dotyczace form sprzedazy produktow zywnosciowych (np. kooperatywy, grupy CSA, krotkie tancuchy dostaw, sprzedaz
bezposrednia)

Nazwa przedmiotu
UX w sprzedazy produktu
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia pozwalajace na zaprojektowanie produktu, z
uwzglednieniem oczekiwan konsumenta. W tym celu jest w stanie sprawnie przeprowadzi¢ ankiete wsréd konsumentow i
opracowac jej wyniki. Absolwent jest Swiadomy potrzeby uwzgledniania odczué konsumenta (User Experience) na etapie
projektowania produktu

l, ZJ-ST2-IP-W03-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi w pogtebionym stopniu analizowaé¢ wyniki uzyskane z przeprowadzonych przez siebie badan, ankiet i analiz
spotecznych, w zakresie przewidzianym dla kierunku Innowacyjno$¢ produktu. Potrafi potrafi projektowac innowacyjne i
zréwnowazone produkty z uwzglednieniem wynikéw badarn UX

l, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z (P7TS_UW)
E3 - (K) Student jest w pogtebionym stopniu gotéw do wykonania powierzonych mu zadan, w tym z zakresu oceny akceptowalnosci
projektowanego produktu. Jest gotéw wzig¢ odpowiedzialno$é za wasciwosci produktéw nadane im na podstawie badan UX

l, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( P7S_KR)

Tre$ci programowe przedmiotu

W1 - Wprowadzenie do User Experience

W2 - Rola badan w procesie projektowania user experience

W3 - Funkcjonalnos¢ produktéw w ocenie konsumenckiej

W4 - Przygotowanie do badan z uzytkownikami

W5 - Badania potrzeb w projektowaniu produktow. Badania kwestionariuszowe, fokusy, badania etnograficzne.
W6 - Ewaluacja poprawnosci user experience w projekcie. Testy uzytecznosci. Ewaluacja emocji w UX
WT - Optymalizacja, czyli jak doskonali¢ produkt

W8 - Analiza danych i raportowanie w UX

C1 - Wprowadzenie do User Experience

C2 - Ocena funkcjonalnosci produktéw dostepnych na rynku w kontekscie poprawy ich jakosci

C3 - Jak ludzie czytaja, zapamietuja, mysla, skupiaja sie, czuja.

C4 - Narzedzia badawcze i poznawcze w UX

C5 - Prototypownie w ksztattowaniu odczu¢ konsumenta

Nazwa przedmiotu

Wiasciwosci produktéw w obrocie towarowym
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Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody fizykochemiczne wykorzystywane do oceny jakosci produktow

|, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi sformutowac i zweryfikowac hipotezy zwigzane z prostymi problemami badawczymi dotyczacymi
wiasciwosci produktéw oraz wykazuje umiejetnos¢ interpretacji wynikoéw analiz pochodzacych z réznych zrodet.

|, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z ( PTS_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw do Swiadomiej, krytycznej oceny odbieranych tresci w rozwigzywaniu problemow dotyczacych zmian
jakosci produktow w obrocie towarowym oraz do zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym
rozwigzaniem problemu.

|, ZJ-ST2-1P-K06-25/26Z ( P7S_KK)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Cechy i wtasciwosci produktow. Procesy chemiczne, fizyczne i biochemiczne zachodzace w produktach. Wptyw dziatania
Swiatta, temperatury, wilgoci (higroskopijno$¢), wchtanianie obcych zapachéw

W2 - Zasady pobierania prébek do badan laboratoryjnych

W3 - Podstawy teoretyczne metod analizy jakos$ciowej i iloSciowej w ocenie produktow

W4 - Rozpuszczalno$é substancji. Mieszaniny homo- i heterogeniczne. Rodzaje roztworéw
W5 - Sposoby wyrazania stezen. Gestos¢ ciat statych i cieczy, metody pomiaru gestosci

C1 - Analiza wtasciwosci ttuszczow w czasie przechowywania

C2 - Analiza zmiany barwy produktow w czasie przechowywania

C3 - Zmiany wilgotnosci produktow w czasie przechowywania

C4 - Wptyw temperatury na szybko$¢ kwasnienia produktow

C5 - Wptyw przechowywania na utrate witaminy C w produktach

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie innowacjami
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie cechy oraz mechanizmy funkcjonowania organizacji innowacyjnej, w tym role kultury organizacyjnej
i usprawniania procesow w stymulowaniu innowacyjnosci

l, ZJ-ST2-IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W02-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( PTS_WK)

l, ZJ-ST2-IP-W07-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi analizowaé procesy biznesowe pod katem ich innowacyjnosci oraz identyfikowac kluczowe obszary
wymagajace usprawnienia w organizacji

|, ZJ-ST2-1P-U01-25/26Z ( PTS_UW)

l, ZJ-ST2-1P-U07-25/26Z ( P7S_UO)
E3 - (K) Student jest gotéw inicjowac dziatania na rzecz innowacyjnosci w organizacji, promowac wspotprace i wspiera¢ tworzenie
srodowiska sprzyjajacego wdrazaniu innowacji

|, ZJ-ST2-1P-K02-25/26Z ( P7S_KO )

|, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( P7S_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Istota organizacji innowacyjnej i jej znaczenie w gospodarce rynkowej
W2 - Kultura innowacyjna jako fundament organizacji innowacyjnej

W3 - Modele zarzadzania organizacja innowacyjna

W4 - Rola kapitatu ludzkiego w procesach innowacyjnych

W5 - Analiza proceséw biznesowych w kontekscie innowacyjnosci

W6 - Usprawnienia procesow w organizacji innowacyjnej

WT - Transfer technologii i wspdtpraca miedzyorganizacyjna

W8 - Trendy przysztosci w zarzadzaniu innowacjami

Nazwa przedmiotu
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Zarzadzanie projektami innowacyjnymi
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie ztoZzone uwarunkowania dotyczace zarzadzania projektem innowacyjnym, oraz posiada wiedze
dotyczaca narzedzi zarzadzania projektami i mozliwoscig ich zastosowania w zarzadzaniu projektem innowacyjnym.

|, ZJ-ST2-1IP-W01-25/26Z ( PTS_WG )

|, ZJ-ST2-1P-W02-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi zastosowa¢ odpowiednie narzedzia z zakresu zarzadzania projektem w zarzadzaniu projektem
innowacyjnym.

l, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z ( PTS_UW)

l, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z ( PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw samodzielnie oraz w zespole realizowaé zréznicowane zadania zawodowe zwigzane z zarzadzaniem
projektem innowacyjnym.

, ZJ-ST2-1P-K02-25/26Z ( PTS_KO )

l, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( PTS_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Podstawowe pojecia zwigzane z projektami

W2 - Nauka, badania, rozwéj i innowacje (B+R+l)

W3 - Poziomy gotowosci technologii do wdrozenia (TRL)

W4 - Specyfika zarzadzania projektem B+R+I

W5 - Zastosowanie metod i standardow zarzadzania projektami w projekcie B+R+|

W6 - Zrédta finansowania projektéw badawczo-rozwojowych i innowacyjnych (B+R+)

C1 - Narzedzia zarzadzania projektami innowacyjnymi - analiza SWOT

C2 - Narzedzia zarzadzania projektami innowacyjnymi - struktura podziatu prac

C3 - Narzedzia zarzadzania projektami innowacyjnymi - harmonogramowanie i diagram Gantta
C4 - Narzedzia zarzadzania projektami innowacyjnymi - przygotowanie budzetu projektu
C5 - Narzedzia zarzadzania projektami innowacyjnymi - analiza trendu kamieni milowych
C6 - Narzedzia zarzadzania projektami innowacyjnymi - analiza ryzyka

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie satysfakcja klienta
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie znaczenie klienta dla przedsiebiorstwa dziatajacego na konkurencyjnym rynku. Student zna modele
determinujace satysfakcje i rozumie konieczno$¢ badania satysfakeji klienta. Zna i rozumie modele opisujgce powstawanie
satysfakeji klienta. Zna podstawowe metody badania satysfakcji klienta.

l, ZJ-ST2-IP-W02-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi zastosowac wtasciwg metode badania satysfakcji i interpretowac uzyskane wyniki. Student potrafi
logicznie formutowaé wnioski oraz prezentowaé efekty swojej pracy, korzystajac z posiadanej wiedzy i na podstawie uzyskanych
wynikéw badan satysfakeji klienta.

l, ZJ-ST2-1P-U03-25/26Z ( PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw wspotpracowaé w zespole. Jest $wiadom petnienia obowigzkéw i powinnosci wynikajacych z
powierzonych mu zadan zwigzanych z satysfakcja klienta i doskonaleniem przedsiebiorstwa logistycznego. Student przestrzega
regut etycznych, ekonomicznych, prawnych i spotecznych w swoim postepowaniu.

|, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( P7S_KR)

Tre$ci programowe przedmiotu

W1 - Satysfakcja klienta i jej znaczenie dla organizacji zarzadzanej projakos$ciowo.

W2 - Definiowanie pojecia satysfakcja klienta, modele powstawania satysfakgji klienta. Zasady pomiaru satysfakji klienta.
W3 - Podziat metod badania satysfakcji klienta.

W4 - Charakterystyka bezposrednich metod badania satysfakeji klienta

W5 - Charakterystyka posrednich metod badania satysfakeji klienta.

W6 - Lojalnosc¢ klienta, koncepcja zarzadzania klientem CRM.
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Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie zespotem B+R
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie ztoZzone uwarunkowania dotyczace podstaw zarzadzania zespotem w powigzaniu ze zrozumieniem
natury dziatan B+R w przedsiebiorstwie.

|, ZJ-ST2-1P-W01-25/26Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi zastosowac odpowiednie narzedzia z zakresu zarzadzania zespotem w rozwigzywaniu ztozonych
probleméw zarzadzania zespotem B+R. umiejetnosci w zakresie zastosowania narzedzi z zakresu zarzadzania zespotem.

|, ZJ-ST2-1P-U02-25/26Z ( PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw samodzielnie oraz w zespole realizowaé zréznicowane zadania zawodowe zwigzane z zarzadzaniem
zespotem B+R.

l, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( PTS_KR)

Tre$ci programowe przedmiotu

K1 - Zarzadzanie zespotem - definicje, teorie, modele.
K2 - Nauka, badania, rozwdj i innowacje (B+R+)

K3 - Narzedzia planowania pracy zespotu B+R

K4 - Dobdr, motywowanie i ocena pracy zespotu B+R
K5 - Komunikacja w zespole B+R

K6 - Zarzadzanie konfliktem w zespole B+R

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie zespotem sprzedazowym
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowe zasady organizacji i zarzadzania z uwzglednieniem zasad tworzenia zespotéw
sprzedazowych.

l, ZJ-ST2-IP-W02-25/26Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W06-25/26Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi planowac prace zespotu sprzedazowego, uwzgledniajac przy tym role lidera zespotu, a takze role
zespotowe cztonkéw zespotu. Student potrafi planowa¢ komunikacje wewnatrz zespotu, jak réwniez zarzadza¢ komunikacja z
otoczeniem zespotu.

|, ZJ-ST2-1P-U06-25/26Z ( PTS_UK )

l, ZJ-ST2-1P-U07-25/26Z ( P7S_UO)

l, ZJ-ST2-1P-U08-25/26Z ( PTS_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw pracowac w zespole, organizowaé prace zespotu jak réwniez petnic role lidera zespotu.

|, ZJ-ST2-1P-K01-25/26Z ( P7TS_KR)

|, ZJ-ST2-1P-K04-25/26Z ( P7TS_KR)

|, ZJ-ST2-1P-K05-25/26Z ( P7TS_KR)

|, ZJ-ST2-1P-K06-25/26Z ( P7S_KK)

Tresci programowe przedmiotu

K1 - Wprowadzenie do zaje¢. Grupa a zespot — podobienstwa i réznice.

K2 - Zalety i wady pracy zespotowe;.

K3 - Role zespotowe Belbina. Role zespotowe w zarzadzaniu zespotem sprzedazowym.

K4 - Etapy ksztattowania sie i rozwoju zespotu sprzedazowego.

K5 - Rola lidera w budowaniu zespotéw sprzedazowych. Rola i zadania lidera w zarzadzaniu zespotem.

K6 - Czynniki wptywajace na prace zespotéw sprzedazowych.

K7 - Komunikacja w zespole (w pracy stacjonarnej i zdalnej). Wydawanie polecen i zasady udzielania informacji zwrotnych w
zespole.

Ukonczenie studiow
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Ukonczenie studiéw nastepuje w dniu ztozenia egzaminu dyplomowego z wynikiem pozytywnym. Warunkiem przystapienia do
egzaminu dyplomowego jest:

1) uzyskanie pozytywnych ocen koricowych z wszystkich przedmiotéw, w tym z seminarium, z zastrzezeniem réznic wynikajacych
ze studiow odbywanych w trybie indywidualnej Sciezki edukacyjnej,

2) ztozenie pracy dyplomowej, ktorg do dalszego postepowania dopuszcza promotor, po sprawdzeniu pracy z wykorzystaniem
Jednolitego Systemu Antyplagiatowego,

3) uzyskanie pozytywnych ocen pracy dyplomowej — zaréwno od promotora, jak i od recenzenta.

Praca dyplomowa magisterska, zgodnie z programem studiéw przygotowywana jest przez 2 semestry. Wymagana jest zgodnosé
tematyki pracy z dziedzing i dyscypling naukowa do ktérej przypisany jest kierunek studiow.
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