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PROGRAM STUDIOW PODYPLOMOWYCH
Marketing and Corporate Communication

1. Adresaci studiow:

Studia podyplomowe Marketing and Corporate Communication, realizowane w jezyku
angielskim, sg skierowane do liderow oraz menedzeréw Sredniego i wyzszego szczebla, ktorzy
funkcjonuja w $Srodowisku korporacyjnym, chca lepiej zrozumie¢ mechanizmy skutecznej
komunikacji w organizacji oraz uzupeti¢ swoja wiedz¢ o nowoczesne narzgdzia i strategie
marketingowe wspierajace budowanie wizerunku, zaangazowanie pracownikow 1 relacje z
otoczeniem biznesowym.

Program studiow zostal zaprojektowany w taki sposob, aby odpowiedzie¢ na wyzwania
wspotczesnych korporacji, ktére — w obliczu dynamicznie zmieniajgcego si¢ otoczenia
rynkowego — zobligowane sg do prowadzenia efektywnej, etycznej i zroOwnowazonej
komunikacji z wykorzystaniem nowoczesnych metod i1 narzgdzi wspierajacych dziatania
marketingowe.

Studia realizowane sg3 we wspolpracy Krakowskiej Szkoly Biznesu Uniwersytetu
Ekonomicznego w Krakowie oraz Clark University (USA) i skierowane sg do kandydatéw z
Polski oraz z zagranicy, ktorzy postuguja si¢ jezykiem angielskim na poziomie bieglym.

Program konczy si¢ uzyskaniem podwojnego dyplomu obu uczelni.

2. Cel studiow:

Celem studiéw jest przygotowanie uczestnikow do pelnienia roli liderow w strukturach
korporacyjnych, odpowiedzialnych za projektowanie 1 wdrazanie skutecznych strategii
marketingowych  oraz ~ prowadzenie = komunikacji w  zlozonym = $rodowisku
biznesowym. Program Ksztattuje kompetencje w zakresie efektywnego i odpowiedzialnego
komunikowania w konteks$cie wielokanalowym, globalnym i dynamicznie zmieniajacym sig, z
wykorzystaniem nowoczesnych narzedzi 1 technologii  wspierajacych dziatania
marketingowe. Absolwenci studiéw beda przygotowani do realizacji spojnych, etycznych i

zrownowazonych strategii komunikacyjnych, przyczyniajacych si¢ do wzrostu efektywnosci
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operacyjnej oraz konkurencyjno$ci organizacji a takze do profesjonalnego reagowania na
zmiany oraz sytuacje kryzysowe w obszarze komunikacji.

Program studiow obejmuje nowoczesne metody dydaktyczne, w tym m.in. odwrocong klase,
warsztaty, hackathony, techniki foresightowe, design thinking oraz grywalizacje, ktore
sprzyjaja aktywnemu uczeniu si¢, rozwijaniu kompetencji praktycznych oraz krytycznemu

mysleniu w kontek$cie wyzwan wspotczesnego srodowiska korporacyjnego.

3. Program studiéw:

L.p. Przedmiot Wymiar ECTS
godzinowy
1 Marketing and Communication Strategies 40 5
2 Multi Channel Communications 40 5
3 Communicating Responsibly 40 5
4 Strategic Marketing Tools and Applications 24 4
5 Research and Marketing Analytics 24 4
6 Cultural Diversity and Intercultural Communication 24 4
7 PR in the Digital Age 24 4
8 Change Management 24 4
9 Al & Big Data in Corporate Marketing 24 4
10 | Legal Frameworks for Corporate Communication 24 4
11 | Capstone Practicum 32 5
12 | Corporate Insights: Expert-Led Sessions 8 1
13 | Visual Communication Design 18 3
14 | Neuromarketing and Machine Learning 18 3
15 | Personal Branding for Corporate Leaders 18 3
16 | Innovation Lab: Designing Creative Communication 16 2
and Immersive Experiences
17 | Hackathon  Session: Interactive  Events  for 16 2
Communication and Engagement
18 | Foresight: Predicting Change and Future Immersive 16 2
Communication Strategies
Razem: 430 64

4. Czas trwania studiéw oraz liczba godzin:
Studia podyplomowe odbywac si¢ beda w trybie niestacjonarnym w piatki, soboty i niedziele.
Wymiar godzin: 430. Czas trwania: cztery semestry. Studia bedg prowadzone w jezyku

angielskim, w modelu hybrydowym (stacjonarny + zdalny).
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5. Warunki oraz sposéb zaliczenia studiow:

Warunki zaliczenia poszczegélnych przedmiotow sa szczegdlowo okreslone w kartach
przedmiotow. Aby ukonczy¢ studia i uzyska¢ dyplom, stuchacze muszg zaliczy¢ wszystkie
przedmioty oraz przygotowac i obroni¢ prace dyplomows. Po spelieniu tych warunkéw

otrzymuja podwojny dyplom: Krakowskiej Szkoly Biznesu Uniwersytetu Ekonomicznego w
Krakowie oraz Clark University (USA).
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Efekty uczenia si¢ dla studiéow podyplomowych

Jednostka prowadzaca:

Krakowska Szkota Biznesu UEK

Nazwa studiow podyplomowych:

Marketing and Corporate Communication

Dziedzina nauki:

Nauki spoteczne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Poziom PRK

7

Poziom studiow:

podyplomowe

Liczba semestrow:

4

Symbol efektu
uczenia si¢ dla
kierunku

Opis efektow uczenia si¢

Odniesienie do
charakterystyk
efektow uczenia sie

P_W (WIEDZA) Absolwent zna i rozumie:

MiCC W 01

w poglebionym stopniu teorie i koncepcje
stanowigce zaawansowang wiedze¢ z zakresu
marketingu i komunikacji

P7S_ WG

MiCC W 02

w poglebionym stopniu glowne trendy oraz
kierunki zmian w obszarze marketingu i
komunikacji korporacyjnej, uwzgledniajac ich
wplyw na strategi¢ organizacji

P7S_WG

MiCC W 03

w poglebionym stopniu metody, techniki oraz
narzgdzia  wykorzystywane w  obszarze
marketingu i komunikacji, ze szczeg6lnym
uwzglednieniem ich zastosowania w realizacji
funkcji  przywddczych 1 zarzadezych w
organizacji

P7S_WG

MiCC W 04

w poglebionym stopniu wspoélczesne i
prognozowane wyzwania w  konteks$cie
komunikacji 1 technologii, ktore wptywaja na
funkcjonowanie korporacji

P7S_ WK

MiCC W 05

w poglebionym stopniu prawne, organizacyjne
i etyczne uwarunkowania wykonywania
dziatalnosci zawodowej w ramach
studiowanego kierunku studiow
podyplomowych

P7S_ WK

MiCC W 06

w poglebionym stopniu zasady i standardy
tworzenia profesjonalnych form komunikacji
wykorzystywanych w srodowisku

korporacyjnym

P7S_WG
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P_U (UMIEJETNOSCI) Absolwent potrafi:

MiCC U 01

dobiera¢ 1 stosowa¢ odpowiednie metody i
narzedzia do  rozwigzania  zlozonych
problemow z zakresu marketingu 1 komunikacji
w Srodowisku korporacyjnym

P7S_UW

MiCC U 02

dokonywa¢  selekcji, interpretacji  oraz
wyjasniania zjawisk i proceséw zachodzacych
W dynamicznie zmieniajgcym si¢ otoczeniu, w
szczegdlnosci  w  kontek$cie  przeptywu
informacji 1 komunikacji, z uwzglgdnieniem
ich znaczenia dla funkcjonowania organizacji

P7S_UW

MiCC U 03

komunikowa¢  si¢  réznymi  kanatami
komunikacyjnymi z otoczeniem biznesowym

P7S_UK

MiCC U 04

kierowac praca zespotu, wspotdziata¢ z innymi
osobami w ramach prac zespotowych przyj-
mujac postawe lidera, motywowac 1 inspirowaé
cztonkow zespotu do aktywnosci

P7S_UO

MiCC U 05

samodzielnie planowac¢ i realizowa¢ dziatania
prowadzace do osiggania zatozonych celow,
wykazujac si¢ odpowiedzialnoscig i
swiadomoscia potrzeby uczenia si¢ przez cate
zycie

P7S_UO

P_K (KOMPETENCJE SPOLECZNE) Absolwent jest

gotow do:

MiCC K 01

krytycznej oceny posiadanej wiedzy i
odbieranych tresci w szczegodlnosci z zakresu
marketingu i komunikacji

P7S_KK

MiCC K 02

uznawania znaczenia informacji i wiedzy w
rozwigzywaniu probleméw poznawczych i1
praktycznych dotyczacych zjawisk spoteczno-
ekonomicznych

P7S_KK

MiCC K 03

mysSlenia 1 dzialania w sposob przedsigbiorczy,
kreatywny, innowacyjny, przyjmujac postawy
przedsigbiorcze,

P7S_KO

MiCC K 04

dziata¢ w §rodowisku korporacyjnym w sposob
etyczny 1 zrbwnowazony

P7S_KR

Objasnienia oznaczen w symbolach dotyczacych kierunku studiéw podyplomowych:

MiCC - kierunek Marketing and Corporate Communication

e W —kategoria wiedzy

e U —kategoria umiejgtnosci

. K — kategoria kompetencji spotecznych

. 1,2, 3 i kolejne — numer efektu uczenia si¢
Objasnienia oznaczen w odniesieniach do charakterystyk efektow uczenia si¢

e P —poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji (PRK)

e  P7S - charakterystyka drugiego stopnia poziomu 7 PRK
P7U_W - charakterystyka uniwersalna (WIEDZA):

e  P7S_WG - charakterystyka drugiego stopnia (zakres i gi¢bia)

e P7S WK - charakterystyka drugiego stopnia (I§ontekst)
P7U_U - charakterystyka uniwersalna (UMIEJETNOSCI):
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P7S_UW — charakterystyka drugiego stopnia (wykorzystanie wiedzy)
P7S_UK - charakterystyka drugiego stopnia (komunikowanie si¢)
P7S_UO - charakterystyka drugiego stopnia (organizacja pracy)
P7S_UU — charakterystyka drugiego stopnia (uczenie si¢)

P7U_K - charakterystyka uniwersalna (KOMPETENCJE SPOLECZNE):

P7S_KK - charakterystyka drugiego stopnia (oceny/krytyczne podejscie)
P7S_KO - charakterystyka drugiego stopnia (odpowiedzialno$¢)

P7S_KR - charakterystyka drugiego stopnia (rola zawodowa)
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