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WSTEP

Kultura i sztuka od zawsze stanowia istotny element rozwoju spoteczno-gospodar-
czego, a dzieta sztuki, obok waloru estetycznego, zyskaly rowniez znaczenie jako przedmiot
obrotu rynkowego. W rezultacie uksztattowat si¢ globalny rynek sztuki, ktorego dynamika
1 struktura sg coraz cz¢sciej analizowane w kategoriach ekonomicznych. Przez wiele dekad
dominowaty na nim rynki zachodnie: Stany Zjednoczone, Wielka Brytania i Francja, jednak
w XXI w. coraz wigksze znaczenie zaczat odgrywac nowy osrodek — Chiny.

W 2024 r. Chiny byly drugim co do wielkosci rynkiem aukcyjnym na $wiecie,
z udzialem 25% w globalnej sprzedazy dziet sztuki, ustepujac jedynie Stanom Zjednoczo-
nym (31%) 1 wyprzedzajac Wielka Brytanie (14%). Warto$¢ sprzedazy na chinskim rynku
aukcyjnym wyniosta 4,8 mld USD, co oznacza spadek o 38% w stosunku do 7,9 mld USD
w roku 2023 (McAndrew, 2025). Dane te pokazujg zarowno istotng pozycj¢ Chin w §wiato-
wym obrocie sztuka, jak 1 wysoka zmienno$¢ rynku, wynikajacg z lokalnych uwarunkowan
gospodarczych i politycznych.

Chinski rynek sztuki charakteryzuje sie jednak wieloma cechami odmiennymi od za-
chodnich standardow. Jego struktura, dynamika rozwoju, a takze mechanizmy ksztalttowania
cen roznig si¢ istotnie od tych obserwowanych na rynkach Europy czy Ameryki Pétnocne;.
Wynika to zaréwno z kulturowego dziedzictwa Chin, jak i z uwarunkowan polityczno-praw-
nych oraz gospodarczych, ktore w sposob bezposredni oddziatujg na dziatalnos$¢ artystyczng
i handlowa. Z tego wzgledu rynek chinski stanowi wyjatkowy obiekt badawczy, szczegdlInie
interesujacy z perspektywy poszukiwania determinant cen dziel sztuki w kontekscie lokal-
nych uwarunkowan ekonomicznych i kulturowych.

Jednym z kluczowych aspektow funkcjonowania kazdego rynku, takze rynku sztuki,
jest mechanizm wyceny dobr bedacych przedmiotem obrotu. Ceny dziet sztuki osiggane
na aukcjach odzwierciedlajg nie tylko indywidualne preferencje nabywcow, ale takze zbio-
rowe postrzeganie warto$ci, uwarunkowania podazy, dziatania posrednikow oraz szeroki
kontekst spoteczno-gospodarczy. Dlatego istotne staje si¢ zrozumienie, jakie czynniki wply-
wajg na poziom cen dziet sztuki w konkretnych warunkach rynkowych, takich jak te panu-
jace w Chinskiej Republice Ludowe;.

W literaturze ekonomicznej funkcjonujg rézne podejscia do analizy rynku dziet
sztuki, od metod hedonicznych, przez indeksy cen dziet sztuki, az po analizy danych aukcyj-
nych. Wigkszos$¢ z nich opiera si¢ na zatozZeniu, Ze cena jest funkcja zestawu mierzalnych

cech obiektu i artysty, a takze warunkéw sprzedazy. W przypadku rynku chinskiego,



problematyka ta komplikuje si¢ ze wzgledu na jego polityczne uwarunkowania, obecnos¢
panstwa w roli regulatora 1 uczestnika rynku, odmienne wartosci estetyczne oraz specyficzne
zachowania nabywcow. Dotychczasowe badania koncentrowaly si¢ gtownie na rynkach za-
chodnich, pozostawiajac rynek chinski w duzej mierze niezbadanym terytorium. Pojawia si¢
wigc potrzeba opracowania kompleksowej analizy czynnikow wplywajacych na poziom cen
dziet sztuki w warunkach chinskich, uwzgledniajacej lokalne uwarunkowania.

Celem glownym niniejszej rozprawy doktorskiej jest identyfikacja 1 hierarchizacja
czynnikow majacych wptyw na poziom cen dziet sztuki sprzedawanych na aukcjach w Chi-
nach. Tak zdefiniowany cel zaktada nie tylko zbadanie sity oddzialywania wybranych de-
terminant na poziom cen, ale takze probe ich uporzgdkowania wedtug znaczenia i wptywu
na warto$¢ rynkowa dziet sztuki. Analiza oparta zostata na danych aukcyjnych obejmuja-
cych rzeczywiste transakcje sprzedazy dziet sztuki w chinskich domach aukcyjnych w okre-
sie obejmujacym kilkanascie lat, co pozwolito na uzyskanie wiarygodnych i przekrojowych
wnioskow. Celowi gtéwnemu towarzysza nastepujace cele szczegdtowe:

e opracowanie systematyki podmiotow dziatajacych na chinskim rynku sztuki,

w tym krajowych i zagranicznych domoéw aukcyjnych, muzeéw publicznych
1 prywatnych, galerii oraz niezaleznych marszandow;

e charakterystyka specyficznych uwarunkowan chinskiego rynku sztuki
z uwzglednieniem kontekstu politycznego, instytucjonalnego i spotecznego;

e analiza pozycji i specyfiki chinskiego rynku sztuki na tle globalnych tendencji,
z wykorzystaniem indeksow cen dziet sztuki;

e identyfikacja strukturalnych cech rynku, takich jak zréznicowanie wedtug domu
sprzedazy, techniki, wolumenu sprzedazy czy rodzaju oferowanych dzietl;

e przeprowadzenie empirycznej analizy czynnikow wptywajacych na poziom cen
na podstawie danych aukcyjnych, przy zastosowaniu metod statystycznych i eko-
nometrycznych.

W oparciu o powyzsze cele sformutowano zestaw hipotez badawczych, odnoszacych
si¢ do roznych kategorii determinant cen dziet sztuki. Hipotezy te pogrupowano wedtug
czterech gtownych obszaréw:

1. Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta:

H1: Ceny dziet sztuki r6znig si¢ istotnie w zaleznosci od domu aukcyjnego,

w ktorym odbywa si¢ sprzedaz.



H2:

H3:

Miesiac, dzien tygodnia oraz dzien miesigca przeprowadzenia aukcji wply-
wajg istotnie na poziom cen osigganych przez dzieta sztuki.
Nazwa aukcji, zawierajaca okreslone stowa kluczowe jest istotnym czynni-

kiem wptywajacym na poziom cen.

2. Determinanty fizyczne i wizualne dzieta:

H4:
H5:
H6:
H7:

Technika wykonania dzieta wplywa istotnie na jego ceng.

Podtoze dzieta wplywa na poziom ceny uzyskanej na aukcji.

Obecnos¢ 1 umiejscowienie sygnatury zwigkszaja warto$¢ rynkowa dzieta.
Wymiary oraz orientacja dzieta (pejzazowa/portretowa) maja znaczacy

wplyw na poziom cen.

3. Determinanty zwigzane z historig i dokumentacjg dzieta:

H8:

H9:

Dzieta posiadajace datowanie w formacie rok powstania osiagaja wyzsze
ceny niz dziela, ktorych datowanie jest bardziej ogolne.
Obecno$¢ proweniencji oraz wzmiankowania w literaturze specjalistycznej

wplywa na poziom cen.

H10: Posiadanie certyfikatu autentycznosci znaczaco wptywa na cen¢ dzieta.

4. Determinanty zwigzane z osobg artysty:

H11: Dzieta artystow zmartych osiagaja wyzsze ceny niz dziela artystow zyja-

cych.

H12: Pte¢ artysty wptywa na poziom cen dziet sztuki na chinskim rynku.

H13: Narodowos¢ artysty (chinska vs. zagraniczna) jest istotnym czynnikiem de-

terminujagcym poziom cen.

H14: Popularno$¢ medialna artysty, mierzona liczbg wynikow w wyszukiwarce

Google, wptywa na warto$¢ rynkowg jego dziet.

Weryfikacja empiryczna hipotez pozwoli zbudowa¢ hierarchi¢ czynnikéw wptywa-

jacych na cen¢ dziel sztuki w Chinach, a ponadto na poréwnanie sity ich oddziatywania.

Zakres analizy obejmuje dane aukcyjne z lat 2011-2024 pochodzace z migdzynarodowego

domu aukcyjnego Christie’s oraz chinskiego domu China Guardian. Préba badawcza obej-

muje 6672 transakcje 1 zostala opracowana z wykorzystaniem metod statystyki opisowe;]

oraz modeli analitycznych, w tym m.in. analizy wariancji (ANOVA) oraz metody Random

Forest.

Struktura pracy zawiera cz¢$¢ teoretyczng oraz empiryczng. Rozprawa zostata po-

dzielona na wstep, pig¢ rozdzialdw oraz zakonczenie. Pierwsze trzy rozdziaty dotyczg teo-

retycznych aspektow omawianych zagadnien, natomiast rozdzialy czwarty i piaty zawieraja



metodologi¢ oraz wyniki przeprowadzonych badan empirycznych. Prac¢ uzupetnia spis wy-
korzystanej bibliografii, tabel 1 rysunkow oraz aneksy.

Rozdzial pierwszy stanowi rozwazania teoretyczne. Ze wzgledu na nienormatywny
charakter przedmiotow wymiany rynku sztuki, istotne jest zdefiniowanie podstawowych po-
je¢ takich jak dzieto sztuki oraz rynek sztuki. W rozdziale tym oméwiono dotychczasowe
pojecia rynku sztuki uksztattowane w ramach rozwoju mysli ekonomiczne;j, socjologiczne;,
a takze historyczno-sztucznej. Uzupehienie rozdzialu stanowig rozwazania po§wigcone teo-
riom ekonomicznym zwigzanym z tematem rozprawy. Rozdzial ten ma charakter wprowa-
dzajacy 1 objasniajacy podstawowe pojecia, a tym samym stanowi solidng podstawe do dal-
szych rozwazan podejmowanych w ramach rozprawy doktorskie;j.

Rozdziat drugi poswiecony jest omowieniu kontekstow 1 uwarunkowan ksztattuja-
cych rozwdj rynku sztuki w Chinach. Analiza obejmuje zaréwno rys historyczny, wspotcze-
sng sytuacje gospodarczo-polityczng Chinskiej Republiki Ludowej, jak i specyficzne uwa-
runkowania gospodarcze determinujace funkcjonowanie tego rynku. Uwzgledniono w nim
takze wybrane aspekty spoteczno-kulturowe, ktére maja istotny wptyw na ksztaltowanie si¢
postaw wobec sztuki i jej obrotu. Opisano roéwniez charakterystyke samej sztuki chinskiej,
podkreslajac jej odmienne tradycje estetyczne oraz filozoficzne. Celem rozdziatu jest uka-
zanie szerokiego tla instytucjonalnego, historycznego i kulturowego, ktére warunkuje spe-
cyfike chinskiego rynku sztuki i stanowi niezbedny punkt odniesienia dla dalszych analiz
ekonomicznych.

Rozdziat trzeci stanowi poglebiong analiz¢ chinskiego rynku sztuki, ukazujaca jego
strukture, specyfike oraz dynamike rozwoju. W pierwszej czgsci zaprezentowano ewolucje
tego rynku, poczawszy od tradycyjnych form obrotu dzietami sztuki, poprzez proces moder-
nizacji, az po wspotczesne mechanizmy funkcjonowania w warunkach globalizacji. Istotna
czg$¢ rozdziatu poswigcona jest ramom prawnym determinujgcym dziatanie chinskiego
rynku sztuki, ze szczegdlnym uwzglednieniem regulacji dotyczacych ochrony dziedzictwa
kulturowego, zasad obrotu krajowego i migdzynarodowego oraz specyficznych uwarunko-
wan legislacyjnych w Chinskiej Republice Ludowej. W rozdziale przedstawiono takze cha-
rakterystyke podmiotéw uczestniczacych w obrocie dzietami sztuki w Chinach, takich jak
krajowe 1 mi¢dzynarodowe domy aukcyjne, muzea panstwowe i prywatne, galerie, targi
sztuki, dzielnice artystyczne oraz platformy e-commerce i media spotecznosciowe. Rozdziat
zamyka analiza warto$ci 1 wolumenu sprzedazy na chinskim rynku aukcyjnym, umozliwia-

jaca okreslenie skali, struktury oraz kierunkow rozwoju.



W rozdziat czwartym zaprezentowano zagadnienia zwigzane z poziomem cen
na chinskim rynku sztuki. Szczegdlng uwage poswiecono charakterystyce poszczegdlnych
indeksow oraz wskazaniu réznic migdzy nimi. Omowione zostaly najwazniejsze indeksy
cenowe dziel sztuki w Chinach, takie jak indeks Yachang oraz AMRC. Zaprezentowano
réwniez ksztaltowanie si¢ poziomu cen dziet sztuki na chinskim rynku sztuki.

Rozdziat pigty poswiecony jest identyfikacji, analizie 1 hierarchizacji czynnikow de-
terminujgcych poziom cen dziet sztuki na chinskim rynku aukcyjnym. Wykorzystano podej-
Scie empiryczne oparte na kilkuetapowej analizie statystycznej. W pierwszej kolejnosci
przedstawiono charakterystyke proby badawczej, obejmujaca opis zroédet danych oraz kry-
teriow doboru proby. Nastepnie dokonano identyfikacji zmiennych potencjalnie wplywaja-
cych na ceny dziet sztuki, ktore podzielono na cztery grupy czynnikow: determinanty zwig-
zane ze sprzedaza dzieta, determinanty zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wizualnymi
dzieta, determinanty zwigzane z historig i dokumentacja dzieta oraz determinanty zwigzane
z osobg artysty. Analiza wptywu czynnikéw przeprowadzana zostata w trzech etapach:
W pierwszym zastosowano testy niezaleznosci chi-kwadrat do weryfikacji statystycznej
istotno$ci zaleznos$ci migdzy zmiennymi jakosciowymi, w drugim wykorzystano analiz¢ wa-
riancji (ANOVA) w celu oceny rdéznic w poziomie cen w odniesieniu do zmiennych jako-
sciowych, a w trzecim wdraza si¢ algorytm lasow losowych (Random Forest) w celu okre-
Slenia wzglednego znaczenia poszczegdlnych czynnikow w ksztaltowaniu cen. Ostatnia
czg$¢ rozdziatu dotyczy hierarchizacji determinant, stanowigcej podsumowanie wynikéw
wszystkich etapow analizy i pozwalajacej wskaza¢ najistotniejsze zmienne wplywajace
na ceng obiektow sprzedawanych na aukcjach w Chinach.

W podsumowaniu przedstawione zostaty wnioski oraz rekomendacje na podstawie
przeprowadzonych rozwazan teoretycznych oraz analiz empirycznych. Wskazano czy uzy-
skane wyniki potwierdzaja lub falsyfikuja postawione hipotezy badawcze. Podkreslono row-
niez znaczenie poszczegolnych grup czynnikoéw dla ksztattowania cen dziel sztuki na chin-
skim rynku sztuki, a takze oméwione mozliwosci praktycznego wykorzystania wynikow,
zaroOwno przez uczestnikow rynku, jak 1 w konteks$cie dalszych badan naukowych. Zidenty-
fikowane kierunki przysztych analiz obejmowac beda m.in. rozszerzenie proby badawczej
oraz ocen¢ wptywu cyfryzacji i nowych kanatow sprzedazy na ceny dziet sztuki.

Zarowno struktura rynku chinskiego, jak i mechanizmy wyceny dziet sztuki zacho-
dzace w jego ramach, pozostaja ztozone i dynamiczne. Niniejsza rozprawa stanowi probe
systematycznego ich zrozumienia w oparciu o rzetelne dane empiryczne oraz podejscie in-

terdyscyplinarne, taczace ekonomig, histori¢ sztuki i analiz¢ kulturowa.



1. RYNEK SZTUKI W UJECIU INTERDYSCYPLINARNYM

1.1. Dzielo sztuki w réznych dyscyplinach naukowych

Dzieto sztuki ze wzgledu na swoj specyficzny charakter jest niezwykle trudne
do zdefiniowania. Proby jednoznacznego ujecia tego terminu podejmowali m.in. historycy
sztuki, kulturoznawcy, ekonomisci, socjologowie, filozofowie, prawnicy oraz sami artysci.
Mimo to, do dzisiaj nie udato si¢ stworzy¢ jednej, spdjnej definicji, ktora zyskataby aprobate
wszystkich srodowisk. Gtéwnym problemem, z jakim mierza si¢ badacze jest kwestia su-
biektywizmu i obiektywizmu w ocenie dzieta oraz jego relacji z innymi kategoriami, takimi
jak kultura, filozofia czy etap rozwoju spoteczenstwa. Istotnym punktem spornym pozostaje
pytanie czy dzieto sztuki stanowi byt samoistny, istniejagcym niezaleznie kontekstu kulturo-
wego, czy raczej jego znaczenie zalezy od zewnetrznym podmiotéw i instytucji interpretu-
jacych.

Zgodnie ze Stownikiem jezyka polskiego PWN pojecie ,,dzieto sztuki” sktada si¢
z dwoch cztonow. Pierwszy z nich, wyrazony w mianowniku rzeczownik ,,dzieto”, nie na-
strecza wielu trudno$ci definicyjnych. ,,.Dzieto - 1. «utwor literacki, naukowy lub arty-
styczny, zwlaszcza duzej wartoscin; 2. «praca, dziataniey; 3. «efekt czyjejs$ pracy lub jakichs
procesow»” (PWN, 2006). Znacznie bardziej problematyczny okazuje si¢ drugi czton,
»sztuka” wyrazony w dopetniaczu, ktorego rozumienie podlegato istotnym przemianom
na przestrzeni wiekow. Encyklopedia Britannica jako defincj¢ terminu ,,work of art” podaje:
,» 1. co$, co zostalo stworzone przez artyste: obraz, rzezba itp., ktore sg tworzone, aby byty
piekne lub wyrazaty istotng ide¢ lub uczucie pigkna; 2. co$, co jest atrakcyjne 1 umiejetnie
wykonane™.

W starozytnosci termin gr. techne, oznaczajacy sztuke, oznaczal semantycznie rozu-
miang ,,umiejetnos$¢”, znajomos¢ zasad i regut. Sztuka podzielona byta na dwie kategorie:
artes liberales, czyli sztuki wyzwolone, ktorych wyznacznikiem byta praca umystowa,
oraz artes vulgares, czyli sztuki pospolite, ktorych wyznacznikiem byta praca fizyczna (Ta-
tarkiewicz, 2005, s. 21-22). Sokrates i Cyceron utozsamiali sztuke z dgzeniem do doskona-

tosci, natomiast Hezjod i Apollodoros wyr6zniali dziewie¢ muz olimpijskich, patronujacych

! https://www.britannica.com/dictionary/work-of-art, dostep: 11.11.2021.
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r6znym dziedzinom tworczos$ci: od poezji, przez muzyke, az po astronomi¢ (Piszczek, 1966,
s. 500)2. Tak szerokie rozumienie sztuki dominowato az do renesansu.

Z czasem zakres pojeciowy sztuki ulegl zawezeniu. Najpierw oddzielono od niej rze-
miosto, nastgpnie nauke, by ostatecznie w XVIII w. po raz pierwszy pojawilo si¢ pojecie
les beaux-arts, czyli ,,sztuki pickne”. Klasyczng definicj¢ dzieta sztuki sformutowat francu-
ski filozof Ch. Batteux, wedtug ktorego dzietem sztuki jest kazdy przedmiot wykonany przez
cztowieka w celu zaspokojenia jego potrzeb duchowych (Tatarkiewicz, 2005, s. 32).
W dziele Les beaux arts reduitent a un seul principe z 1747 r. Batteux po raz pierwszy uzyt
terminu ,,sztuki pigkne”, do ktérych zaliczytl: malarstwo, rzezbe, architekture, taniec, wy-
mowe, muzyke oraz poezje, a jako wyrdznik sztuki podaje piekno oparte na platonskie;j tria-
dzie wartosci. Wyroznienie pigkna jako kategorii definiujacej sztuke stato si¢ przedmiotem
wielu dyskusji nad zakresem poj¢ciowym tego terminu. Kategoria pigkna stala si¢ jednym
z najwazniejszych zagadnien estetyki — najmtodszej dyscypliny filozofii®.

Na gruncie polskiej historii sztuki jednoznacznej definicji terminu unikato wielu ba-
daczy. J. Biatostocki uwazat, ze ,,nikt nie wie, jaka jest definicja dziela sztuki, gdyz prze-
niknefo ono w rzeczywistos¢ i dzisiaj nie charakter przedmiotu, ale postawa wobec niego
pozwala nam na nazwanie jakiegos przedmiotu dzietem sztuki” (Biatostocki, 1980, s. 51).
Podobnie M. Rzepinska dystansowata si¢ od definicji pojecia, zaznaczajac, ze jest to ,,grunt
sliski i niepewny” (Rzepinska, 1986, s. 8). Pierwsza probe precyzyjnego ujecia terminu pod-
jat W. Tatarkiewicz, ktory definiowat dzieto sztuki jako ,,odtworzenie rzeczy bgdz konstruk-
cji form, bgdz wyrazenia przezy¢, jednakze tylko takiego odtworzenia, takiej konstrukciji, ta-
kiego wyrazu, jakie s¢ zdolne zachwycac bgdz wzruszaé, bgdz wstrzgsac” (Tatarkiewicz,
2005, s. 52). Uzupetnieniem podejs¢ definicyjnych byla tréjstopniowa analiza ikonogra-
ficzna E. Panofsky’ego, obejmujaca poziom preikonograficzny, ikonograficzny oraz ikono-

logiczny, pozwalajaca na zrozumienie dzieta jako zwigzku idei i obrazu (Panofsky, 1971)%.

2 Kalliope — poezjg epicka, filozofig i retorykg, Klio — historig, Erato — poezja mitosng, Euterpe — poezjg li-
ryczng, Melpomene — $piewem i tragedia, Polihymnia — poezjg sakralng i piesnig choralng, Talia — komedia,
Terpsychora — taficem, a Urania — astronomig i geometrig.

3 Termin estetyka rozumiany jako dyscyplina filozoficzna ma swoj poczatek w pracy A.G. Baumgartena Este-
tykaz 1750 .

4 Metoda ikonograficzna analizy dziet sztuki zaproponowana przez E. Panofsky'ego sktada si¢ z trzech pozio-
moéw interpretacji. Pierwszy etap, przedikonograficzny, polega na opisie widocznych elementéw dzieta sztuki,
takich jak postacie, przedmioty i kompozycja, bez interpretowania ich znaczenia. Drugi poziom, analiza iko-
nograficzna, skupia si¢ na rozpoznawaniu symboli i motywow, ktore odnoszg si¢ do tradycji kulturowych,
religijnych czy literackich. Ostatni etap, ikonologia, to interpretacja gl¢bszych tresci ideowych i filozoficznych,
ktére kryja si¢ za przedstawieniami, i ktore odnosza si¢ do kontekstow historycznych, §wiatopogladowych
oraz intelektualnych. Metoda Panofsky'ego pozwala na wielowymiarowe zrozumienie dzieta sztuki, ujawnia-
jac zarowno jego warstwe wizualna, jak i gtebsze tresci symboliczne.
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Stanford Encyclopedia of Philosophy wyrdznia trzy gtowne podejécia do definiowa-
nia pojecia dzieta sztuki: historyczne, instytucjonalne 1 funkcjonalne (Stanford Encyclopedia
of Philosophy, 2005). Definicje historyczne, reprezentowane m.in. przez W.B. Galliego,
M. Weitza, R. Steckera i T. Bruniusa, opieraja si¢ na cechach, ktére historycznie uznawane
byly za charakterystyczne dla sztuki (Biatynicka-Birula, 2014, s. 22). Definicje instytucjo-
nalne, reprezentowane m.in. przez G. Dickiego, uznaja za dzieto kazdy artefakt, ktory zostat
tak okreslony przez odpowiednie instytucje spoteczne. Z kolei podejscie funkcjonalne,
przyjmowane przez M. Beardsleya, N. Zangwilla i M. de Clerqa, opiera si¢ na artystycznym
osadzie.

Na gruncie prawnym definicje dzieta sztuki maja charakter nominalny. W polskim
systemie prawnym brak jest jednej, spdjnej definicji tego terminu. Uzywany jest on czesto
w kontekscie poje¢ pokrewnych, takich jak ,,antyki”, ,,muzealia”, ,,przedmioty kolekcjoner-
skie” czy ,,zabytki”. Artykul 120 Ustawy z 11 marca 2004 r. o podatku od towarow i ustug
zawiera pi¢¢ punktow szczegdtowo okreslajacych, co moze by¢ uznane za dzielo sztuki.
Z kolei art. 3 pkt 1 Ustawy o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami z 23 lipca 2003 r.
definiuje ,,zabytek™ jako dobro materialne, stanowigce §wiadectwo minionej epoki o warto-
Sci historycznej, artystycznej lub naukowe;.

Szerszym terminem jest ,,dobro kultury”, ktory po raz pierwszy pojawit si¢ w kon-
wencji haskiej z 1954 r. jako ,,dobro ruchome lub nieruchome, ktore posiadaja wielkg wage
dla dziedzictwa kulturowego narodu”. Koncepcja ta byta rozwijana réwniez w konwencji
paryskiej z 1970 r. i znajduje odzwierciedlenie w Konstytucji RP (art. 6 i 73). Pokrewne
pojecia to ,,dziedzictwo kulturowe” 1 ,,dziedzictwo narodowe”, objete szczegolng ochrona.
W kontekscie ekonomicznym zagadnienia te byty podejmowane m.in. przez A. Peacocka,
D. Throsby’ego, J. Benhamou oraz J. Purchle (Biatynicka-Birula, 2014, s. 35).

Z perspektywy ekonomii dzieto sztuki jest dobrem ekonomicznym, wytworem dzia-
talnosci cztowieka, zaspokajajacym potrzeby, posiadajacym wartos$¢ ekonomiczna, rynkowa,
symboliczng, historyczna, religijna, ideologiczng i kulturowa. Jest dobrem indywidualnym,
heterogenicznym, luksusowym o wysokim wspotczynniku elastyczno$ci dochodowej po-
pytu i braku nasycenia popytu (krzywa Tornquista typu I11). Ekonomia jako dyscyplina na-
ukowa przez dtugi czas unikata prob wyceny dziet sztuki, traktujac je jako dobra, ktorych
warto$ci nie mozna oszacowac.

Pojecia dzieta sztuki w ekonomii podejmowali klasycy: D. Ricardo, A. Smith,
A. Marshall, J.M. Keynes i1 J.K. Galbraith (Biatynicka-Birula, 2008, s. 90). Wyrdznikiem

dziet sztuki jest ich ograniczona liczba i indywidualny charakter — zauwazony m.in. przez
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Marshalla ,,kazdy z tych obiektow jest niepowtarzalny, nie ma odpowiednika ani konkurenta”
(Marshall, 1890, s. 274). F. Benhamou postrzega dzieto jako zbior cech opisujacych jego
unikatowo$¢ (Benhamou, 2000).

D. Ricardo w On the principles of political economy and taxation (1957) podkreslat,
ze ,,wartos¢ dziel sztuki mozna mierzy¢ jedynie ich rzadkoscig” (Ricardo, 1957, s. 341). Uje-
cie Ricardo zaktada, ze na cene dzieta sztuki wptywa fakt istnienia ograniczonej liczby
obiektow, ktorej nie da sie¢ powigkszy¢ poprzez zwigkszenie naktadu pracy. Jednoczesnie
wzrost podazy nie powoduje spadku wartosci tych dobr. Przez wiele lat dzieta sztuki w kon-
tekscie teorii ekonomii byly marginalizowane lub — jak w przypadku matematycznej szkoty
ekonomii, catkowicie odrzucane. L. Walras, przedstawiciel tej szkoty, twierdzit, ze ,,ekono-
misci powinni unika¢ analizowania wartosci dobr wyjgtkowych, takich jak obrazy” (Mou-
reau, 2000, s. 8).

Przelomem bylo wprowadzenie przez W.S. Jevonsa metody pomiaru uzytecznosci
zawartej w przedmiotach. Jevons, jeden z tworcow szkoly neoklasycznej, uznawat dzieta
sztuki za dobra nieporéwnywalne i niepowtarzalne, co nadawato im szczeg6lny status teo-
retyczny. Jego metoda polegata na naukowym mierzeniu doznan zmystowych oraz zatoze-
niu, ze ich intensywnos$¢ zmienia si¢ w czasie (Jevons, 1871). Wlasciwym momentem po-
miaru jest moment marginesu, kiedy dang ilo§¢ przedmiotu mozna wymieni¢ na odpowia-
dajaca mu sumg pieniedzy.

Narodziny ekonomiki kultury jako odrebnej dyscypliny datuje si¢ na 1966 r., kiedy
ukazata si¢ publikacja W.J. Baumola i W.G. Bowena Performing Arts. The Economic Di-
lemma. Dyscyplina ta dynamicznie si¢ rozwija, m.in. za sprawg dzialalnosci Association
of Cultural Economics International i czasopisma Journal for Cultural Economics. Ekono-
mika kultury zajmuje si¢ badaniem znaczenia kultury w gospodarce, analizg rynku sztuki
z perspektywy popytu i preferencji odbiorcéw, a takze kwestiami inwestycyjnymi i meto-
dami wyceny dziet sztuki. Uwzglednia rowniez sytuacje tworcéw na rynku, rolg sztuki
w stymulowaniu kreatywnosci spotecznej, dziatania panstwa w zakresie polityki kulturalne;
oraz zagadnienia zwigzane z kosztami podazy 1 popytu (Ilczuk, 2012).

Dzieto sztuki jest pojeciem trudnym do jednoznacznego zdefiniowania, co wynika
z jego subiektywnego charakteru oraz ewolucji znaczen na przestrzeni dziejow. Proby jego
ujecia podejmowali przedstawiciele r6znych dyscyplin — od filozofii i historii sztuki, przez
prawo, az po ekonomig, jednak zadna z definicji nie uzyskala powszechnej akceptacji.
W klasycznym ujeciu podkreslano aspekt pigkna i doskonatosci, natomiast wspotczesne po-

dejscia wyrdzniaja definicje historyczne, instytucjonalne i funkcjonalne. W prawie dzieto
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sztuki funkcjonuje obok poje¢ takich jak zabytek czy dobro kultury, jednak brak jego jedno-
litej definicji. W ekonomii dzieto sztuki postrzegane jest jako dobro ekonomiczne o cechach
indywidualnych, unikatowych i luksusowych, z rosngcym popytem i brakiem nasycenia.
Cho¢ dtugo uchodzito za niemierzalne, rozwdj ekonomiki kultury umozliwit jego analizy
z perspektywy wartosci rynkowej, inwestycyjnej i spotecznej, uwzgledniajace zaréwno

stron¢ podazy, jak i popytu.
1.2. Teorie w zakresie pojmowania i analizy pojecia dziela sztuki

Jedna z pierwszych prob zdefiniowania dzieta sztuki byta teoria mimetyczna, wywo-
dzaca si¢ ze starozytnosci i oparta na zasadzie mimesis, czyli nasladowania rzeczywistosci.
W ujeciu demokrytejskim nasladownictwo oznaczato odwzorowywanie sposobdw dziatania
natury, w filozofii Platona miato charakter dostownego kopiowania natury, natomiast Ary-
stoteles pojmowat mimesis jako swobodne ksztaltowanie w oparciu 0 motywy natury (Ta-
tarkiewicz, 2005, s. 15). W sredniowieczu, jak zauwazyt P. Skubiszewski, ,,dzieto sztuki
petnito przede wszystkim scisle okreslone funkcje dydaktyczne i uzytkowe w wielkim systemie
ideologiczno-spofecznym”, a teoria mimetyczna uwazana za ,,mafpowanie prawdy” stracita
na znaczeniu (Skubiszewski, 1973, s. 398). W epoce renesansu wsrdd teoretykow sztuki
oraz artystow nastapit powr6t do idei mimesis, okreslanej wowczas tacinskim terminem imi-
tatio.

Kolejng teorig jest teoria fenomenologiczna, wedtug ktorej dzieto sztuki sktada si¢
zasadniczo z dwoch elementow: fizycznosci, czyli bytu samego w sobie, oraz szeroko rozu-
mianej sfery symbolicznej i znaczeniowej. Istnienie dzieta sztuki zalezne jest od aktu $wia-
domosci zaré6wno tworcy (akt intencjonalny), jak i odbiorcy (akt percepcyjny). Jednym
z najbardziej znanych przedstawicieli fenomenologii byt M. Heidegger, wedtlug ktorego
W dziele sztuki polgczone zostaje to, co rzeczowe, z tym, co inne” (Wozniak, 2014, s. 49).
Zgodnie z filozofig Heideggera pod pojgciem ,,inne” zawarta byta alegoria, symbol, ukryte
znaczenie. Innym przedstawicielem fenomenologii byt N. Hartmann, ktory w dziele Asthetik
wprowadzil koncepcje warstwowej budowy dzieta sztuki, wyrdzniajac pierwszy plan — re-
alny oraz drugi — irrealny (Hartmann, 1966, s. 303).

Podobng koncepcje zaproponowat R. Ingarden. Przeciwstawiajac si¢ tendencjom
sprowadzajacym dzieto sztuki do funkcji utylitarnych lub poznawczych, wyodrebnit dwa
aspekty dzieta: podstawe bytowa, czyli aspekt fizyczny (np. deska, ptotno, podobrazie)

oraz aspekt estetyczny, zwigzany z aktem tworczym. Aspekt fizyczny, cho¢ konieczny
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dla zaistnienia dzieta, nie stanowi jego cze$ci. Dzieto sztuki, rozumiane jako przedmiot in-
tencjonalny, powstaje w wyniku aktu tworczego artysty oraz percepcji odbiorcy. Wedtug
Ingardena ,,podstawowq funkcjq dzieta sztuki jest ukazywanie wartosci estetycznych” (Gota-
szewska, 1973, s. 411). W ujeciu fenomenologicznym dzieto sztuki obejmuje cztery ele-
menty: podstawe bytowa (przedmiot materialny), byt intencjonalny (akt tworczy artysty),
mozliwo$ci poznawcze odbiorcy oraz wlasciwy przedmiot estetyczny, powstaty w procesie
odbioru.

Zblizonym rozrdznieniem materialnego i psychicznego aspektu dzieta postuguje si¢
teoria psychologizmu estetycznego. Zgodnie z nig dzieto sztuki to fakt psychologiczny, ist-
niejacy wylacznie w sferze psychicznej, bezposrednio zwigzany z umystem odbiorcy 1 sta-
nowigcy przedtuzenie zycia tworcy. Wedlug Z. Freuda: ,,(...) twory, dzieta sztuki, byly ima-
ginacyjnymi spetnieniami podswiadomych pragnien, podobnie jak sny; i podobnie jak one,
byly rodzajem kompromisow, poniewaz one takze zmuszone bytly unikac otwartego konfliktu
z sitami ttumienia. Lecz roznity sie od aspotecznych, narcystycznych produktow snu tym,
ze byly obliczone na wzbudzenie w innych ludziach rozumiejgcego zainteresowania i potra-
fily takze usmierzac i zaspokajac te same ich podswiadome popedy pragnieniowe” (Fizer,
1991, s. 96-97). Do najwazniejszych przedstawicieli psychologizmu estetycznego naleza
C.G. Jung, R. Vischer, T. Lipps, K. Gross, J. Volkelt (Fizer, 1991, s. 96-97).

W przeciwienstwie do tej koncepcji, teoria idealizmu obiektywnego zaktada,
ze dzieto sztuki to byt idealny, autonomiczny, niezalezny od materii i psychiki. Wedtug Pla-
tona funkcja dzieta jest odzwierciedlenie idealnego pigkna, wedtug Hegla — wyrazenie
pickna idealnego przynaleznego absolutowi. Dzieto nie jest zatem ani bytem materialnym,
ani psychologicznym, lecz przejawem idei. B. Croce, reprezentant wloskiego idealizmu,
traktowat dzieto sztuki jako twor duchowy, przy czym akt twérczy i podtoze miaty dla niego
wylacznie znaczenie techniczne (Golaszewska, 1973, s. 246-276). Dzieto sztuki posiada za-
tem charakter uniwersalny i ponadczasowy, niezalezny od ludzkiej woli.

Teoria socjologizmu estetycznego jako pierwsza wigze rozumienie dzieta sztuki
z poziomem rozwoju spoteczenstwa. E. Durkheim, uznawany za jej prekursora, wskazywat
na kontekst spoteczny jako gtowny czynnik determinujacy sztuke, podczas gdy czynniki
kulturowe 1 psychologiczne traktowat jako pochodne. J. Dewey posunal si¢ dalej, uznajac
sztuke za sfere zycia spotecznego. Warto$¢ estetyczna dzieta zalezy od stosunkéw spotecz-
nych, determinujacych relacje migdzy artystg, dystrybutorem, odbiorcg i1 krytykiem.
S. Ossowski podkreslal, ze ,,nie ma zZadnego ogolnego kryterium, ktore by pozwalato

we wszystkich wypadkach ustalac¢ wartosci estetyczne i estetyczne hierarchie: zawsze jakies
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srodowisko spoteczne decyduje, ktore wzgledy rzeczowe majq w poszczegolnych wypadkach
rozstrzygac¢ o «obiektywnychy» wartosciach estetycznych dzieta sztuki” (Ossowski, 1958,
s. 371). Do wybitnych przedstawicieli tej koncepcji nalezg A. Hauser, H. Levin, I. Wyatt,
G. Mounin, E. Chwistek, S. Ossowski oraz P. Bourdieu.

Z teorig socjologiczng powigzana jest teoria organicystyczna, zgodnie z ktorg spote-
czenstwo funkcjonuje jak organizm. M. Weitz ujmuje dzieto sztuki jako ,,unikalny zespot
powigzanych ze sobg czesci oddziatujgcych na siebie nawzajem” (Weitz, 1985, s. 350). Jego
konkluzja, ze tradycyjna estetyka jest w istocie ukryta formg krytyki artystycznej, stanowi
probe przekroczenia logicznych ograniczen definiowania sztuki (Sutkowska, 2000, s. 280).

Zgodnie z teorig dialektyczng dzieto sztuki stanowi wytwor cztowieka rozumiany
jako dialektyczna catos¢ roznych kategorii przeciwienstw. Idealizmowi przeciwstawiony
jest realizm, obiektywizmowi — subiektywne odczucia, bytom materialnym — psychika, emo-
cje 1 uczucia. O istnieniu dzieta sztuki stanowi odzwierciedlenie rzeczywistosci, a nastepnie
artystyczne przetworzenie §wiata zastanego. Podstawowym kryterium dzieta sztuki jest jego
realizm. T. Adorno w Dialektyce negatywnej zaznacza: ,,Dzielo sztuki jest zarazem procesem
i chwilg. Jego obiektywizacja, warunek autonomii jest zarazem zastygnieciem”. Adorno
uwaza, ze sila 1 wielko$§¢ sztuki tkwiag w jej nieustannym przekraczaniu rzeczywisto$ci
oraz nieokreslonosci (Adorno, 1986, s. 507).

W teorii informacyjnej i semantycznej dzieto sztuki traktowane jest jako komunikat,
ktoéry ulega zakodowaniu podczas aktu twérczego i moze zosta¢ odkodowany przez odbiorcg.
Kluczowe jest tu opanowanie jezyka sztuki i rozpoznanie stosowanych kodow. Semiologia
uznaje dzielo za form¢ komunikacji migdzyludzkiej. Przedstawicielami tej koncepcji byli
R. Jakobson, B. Croce, E. Gombrich i M. Wallis (Biatynicka-Birula, 2014, s. 27). Rowniez
U. Eco podkreslat obecnos¢ w sztuce kodow stabo okreslonych, gdzie dominujg elementy
fakultatywne nad relewantnymi (Eco, 1962, s. 188).

Z teorii semiotycznych wywodzi si¢ rowniez zaproponowana przez M. Porebskiego
teoria ikonosfery. Porebski, majac $wiadomos¢ trudnosci, jakich przysparza proba definicji
dzieta sztuki, traktuje je jako tekst o hierarchicznej budowie: motyw — temat. Zgodnie z jego
definicja kluczowym czynnikiem przeksztatcania bodzca wzrokowego w spojny przekaz wi-
zualny jest pamig¢. Porgbski wyroznia pamie¢ indywidualng i pamig¢ zbiorowa, ktore razem
sktadaja si¢ na tozsamo$¢ kulturowa, a jedynie posiadanie okreslonej tozsamosci kulturowej
warunkuje nasze mozliwosci percepcji sztuki, zrozumienia jej tematéw i motywoéw. Wedlug
Porgbskiego podejscie semiotyczne jest niewystarczajgce do zrozumienia istoty dzieta sztuki

1 dopiero po dodaniu podejscia ikonicznego mozemy zobaczy¢ peing strukture dzieta sztuki.
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Dzieto — jak pisze Porgbski — ,,dociera do odbiorcy w catej swej fizycznej rozciggtosci
(i utomnosci), niosqc komunikat nie ograniczajgcy sie jedynie do znaczen tekstowych,
ale dajgcy obrazowy wglgd w towarzyszqce powstaniu tekstu podteksty” (Porgbski, 1986,
s. 110-111).

Ujecie systemowe M. Ostrowickiego opiera si¢ na interdyscyplinarnej teorii syste-
mow. Dzieto sztuki to wzglednie zamknigty system, sktadajacy si¢ z obiektywnie opisywal-
nych elementow, ktore pozostaja w relacji z subiektywng percepcja odbiorcy. Artysta jako
tworca struktury dziela steruje systemem, a kluczowa rolg¢ odgrywa dynamizacja, umozli-
wiajaca przejscie od aspektow obiektywnych do subiektywnych i nadajaca dzietu status bytu
(Ostrowicki, 1997, s. 141-143).

Na gruncie filozofii 1 estetyki powstalo wiele teorii majgcych na celu okreslenie
dzieta sztuki. Wspomniane wyzej teorie: mimetyczna, fenomenologiczna, psychologizmu
estetycznego, idealizmu obiektywnego, socjologiczna, organicystyczna, dialektyczna, infor-
Macyjna, teoria ikonosfery oraz systemowa stanowig wybrane przyklady tej réznorodnosci.
O ile do renesansu dominowaty ujecia obiektywistyczne, o tyle od czasow nowozytnych
przewazaja koncepcje subiektywistyczne. Spor o definicje dzieta sztuki pozostaje otwarty

i nadal stanowi wazny temat refleks;ji teoretyczne;.
1.3. Pojecie i istota rynku sztuki

Pojecie ,,rynku” to jedno z kluczowych poj¢¢ w teorii ekonomii, stosowane zar6wno
W ujeciu teoretycznym jak 1 praktycznym, majace istotne znaczenie w gospodarce, jak 1 po-
lityce. Ewolucja tego pojecia jest $cisle zwigzana z rozwojem spoleczenstwa. Przez dlugi
czas w historii ludzko$ci gospodarka oparta byta na zaspokajaniu indywidualnych potrzeb
jednostki, a wraz z nimi pojawily si¢ pierwsze przejawy transakcji opartych na zasadach
wymiany barterowej: towar za towar. Wraz z pojawieniem si¢ pienigdza handel przeszedt
istotng transformacj¢. Pierwotne znaczenie pojecia rynek odnosito si¢ do spotkania kupuja-
cych ze sprzedawcami w celu wymiany towarow, ktore przewaznie odbywaly sie raz w ty-
godniu w centrach $redniowiecznych miast zwanych rynkami (Solek, 2005, s. 41). Stowo
rynek oznaczato miejsce handlu. Spotkania te przynosity obopodlng korzys¢ — sprzedajacy
mogli zwielokrotni¢ swoje zyski w ciggu jednego dnia przez kontakt z duzg liczba nabyw-
coéw, natomiast kupujacy mogli oszczedzi¢ czas oraz koszty podrozy, ktore wigzaty sig

z robieniem zakupow w réznych miejscach.
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Wraz z rozwojem spoteczenstwa, postepem gospodarczym, logistycznym, technolo-
gicznym i1 komunikacyjnym nastgpito odejscie od przestrzennego rozumienia pojecia rynku
jako miejsca spotkan na rzecz bardziej abstrakcyjnej koncepcji. Do tej pory w literaturze
ekonomicznej brakuje jednak jednoznacznej definicji tego terminu. Ponizej zaprezentowane
zostaly wybrane definicje rozwazanego terminu proponowane w réznych Zrédlach teore-
tycznych:
e rynek to zespot wszystkich sprzedajacych i kupujgcych, ktorych decyzje, wza-
jemnie od siebie uzaleznione, ksztattuja popyt i podaz oraz wptywaja na poziom
cen (Mata encyklopedia ekonomiczna, 1974, s. 723);

e rynek to ogdlne zasady wspotdziatania kupujacych i sprzedajacych w ramach
transakcji wymiany (Miller, 1988, s. 70);

e rynek to kazda forma nawigzania wspotpracy migdzy kupujacym i sprzedajacym
w celu ustalenia warunkoéw transakcji, w tym ceny, miejsca, formy, czasu
oraz sposobu transakcji itd. (Dach, 1995, s. 39-40);

¢ rynek to forma potgczenia potencjalnych sprzedajacych z potencjalnymi kupuja-
cymi w celu ustalenia warunkow sprzedazy, takich jak ilos¢ nabywanego towaru,
sposob przeprowadzenia procesu wymiany, czas transakcji oraz miejsce (Klim-
czak, 2006);

e rynek to zesp6t mechanizmoéow stuzacych do koordynacji zachowan nabywcow
1 sprzedawcow, uczestniczacych w procesie wymiany dobr oraz ustug (Begg, Fi-
scher, Dornbusch, 2007, s. 77);

¢ rynek to kategoria oparta si¢ na poj¢ciu sity rynkowej, ktora odgrywa kluczows
rolg w prawie konkurencji, jednak wykazuje ona znaczne ograniczenia, szczegol-
nie w przypadku rynkow heterogenicznych (Kaplow, 2015, s.148-161);

¢ rynek, w kontekscie platform dwustronnych to przestrzen, w ktorej funkcjonuja
rézne strony transakcji, wzajemnie powigzane poprzez wymiang produktow
lub ustug. Definicja rynku w tym przypadku musi uwzglednia¢ specyficzne rela-
cje pomigdzy tymi stronami oraz ich wptyw na konkurencje¢ (Franck, Peitz, 2021,
s. 91-127).

Problem definicji pojgcia rynku byt takze przedmiotem obrad Komisji Europejskiej,
ktora w 2024 r. wydata zawiadomienie w sprawie definicji rynku wtasciwego do celéw unij-
nego prawa konkurencji. Dokument ten systematyzuje pojecie oraz specjalne przypadki jego

zastosowania (wigcej informacji zestawiono w tabeli 1.1).
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Tabela 1.1. Wptyw szczegdlnych uwarunkowan na definicje rynku

Okolicznosé

Definicja rynku

Zroznicowa-
nie produk-
towe lub
geograficzne

Rynek moze obejmowac produkty, ktdre réznig si¢ od siebie pod wzglgdem atrybutdéw istot-
nych dla klientéw (np. projekt, marka, specyfikacje techniczne). Zréznicowanie geograficzne
wystepuje, gdy lokalizacja klienta lub dostawcy ma znaczenie. Zdefiniowanie rynku wiasci-
wego moze obejmowac szeroki rynek zréznicowanych produktéw lub wiele wezszych rynkow
w ramach takiego zréznicowania.

Rynek moze by¢ zdefiniowany w sposob bardziej waski, gdy rdzne grupy klientow sa trakto-

wielostronne

stli(lrié/rrp[:’)r:s_ wane odmiennie pod wzgl@dem cen, jakosci lub.innych waranévy, mimo ze nabywaja t;n _
lub grup sam prgdukt. Aby to nastg(pﬁo, musza by¢ spelmonfa Warunkl, takie jak wyrazne rozlr()Zn.l'enle
Klientow grup klientéw, brak mozliwo$ci arbitrazu migdzy nimi oraz dtugotrwatos¢ dyskryminacji.

W takich przypadkach moga powsta¢ oddzielne rynki dla réznych grup klientow.
Znaczace W branzach innowacyjnych definicja ryr?ku'mOZe obejmowac¢ produkty, kt(:)re dopiero maja
prace badaw- by¢ wprO\.zvadzone.na ?’y.nek, a ktore wynlkajq z p.rocesc')w badawczo-rozwojowych. Rynek
C20-10ZWO- moZe- o_bejmqwaé istniejace prodgkty, 1ch potencjalne sqbgtytuty lub tworzy¢ nowy rynek.
jowe Zdefiniowanie rynku moze réwniez obejmowac wczeéniejsze etapy badan, gdzie produkty

jeszcze nie istnieja, ale wazne sa granice konkurencji w zakresie innowacji

Platformy wielostronne, ktdre taczg rézne grupy uzytkownikow, moga by¢ definiowane jako
Platformy jeden rynek produktowy obejmujacy wszystkie strony platformy, lub moga by¢ traktowane

oddzielnie, jesli substytucyjno$¢ po réoznych stronach platformy jest znaczaco ré6zna. Wazne sa
posrednie efekty sieciowe, ktore wptywaja na interakcje migdzy grupami uzytkownikow plat-
formy.

Rynki
wtorne, pa-
kiety i eko-
systemy (cy-
frowe)

Rynek moze by¢ zdefiniowany jako rynek systemowy obejmujacy zarowno produkt pier-
wotny, jak i wtorny, lub jako oddzielne rynki dla kazdego z tych produktow. Definicja rynku
zalezy od stopnia substytucyjnosci mi¢gdzy produktami oraz mozliwosci korzystania z réznych
dostawcow. W ekosystemach cyfrowych, w ktorych produkty wtdérne sa powigzane z produk-
tem glownym, Komisja moze rozwazy¢ zdefiniowanie oddzielnych rynkow lub uznanie ca-

lego pakietu produktdéw za rynek wilasciwy.

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie Zawiadomienie Komisji w sprawie definicji rynku wia-
sciwego do celéw unijnego prawa konkurencji (C/2024/1645), https://eur-lex.europa.eu/le-
gal-content/PL/TXT/HTML/?uri=0J:C_202401645, dostep 11.09.2024.

Wszystkie wymienione definicje maja pewne cechy wspdlne, ktére ksztattuja cha-

rakterystyke pojecia ,,rynek”. Nalezy zauwazy¢, ze podmiotami obecnymi na rynku sg zaw-

sze kupujacy i1 sprzedajacy, przedmiotami natomiast towary lub ustugi, ktore podlegaja

transakcjom kupna-sprzedazy. ,,Rynek” stanowi wiec mechanizm stuzacy koordynacji wy-

miany oraz
(tabela 1.2)

ustaleniu cen. Klasyfikacja rynkéw uzalezniona jest od roéznorakich kryteriow
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Tabela 1.2. Kryteria i klasyfikacje rynku

Kryterium

Klasyfikacja

Zasieg geograficzny

Rynek §wiatowy, migdzynarodowy, zagraniczny, krajowy, regionalny, lokalny

Stopien wyréwnania cen

Rynek doskonaty i niedoskonaty

Przedmiot wymiany

Rynek czynnikow produkcji (praca, ziemia, kapitat) oraz rynek towardw i ustug

Sytuacja finansowa

Rynek sprzedawcy, ktory cechuje dlugotrwata przewaga popytu nad podaza,
oraz rynek nabywcy, ktory cechuje dlugotrwala przewaga podazy nad popytem

Rynek homogeniczny, na przyklad rynek naftowy oraz rynek heterogeniczny,

Stopien jednorodnosci
na przyktad rynek pracy
Czas Bardzo kroétki okres rynkowy, krétki okres rynkowy, dtugi okres rynkowy
Stopien regulacji Rynek regulowany, rynek nieregulowany
Konkurencja Monopol, duopol, oligopol, konkurencja monopolistyczna

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie Podstawy ekonomii, pod red. R. Milewskiego, E. Kwiat-
kowskiego, Warszawa 2004, s. 40; Rosenbaum, E.F. (2000), What is a market? On the
methodology of a contested concept, ,,Review of Social Economy”, s. 455-482; Fernandez-
Huerga, E. (2013), The Market Concept: A Characterization from Institutional and Post-
Keynesian Economics, ,,American Journal of Economics and Sociology”, 72(2), 361-385.

Rynek sztuki stanowi szczeg6lny przypadek rynku, ktory nie poddaje si¢ tatwej kla-

syfikacji. Problem ten wynika przede wszystkim ze szczegolnego charakteru towarow beda-

cych przedmiotem obrotu. Dzieto sztuki to dobro, ktorego warto$¢ opiera si¢ na unikalnosci

oraz niepowtarzalnos$ci, co uniemozliwia jego standaryzacje¢ jako kategorii towarowej. Po-

nadto rynek sztuki jest $cisle powigzany z historig sztuki, estetyka, filozofiag, znawstwem

epok, stylow oraz nurtow, a co za tym idzie, analiza rynku sztuki wymaga od badacza po-

dejscia interdyscyplinarnego. Cechy charakterystyczne dziet sztuki wyrdzniajace je sposrod

innych towarow zostaty zestawione w tabeli 1.3.
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Tabela 1.3. Charakterystyczne cechy dziet sztuki

Cecha dzieta sztuki Opis
Obrazuje, w jakim stopniu dane dzieto sztuki r6zni si¢ od innych dziet (ce-
Unikalno$¢ i unikatowo$¢® cha ta nie dotyczy dziet bedacych odniesieniem, komentarzem, pastiszem

lub krytyka innego dzieta sztuki)

Przedstawienie niezaleznej, indywidualnej koncepcji, w ktorej odbicie znaj-
duje osobowos¢ autora

Niepodzielnos$¢ i heterogenicz-|Brak mozliwosci znalezienia substytutu dla danego dzieta sztuki, brak moz-
nosé¢ liwosci ujednolicenia

Dzietu sztuki przypisane jest konkretne autorstwo (artysta, szkota arty-
Atrybucja styczna itp.) oraz konkretne datowanie. Autentyczno$¢ dzieta sztuki potwier-
dza sygnatura lub metody analizy historycznej, chemicznej itp.

Dzieta sztuki stanowia czgsto element spuscizny historycznej, narodowej
lub kulturowej, a w konsekwencji moga by¢ przedmiotem o specjalnym zna-
czeniu chronionym prawnie

Dobra luksusowe to dobra, w przypadku ktorych wraz ze wzrostem dochodu
popyt na nie rosnie bardziej niz proporcjonalnie, brak ograniczen popytu
Zdolnos¢ do angazowania zmystow i/lub umystu odbiorcy oraz wzbudzania
w widzu wzniostych emocji

Odzwierciedla i wspottworzy tzw. kapitat kulturowy danej spotecznosci,
narodu, panstwa

Oryginalnos¢

Status dobra kultury (narodo-
wego lub §wiatowego)

Status dobra luksusowego

Funkcja estetyczna

Nosnik kapitatu kulturowego

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Kazda z wyzej wymienionych cech wplywa na wyjatkowy status dziet sztuki na tle
innych towarow. Unikalnos$¢ 1 unikatowo$¢ oznaczaja, ze zatozenie dotyczace homogenicz-
nosci przedmiotow wymiany nie moze zosta¢ spetnione (Biatynicka-Birula, 2005, s. 30).
Dzieto sztuki wytwarzane jest w jednym jedynym egzemplarzu, ktory nie moze by¢ kopio-
wany, reprodukowany lub powielany bez utraty wartosci samego dzieta. Z pierwsza wymie-
niong cecha nieodzownie zwigzana jest druga, czyli oryginalno$¢, ktéra stanowi
0 dodatkowym walorze dzieta sztuki pozostajagcym przedmiotem subiektywnej oceny. Nie-
podzielno$¢ 1 heterogeniczno$¢ to cechy, ktore ograniczajg mozliwos¢ standaryzacji, repli-
kacji 1 stosowania bezposrednich poréwnan z innymi dzietami sztuki. Atrybucja sprawia,
ze niemal kazda transakcja ma charakter jednostkowy istnieje bowiem tylko jedno dzieto
konkretnego autora, zawierajace indywidualny zestaw cech poszukiwanych przez nabywce
(z wytaczeniem dziet takich jak grafiki lub reprodukcje, ktére moga by¢ produkowane se-
ryjnie). Szczegdlna cecha wyrozniajaca dzieto sztuki sposrod innych dobr jest jego status
jako dobra kultury, a co za tym idzie — podleganie przepisom prawa o ochronie zabytkow.
Status dobra luksusowego sprawia, ze dzieto sztuki nie stuzy do zaspokajania podstawowych

potrzeb nabywcy, lecz pozwala na demonstracje prestizu i przynaleznosci do okreslonej

5 Unikalno$¢ to ogolny termin odnoszacy si¢ do tego, co jest wyjatkowe, niepowtarzalne lub niepospolite.
Oznacza cechg, ktora si¢ wyr6dznia, ale niekoniecznie oznacza, ze jest to jedyny egzemplarz na §wiecie. Uni-
katowo$¢ natomiast jest bardziej rygorystycznym konceptem oznaczajacym jeden jedyny egzemplarz lub sy-
tuacje bez precedensu. W sztuce unikalny moze by¢ styl charakteryzujacy danego artyste, a unikatowy odnosi
si¢ do rzadkoS$ci w sensie liczebnym np. jest to jedyny egzemplarz na Swiecie.
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grupy spotecznej. Funkcja estetyczna zalezy od indywidualnych gustow i preferencji od-

biorcy. Odnosi si¢ do oddziatywania na zmysty odbiorcy oraz przezy¢ emocjonalnych i sen-

sorycznych, ktére wywotuje.

Rynek sztuki charakteryzuje si¢ wtasng specyfika, unikalng strukturg oraz szczegdl-

nymi relacjami mi¢dzy podmiotami w niego zaangazowanymi. Kluczowymi uczestnikami

rynku sztuki s3:

1.

10.

11.

12.

13.

domy aukcyjne — zajmujg si¢ organizacjg aukcji, podczas ktorych dzieta sztuki
sa sprzedawane nabywcom oferujagcym najwyzsza ceng;

muzea panstwowe i prywatne — odgrywaja role¢ w przechowywaniu, eksponowa-
niu 1 dokumentowaniu dziet sztuki;

galerie sztuki — petnig funkcje przestrzeni wystawienniczej, gdzie artysci prezen-
tuja swoje prace. Ponadto galerie czesto dziatajg jako posrednicy miedzy arty-
stami a potencjalnymi nabywcami;

targi sztuki — stuzg prezentacji i sprzedazy dziet sztuki przez galerie i niezalez-
nych artystow;

dzielnice artystyczne — skupiajg galerie sztuki, pracownie artystyczne, teatry, ka-
wiarnie i sklepy z unikatowymi przedmiotami;

arty$ci — stanowia pierwotnych tworcoéw dziet sztuki;

kolekcjonerzy — aktywnie nabywaja i gromadzg dzieta sztuki,

uniwersytety artystyczne i inne instytucje edukacyjne — ksztattujg i rozwijaja
umiejetnosci artystyczne;

zrzeszenia i stowarzyszenia artystyczne — skupiaja osoby dziatajace w réznych
dziedzinach sztuki, takich jak malarstwo, rzezba, literatura, muzyka, teatr, taniec,
fotografia, film 1 inne. Celem tych organizacji jest wspieranie artystow, promo-
wanie sztuki oraz rozwijanie i ochrona interesow swoich cztonkow;

media spotecznosciowe i e-commerce — odgrywaja coraz wigksza role w handlu
sztuka, przeksztatcajac tradycyjne podejscie do promocji, sprzedazy i dystrybucji
dziet sztuki;

krytyka artystyczna — odgrywa istotng rolg w ocenie i promocji dziet sztuki. Re-
cenzje 1 opinie moga wptywac na postrzeganie artystow i ich prac;

pozostate organizacje dziatajagce na rzecz edukacji artystycznej — wspieraja roz-
w0j artystow poprzez programy edukacyjne, stypendia i inne inicjatywy;
nabywcy i inwestorzy — nabywaja dzieta sztuki jako formg¢ inwestycji finansowej

lub dla zaspokojenia swojej pasji artystyczne;j.
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Rynek sztuki mozemy podzieli¢ ze wzgledu na:

e pochodzenie dzieta sztuki oraz jego funkcja;
e rodzaj dzieta sztuki;

e chronologi¢ powstania dzieta sztuki;

e potozenie geograficzne;

e segment cenowy.

Pierwszy podziat ze wzgledu na pochodzenie dziet sztuki oraz jego funkcj¢ to podziat

na rynek: pierwotny, wtorny i tertiarny. Szczegdtowa charakterystyke tego podziatu zesta-

wiono w tabeli 1.4.

Tabela 1.4. Klasyfikacja rynku sztuki ze wzgledu na pochodzenie dziet sztuki

Rynek Pierwotny Wtorny Tertiarny
Lo . : Segment rynku charakteryzujacy
Szbecquduzjieei( rsazrlzilgcéve (rj(())\fvya dza- Dotyczy obrotu dzietami si¢ wysokim poziomem selekcji
N E(}:h na rvnek 0o raf - sztuki, ktoére wezesdniej znaj- |i koncentracjg prestizowych trans-
. y ynekp p . |dowaly sie juz w prywatnych|akcji — obejmuje dzieta o ugrunto-
Opis szy, zazwyczaj bezposrednio lub instytucjonalnych kolek- |wanej pozycji, zweryfikowanej
rzez artystow lub ich przed- | . : : AP :
przez artys . cjach, a obecnie ponownie  |wartosci i uznanym statusie, ofe-
stawicieli instytucjonalnych fia: . 1
(np. galerie komercyjne) trafiajg do sprzedazy rowane przez glowne dor_ny au-
' ' kcyjne lub renomowane instytucje
. C . . |Obrét obejmuje dzieta sztuki
Dzieta sztuki debiutujace Rynek charakteryzujacy si¢ . . .
na rvnku. ktérveh wartodé rvi- wick 1 . o potwierdzonej wartosci arty-
rynku, ktorych warto$¢ ryn- |wigksza ptynnoscia i rvnkowe
kowa nie zostala i ia- liwodcia est .. |stycznej 1 rynkowe], czesto
jeszcze usta- |oraz mozliwoscig estymacji ledni bieon instyi
lona w wyniku wcze$niejszych |wartoséci dzieta na podstawie uwzg ¢anioic W ob1egu sty
Charakte- 2 e N L. cjonalnym (kolekcje muzealne,
transakcji. Ceny na tym etapie |historii jego sprzedazy i re- T . .
rystyka C b . katalogi raisonné). Transakcje
$3 Zazwyczaj nizsze nomy tworcy. Transakcje sg maja czesto charakter prestizowy
i odzwierciedlaja potencjat in- |realizowane zar6wno przez lub instytucjonalny, np. micdzy
westycyjny oraz spekulatywny |kanaty aukcyjne, jak i przez muzeami lub duZyn’li fl.m duszami
charakter zakupow. sprzedaz prywatna. . . .
inwestujacymi w sztuke.
Artysci, galerie komercyjne, |Domy aukcyjne, prywatni  |Renomowane domy aukcyjne, in-
instytucje edukacyjne kolekcjonerzy, galerie pro- [stytucje muzealne, fundacje arty-
Uczestnicy |(np. akademie sztuk pick- wadzace obrot wtorny, fun- |styczne, wyspecjalizowani kolek-
nych), kuratorzy inicjujacy de- |dusze inwestycyjne, dealerzy |cjonerzy i spadkobiercy dysponu-
biuty rynkowe. sztuki. jacy wysokiej klasy dzietami.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Singer, L., & Lynch, G. (1994), Public choice in the
tertiary art market, ,,Journal of Cultural Economics”, 18, 199-216.

Drugi podziat to podziat ze wzglgdu na rodzaj dzieta. Obejmuje bardzo wiele kate-

gorii dziel, ktore mozna sklasyfikowa¢ w nastepujace zbiory w zaleznosci od ich charakte-

rystyki, stylu, formy czy tez techniki. Wyrézniamy:

1. malarstwo — dziedzing sztuk plastycznych obejmujaca obrazy malowane na ptot-

nie, drewnie lub innych podlozach, z wykorzystaniem r6znych technik malar-

skich;

rzezbe — dziedzine sztuk plastycznych polegajaca na ksztattowaniu form trojwy-

miarowych z materiatéw takich jak drewno, kamien, metal, ceramika czy szkto;
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10.

grafike — dziedzing sztuk plastycznych, w ramach ktorej powstaja prace wyko-
nane w technikach takich jak akwaforta, akwatinta, linoryt, litografia, miedzioryt,
sucha igla czy sitodruk;

fotografie — dziedzing sztuk plastycznych obejmujaca zaréwno fotografig trady-
cyjna, jak i cyfrowa;

grafike komputerowa — dziedzing sztuk plastycznych wykorzystujacg komputer
1 oprogramowanie graficzne do tworzenia dziet cyfrowych,;

sztuke uzytkowa — dziedzing sztuk plastycznych taczacg funkcj¢ praktyczng dziet
z walorami estetycznymi, obejmujaca m.in. ceramike artystyczna, tkaniny arty-
styczne czy projektowanie mebli;

sztuke uliczng — dziedzing sztuk plastycznych realizowang w przestrzeni publicz-
nej np. na Scianach budynkéw czy murach, czgsto o charakterze spotecznym
lub interwencyjnym;

sztuke ilustracyjng — dziedzing sztuk plastycznych, w polegajaca na tworzeniu
ilustracji do ksigzek, czasopism, magazynow itd.;

sztuke performance — dziedzing sztuk plastycznych, w ktorej dzialania, gesty
1 zdarzenia prezentowane s na zywo przed publicznos$cia;

sztuke nowych mediéw — dziedzing sztuk plastycznych wykorzystujaca techno-
logie elektroniczne, obejmujaca instalacje interaktywne, sztuke wideo czy sztuke

dzwigkowa.

Inny podzial rynku sztuki obejmuje kategorie chronologiczne, ktore nie sg tozsame

z epokami, kierunkami i nurtami w dziejach sztuki. Na zachodnim rynku sztuki portal Art

Price wyrdznia pig¢ gldéwnych kategorii. Sg to:

1.

sztuka dawnych mistrzéw — do tej kategorii zaliczamy dzieta artystow epoki no-
wozytnej, urodzonych przed 1760 r. Dzieta te s3 w wigkszosci skatalogowane,
0 znanej proweniencji, a nowe prace z tej kategorii pojawiajg si¢ na rynku bardzo
rzadko, gdy za$ juz trafiajg na sprzedaz, wzbudzaja ogromne zainteresowanie;
sztuka XIX w. — odnosi si¢ do prac artystow, ktorzy urodzili si¢ w latach 1760-
1860. Kategoria ta obejmuje kierunki: akademizm, klasycyzm, romantyzm, rea-
lizm, malarstwo pejzazowe szkoty z Barbizon, symbolizm, impresjonizm, post-
impresjonizm i neoimpresjonizm;

sztuka nowoczesna — dotyczy prac artystow urodzonych w latach 1860-1920.
Obejmuje kierunki i nurty, takie jak modernizm, fowizm, kubizm, surrealizm,

ekspresjonizm i konstruktywizm;
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4. sztuka powojenna — obejmuje dzieta tworcéw urodzonych w latach 1920-1945.
Szczegodlne znaczenie maja nurty, takie jak ekspresjonizm abstrakcyjny, pop-art
1 minimalizm, a takze sztuka konceptualna i land art.;
5. sztuka wspotczesna — dziat sztuki wspotczesnej to prace artystow urodzonych
po 1945 r.5.
Podziat ze wzgledu na potozenie geograficzne obejmuje rynki narodowe, a do naj-
wazniejszych zaliczy¢ nalezy: Stany Zjednoczone, Wielkg Brytani¢, Chiny oraz Francjg.
Kolejng mozliwg klasyfikacja rynku sztuki jest podziat na segmenty cenowe. Pozwa-
laja one na zrozumienie roznic w cenach, wolumenie sprzedazy i ogdlnym stanie rynku
sztuki. W przypadku malarstwa wyroznia si¢: low end, middle market, high end oraz ultra-
high end. Szczegdtows charakterystyke tej klasyfikacji na przykladzie malarstwa zesta-
wiono w tabeli 1.5.

Tabela 1.5. Segmenty cenowe w kategorii malarstwo

Segment Definicja Charakterystyka
Jow end (nizs Prace w tym segmencie stanowig nizszy prze-

Y |Obejmuije ceny do 50 000 USD dziat cenowy, co sprawia, Ze s3 one bardziej do-
segment cenowy) . .

stepne dla szerokiego grona kupujacych.

middle market Sktada si¢ z dwdch segmentéw ceno- |Ten segment obejmuje dzieta sztuki o srednich
($redni segment  |wych — od 50 000 do 250 000 USD  |cenach, a podziat na dwie kategorie uwzglednia
cenowy) oraz od 250 000 do 1 min USD rbznice w wartosci i prestizu.

high end (wyzszy
segment cenowy)
ultrahigh end (eks-
luzywny segment |Obejmuje ceny powyzej 10 min USD
cenowy)

Prace w tym segmencie to dzieta sztuki najwyz-

Obejmuje ceny powyZej 1 min USD szej klasy, osiagajace najwyzsze ceny na rynku.

Najdrozsze dzieta bijace rekordy cen na aukcjach
dziet sztuki.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Art Market Report 2022, s. 148-152.

Pomimo specyfiki przedmiotéw wymiany, rynek sztuki podlega ogoélnym prawidto-
wosciom ekonomii, a dla dziel sztuki mozna wyrozni¢ takie kategorie, jak podaz, popyt
i cena. Zgodnie z definicjg podaz jest to ilos¢ dobra, ktora sprzedawcy sg gotowi zaoferowac
przy roznych poziomach cen oraz przy zatozeniu niezmiennosci innych elementdéw charak-
teryzujacych sytuacje na rynku (ceteris paribus) (Mankiw, 2018, s.75). W przypadku rynku
sztuki podaz stanowi okreslona liczba dziet sztuki przeznaczona do sprzedazy, ograniczona
takimi czynnikami jak miejsce i czas. Liczba dziet przeznaczonych do sprzedazy jest bez-
posrednio zwigzana z liczbg dziet stworzonych przez danego tworce. Ustalenie liczby dziet
sztuki dostepnych na rynku jest zlozonym zagadnieniem. Liczba ta moze zosta¢ uznana
za skonczong jedynie w przypadku artysty niezyjacego, jednak w wiekszosci przypadkow

nie jest ona pewna (nalezy wziag¢ pod uwage dziela powstale, nicobecne w rejestrach 1

6 Opracowanie wiasne na podstawie danych dostepnych na stronie artprice.com, dostep 11.01.2020.
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spisach, pozostajace w rekach prywatnych lub dotad nieodnalezione). Biorac pod uwagg ar-
tystow zyjacych, zawsze istnieje mozliwos¢ powstania kolejnych dziet, a tym samym wzro-
stu podazy, ktora jednak w obu przypadkach ograniczona jest mozliwosciami wytworczy mi
artysty.

Analizujac wielko$¢ podazy na rynku dziet sztuki w kategoriach ekonomicznych,
nalezy skonfrontowac ja z prawem podazy, ktore zaktada dodatnia zalezno$¢ migdzy wzro-
stem cen 1 wzrostem podazy. To zatozenie nie do konca ma jednak zastosowanie w przy-
padku rynku dziet sztuki. Oczywiscie wzrost cen dziela danego artysty wplywa na wzrost
zainteresowania jego pracami, a tym samym na podaz jego prac, a gorng granic¢ stanowi
ogolna liczba dziet artysty. Reagujac na wzrost cen, artysta moze zwigkszy¢ liczbe tworzo-
nych prac, lecz paradoksalnie nie przeznacza¢ ich do natychmiastowej sprzedazy. Inaczej
jest w przypadku artystow niezyjacych, wowczas wzrost cen nie spowoduje zwickszania
podazy. Rynek dziet sztuki poza zmiang poziomu cen jest szczegolnie podatny na wiele in-
nych czynnikow losowych. Na wzrost podazy wptyw moga mie¢ na przyktad niespodzie-
wane odkrycia dziet sztuki czy odnalezienie dziet uznanych za zaginione, za$ na spadek —
kataklizmy, wojny, pozary czy kradzieze. Nie bez znaczenia dla podazy dziet sztuki pozo-
staje tez wplyw panstwa, ktory mozemy rozpatrywac na kilku ptaszczyznach: tworcow, pod-
miotéw zajmujacych si¢ handlem dzietami sztuki oraz powigzan miedzynarodowych.

Ponadto ze wzglgdu na uwarunkowania prawne i specjalny status dziet sztuki istnieje
ograniczanie terytorialne sprzedazy dziet sztuki. Interwencjonizm panstwa w zakresie han-
dlu, a przede wszystkim przywozenia i wywozenia dziel sztuki, ma znaczacy wplyw
na wzrost lub spadek podazy na rynku. Pierwszym ograniczeniem sa regulacje prawne do-
tyczace dobr kultury, ktore w istotny sposéb wplywaja na import oraz eksport dziet sztuki.
Kolejnym czynnikiem ograniczajacym przeptyw dziet sztuki jest clo obejmujace wytwory
artystyczne’.

Innym przyktadem wptywu polityki panstwa na wielko$¢ podazy na rynku sztuki jest
polityka podatkowa panstwa oraz wsparcie finansowe artystow. Programy grantowe, sty-
pendialne oraz subsydia panstwowe stwarzajg tworcom bezpieczenstwo finansowe oraz za-
pewniaja srodki na powstawanie nowych dziet sztuki, czego przyktadem mogg by¢ pracow-
nie miejskie przyznawane artystom do uzytkowania przez wladze miasta. Wptyw majg réw-

niez takie instrumenty podatkowe, jak ulgi na materialy tworcze, zwolnienia z podatku

7 Przyktadem jest 7,5% cta wprowadzone w ramach chinsko-amerykanskiej wojny handlowej przez rzad USA
na dzieta sztuki pochodzace z Chin, co spowodowalo znacznym spadek obrotu chinskimi dzietami sztuki
na terenie Standw Zjednoczonych (Arkell, Chesters, 2020).
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dochodowego, zwolnienia z podatku VAT czy wprowadzona przez niektore kraje, takie jak
Francja, Wielka Brytania 1 USA, mozliwo$¢ regulowanie podatku za pomocg dziet sztuki
(Biatynicka-Birula, 2005, s. 35).

Rownie ciekawym i ztozonym zagadnieniem jest popyt na rynku dziet sztuki. Popyt
to ilo§¢ dobra, jaka nabywcy sa w stanie zakupi¢ przy réznych poziomach ceny, zamiar
1 oferta kupna poparte odpowiednig sumga pieni¢dzy, jaka dysponuje ewentualny nabywca
(Beksiak, 2001, s. 38). Zgodnie z piramidg potrzeb Mastowa dzieta sztuki znajdujg si¢
w samym jej szczycie jako potrzeby wyzszego rzedu, majace na celu zaspokojenie potrzeb
wiedzy i estetyki (Maslov, 1943, s. 370). Takie umiejscowienie sztuki w hierarchii ludzkich
potrzeb moze wskazywac na pewne cechy szczegdlne badanego popytu, ktore nie moga by¢
rozpatrywane ekonomicznie, lecz interdyscyplinarnie w potaczeniu z historig sztuki, filozo-
fig, psychologia i socjologia.

Na gruncie ekonomii podstawowym czynnikiem wptywajacym na wielko$¢ popytu
jest cena. Zgodnie z prawem popytu wzrost ceny wplywa na spadek popytu i odwrotnie -
spadek ceny wptywa na wzrost popytu. Reguta ta jest zasadna w przypadku wigkszos$ci ryn-
kéw, jednak nie zawsze ma ona zastosowanie w stosunku do rynku sztuki. Bardzo czesto
bowiem wzrost cen dziet jednego artysty powoduje wzmozone zainteresowanie jego pra-
cami na aukcjach sztuki oraz zwigkszenie sprzedazy prywatnych.

LwZjawisko zwiekszenia popytu na dobro luksusowe (dobra ekonomiczne), spowodo-
wane wzrostem jego ceny” nosi nazwe paradoksu Veblena (Encyklopedia PWN, 2004,
s. 318). T. Veblen, obserwujac zachowania konsumentow, zauwazyl, ze kupowanie dziet
sztuki stanowi dla nich forme¢ podnoszenia wiasnego prestizu, a wzrost cen prac danego ar-
tysty powoduje u nich dodatkowy bodziec do zakupu (Veblen, 1971)8. Nabywanie towaréw
uwazanych za prestizowe jest $cisle zwigzane z psychologia, podnosi bowiem poczucie wta-
snej warto$ci konsumenta. Zalezno$¢ ta jest bardzo dobrze widoczna na rynku aukcyjnym,
gdzie wzrost cen dziet artysty podczas aukcji ma bezposredni wptyw na coraz lepsze wyniki
licytacji na kolejnych aukcjach.

Nastepnym paradoksem, ktéry zaburza prawo popytu na rynku sztuki, jest sformuto-
wany przez amerykanskiego ekonomiste H. Leibensteina efekt snobizmu. Efekt ten opisuje
sytuacje, w ktorej kupujacy porzuca decyzje zakupowa, poniewaz dany towar czy ustuga sa

wybierane przez wigkszos¢. Jezeli wiec na rynku sztuki wystepuje wysoka podaz na prace

8 T. Veblen, krytyk kapitalizmu i ostentacyjnej konsumpcji, twierdzit, Zze kult pienigdza przyczynit si¢ do roz-
woju prozniactwa i ostentacyjnej konsumpcji. Od jego nazwiska powstata rowniez kategoria dobr Veblena,
bedacych dobrami luksusowymi, ktorych gtéwnym zadaniem jest demonstrowanie bogactwa.
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danego artysty (czesto duza liczba prac moze wynika¢ z techniki tworzenia, na przyktad
techniki graficzne, takie jak akwaforta, miedzioryt, drzeworyt czy linoryt, sg fatwe do po-
wielania w duzej liczbie egzemplarzy), a ceny prac utrzymywane sg na przystepnym pozio-
mie, w konsekwencji kupujacy traca poczucie wyjatkowosci i rezygnuja z procesu zakupo-
Wego na rzecz prac rzadszych.

Popyt na dzieta sztuki, traktowane jako dobra luksusowe, ksztaltujg czynniki takie
jak gust i moda. Wielu kupujacych na rynku sztuki kieruje si¢ przyjetym przez siebie spre-
cyzowanemu kluczem kolekcjonowania dziet sztuki. Inni kupujacy bgda swoje decyzje za-
kupowe opiera¢ na obowigzujacej w danym czasie modzie i trendach na rynku sztuki, czesto
bazujac na raportach aukcyjnych czy opinii krytykéw sztuki. Opiniotworcza rola krytykow
dziet sztuki jest nieodzownie zwigzana z rolg, jakg petnig dziatania marketingowe i promo-
cyjne. Listy rankingowe, artykuly prasowe oraz posty W social mediach tworzone przez kry-
tykow sztuki przektadaja si¢ na preferencje kupujacych, a co za tym idzie, wptywaja na po-
pyt. Skandale i1 poruszenie spoleczne, czesto powodowane przez dzieta sztuki, maja niejed-
nokrotnie marketingowe pobudki, a celem ich jest zwigkszenie zainteresowania okreslonymi
pracami danego artysty®. Te psychologiczne czynniki maja nieraz decydujacy wptyw na ku-
pujacych. Nalezy podkresli¢ role struktury spoleczno-demograficznej danego panstwa,
a w szczegolnosci stopien wyksztatcenia, poziom dochodéw, zaawansowania technologicz-
nego, wieku 1 miejsca zamieszkania. Spoleczenstwa o wyzszym poziomie wyksztalcania,
o dtugiej historii kulturalnej i wysokim poziomie dochodéw beda chetniej dokonywaty za-
kupéw doébr wyzszego rzedu.

W ostatnich latach obserwuje si¢ wzrost zainteresowania dzietami sztuki jako $rod-
kami tezauryzacji pienigdza i alternatywng formg inwestycji. Dzieta sztuki be¢dace obiektem
inwestycji cechujg si¢ najczesciej niska ptynnoscia, a inwestycja na rynku sztuki jest z zato-
zenia dlugoterminowa. Lokowanie kapitalu w sztuce wymaga profesjonalnej, nierzadko in-
terdyscyplinarnej wiedzy. Glowne ryzyko, jakim sga obarczone te inwestycje, powstaje
na skutek trudnosci w uzyskaniu informacji na temat historycznych stop zwrotu, zmian tren-
dow 1 gustow wsrdd kupujacych, a przez to trudnosci z prognozowaniem stop zwrotu. Po-
strzeganiu sztuki jako kategorii aktywow sprzyja takze proces globalizacji. Spoteczenstwa
narodowe chca podkresli¢ swoja odrebno$¢ oraz wzmocni¢ tozsamos$¢ narodowa poprzez

zakup dziet sztuki artystow tej samej narodowosci i powstatych na tym samym obszarze

9 Jedna z najbardziej kontrowersyjnych prac w historii — Fontanna Marcela Duchampa — poza spoteczng deza-
probata przyniosta artyScie rozglos i korzysci finansowe, a po latach zostata uznana za najwazniejsze dzieto
XX w.
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geograficznym. Inwestycje w dzieta sztuki podzieli¢ mozna na dwie zasadnicze kategorie:

inwestycje bezposrednie i inwestycje posrednie (tabela 1.6.)

Tabela 1.6. Rodzaje inwestycji w dzieta sztuki

Inwestycje bezposrednie Inwestycje posrednie

Zakup akcji lub udziatéw firm dziatajacych na rynku

Zakup bezposrednio od artysty sztuki, ktorych aktywa stanowig dzieta sztuki badz kto-

rych model biznesowy opiera si¢ na sztuce

Zakup w galeriach

Zakup za posrednictwem spotek celowych, ktore inwe-
stuja zwykle w portfel prac

Zakup na aukcjach (tradycyjnych i internetowych) |Nabycie jednostek uczestnictwa w funduszu sztuki

Zakup bezposrednio od inwestora indywidualnego
lub instytucjonalnego

Nabywca, bedac zazwyczaj kolekcjonerem lub inwesto-
rem, zawiera transakcje bez udziatu posrednika, co moze
wplywaé na warunki i negocjacje zakupu

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie: Pruchnicka-Grabias, Inwestycje alternatywne, rozdziat:

Inwestycje w sztuk¢ na $wiecie oraz perspektywy rozwoju rynku sztuki w Polsce, Ce-
DeWu, 2008, s. 195-201.

Inwestowanie w dzieta sztuki moze przybiera¢ rézne formy, zaleznie od preferencji,

mozliwosci finansowych i strategii inwestora. Do najbardziej powszechnych form inwesto-

wania w dzieta sztuki naleza:

1.

kupno fizycznych dziet sztuki:

e indywidualne zakupy - inwestorzy kupuja pojedyncze obrazy, rzezby
czy inne dzieta sztuki bezposrednio od artysty, galerii lub na aukcjach;
to bezposrednie posiadanie dzieta;

e inwestycje kolekcjonerskie — inwestorzy buduja swoja kolekcje dziet sztuki,
kupujac prace roznych artystow lub koncentrujgc si¢ na jednym okreslonym
stylu, epoce czy regionie;

inwestowanie w fundusze sztuki — istniejg fundusze inwestycyjne, w ktorych in-

westorzy lacza swoje $rodki finansowe, a nastgpnie profesjonalni zarzadzajacy

funduszem decyduja o zakupie i sprzedazy dziet sztuki w imieniu uczestnikow;
inwestowanie w akcje firm zwigzanych ze sztukg — inwestorzy moga zakupi¢ ak-
cje firm zwigzanych ze sztuka, takich jak galerie sztuki, firmy aukcyjne, plat-
formy online do handlu sztukg czy firmy zajmujace si¢ przechowywaniem i ubez-
pieczaniem dziet sztuki;

platformy crowdfundingowe — inwestorzy przyczyniaja si¢ do finansowania kon-

kretnego projektu artystycznego lub zakupu dzieta poprzez platformy crowdfun-

dingowe, a w zamian mogg otrzyma¢ pewne korzysci, takie jak kopie dzieta, po-
dzigkowania czy udzialy w zyskach;

inwestowanie w sztuke¢ cyfrowa NFT (Non-Fungible Token) — inwestowanie

w dzieta sztuki cyfrowej za pomocg tokendéw niewymienialnych; NFT
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umozliwiaja sprawdzenie unikalnosci 1 autentycznosci dzieta sztuki cyfrowej na
platformie opartej na technologii blockchain;

6. inwestycje w sztuke alternatywng — inwestowanie w nowatorskie i eksperymen-
talne formy sztuki, takie jak instalacje artystyczne, performance czy sztuka inte-
raktywna®.

Jak zauwaza K. Borowski, z inwestycyjnego punktu widzenia, mimo pozornych réz-
nic, rynek dziet sztuki zblizony jest do rynku kapitatowego. Swiadomosé¢ podobiefistw sta-
nowi ulatwienie dla wielu inwestoréw, ktérzy moga przenies¢ znane z rynku papierow war-
tosciowych strategie inwestycyjne na dzieta sztuki. Rozwazania Borowskiego koncentruja
si¢ na malarstwie, a dokonana przez niego klasyfikacja obrazéw stanowi odzwierciedlenie
akcji gietdowych, takich jak blue chips, midcap oraz smallcap (Borowski, 2007, s. 72 -86).
Wiecej informacji na temat tego podzialu zestawiono w tabeli 1.7.

Tabela 1.7. Podzial obrazow ze wzglgedu na zachowanie si¢ ich cen na rynku sztuki

Nazwa |Klasyfikacja na gietdzie Klasyfikacja malarstwa na rynku dziet sztuki
Akcje renomowanych spotek o stabilnych funda- |Odnosza si¢ do dziet najbardziej znanych i ce-
mentach i duzej kapitalizacji. Oznaczajg towa-  |nionych artystow na Swiecie. Sg to artysci, kto-
blue rzystwa o ugruntowanej pozycji na rynku, za- rych tworczo$¢ miata istotny wptyw na rozwoj
chips zwyczaj liderow w swojej branzy. Charaktery- |Swiatowego malarstwa. Ich obrazy sg uznawane
zujg si¢ stabilnymi cenami akcji i czgsto wypta- |za najbardziej prestizowe i majg wysoka war-
caja wysokie dywidendy. to$¢ na rynku sztuki.

Odnosza si¢ do dziel najbardziej znanych i ce-
Akcje spotek o $redniej kapitalizacji, ktore sg nionych artystow na §wiecie. Sg to artysci, kto-
mniejsze niz blue chips. Maja nieco gorsze pod- |rych tworczo$¢ miata istotny wplyw na rozwoj
stawy fundamentalne, co sprawia, ze sg bardziej |$wiatowego malarstwa. Ich obrazy sg uznawane
podatne na wahania cen akcji. za najbardziej prestizowe i maja wysoka war-
to$¢ na rynku sztuki.

Dotyczy dziet artystow zaliczanych do ,,trzeciej
ligi”, majacych zasi¢g regionalny lub lokalny.
Sa to artysci mniej znani na szerszym rynku,

co moze wptywac na nizsza wartos¢ ich dziet.

midcap

Akcje spotek o matej kapitalizacji, zazwyczaj
smallcap |mniej stabilne finansowo. Charakteryzuja si¢
duza zmiennoscig cen akcji.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Borowski, 2007, s. 72-86.

Podsumowujac, terminy te, stosowane na gietdzie i adaptowane na rynek sztuki, od-
nosza si¢ do réznych kategorii, lecz w obu przypadkach opisujg hierarchi¢ oraz poziomy
renomy, znaczenia rynkowego i stabilnosci — w odniesieniu odpowiednio do spotek gietdo-

wych oraz do twércow i ich dziet malarskich.

10 Opracowanie wlasne na podstawie: Campbell, R.J. (2009), Art as a financial investment. In Collectible
investments for the high net worth investor (s. 119-150), Academic Press; Borowski, K. (2013), Sztuka inwe-
stowania w sztuke, Difin SA; Pawelzik, L., & Thies, F. (2022), Selling digital art for millions — a qualitative
analysis of NFT art marketplaces, In Proceedings of the Thirtieth European Conference on Information Sys-
tems (ECIS 2022), Timisoara, Romania.
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1.4. Ekonomiczne teorie funkcjonowania rynku dziel sztuki

Dzieta sztuki traktowane jako dobra luksusowe przez wiele wiekdw nioslty nega-
tywne konotacje. Uwazano je za bezuzyteczne i spotecznie szkodliwe, poniewaz nie byly to
towary niezbedne do przetrwania cztowieka. W pracach starozytnych filozofow Platona
1 Arystotelesa wybrzmiewa prze$wiadczenie, ze dazenie do posiadania dobr luksusowych
nie tylko jest moralnie zte, ale dodatkowo nierzadko jest przyczyna wojen miedzy pan-
stwami (Mortlemans, 2005, s. 497). Powszechnie wierzono, ze dzieta sztuki jako dobra eko-
nomiczne, zamiast taczyc¢, dzielg i ostabiajg spoteczenstwo, a w nadmiarze luksusu dopatry-
wano si¢ nawet upadku Cesarstwa Rzymskiego (Berry, 1994, s. 63).

W literaturze pierwsze wzmianki dotyczace rynku sztuki pojawiaja si¢ juz w XVI w.
J. Bodin, twérca francuskiego absolutyzmu, opisujac czynniki determinujace ceny dziet
sztuki, zauwazyt, ze szczegolny wpltyw na ich wzrost wywiera gust krdla lub jego patronat.
Zgodnie z przyjeta przez niego teorig ceny dobr luksusowych wzrastaty wtedy, gdy dane
dobro wpisywato si¢ w upodobania wiladcy, ktorego preferencje byty chetnie kopiowane
przez poddanych. Bodin zauwazyt ponadto zalezno$¢ odwrotng — w przypadku, kiedy spo-
teczenstwo zaczynato posiada¢ zbyt wiele dobr podobnych krélowi, tracity one na wyjatko-
wosci w oczach wiladey, co w efekcie prowadzito do spadku ich cen. Determinantg ceny byty
wigc czynniki popytowe, a nie jak w przypadku innych towarow koszty czynnikoéw produk-
cji (Goodwin, 2006, s. 25-30). Posiadanie dobr luksusowych stato si¢ ponadto wyznaczni-
kiem statusu spotecznego, co z czasem doprowadzito do rozwoju kolekcjonerstwa dziet
sztuki. Im bogatsze spoteczenstwo, tym wyzsze stawaly si¢ ceny na rynku sztuki, bowiem
ludzie mieli wystarczajace $rodki, ktore mogli na nie przeznaczy¢.

Rynek sztuki na plaszczyznie gospodarczej rozpatrywany byl przez B. de Man-
deville’a, ktory rowniez podkreslat spoteczny status gwarantowany przez posiadanie dziet
sztuki. Jednym z zalozen jego teorii stat si¢ fakt, ze sztuka tworzona przez wielkich artystow
zarezerwowana byly dla wyzszych warstw spoteczenstwa, nie za$ dla pospolstwa. Tym sa-
mym przyrownywat sztuke do kategorii cnoty, a zgodnie z jego pogladami tematy podejmo-
wane przez artystow powinny miec na celu umoralnianie i edukowanie spoteczenstwa, pod-
czas gdy warstwa artystyczna 1 doktadne odwzorowanie natury utracity na wartosci. Czyn-
nikami, od ktorych zalezaly ceny dziet sztuki, byly rozpoznawalno$¢ artysty, rozpoznawal-
no$¢ nazwiska posiadacza dzieta (im stawniejsza posta¢ zakupita dzieta, tym wyzsze byly

ceny innych prac tego samego artysty), oryginalnos¢ dzieta oraz warto$ci moralne dzieta

(Mandeville, 1924).
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Pietnowaniu zakupu dziet sztuki jako rozrzutnos$ci i zepsuciu sprzeciwit si¢ D. Hume
w swoim eseju z 1760 r. O doskonaleniu sztuki. Do tej pory dzieta sztuki zaliczano do dobr
luksusowych, luksus za$ kojarzony byt powszechnie z wystepkiem i zgnilizng moralna.
Hume, opierajac si¢ na analizie historycznej, stwierdzil, ze ,,(...) takie folgowanie sobie jest
wtedy tylko wystepne, gdy czynimy to kosztem jakiejs cnoty, jak hojnos¢ czy mitosierdzie (...)”
(Hume, 2013, s. 216). Hume zaktadal, Ze sztuka stanowi przyktad niewinnego luksusu, ktory
wywiera korzystny wplyw na psychike, a ponadto jest przejawem zycia spolecznego.
W swojej pracy wyraznie rozdzielil spotecznie szkodliwe zycie w luksusie od dziet sztuki,
ktore w jego przekonaniu prowadzity do poczucia harmonii i cnotliwo$ci. Podejmowat takze
probe ustanowienia dziet sztuki jako odrebnej kategorii ekonomicznej, jednak jego starania
zostaty odrzucone przez innych ekonomistow. W mysli Hume’a, ktory podkreslat, ze ,,Duch
czasu przenika wszelkie sztuki, a umysty ludzkie, gdy wreszcie zbudzq sie z letargu, zaczynajg
si¢ burzy¢ i dziataé we wszystkich dziedzinach, wnoszgc postep do kazdej nauki i sztuki”,
wyraznie widoczna jest proba pogodzenia surowych zasad moralnych ze stanowiskiem li-
bertynow, dla ktorych luksus nie byt niczym ztym (Hume, 1955, s. 217).

Sztuka jako kapitat intelektualny narodu rozpatrywana byta przez A.R.J. Turgota.
W swoich badaniach dowodzil, ze to wtasnie sztuka i edukacja spoteczna prowadza do roz-
woju spoleczenstw, a rozwo6j polityczny 1 gospodarczy jest bezposrednio skorelowany
z rozwojem intelektualnym. Poglady Turgota definitywnie zrywaja z postrzeganiem dziet
sztuki jako zbytecznego luksusu, potrzebnego jedynie do zaspokajania niskich, préznych
potrzeb cztowieka®!. Ponadto jako pierwszy zwrdcil uwage na korzysci ptynace z konkuren-
cji miedzy artystami, ktora sprzyjata ich rozwojowi i doskonaleniu warsztatu. Uwarunkowa-
niem do pojawiania si¢ ,,wielkich mistrzow” w mysl Turgota jest obecnos¢ artystow prze-
cietnych 1 stabych, poniewaz dopiero na ich tle mozemy dostrzec prawdziwy talent. Wspot-
zawodnictwo nieuchronnie prowadzi do rozwoju (Turgot, 1973). Problem popytu na rynku
dziet sztuki stanowi czgsto zmieniajgca si¢ moda, ktora ma bezposredni wptyw na gusta
odbiorcow, powodujac tym samym wahania cen. Badania Turgota zakonczyty pejoratywne
traktowanie dziel sztuki jako czego$ zbytecznego i szkodliwego, koncentrujac uwage przy-
sztych badaczy na pozytywnym wptywie, jaki sztuka wywiera na spoteczenstwie.

Rozwazania nad rynkiem sztuki podejmowat rowniez uwazany za zalozyciela kla-
sycznej szkoty ekonomii A. Smith. Poglady Smitha stanowia pierwsza probe usystematyzo-

wania aktualnych sagdéw ekonomicznych, a jego tezy dotyczace dziet sztuki na wiele lat

11 Na potwierdzenie tego stwierdzenia postugiwat sie historig starozytnej Grecji, w ktorej sztuka z estetycznego
punktu widzenia stawiana byta wérdd sztuk wyzszych (Turgot, 1973, s. 49-117).
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uznawane byly za powszechnie prawdziwe i obowigzujace. Smith, badajac rynek sztuki
gtownie od strony popytu, sformutowat nastepujace wnioski: popyt na dzieta sztuki ksztat-
tuje moda (gust), ktora ma wptyw na indywidualne osady kupujacych (Smith, 1989, s. 289).
Tym samym Smith kontynuowat rozumowanie Turgota, zaznaczajac jednak, ze wigkszo$¢
nabywcow na rynku dziet sztuki nieche¢tnie przyzna, ze kierowata nimi powszechna moda.
Smith uwazat takze, ze zarozumiato$¢ to cecha charakteryzujgca wielkich artystow, bowiem
jedynie akceptacja 1 podziw samego siebie moga prowadzi¢ do odwaznych dziatan, ktére sg
w stanie zmienia¢ panujacg mode¢ (Smith, 1989). Sukces natomiast traktowat jako widoczng
oznake talentu. Im mniej osob osiagneto sukces w danej dziedzinie, tym wickszy okazywat
si¢ geniusz tych, ktérym si¢ to udato. Smith dodawat takze, ze podziw i uwielbienie sg czg-
$cig wynagrodzenia artysty. Zwracat tez uwage, ze ksztalcenie artystow jest konieczne
dla rozwoju spotecznego, jednak proces ten jest dtuzszy i bardziej kosztowny niz ksztatcenie
w innych dziedzinach naukowych. W konsekwencji arty$ci powinni by¢ wynagradzani
na tym samym poziomie co lekarze czy prawnicy, co w efekcie prowadzi do wzrostu cen
dziet sztuki (Smith, 2012, t. 1, s. 120). Rzadkos$¢ jest cechg determinujacg towary luksusowe.
,»UzZytecznoS¢, piekno i rzadkosc¢ sq tymi wlasnosciami, ktore stanowiq pierwotng podstawe
wysokich cen (...)” (Smith, 2012, s. 203.) Che¢ posiadania przedmiotow o cechach rzadkich
wzbudza w ludziach che¢¢ wspolzawodnictwa, pobudzajac tym samym rynek. Smith uwazat
takze, ze dzieta sztuki sg wyznacznikiem bogactwa, bowiem nieliczni posiadajg wystarcza-
jaca fortune, aby otacza¢ sie pieknymi przedmiotami. Swiadomos¢, ze posiadamy przedmiot,
na ktory wiekszos¢ spoteczenstwa nie moze sobie pozwoli¢, dodatkowo podnosi jego war-
tos¢. ,,Tak jak wysoka cena wydaje sie czesto upiekszac przedmiot, tak niska wydaje sie row-
nie czesto gasic¢ blask nawet przyjemnych przedmiotow” (Smith, 2015, s. 284).

Nowa perspektywe w XX w. wprowadzit J. M. Keynes. Jego zainteresowanie sztuka
ugruntowato si¢ dzigki kontaktom z Bloomsbury Group, nieformalnym kregiem artystow
1 intelektualistow, ktory odrzucat konserwatywne normy spoteczne i moralne. Cho¢ Ogdlna
teoria zatrudnienia, procentu i pienigdza (1936) nie po$wieca sztuce wiele miejsca, to Key-
nes aktywnie uczestniczyt w projektach instytucjonalnych wspierajacych rynek sztuki*?. Ob-

szary zainteresowania grupy i wyciagnigte przez nich wnioski przedstawia tabelal.8.

12 Do najstynniejszych cztonkéw Bloomsbury Group nalezeli: pisarka Virginia Woolf, malarka Vanessa Bell,
malarz Duncan Grant, malarka Dora Carrington, malarz Roger Fry, ekonomista Leonard Wolf, pisarz
E.M. Forster, krytyk sztuki Clive Bell, dziennikarz Desmod MacCarthy i wielu innych. Keynes i jego wspot-
pracownicy zainicjowali szereg innowacyjnych projektow instytucjonalnych, w tym London’s Artists’ Asso-
ciation (1925), ktore zapewniato mtodym artystom gwarantowany dochod w zamian za ograniczenie kanatow
dystrybucji. Powstalo takze The Contemporary Art Society, promujace edukacj¢ artystyczng i wczesne
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Tabela 1.8. Poglady grupy Bloomsbury na rynek sztuki

Obszar rozwazan
ekonomicznych

Whioski Bloomsbury Group

Popyt i podaz
na rynku sztuki

Rynek sztuki nie podlega klasycznym mechanizmom rynkowym; podaz nie zalezy bez-
posrednio od ceny, a motywacja tworcza nie jest finansowa.

Relacje gospodarka
-sztuka

Sztuka jest odpowiedzia na wydarzenia spoteczno-polityczne, petniac funkcj¢ komuni-
kacyjna i edukacyjna.

Wsparcie instytu-
cjonalne

Twoércy nie posiadaja kompetencji biznesowych; stad konieczno$¢ tworzenia mechani-
zmoOw wsparcia (np. London’s Artists” Association, gwarantujacy dochdéd minimalny).

Rola sztuki w spo-
leczenstwie

Sztuka nie powinna by¢ ograniczana do dobr luksusowych. Dostep do niej powinien
by¢ powszechny, a artysta nie moze by¢ sprowadzany do roli producenta elitarnych
dobr.

Doswiadczenie ar-
tystyczne

Oprocz estetyki liczy si¢ rowniez satysfakcja ptynaca z transakcji — zar6wno po stronie
tworcy, jak i odbiorcy.

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie: Goodwin, J., Art and Culture in the History of Econmic
Thought, w: V.A. Ginsburgh i D. Thorsby (red.), (2006), Handbook of the Economics
of Art and Culture, Amsterdam, New Holland, s. 61-66.

W latach 60. XX w. po raz pierwszy pojawito si¢ wymyslone przez filozofa T. Ad-
orno pojecie ,,przemyst kultury”, ktére opisywato masowos¢ i komercje wspotczesnej kul-
tury (Ilczuk, 2012, s. 98). Na gruncie filozoficznym poj¢cie to nioslo ze soba negatywne
konotacje, symbolizujac upadek kultury wyzszej na rzecz masowej produkcji z pobudek fi-
nansowych. Z perspektywy ekonomii zwracano natomiast uwage, ze rynek sztuki staje si¢
coraz bardziej rozbudowany i podlega ogdlnym mechanizmom gospodarczym.

Po latach 60. XX w. podejscie do analizy rynku sztuki uleglo jednak zasadniczej
przemianie. Coraz wigcej badaczy dostrzegato, ze rynek ten nie miesci si¢ w prostych ra-
mach klasycznej ekonomii, a jego funkcjonowanie wymaga odrebnych narzedzi teoretycz-
nych i metodologicznych. Kluczowe znaczenie dla nowego sposobu mys$lenia miaty kon-
cepcje P. Bourdieu, ktory wprowadzit do analizy pojecia kapitalu kulturowego
1 symbolicznego. W jego ujeciu warto$¢ dzieta sztuki nie wynikata z jego cech fizycznych
czy technicznych, ale z uznania, jakim cieszy si¢ ono w obrebie tzw. pola sztuki - zamknig-
tego srodowiska ekspertow, kolekcjoneroéw, kuratoréw i instytucji (Bourdieu, 1992). To nie
rynek sam w sobie, lecz instytucje kultury i ich aktorzy petnili funkcje producentow wartosci
symbolicznej, ktora dopiero pézniej mogta by¢ przeliczona na warto$¢ ekonomiczng.

W tym samym czasie pojawiaty si¢ tez podejscia zakorzenione mocniej w ekonomii
neoklasycznej, jak teoria Baumola i Bowena, zgodnie z ktéra w wielu dziedzinach sztuki nie
da si¢ zwigkszy¢ efektywnosci pracy, w taki sposob jak w przemysle. Wskazywano, ze czas

tworzenia dzieta nie moze zosta¢ skrécony bez utraty jakosci, co prowadzi do strukturalnego

wspieranie talentdow poprzez system certyfikatow krytykoéw. British Arts Council, powotana z inicjatywy Key-
nesa po II wojnie §wiatowej, stata si¢ modelem publicznego finansowania sztuki przy ograniczonym wpltywie
panstwa na jej tres¢ (Keynes, 1945).
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niedostosowania tempa wzrostu kosztow do tempa wzrostu przychodow — tzw. choroby
kosztow (Baumol i Bowen, 1966). W. Grampp z kolei argumentowat, Ze sztuka, mimo swo-
jej odrgbnosci podlega takim samym mechanizmom rynkowym jak inne dobra, a jej ceny sg
rezultatem racjonalnych decyzji producentow (artystow) i konsumentoéw (kolekcjonerow),
cho¢ przyznawat, Ze na tym rynku kluczowa rol¢ odgrywa reputacja i asymetria informacji
(Grampp, 1989).

W $lad za tym rozwingla si¢ teoria sygnatow, adaptowana do rynku sztuki przez
O. Velthuisa, ktory zauwazyl, ze z powodu wysokiej asymetrii informacji nabywcy dziet
sztuki kieruja si¢ sygnatami pochodzacymi z otoczenia instytucjonalnego. Renoma galerii,
miejsce ekspozycji, nazwiska poprzednich wlascicieli czy obecno$¢ dzieta w katalogach au-
kcyjnych petnig funkcje certyfikatow jakosci, rekompensujacych brak obiektywnych narze-
dzi wyceny (Velthuis, 2005). Co wigcej, nieprzejrzysto$¢ cen w galeriach bywa celowym
zabiegiem, pozwalajagcym kontrolowa¢ sposob, w jaki postrzegana jest warto$¢ dzieta.

Jednoczes$nie rozwijata si¢ ekonomika kultury, a zwtaszcza model podazy kreatyw-
nej zaproponowany przez D. Throsby’ego. Wedlug niego arty$ci maksymalizujg nie tylko
dochod, ale rowniez satysfakcje z tworzenia. Funkcja uzytecznosci w tym przypadku za-
wiera elementy niematerialne, takie jak autonomia tworcza, uznanie czy wolno$¢ arty-
styczna. Artysci sg sktonni akceptowac nizsze wynagrodzenie, jesli pozwala im to zachowacé
kontrolg nad procesem tworczym. Podaz na rynku sztuki nie odpowiada wiec na bodzce
cenowe W sposob klasyczny, wzrost ceny nie musi prowadzi¢ do wzrostu podazy, zwlaszcza
jesli artysta nie chce lub nie moze powieli¢ wlasnego stylu (Throsby, 1994; Towse, 20006).

W latach 80. 1 90. XX w. rozwijaty si¢ takze teorie finansjalizacji sztuki. Zaczg¢to
analizowac dzieta jako aktywa inwestycyjne, poddajac je tym samym ocenie za pomocg wy-
znaczenia stopy zwrotu. Indeksy takie jak Artprice Index czy Mei & Moses Index umozli-
wily poréwnania inwestycji w sztuke z innymi klasami aktywow. Zidentyfikowano przy tym
zjawiska takie jak efekt arcydzieta (masterpiece effect), efekt zwycigzcy (winner-takes-all)
czy premia medialna (celebrity premium), wskazujac, ze rynek sztuki cechuje si¢ wysoka
koncentracja i podatno$cig na modg, narracjg medialng i prestizem (Candela i Scorcu, 2004;
Mandel, 2009).

Z czasem do analizy rynku sztuki zaczeto wiaczaé takze elementy ekonomii beha-
wioralnej i socjologii wiedzy. H. Becker podkreslat rolg tzw. Swiatow sztuki — sieci wspot-
pracy pomigdzy artystami, marszandami, kuratorami, krytykami 1 instytucjami — w tworze-
niu wartosci i legitymizacji dzieta (Becker, 1982). D. Thompson opisat natomiast rynek

sztuki jako przestrzen, w ktorej wartos¢ powstaje poprzez opowies¢, branding artysty i
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relacje spoteczne, a nie przez obiektywne cechy dzieta (Thompson, 2008). Ceny dziet czesto
sg wynikiem emocji, mody, spekulacji i dziatan marketingowych, a nie wewnetrznej warto-
Sci estetycznej czy techniczne;.

Od lat 2000. rynek sztuki funkcjonuje juz jako w pelni zglobalizowany sektor, z wia-
sng infrastruktura finansowa, instytucjami regulacyjnymi i narzgdziami oceny ryzyka. Zto-
zono$¢ tego rynku sprawia, ze zaden pojedynczy model nie jest w stanie w peini uchwycic
jego mechanizmoéw. Wspotczesne badania taczg podejscia ilosciowe (modele hedoniczne,
analiza danych aukcyjnych) z jako$ciowymi (analiza narracji, instytucji, sieci spotecznych),
traktujac rynek sztuki jako przyktad rynku hybrydowego — na styku ekonomii, kultury, re-
putacji i strategii inwestycyjnych (Ginsburgh i Throsby, 2006; McAndrew, 2021).

1.5. Wartos¢ i cena dziela sztuki w kontekscie teorii ekonomicznych

Jednym z fundamentalnych poje¢ w ekonomii jest cena, definiowana jako wartos¢
towaru wyrazona w jednostkach pienieznych (Waniowski, 2003, s. 21-22). Dla sprzedawcy
stanowi ona zrodlo przychodu, natomiast dla nabywcy — koszt ponoszony w momencie za-
warcia transakcji. Istotnym warunkiem efektywnosci transakcji jest akceptacja ceny przez
obie strony. Cena, postrzegana z perspektywy rynkowe;j, petni szereg funkcji:

e funkcja informacyjna — ceny stanowia nosnik informacji migdzy sprzedajacymi,
kupujacymi, a rowniez instytucjami posredniczacymi (np. bankami), stanowigc
zarazem podstawe do przeprowadzenia rachunku ekonomicznego;

e funkcja alokacyjna — cena jest instrumentem ekonomicznym pozwalajgcym
na ksztaltowanie budzetu na kazdym szczeblu, od budzetu gospodarstw domo-
wych po budzet panstwa;

e funkcja bodZzcowa — ceny oraz informacje, ktore ze sobg niosa, wywieraja wptyw
na uczestnikow rynku, zmuszajac ich do podejmowania dzialan (Waniowski,
2003, s. 22).

Rynek sztuki stanowi szczegolny rynek branzowy, w ktorym zagadnienia ceny 1 war-
tosci dziet zajmujg centralne miejsce w refleksji ekonomicznej. Problematyka wartosciowa-
nia dziel sztuki ma charakter ztozony, co wynika z unikatowej natury przedmiotu transakcji.
W literaturze ekonomicznej dominuje podziat na dwa zasadniczo odmienne podejscia
do zrodha warto$ci: obiektywne 1 subiektywne. Pierwsze z nich uymuje warto$¢ dzieta sztuki
jako sumg¢ poniesionych naktadow, takich jak praca, koszty produkcji oraz koszty reproduk-

cji (Biatynicka-Birula, 2003, s. 66). Podejscie to, o charakterze podazowym, pomija aspekt
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popytowy i zaklada, ze warto$¢ jest funkcja wysitku tworcy. Z kolei podejscie subiektywne
ktadzie nacisk na stron¢ popytowa, rozpatrujac wartos¢ jako rezultat indywidualnych odczué
odbiorcy dzieta sztuki. W mysl tej koncepcji warto$¢ wynika z emocjonalnych i estetycz-
nych doznan towarzyszacych recepcji dzieta. Zwolennicy tej koncepcji czesto odwotujg sie
do teorii krancowej uzytecznosci, zgodnie z ktdrg jednostka dazy do maksymalizacji przy-
jemnosci przy jednoczesnej minimalizacji przykrosci (Biatynicka-Birula, 2003, s. 67).

Rozumienie kategorii wartos$ci i ceny oraz ich wzajemnej relacji ewoluowato
na przestrzeni wiekow, odzwierciedlajac zmieniajace si¢ realia gospodarcze i paradygmaty
mysli ekonomicznej. Pre-klasyczna szkota ekonomii, reprezentowana przez W. Petty’ego,
wskazywata dwa fundamentalne Zrodta bogactwa narodowego — ziemig¢ (jako czynnik bierny)
oraz prace (czynnik aktywny). Petty, analizujgc kategori¢ ceny, wyr6znit dwa jej rodzaje:
cen¢ naturalng, wyznaczang przez ilo$¢ pracy koniecznej do wytworzenia dobra oraz ceng
polityczna, ksztattowang przez relacje popytu i podazy (Romanow, 1988, s. 150).

A. Smith rozwingl wczesniejsze koncepcje, wprowadzajac rozréznienie na dwa ro-
dzaje wartosci:

e warto$¢ uzytkowa, rozumiang jako obiektywng miare pozyteczno$ci dobra. Jest
to pojecie trudne do jednoznacznego zdefiniowania, poniewaz dla roznych jed-
nostek rézne cechy danego dobra moga mie¢ znaczenie;

e warto$¢ wymienng, ktéra w systemie produkcji drobnotowarowej odpowiada ilo-
$ci pracy zawartej w produkcie, natomiast w gospodarce kapitalistycznej zalezy
od trzech sktadnikéw: ptacy, zysku i renty gruntowej. Warto$¢ ta wyraza mozli-
wos¢ wymiany jednego dobra na inne.

Smith zauwaza paradoks, zgodnie z ktorym warto$¢ uzytkowa moze by¢ niezalezna
od warto$ci wymiennej (Bialynicka-Birula, 2003, s. 70). W ujeciu dlugookresowym ceny
maja tendencj¢ do zblizania si¢ do poziomu cen naturalnych (Romanow, 1988, s. 150). Kon-
cepcja ta pomija wpltyw popytu, koncentrujac si¢ wylgcznie na stronie podazowe;.

D. Ricardo, uwazal natomiast, ze jedynie praca ludzka jest zrédlem wartosci, a kapi-
tal 1 ziemia nie tworzg wartosci autonomicznie. Tym samym przeciwstawial si¢ podejsciu
Smitha, ktore zaktadato szerszy zakres czynnikdéw produkcji. Ricardo wskazywat, ze war-
to$¢ uzytkowa stanowi warunek konieczny istnienia warto§ci wymiennej, co prowadzito go
do odrzucenia wartosci dziel sztuki, uznawanych za pozbawione uzytecznosci. Za determi-
nanty warto$ci uznal ilos¢ pracy niezbednej do wytworzenia dobra oraz jego rzadkos¢. Jed-
nocze$nie zauwazat, ze ceny rynkowe moga odbiega¢ od cen naturalnych, a zrodiem tych

odchylen sg zmienne sity rynkowe, takie jak popyt i podaz (Ricardo, 1957).
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W nurcie poklasycznym, reprezentowanym przez J.B. Saya, akcent przesunigto
z pracy na uzytecznos¢ jako podstawowe zrodio wartosci towaru. Say przyjmowal, ze war-
tos¢ wymienna danego dobra miesci si¢ migdzy jego kosztami produkcji (dolna granica)
a uzytecznoscig (goérna granica) (Romanow, 1988, s. 151). Ceny, zgodnie z jego teoria,
ksztaltowane s3 przez mechanizm samoregulacji rynku, prowadzacy do zréwnania ceny ryn-
kowej z kosztami produkcji. W mysli Saya centralne miejsce zajmuje tzw. prawo Saya,
zgodnie z ktorym kazda podaz generuje swoj wlasny popyt (Landreth, Colander, 1998,
s. 209).

Szkota austriacka, reprezentowana przez takich ekonomistow jak K. Menger, F. Wie-
ser oraz E. von Bohm-Bawerk, dokonata zwrotu w kierunku subiektywizmu w teorii warto-
Sci. Ich rozwazania koncentrowaly si¢ na stronie popytowej i indywidualnych preferencjach
konsumenta, co przyczynito si¢ do okreslenia tego nurtu mianem szkoty psychologiczne;j
(Romanow, 1988, s. 152). Warto$¢ towaru, zgodnie z ich podej$ciem, nie jest dana obiek-
tywnie, lecz wynika z oceny jednostki w trakcie konsumpcji. Wraz z postgpujacym proce-
sem konsumpcji poziom satysfakcji maleje, co prowadzi do spadku wartosci krancowej da-
nego dobra. Cena natomiast stanowi rezultat oceny nadawanej towarowi przez obie strony
transakcji — sprzedawce i nabywce. Taka koncepcja ceny koresponduje z filozoficzng teorig
warto$ci estetycznej, w ktorej indywidualne doznanie decyduje o warto$ci dzieta sztuki.

Szkota lozanska (matematyczna), ktorej czolowym przedstawicielem byt L. Walras,
postulowata powr6t do ,,czystej” ekonomii i odrzucenie subiektywizmu na rzecz formaliza-
cji pojecia wartosci. Walras dazyt do okreslenia wartosci wymiennej w sposob ilosciowy,
przy wykorzystaniu narz¢dzi matematycznych. Jako pierwszy zaproponowal model ogdlne;j
roéwnowagi rynkowej oparty na uktadzie rownan, w ktérym wykazal, ze ceny rynkowe moga
znaczaco odbiega¢ od wartosci towaru. W jego koncepcji najistotniejszym czynnikiem
wplywajacym na ceng bylta rzadkosé, a cena rozumiana byta jako funkcja uzytecznosci kran-
cowej, podazy i popytu. Model ten zostal rozwiniety przez V. Pareto, ktory skupit sie
na optymalnej alokacji zasobow rzadkich, do ktorych zaliczane sa rowniez dzieta sztuki.
Pareto sformutowal koncepcje optimum, w ktorej poprawa sytuacji jednego uczestnika
rynku nie moze pogorszy¢ sytuacji innego, tzw. optimum Pareto (Landreth, Colander, 1998,
S. 413).

Szkota neoklasyczna, ktorej czolowym przedstawicielem byt A. Marshall, wprowa-
dzita podejscie syntetyczne, taczace zardwno czynniki popytowe, jak 1 podazowe w analizie
wartosci 1 ceny. Marshall podkreslal, ze wartos¢ nie wynika wylacznie z uzytecznosci kran-

cowej, lecz wspotzalezy od kosztow produkcji. Cena ksztaltowana jest jako relacja
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pomiedzy popytem a podaza, przy czym istotne znaczenie maja koszty czynnikow wytwor-
czych (Romanow, 1988, s. 152—-153). W swoich analizach Marshall szczegotowo omawiat
réwniez wplyw pienigdza na poziom ogdlny cen (Landreth, Colander, 1998, s. 454).

Ze wzgledu na swoj wyjatkowy charakter dzieta sztuki od dawna stanowig przedmiot
szczego6lnie trudny do jednoznacznej wyceny. W ekonomii na przestrzeni wiekéw konfron-
towaly si¢ ze sobg dwie gtowne perspektywy warto§ciowania — podejscie obiektywne 1 su-
biektywne. Obiektywne podej$cie ujmuje wartos¢ dzieta z perspektywy kosztow jego wy-
tworzenia, koncentrujac si¢ na naktadach pracy i zasobach. Byto ono charakterystyczne
dla klasycznej tradycji ekonomii reprezentowanej m.in. przez A. Smitha, D. Ricarda, a takze
obecne u K. Marksa. Z kolei subiektywne podejscie zaktada, ze wartos¢ dzieta zalezy
od indywidualnego odbioru oraz emocjonalnych i estetycznych doznan konsumenta. Kon-
cepcja ta znalazta wyraz w teoriach W.S. Jevonsa, F. Wiesera, V. Pareto oraz K. Mengera.

W literaturze przedmiotu zagadnienie ksztattowania cen dziet sztuki na rynku au-
kcyjnym analizowane jest w kontekscie licznych czynnikow, sposrod ktorych istotng grupe
stanowig cechy fizyczne 1 wizualne dziel. Badania empiryczne potwierdzaja, ze elementy
takie jak format, technika czy obecno$¢ sygnatury wywierajg istotny wptyw na poziom cen
transakcyjnych (tabela 1.11). Do najcze¢sciej analizowanych naleza:

e wymiary dzieta sztuki — to kluczowy czynnik wymieniany przez wielu naukow-
coOw, przy czym istnieje przekonanie, ze zarowno niewielkie, jak i duze obrazy
sg pozadane przez kolekcjoneréw z roznych powoddéw — mate ze wzgledu na ta-
two$¢ w umieszczeniu w pomieszczeniu, a duze ze wzgledu na prestiz (Czujack,
1997) i pracochtonno$¢ wykonania (Borowski, 2013). Wiekszo$¢ badaczy zga-
dza si¢ co do faktu, ze wymiary dzieta znaczaco wplywaja na jego cene, co po-
twierdzajg liczne studia przeprowadzone w roznych latach i na réznych probach
dziet sztuk m.in. Agnello i Pierce (1996), Agnello, (2002), Kompa 1 Witkowska
(2014) Demira, Gozgora i Sari (2018), Ekelund, Jackson i Tollison (2017)
czy Fedderke i1 Li (2020). Znaczace jest, ze badania te wykazuja réznorodnos¢
w zaleznos$ci cen od wymiaréw, co moze by¢ zwigzane z preferencjami rynku,
rzadkos$cig okreslonych formatdéw lub specyficznymi charakterystykami analizo-
wanych dziet. Ogolnie, pomimo pewnych wyjatkéw 1 szczegdétowych réznic, do-
minuje poglad, ze wigksze wymiary dziet sztuki pozytywnie korelujg z ich war-
toscig rynkowa, cho¢ badanie Higgsa i Worthingtona (2005) nie potwierdzito tej

zaleznosci;
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technika — wickszo$¢ badaczy jest zgodna, co do faktu, ze malarstwo olejne
osigga wyzsze ceny niz pozostale techniki Renneboog i Van Houtte (2002), Cam-
pos i Barbosa (2009), Renneboog i Spaenjers (2013), Frick i Knebel (2014), Eke-
lund i in., (2017). WyzZsza cena malarstwa olejnego jest wynikiem trwatosci tej
techniki Cinefra (2019), a takze bieglosci warsztatowej Higgs i Worthington
(2005). Uzywanie wigcej niz jednej techniki przez jednego twoérce nie ma
wptywu na ceny (Rengers 1 Velthuis, 2002);

sygnatura — wiekszo$¢ badaczy jest zgodna, ze sygnatura jest istotnym czynni-
kiem wplywajacym na ceny dziet sztuki Agnello i Pierce (1996), Agnello (2002),
Renneboog 1 Van Houtte (2002), Maddison i Pedersena(2008), Kraussla i El-
slanda (2008), Ursprung i Wiermann (2011), Frick i Knebel (2014), Witkowskia
1 Lucinska (2015). Ekelundi in. (2017), Oosterlinck (2017), Ginsburgh i in.
(2019), Fedderke 1 Li (2020). Badano tez, czy miejsce umieszczania sygnatury
ma znaczenie, jednak okazato si¢, Zze nie ma to wigkszego wptywu (Cinefra i in.,
2019);

datowanie — czyli umieszczenie daty wykonania na dziele, uwazane jest przez
badaczy za czynnik istotnie podnoszacy ceng Agnello i Pierce (1996), Agnello
(2002), Renneboog i Van Houtte (2002), Maddison i Pedersena (2008), Kraussla
i Elslanda (2008), Ursprung i Wiermann (2011), Frick i Knebel (2014), Witkow-
skia 1 Lucinska (2015). Ekelundi in. (2017), Oosterlinck (2017), Ginsburgh i in.
(2019), Fedderke i Li (2020).

podloze — dzieta wykonane na podtozu z ptotna osiggaja wyzsze ceny. Potwier-
dzaja to badania de la Barre (1994), Czujacka (1997), Etro 1 Stepanovej (2015),
Demira i in. (2018). Odmienng zalezno$¢ wykazali jednak Krédussl i Schellart
(2007), ktorzy zauwazyli, ze to prace na tekturze osiggaty wyzsze ceny w poréw-
naniu z innymi podtozami;

tematyka — jest istotnym czynnikiem wplywajacym na jego ceng na rynku au-
keyjnym. Obrazy przedstawiajace drastyczne sceny rzadko sa wybierane przez
kolekcjoneréw Anderson (1974), ponadto tytul dzieta powinien korespondowac
z jego trescig Renneboog 1 Spaenjers (2011, 2013), Oosterlinck (2017). Dodat-
kowo, badania przeprowadzone przez Ginsburgha i innych (2019), Garaya
(2019), Camposa i Barbosy (2009), a takze Fedderke i Li (2020) wskazuja
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na znaczenie wyboru tematyki dla osigganych cen dziet sztuki. Renneboog i Spa-
enjers (2011) zaobserwowali, ze prace bez tytutu czesto osiagaja nizsze ceny
styl w sztuce — z uwagi na gusta kolekcjoneréw styl w sztuce istotnie wptywa
na cen¢ Ursprung 1 Wiermann (2011), a nurty takie jak abstrakcjonizm, impre-
sjonizm czy surrealizm cechujg si¢ znaczacym wzrostem cen w stosunku do ka-
tegorii ,,pozostate” Renneboog i Van Houtte (2002);

stan zachowania — oczekuje si¢, ze prace lepiej zachowane, bez uszkodzen

czy zniszczen, beda cenniejsze Anderson (1974).

Tabela 1.9. Zestawienie badan nad czynnikami fizycznymi dziet sztuki wptywajacymi

na ich ceny
Czynnik |Publikacje
de la Barre, Docclo i Ginsburgh (1994), Agnello i Pierce (1996), Czujack (1997), Agnello (2002),
Renneboog i Van Houtte (2002), Biatynicka- Birula (2003), Hodgson i Vorkink (2004), Higgs
i Worthington (2005), Kraussl i Schellart (2007), Kraussl i van Elsland (2008), Maddison i Peder-
Wymiary sen (2008), Campos i Barbosa (2009), Ursprung i Wiermann (2011) Scorcu i Zanola (2011), Sec-
dzicla kini Atuker_en (201_1), Renneboog i Spaen_jers (2011), Tayl_or i_CoIeman (2011), H_iggs_ (2012),
sztuki Renneboog i Spaenjers (2013), Borkowski (2013), Kompa i Witkowska (2014), Frick i Knebel
(2014), Etro i Stepanova (2015), Witkowska i Lucinska (2015), Ekelund, Jackson i Tollison
(2017), Qosterlinck (2017), Shi, Conroy, Wang i Dang (2018), Demir, Gozgor i Sari (2018), Ci-
nefra, Garay, Mibelli i Perez (2019), Ginsburgh, Radermecker i Tommasi (2019), Garay (2019),
Fedderke i Li (2020)
Agnello i Pierce (1996), Czujack (1997), Agnello (2002), Hodgson i Vorkink (2004), Higgs
i Worthington (2005), Kraussl i Schellart (2007), Kraussl i van Elsland (2008), Onofri (2009),
Campos i Barbosa (2009), Ursprung i Wiermann (2011), Scorcu i Zanola (2011), Seckin i Atuke-
Technika |ren (2011), Renneboog i Spaenjers (2011), Taylor i Coleman (2011), Higgs (2012), Renneboog
i Spaenjers (2013), Kompa i Witkowska (2014), Frick i Knebel (2014), Witkowska i Lucinska
(2015), Ekelund, Jackson i Tollison (2017), Demir, Gozgor i Sari (2018), Cinefra, Garay, Mibelli
i Perez (2019), Garay (2019), Fedderke i Li (2020)
Agnello i Pierce (1996), Agnello (2002), Renneboog i Van Houtte (2002), Biatynicka- Birula
Sygna-  |(2003), Maddison i Pedersen (2008), Krdussla i Elslanda (2008), Ursprung i Wiermann (2011),
tura Frick i Knebel (2014), Witkowskia i Lucinska (2015). Ekelundi in. (2017), Oosterlinck (2017),
Ginsburgh i in. (2019), Cinefra, Garay, Mibelli i Perez (2019), Fedderke i Li (2020).
Agnello i Pierce (1996), Agnello (2002), Renneboog i Van Houtte (2002), Maddison i Pedersena
Datowa- ((2008), Kraussla i Elslanda (2008), Ursprung i Wiermann (2011), Frick i Knebel (2014), Witkow-
nie skia i Lucifiska (2015). Ekelundi in. (2017), Oosterlinck (2017), Ginsburgh i in. (2019), Fedderke
i Li (2020)
de la Barre, Docclo i Ginsburgh (1994), Czujack (1997), Hodgson i Vorkink (2004), Figini i Ono-
Podloze fri (2006), Kraussl i Schellart (2007), Kraussl i van Elsland (2008), Onofri (2009), Seckin i Atu-
keren (2011), Etro i Stepanova (2015), Demir, Gozgor i Sari (2018), Cinefra, Garay, Mibelli i Pe-
rez (2019), Ginsburgh, Radermecker i Tommasi (2019).
Tema- Biatynicka- Birula (2003), Figini i Onofri (2006), Onofri (2009), Campos i Barbosa (2009), Sec-
tyka kin i Atukeren (2011), Renneboog i Spaenjers (2011, 2013), Oosterlinck (2017), Ginsburgh, Ra-
dermecker i Tommasi (2019), Garay (2019), Fedderke i Li (2020)
\?vtzlztuce Buelens i Ginsburgh (1993), Renneboog i Van Houtte (2002), Ursprung i Wiermann (2011)
Srt]%?’vé?;i o |Anderson (1974)

Zrodto: opracowanie wilasne.
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Rownie wazng kategorig czynnikow wplywajacych na ceny dziet sztuki, ktére byly

przedmiotem licznych prac badawczych sg czynniki zwigzane z artystg (tabela 1.12.) Wsrod

istotnych czynnikow zwiazanych z tg kategoria wymieni¢ nalezy:

nazwisko artysty — prace artystow opisanych imieniem i nazwiskiem lub pseudo-
nimem osiggaja wyzsze ceny niz dzieta ich nie posiadajac Oosterlinck i Rader-
mecker (2019). Ponadto nazwisko bywa czgsto taczone z reputacja np. w bada-
niach Taylora i Colemana (2011), Higgsa (2012), Rennebooga i Spaenjersa (2013)
oraz Kompy i Witkowskiej (2014);

reputacj¢ — rozumiang jako srednia cena dziel danego artysty badana byta m.in.
przez Kraussla i Elslanda (2008) i Seckin i Atukerena (2011);

okres tworczo$ci — dla niektorych artystow wyroznia si¢ okresy, w ktorych ich
dzieta charakteryzowaly si¢ okreslonym stylem. Uwaza si¢, Ze okresy tworczosci
maja istotny wplyw na ceng¢ dziet Anderson (1974), Czujack (1997). Ponadto ba-
danie de la Barre 1 in. (1994) wykazato, ze ceny dziet sztuki mogg istotnie r6znic¢
si¢ w zaleznosci od etapu kariery artysty, co zostalo potwierdzone takze przez
Scorcu i Zanole (2011);

wiek, w ktorym artysta stworzyt dzieto — moze odpowiadac okresowi tworczemu
lub momentowi przemian, co moze mie¢ istotny wptyw na cen¢ Agnello i Pierce
(1996), Rengers i Velthuis (2002), Campos i Barbosa (2009);

udziat w wystawach i reprezentacj¢ przez galerie — pokazanie dziet artysty
na najwazniejszych wystawach np. Biennale w Weenecji, Documenta w Kassel
pozytywnie wplywa na ceng (Renneboog i Spaenjers, 2013). Repreznetacja przez
uznane galerie rowniez moze prowadzi¢ do wzrostu cen, jednak ich liczba nie
wplywa na ceny Rengers i Velthuis (2002), Velthuis (2005);

liczbe sprzedanych dziet — liczba sprzedanych dziet artysty moze by¢ interpreto-
wana jako wskaznik sukcesu rynkowego Rengers i Velthuis (2002). Istnieje jed-
nak krytyczny poziom sprzedazy, po przekroczeniu ktérego ceny moga zaczaé
spada¢ Frick i Knebel (2014);

status $mierci — dla wigkszosci badaczy fakt czy artysta pozostawal przy zyciu
w momencie sprzedazy dzieta to istotna zmienna wplywajaca na ceng;

rok urodzenia — moze by¢ pomocny przy ustaleniu stylu artystycznego, co wyko-

rzystano w badaniu Etro i Stepanovej (2015). Analiza przeprowadzona przez

42



Kompe¢ 1 Witkowska (2014), ktora klasyfikowata artystow na podstawie roku
urodzenia, nie wykazata jednak istotnego wptywu na ceny;

rok $mierci — podobnie jak rok urodzenia, moze by¢ wskaznikiem stylu artystycz-
nego Etro i Stepanova (2015);

pte¢ artysty — zmienna badana przez Rengersa i Velthuisa (2002), ktérych bada-
nia wykazaly, ze prace artystek osiggaty znaczaco nizsze ceny od prac przedsta-
wicieli ptci meskiej;

kraj pochodzenia — prace artystow obcej narodowosci czesto osiggaty wyzsze
ceny od prac artystow krajowych, poniewaz ich pojawienie si¢ na aukcjach bylo
dla kupujacych znacznikiem sukcesu Rengers 1 Velthuis (2002);

miejsce zamieszkania — moze mie¢ wptyw na dodatkowe koszty zwigzane
z transportem 1 ubezpieczeniem dziet Velthuis (2005).

uznanie instytucjonalne — czesto wigze si¢ z otrzymywaniem grantow instytucjo-
nalnych na dziatalno$¢ tworcza, jednak badania wykazaly, ze nie majg one wigk-

szego wplywu na poziom cen Rengers i Velthuis (2002).
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Tabela 1.10. Zestawienie badan nad czynnikami zwigzanymi z artysta wptywajacymi
na ceny dziet sztuki

Czynnik Publikacje

Buelens i Ginsburgh (1993), de la Barre, Docclo i Ginsburgh (1994), Agnello i Pierce
(1996), Agnello (2002), Renneboog i Van Houtte (2002), Biatynicka- Birula (2003), Higgs
i Worthington (2005), Kraussl i Schellart (2007), Kraussl i van Elsland (2008), Maddison

Nazwisko i Pedersen (2008), Campos i Barbosa (2009), Taylor i Coleman (2011), Higgs (2012),
Kompa i Witkowska (2014), Witkowska i Lucinska (2015) Demir, Gozgor i Sari (2018),
Oosterlinck i Radermecker (2019)

Reputacja Kraussl i Elsland (2008) i Seckin i Atukeren (2011)

Okres tworczo- |Anderson (1974), de la Barre, Docclo | Ginsburgh (1994), Czujack (1997), Scorcu i Zanola

Sci (2011), Cinefra, Garay, Mibelli i Perez (2019)

Wiek, w kto-

rym artysta Agnello i Pierce (1996), Rengers i Velthuis (2002), Campos i Barbosa (2009)
stworzyt dzieto
Udziat w wy-
stawach i repre- |Rengers i Velthuis (2002), Renneboog i Spaenjers (2013), Cinefra, Garay, Mibelli i Perez
zentacja przez |(2019)

galerie

Liczba sprzeda-
nych dziet

Rengers i Velthuis (2002), Ursprung i Wiermann (2011), Frick i Knebel (2014)

Buelens i Ginsburgh (1993), Agnello i Pierce (1996), Agnello (2002), Higgs i Worthington

Status émierci (2005), Kraussl i Schellart (2007), Kraussl i van Elsland (2008), Maddison i Pedersen
(2008), Campos i Barbosa (2009), Taylor i Coleman (2011), Higgs (2012), Kompa i Wit-

kowska (2014), Demir, Gozgor i Sari (2018), Bialowas, Potocki, Rogozinska (2018)

Rok urodzenia |Seckin i Atukeren (2011), Kompa i Witkowska (2014), Etro i Stepanova (2015)

Agnello i Pierce (1996), Ursprung i Wiermann (2011), Etro i Stepanova (2015), Fedderke

i Li (2020)

Pleé Rengers i Velthuis (2002)

Kraj pochodze- |de la Barre, Docclo i Ginsburgh (1994), Rengers i Velthuis (2002), Campos i Barbosa

nia (2009), Seckin i Atukeren (2011)

Rok $mierci

Miejsce za- \\so)thuis (2005)

mieszkania

Uzpanle Insty- Rengers i Velthuis (2002), Taylor i Coleman (2011).
tucjonalne

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Kolejng kategoria czynnikéw wptywajacych na ceny dzietl sztuki, ktora byta rozwa-
zana przez naukowcow to determinanty zwigzane ze sprzedaza danego obiektu (tabela 1.11).
Wsrod najczesciej omawianych w literaturze czynnikow wymieni¢ nalezy:

e dom aukcyjny, w ktérym wystawione jest dzielo — badania wskazuja, ze dom
aukcyjny, w ktorym odbywa si¢ sprzedaz dzieta sztuki, ma istotny wptyw na jego
ceng. Dziela licytowane w Sotheby’s 1 Christie’s osiggaja wyzsze ceny niz te
sprzedawane w innych domach aukcyjnych, z Sotheby’s czesto przewyzszaja-
cym Christie’s pod wzgledem wzrostu cen de la Barre, Docclo i Ginsburgh
(1994), Agnelloi Pierce (1996), Agnello (2002), Renneboog i Van Houtte (2002),
Cinefra, Garay, Mibelli i Perez (2019), Ginsburgh, Radermecker i Tommasi
(2019);
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kraj sprzedazy — ma istotne znaczenie w przypadku sprzedazy dziet starych mi-
strzow Kraussl i Schellart (2007), Onofri (2009). Najwyzsze ceny osiggaly prace
licytowane w Stanach Zjednoczonych oraz Wielkiej Brytanii Renneboog i Van
Houtte (2002);

pora aukcji (dzien/ wieczor) — badania pokazuja, ze czas odbywania si¢ aukcji
ma wplyw na ceny dziet sztuki, a prestiz i widoczno$¢ aukcji wieczornych przy-
czyniaja si¢ do wyzszych cen niz ceny osiggane na aukcjach dziennych Cinefra,
Garay, Mibelli i Pérez (2019);

warto$¢ szacunkowa — szacunki przedsprzedazowe petnig rol¢ wskaznika ocze-
kiwanej ceny dzieta na aukcji oraz ceny minimalnej akceptowanej przez sprze-
dajacego, co zauwazono w badaniach m.in. Czujack (1997). Potwierdzily to ba-
dania Kréussla i Schellarta (2007), podczas gdy badanie Etro i Stepanovej (2015)
sugeruje, ze na wartos¢ dziel wplywaja takze inne cechy danej aukcji;

dhugo$¢ opisu dzieta w katalogu aukcyjnym — dluzsze opisy przystuguja wazniej-
szym dzielom, co pozytywnie wptywa na cen¢ Etro 1 Stepanova (2015), Cinefara
(2019);

czas od $mierci artysty do transakcji — badania Maddisona i Pedersena (2008)
oraz Ursprunga i Wiermanna (2011) potwierdzity, ze zmienna ta w sposob istotny

wpltywa na ceng dzieta sztuki.

Tabela 1.11. Zestawienie badan nad czynnikami zwigzanymi z procedurg sprzedazy

Czynnik Publikacje
de la Barre, Docclo i Ginsburgh (1994), Agnello i Pierce (1996), Czujack (1999), Hodgson
i Vorkink (2004), Higgs i Worthington (2005), Locatelli-Biey i Zanola (2005), Figini
. 1 Onofri (2006), Kraussl i Schellart (2007), Krdussl 1 van Elsland (2008), Maddison i Pe-
Dom aukcyjny,

w ktorym wysta-
wione jest dzieto

dersen (2008), Ursprung i Wiermann (2011), Scorcu i Zanola (2011), Segkin i Atukeren
(2011), Renneboog i Spaenjers (2011), Taylor i Coleman (2011), Higgs (2012), Renne-
boog i Spaenjers (2013), Kompa i Witkowska (2014), Witkowska i Lucinska (2015), Eke-
lund, Jackson i Tollison (2017), Shi, Conroy, Wang i Dang (2018), Cinefra, Garay, Mibelli
i Pérez (2019), Ginsburgh, Radermecker i Tommasi (2019), Garay (2019)

Kraj sprzedazy

Czujack (1999), Renneboog i Van Houtte (2002), Locatelli-Biey i Zanola (2005), Kraussl
i Schellart (2007), Onofri (2009), Campos i Barbosa (2009), Ursprung i Wiermann (2011)

Pora aukgji

Seckin i Atukeren (2011), Etro i Stepanova (2015)

kowa

Wartos¢ szacun-

Czujack (1999), Kréussl i Schellart (2007)

Dhugos¢ opisu
dzieta w kata-

Agnello i Pierce (1996), Agnello (2002), Etro i Stepanova (2015), Cinefra, Garay, Mibelli

logu aukcyjnym

i Pérez (2019)

czas od Smierci
artysty do trans-
akeji

Maddison i Pedersen (2008), Ursprung i Wiermann (2011), Seckin i Atukeren (2011),
Renneboog i Spaenjers (2011), Taylor i Coleman (2011), Higgs (2012), Frick i Knebel
(2014), Kompa i Witkowska (2014), Etro i Stepanova (2015), Ekelund, Jackson i Tollison
(2017)

Zrodio: opracowanie wlasne.
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Podsumowujac, koncepcje wartosci i ceny w ekonomii sg niezwykle ztozone i ewo-
luowaty w czasie. Cena, b¢daca wyrazeniem wartosci towaru w pienigdzu, peini wiele funk-
cji, od informacyjnych po alokacyjne i bodZcujgce. W ekonomii pojawiajg si¢ rozbiezne
poglady na warto$ciowanie dziet sztuki, gdzie z jednej strony mamy podejscie obiektywne,
oparte na kosztach produkcji, a z drugiej strony subiektywne, opierajace si¢ na indywidual-
nych doznaniach estetycznych odbiorcy. Co istotne, warto§ciowanie dziet sztuki jest przed-
miotem licznych badan, ktore uwzgledniajg zarowno fizyczne aspekty dzieta, jak wymiary
czy technike, jak 1 zwigzane z tworca, takie jak reputacja czy okres tworczosci. Te rdézno-
rodne podejscia podkreslaja ztozonos¢ oraz dynamiczng naturg relacji miedzy ceng a warto-
Scig, zwlaszcza w konteksScie rynku dziet sztuki, gdzie kazdy z tych elementow moze zna-

czaco wplywac na cene transakcji.
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2. KONTEKSTY | UWARUNKOWANIA KSZTALTOWANIA
SIE RYNKU SZTUKI W CHINACH

2.1. Rys historyczny i obecna sytuacja gospodarczo-polityczna

w Chinskiej Republice Ludowej

,»Moi wspolobywatele, dzis powstat Centralny Rzqd Ludowy Chinskiej Republiki Lu-
dowej!” — tymi stowami 1 pazdziernika 1949 r. na placu Tian’anmen w Pekinie Mao Zedong
proklamowat powstanie Chinskiej Republiki Ludowej, a stowa te miaty by¢ zapowiedzia
stabilno$ci i dobrobytu gospodarczego. Poczatek XX w. w historii Chin byt bowiem okresem
niezwykle niespokojnym i niestabilnym. Po latach wojny domowej i rewolucji komunistycz-
nej, ktéra doprowadzita do upadku cesarstwa chinskiego oraz okresie agresji japonskiej
w latach 30. XX w. nastgpil czas zbrojnego konfliktu miedzy Komunistyczng Partig Chin
a republikansko-narodowym Kuomintangiem, ktorego przywodca byt Sun Jat-sen, a o zwy-
cigstwie komunistow przesadzit sojusz zawarty ze Stalinem (Fenby, 2009).

Po okresie wojen gospodarka Chin podupadia. Mao Zedong za gtowna przyczyne
probleméw uwazal niesprawiedliwy podziat zasobéw pomig¢dzy ludzmi. Byto to nawigzanie
do filozofii Karola Marksa, w szczegolnosci podkreslajacej prawo ,,jednosci i walki przeci-
wienstw”, ktore zdaniem Mao powinny by¢ oddzielone od siebie (Mao Zedong, 1955, s. 366).
Walka klas, wynikajaca z rdznic spotecznych, miata by¢ sitg sprawcza 1 naturalnym stanem
funkcjonowania spoleczenstw, bowiem ,,walka miedzy nowym a starym, miedzy stusznym
a blednym nie ustanie nigdy” (Mao Zedong, 1955, s. 272).

Po dojsciu do wladzy komunisci rozpoczeli przeprowadzanie serii reform, ktére
miaty stanowi¢ podwaliny nowego panstwa. Zgromadzenie Przedstawicieli Ludowych
uchwalilo wprowadzenie nowej waluty, tzw. renminbi ( A\ [& M), ktéra miata zastapié
obecny w obiegu pieniadz'®. Kolejnym krokiem byto uproszczenie pisma, w ktorym obje-
to$¢ znakéw zostata zredukowana do 515 znakoéw starych 1 196 nowo wprowadzonych.
W 1956 r. specjalnie powotany Komitet ds. Reformy Jezyka zalecit tez zmiane kolejnosci
czytania na obowigzujace do teraz czytanie od lewej do prawej strony, a liczba kresek

w znaku zostala zmniejszona i §rednio wynosita 9 zamiast jak do tej pory 18 (Zadka, 2013,

13 W jezyku chinskim potocznym okresleniem 1 RMB jest kuai (), ktére oznacza kawatek, a 0,1 RMB po-
tocznie nazywano mao (&), czyli ,,wlos”, od nazwiska Mao Zedonga.
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s. 85)%. Podobna unifikacja zostata zastosowana rowniez w jezyku moéwionym, a oficjalnym
dialektem do komunikacji werbalnej zostat dialekt pekinski (Fenby, 2009, s. 523)*°.

Po usunigciu przeszkod komunikacyjnych i wprowadzeniu nowej waluty kolejnym
krokiem do odnowy gospodarki Chin byto stworzenie centralnie zarzagdzanego systemu go-
spodarczego. O alokacji czynnikéw wytworczych decydowata whadza centralna. Prioryte-
tem stat si¢ rozwdj sektora rolniczego, ktory mial stanowi¢ ,,zyciodajng sit¢” gospodarki
(Butt, Sajid, 2018, s. 170). Poczatkowo plan reformy rolnej Mao Zedonga zaktadat, ze ob-
szary wiejskie powinny zapewni¢ dostawy zywnos$ci uprzemystowionym, zurbanizowanym
obszarom miast, w ktorych nastgpowata produkcja. Centralny Komitet Planowania nie wziat
jednak pod uwage roznic regionalnych oraz stopnia rozwoju poszczegdlnych obszardéw,
ktore doprowadzity do znacznych dysproporcji w obszarze dystrybucji zywnosci, a niektore
tereny wiejskie dotkneta kleska glodu (Fenby, 2009, s. 526). Problem ten przez dtugi czas
byl pomijany, co dobitnie pokazuja dane historyczne, bowiem jeszcze w 1952 r. sektor rolny
otrzymywat od panstwa naktady w wysokosci 4%, a podatki obcigzajace farmerow stano-
wily az 23% tacznych wplywow z tytulu podatkéw w budzecie panstwa (Ash, 2006, s. 959-
998).

Kolejnym krokiem do przeksztatcenia Chin z kraju zacofanego w potgge gospodar-
cza bylo opracowanie planu dzialania. Mao Zedong postanowit oprze¢ si¢ na sowieckim
modelu gospodarczym, na bazie ktérego powstat pierwszy w historii chinski plan piecioletni
realizowany w latach 1953-1957. Plan oparty byt na dwoch strategicznych filarach: koncen-
tracji na rozwoju przemystu cigzkiego w celu uzyskania wysokiego tempa rozwoju gospo-
darczego oraz zwigkszenia umaszynowienia przemystu rolnego. Mao nie wziagt jednak
pod uwage r6znic w warunkach gospodarczych obu panstw, w tym w szczeg6lnosci roznic
na poziomie technologicznym, ktére mimo pomocy ze strony Zwigzku Radzieckiego nie
zostaty wyréwnane przed koncem realizacji planu. Dzigki pomocy Sowietéw Chinom udato
si¢ przekroczy¢ najnizszy prog rozwojowy, a Mao oglosit narodowe odrodzenie Chin. Byt

to impuls do zastosowania bardziej drastycznych srodkéw w reformie chinskiej gospodarki.

14 Stopniowa reforma pisma chinskiego obejmowata rowniez rezygnacje ze znakow tradycyjnych, ktore zasta-
piono znakami uproszczonymi. W 1964 r. Komitet do reformy jezyka opublikowal listg¢ 2238 dopuszczonych
do uzycia znakow uproszczonych. W piSmie liczba dopuszczonych znakow wynosita okoto 8 tys. Reforma
jezyka zostata przyjeta na terenie Chin kontynentalnych oraz Singapuru, odrzucono jg natomiast w Hongkongu
i na Tajwanie. Konsekwencje tych dziatan widoczne sa do dzi§ — w miejscach, ktore nie przyjety reformy
jezyka, obowigzuje inny sposob zapisu.

15 Wybér dialektu pekifiskiego na dialekt urzedowy wydawaé si¢ moze do$¢ zaskakujacy, bowiem Wielki Ster-
nik, jak nazywano Mao Zedonga, pochodzit ze wsi ShaoShan w prowincji Hunan, ktérej dialekt silnie nazna-
czyl wymowe przywddcey. Podobne doswiadczenia mial sekretarz Komitetu Reformy Jezyka, ktory porozu-
miewal si¢ jedynie w dialekcie syczuanskim (opracowanie wlasne za: Fenby, 2009, s. 523).
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W latach 1957-1958 Komunistyczna Partia Chin uchwalita realizacj¢ tzw. Polityki Trzech
Czerwonych Sztandarow, jak nazwano trzy wielkie kampanie masowe: wielki skok naprzod,
nowg lini¢ polityki partii oraz komuny ludowe (Kajdanski, 2005, s. 41).

Wielki skok naprzod, czyli reformy rolne 1 gospodarcze przeprowadzone w latach
1958-1962, miat na celu poprawg produkcji rolnej. Plan zaktadat wyprodukowanie
do 1962 r. 525 min ton ziarna (w 1957 r. — 170 min), 80-100 mIn ton stali (w 1957 wypro-
dukowano 5,3 miln) oraz 700 mln ton wegla (w 1957 — 130 min) (Polit, 2004, s. 222-233).
Mao uwazat, ze gtownym zroédtem rozwoju gospodarczego panstwa jest rolnictwo i to wila-
$nie ten sektor ostatecznie przyniesie zmiany w jakosci zycia ludzi. Zlikwidowano prywatng
wlasno$¢ ziemska, a rolnicy mieli uprawiac¢ panstwowe ziemie w systemie zwanym ,,trzema
trojkami”, w ramach ktorego '3 ziemi miala by¢ obsiewana, z '3 zbierano plony, a pozostata
cze$¢ miala leze¢ odlogiem — wszystko po to, aby nie doprowadzi¢ do powstania nadwyzek
zywnosci, ktore byly trudne do sktadowania (Fenby, 2009, s. 566). Komuny ludowe, czyli
zrzeszone po okoto 5 tysiecy gospodarstwa domowe, byly podstawowa komodrka wykonaw-
cza planu, a do konca 1958 r. powstato ich ponad 25 tysigcy (Fenby, 2009, s. 545)%. Miaty
stanowi¢ podstawowa jednostke spoteczna, do ktorej zadan nalezata produkcja rolna, prze-
mystowa, handel, edukacja oraz nadzér nad dzie¢mi, ziemig itp. Zgodnie z ideologia maoi-
stow propagowang przez Chen Boda komuny miaty by¢ masowym ruchem, w ramach kto-
rego promowano wspolng prace, wspolne positki spozywane w komunalnych jadtodajniach
oraz kombinaty robotnicze, ktére swoja wielkoscig miaty przescignag¢ powierzchni¢ miast.
Kolejnym ruchem bylo zastapienie wyptat pieni¢znych specjalnymi Zetonami, za ktore
mozna bylo kupi¢ jedynie jedzenie w stotdéwkach (Fenby, 2009. s. 546). O skali ruchu §wiad-
czy¢ moze zaangazowanie najmtodszych, bo juz pigcioletnich dzieci do eksterminacji wrobli,
ktore wedlug wladz wyjadaty zboze i powodowaty znaczne starty w zbiorach (Fenby, 2009,
s. 547). Tepienie wrobli (1 i # 12 3))) byto elementem Kampanii Zwalczania Czterech Plag
(BxVYEIZZ3)), do ktérych zaliczano komary, muchy, szczury oraz wréble, a jej glownym
celem stata si¢ poprawa poziomu higieny w Chinach (Peng, 1987, s. 639-670).

Konsekwencje wielkiego skoku okazaly si¢ katastrofalne dla chinskiej gospodarki.

Przeprowadzona w 1960 r. ewaluacja wykazata, Zze w poréwnaniu do 1958 r. produkcja rolna

spadta o 75%, przemyshu ciezkiego o 47%, a lekkiego 0 22% (Polit, 2004, s. 233)Y. Jednak

16 Pierwsza komuna ludowa powstata w prowincji Hunan, z ktorej pochodzit Mao Zedong. Nazwa ,.komuna”
nie jest przypadkowa, miata stanowi¢ nawigzanie do Komuny Paryskiej z 1871 r.

17 Starty odnotowano praktycznie we wszystkich sektorach gospodarki, a jedyng branza, w ktorej produkcja
istotnie wzrosta, byta produkcja zegarkéw na reke (Fenby, 2009, s. 563).
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nie spadek produkcji czy recesja gospodarcza stanowity najwigkszy problem, lecz nadcia-
gajaca kleska humanitarna, czyli wielki gtdd (1958-1962) uwazany za najwigkszg katastrofe
XX w. Podatek od zbioréw w wysokosci 15% pobierany byt od zatozonej z gory ilosci plo-
now, nie od realnych wartosci, co doprowadzito do konfiskat zywnosci. Ponadto wybicie
populacji wrobli spowodowato liczne plagi owadow, ktdre niszczyty pozostale uprawy. Lu-
dzie zywili si¢ ziemig, korg, gateziami, dochodzito rowniez do aktéw kanibalizmu i bez-
czeszczenia zwlok. Mordowano dzieci, m¢zczyzni sprzedawali Zony, pojawily si¢ bandy na-
padajace na transporty zywnosci. Doktadna liczba ofiar kleski glodu nie jest znana.
W 1976 r. wladze ChRL ogtosily, Ze zycie stracito wtedy 13 mln ludzi, jednak liczba ta jest
niedoszacowana co najmniej dwukrotnie. Ponadto przez lata gtodu prokreacja w Chinach
znaczgco spadata — na przyktad wskaznik narodzin w Pekinie zmienit si¢ z 42 na 25, a sytu-
acja w innych prowincjach byta podobna lub gorsza (Fenby, 2009, s. 565-566).

W 1961 r. oficjalnie przerwano wielki skok naprzod, a klgska polityki Trzech Czer-
wonych Sztandaréw doprowadzita do chwilowego odsunigcia Mao Zedonga od wiladzy.
Grupa politykéw Liu Shaoqi (XII/0%F), Chen Yun (B 2) i Deng Xiaoping (X/N), ma-
jaca wsparcie premiera Zhou Enlaia (& & K), podjeta misje ratowania chinskiej gospodarki.
Glowne zmiany dotyczyty sektora rolnictwa. Komuny ludowe zachowaty swoje znaczenie
w sensie jedynie geograficznym, a faktyczna sprawczos$¢ zostata oddana w rece chtopoéw
I gospodarstw domowych. Zlikwidowano zbiorowe jadtodajnie, zezwolono na otwarcie tar-
gowisk wiejskich, rozpoczeto import zboza, aby zniwelowac skutki glodu. W latach 1963—
1965 zaczeta wzrasta¢ produkcja w sektorze przemystowym, co wigcej, zaczeto rozwijac
przemyst petrochemiczny. Na zjezdzie partii w 1963 r. przyje¢to réwniez ustawe dotyczaca
kontroli liczby urodzen, a zalozonym celem bylo zmniejszenie wskaznika tempa wzrostu
demograficznego z 33% w 1963 r. do 27% w 1965 r. (Fenby, 2009, s. 566-580). Kolejny
plan pigcioletni na lata 1966-1970 zawieral plany dalszego rozwoju oraz koncentracje
na przemysle ciezkim (Kajdanski, 2011, s. 62). W tym czasie Mao Zedong wraz z grupg
poplecznikow przygotowywat nastepng ideologiczng rewolucje 1 przygotowywat si¢ do po-
nownego objecia wladzy.

W 1966 r. na posiedzeniu KPCh zostata utworzona Grupa do spraw Rewolucji Kul-
turalnej, ktorej oficjalnym zadaniem byta walka z przeciwnikami socjalizmu, burzuazja

oraz kapitalizmem poséréd dziataczy partii®. ldea zlikwidowania tzw. przeciwnikow

18 W sktad grupy wchodzili radykatowie i poplecznicy Mao: czwarta zona Wielkiego Sternika Jiang Qing
(JL.7), Chen Boda ([4:1/1i%), Kang Sheng (%), Yao Wenyuan (% 3 5¢) i Zhang Chungiao (5k#&#5); (Polit,
2004).
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maoizmu bardzo szybko znalazta uznanie wsrdd spoteczno$ci akademickiej. Na uczelniach
pojawily sie tzw. dazibiao (KF-fi), czyli gazetki wielkich znakéw propagujace tresci ma-
oistowskie 1 nawotujace do buntu (Dziak, Bayer, 2007, s. 231). Roznoszono ulotki, emito-
wano broszury propagandowe, jednak zdaniem Mao nie byla to wystarczajaca forma wpro-
wadzania zmian. Konieczne byto zbudowanie Chin od nowa. Studenci i mtodzi robotnicy
zaczeli tworzy¢ oddziaty czerwonogwardzistow (£ L £¢) walczace z wrogami ludu. Glow-
nym wrogiem stata si¢ kultura. Zalozeniem Rewolucji Kulturalnej byta walka z zastanym
porzadkiem $wiata, a doktadnie z czterema jego aspektami: starymi ideami ( [H/E8), starg
kulturg (1H31k), starymi zwyczajami (IHX{%) i starymi nawykami (IH >J18). Przedstawi-
ciele Czerwonej Gwardii niszczyli wszelkie przejawy starej kultury. W samym Pekinie
zniszczono 4,9 tys. obiektow uwazanych za historycznie zabytkowe'®. Dewastowano muzea,
$wiatynie, biblioteki, obiekty dziedzictwa kulturowego ?°. Masowo palono ksigzki,
a na uczelniach dochodzito do atakéw na nauczycieli akademickich, przetrzymywania ich,
torturowania, a nawet zabojstw. Kontrolowano takze prywatne domy i posesje, rewolucjo-
nisci grabili, palili i niszczyli wszystkie obiekty kojarzone z dawnymi obrzgdami (Fenby,
2009, s. 603-611). Rewolucja Kulturalna miata rowniez negatywny wplyw na chinska go-
spodarke, z powodu braku struktur logistyczno-transportowych spadta produkcja przemy-
stowa. Znaczaco spadta takze produkcja ryzu i bawelny (Lee, 1978, s. 332). O stanie gospo-
darki chinskiej tuz po zakonczeniu Rewolucji w 1977 r. §wiadczy struktura PKB, w ktorej
50% pochodzito z przemystu, 27% z rolnictwa, a 23% z sektora ustug (Nolan, Ash, 1995,
S. 982-983). Okres Rewolucji Kulturalnej odcisngt olbrzymie pi¢tno na chinskim rynku
sztuki, znaczaco zmniejszajac podaz dziet sztuki dawne;.

Po $mierci Wielkiego Sternika wladz¢ na krotki okres objat spadkobierca my$li ma-
oistowskiej Hua Guofeng (£ [E #). Szybko jednak zastapit go wielki reformator chinskiej
gospodarki Deng Xiaoping (X$/N*F), ktory zainicjowal nowy kierunek rozwoju zwany sys-
temem socjalistycznej gospodarki rynkowej. Wiele reform doprowadzito do stopniowego
uwalniania kolejnych gatezi gospodarki spod interwencjonizmu panstwowego, a pod $cista
kontrolg rzadu pozostaly jedynie strategiczne obszary, takie jak transport, przemyst energe-

tyczny, przemyst obronny, petrochemiczny, telekomunikacja czy poczta (Cieslik, 2007,

19 Zakazane Miasto (# ) przetrwato tylko dzigki natychmiastowej interwencji premiera Zhou Enlaia, ktéry
widzac zblizajacych si¢ czerwonogwardzistow, nakazat zamknaé wrota; za: Fenby, 2009, s. 610.

20 Dobitnym przykladem pokazujagcym skale zniszczen jest prowincja Shandong (111 7R), z ktorej pochodzit
Konfucjusz, gdzie zniszczono az 6618 artefaktow kultury i historii (Fenby, 2009, s. 610).
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s. 10-11). Deng Xiaoping opart swoje zalozenia ekonomiczne na idei xiaokang (/)>E), czyli
spoteczefistwa umiarkowanie zamoznego?!. Zgodnie z t3 ideg podstawa funkcjonowania
spoteczenstwa miata by¢ funkcjonalna klasa rednia??. Powstanie xiaokangu miato si¢ opie-
raé na ,,czterech modernizacjach” (P4 EA%AL), czyli celach wyznaczonych w obrebie rol-
nictwa, przemystu, obrony, technologii i nauki. Proces reformy ekonomicznej kraju rowniez
zostal zaplanowany czteroetapowo.

Pierwszy etap przypadat na lata 1978-1984 i stanowit wprowadzenie do modernizacji
gospodarki. Skoncentrowany byt na sektorze rolnym, ktory pod rzadami Mao doznat najbar-
dziej znaczacych start. Reforma rolnictwa wprowadzita catkowitg likwidacj¢ komun ludo-
wych oraz powrdt do obrotu rynkowego plonami. Chlopi mogli czerpaé zyski ze swoich
upraw, jedynym warunkiem byla sprzedaz zakontraktowanego procentu upraw rzadowi
(Hunt, 2003, s. 355). Ludno$¢ wiejska uzyskata rowniez swobode wyboru miejsca zamiesz-
kania oraz utrzymywania kontaktow handlowych poza granicami wtasnej prowincji. W mia-
stach pierwszy etap reform miat gldéwnie charakter spoleczny — przywrocono thumiong
za rzadow Mao aspiracje do zdobywania wyksztatcenia, a wielu mtodych Chinczykéw wy-
jechato na studia za granice (Qian, 1999, s. 8-9). Przedsigbiorstwa panstwowe na mocy
tzw. odpowiedzialno$ci umownej uzyskaty prawo do samodzielnego dysponowania czgscia
zyskow. Zmiang, ktora najbardziej zawazyta na rozwoju chinskiej gospodarki, byto wpro-
wadzenie dwoch specjalnych stref ekonomicznych — Guandong i Fujian, w ktorych na pre-
ferencyjnych warunkach mogt odbywac si¢ handel zagraniczny (Cieslik, 2007, s. 14). Po raz
pierwszy od czaséw Kuomintangu Chiny pozwolity na przeptyw towardow i1 wiedzy z Za-
chodu. Byt to element tzw. ,,polityki otwartych drzwi”, ktora pozwalata zagranicznym fir-
mom na otwarcie dziatalno$ci w Chinach (Sung, 1991).

Drugi etap reform przypadal na lata 1985-1989, a najwazniejszg zmiang byto wpisa-
nie do Konstytucji ChRL zapisu pozwalajacego czerpac korzysci z prowadzonej dziatalno$ci
gospodarczej i dopuszczajacego wolny obrot mieniem prywatnym. Drugim wprowadzonym
wtedy zapisem byta ochrona wtasnosci prywatnej (Dziak, 1996, s. 110). Zapis ten pozwalat
rozpoczaé proces tworzenia przedsigbiorstw niepanstwowych. Rozszerzono tez list¢ nad-

morskich miast, w ktorych obowigzywaty specjalne strefy ekonomiczne GFF#F I TT) .

2L |dea xiaokang to tak naprawde termin bardzo stary pochodzacy z Ksiegi Piesni bedacej kompilacja chinskiej
poezji z okresu migdzy XI a VII w. p.n.e. Koncepcja xiaokang jest przedstawiana jako przeciwienstwo ,,wiel-
kiej harmonii”; /1 [E /N2 WE G (PDF), (#2250 (2004 4F 26 2 3. 2004 4F.  (JE4H N AR
(PDF) T 2021 4.

22 polityka otwierania si¢ na $wiat i wprowadzenia reform gospodarczych miata na celu stworzenie takiej grupy
spotecznej, ktora bylaby dynamiczna, przedsigbiorcza i zdolna do napgdzania rozwoju kraju.
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Byly to Dalian, Qinhuangdao, Tianjin, Yantai, Qingdao, Lianyungang, Nantong, Szanghaj,
Ningbo, Wenzhou, Fuzhou, Guangzhou, Zhanjiang 1 Beihai. Kolejny etap pociagnat dalszy
rozw0j wsi — panstwo catkowicie zrezygnowato z obowigzkowych kontraktéw z rolnikami,
wspierano natomiast wiejska przedsiebiorczos¢. W sektorze przedsigbiorstw panstwowych
wprowadzono opodatkowanie, jednak zwolniono je z obowigzku odprowadzania czesci zy-
skéw na poczet panstwa (Cieslik, 2007, s. 14).

Trzeci etap przypadajacy na latach 1990-2000, zostat przyspieszony przez serie Kry-
zysow politycznych, poczawszy od rozpadu ZSRR, a skonczywszy na napigtej sytuacji we-
wnatrz kraju. Zmiana, jaka przyniost ten etap, byla decentralizacja wtadzy i przekazanie jej
lokalnym przedstawicielom poszczegolnych prowincji oraz czgsciowa prywatyzacja sektora
panstwowego. Decyzja ta byta podyktowana niewydolnoscig sektora, w ktorym duze straty
musialy by¢ wyréwnywane z dochodow budzetu panstwa. Proces zostat przyspieszony przez
wysoki poziom inflacji, ktora dotkneta Chiny w latach 1985, 1988 i 1992 (Naughton, 2008,
s. 105). Rosnaca inflacja 1 liczne przypadki korupcji wérod urzednikéw panstwowych do-
prowadzity do narastajacej fali niezadowolenia ludnosci 1 licznych protestow. Najbardziej
znane i tragiczne w skutkach byty wydarzenia na placu Tian’anmen w Pekinie w czerwcu
1989 r., podczas ktérych wladza do sttumienia protestu studentéw uzyta wojska, a starcie
skonczylo si¢ masakra ludnos$ci. Oficjalne zrodta ChRL podaja, Ze Zycie stracito 700 oséb,
jednak niezalezne zrodta mowig o liczbie 2600-3400. Wielu badaczy wskazuje, ze to wlasnie
wydarzenia na placu Tian’anmen doprowadzily do glebokich zmian w strukturze partii
oraz administracji panstwowej, w wyniku ktorych liczba urzednikdéw zostata zredukowana
niemal o potowe.

Kolejnym duzym krokiem okazata si¢ prywatyzacja w latach 1997-1998, w ramach
ktorej nastgpita likwidacja wigkszosci przedsigbiorstw panstwowych (wyjatkiem byty duze
monopole). Skale przedsigwzigcia pokazujg dane z 2001 r., zgodnie z ktorymi liczba przed-
sigbiorstw panstwowych spadta w Chinach o 48% (Brandt i Rawski, 2008, s. 573). W tym
czasie w polityke reform w wigkszym stopniu zaangazowali si¢ zwolennicy bardziej kon-
serwatywnej frakcji KPCh, nawiazujacy do my$li Chen Yuna ([% =), ktory byt jednym
z gléwnych krytykéw polityki otwarcia. Poglady Chena nawotujace do wyznaczania granic
funkcjonowania rynku i §wiadomosci szkod, jakie kapitalizm moze wyrzadzi¢, popierali
Jiang Zemin (I3 [X) i Hu Jintao (#%77%). Smieré Denga w 1997 r. nie przerwata reform,
kontynuowali je wybrani nastgpcy, ktorzy jednak réwniez stosowali si¢ do rad Chena,

aby pozostawi¢ reformy na stalym poziomie (Naughton, 2008, s. 114).
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Czwarty etap reform, juz pod rzadami Hu Jintao, przypadl na lata 2000-2012.
Do najwazniejszych zatozen tego stadium nalezy kontynuowanie polityki rozpoczetej w la-
tach 70. Reformy obejmowaty tez modernizacj¢ sektora bankowego, zmniejszenie dyspro-
porcji w poziomie zycia ludnosci miejskiej i wiejskiej oraz dalsze, sukcesywne zmniejszenie
interwencjonizmu panstwa w sektorze prywatnym. Warto zaznaczy¢, ze efekty restruktury-
zacji byly szybko widoczne, juz w 2005 r.kiedy udziat krajowego sektora prywatnego po raz
pierwszy przekroczyt 50% PKB. W tym samym roku Chiny wyprzedzity Japonig 1 staly si¢
pierwsza gospodarka w Azji (Schoenleber, 2006). W 2001 r. ChRL przystapita do World
Trade Organization i zliberalizowata wymiang handlowa z Zachodem (Starzyk, 2004, s. 188-
189). Jednoczes$nie Hu Jintao 1 jego konserwatywna administracja w 2005 r. zaczeli wyco-
fywa¢ niektore reformy Deng Xiaopinga, polityka stata si¢ bardziej egalitarna i populi-
styczna (Naughton, 2008, s. 129). CzeSciowo wstrzymano prywatyzacje, zwigkszono sub-
sydia dla sektora opieki zdrowotnej. Widoczne stato si¢ uprzywilejowanie sektora panstwo-
wego, ktory stal si¢ gtownym wykonawca rzadowych inwestycji.

Wraz z objeciem wiadzy przez Xi Jinpinga (>J3x*F-) w 2012 r. strategia gospo-
darcza ChRL ulegta zmianie. Polityka Xi zaktada koncentracj¢ na ulepszeniu tancucha tech-
nologicznego oraz polepszenie produkcji krajowej. Przyktadem moze by¢ projekt Made in
China 2025 (HH[Eill1& 2025), ktory zaklada odejscie od wytwarzania towarow niskiej jako-
$ci 1 maksymalizacj¢ mozliwosci produkcji chinskiego przemyshu. Nadrzednym celem pro-
jektu jest przeksztatcenie Chin w potege technologiczng. Wymienione cele obejmuja zwick-
szenie produkcji chinskich materiatow bazowych takich jak na przyktad uktady scalone
(chipsety) 0 40% do 2025 r.2® Widoczne jest rowniez zmniejszanie roli i przywilejow ofero-
wanych do tej pory zagranicznym inwestorom na rzecz podnoszenia roli przedsigbiorstw
panstwowych ponownie do wiodacej roli w gospodarce. Z planem Made in China 2025 bez-
posrednio potaczony jest drugi program gospodarczy chinskiego rzgdu — China Standards
2035 (H1[EFxr#E 2035) , bedacy planem dla wiodgcych firm technologicznych, ustana-
wiajacym globalne standardy dla nowych technologii. Przykladem moze by¢ Internet 5G
czy stworzenie sztucznej inteligencji*. W 2018 r. Xi Jinping dokonat zmiany chifiskiej kon-
stytucji, polegajacej na zniesieniu limitu liczby kadencji dla przewodniczacego partii i ChRL,

aby mogl pozosta¢ u wladzy przez czas nieokreslony.

23 Na podstawie danych z rzadowe;j strony projektu, http://www.gov.cn/zhuanti/2016/MadeinChina2025-plan/,
dostep 11.06.2021.

24 Na podstawie danych z rzadowej strony projektu, http://www.gov.cn/zhengce/zhengceku/2020-03/24/549
4968/files/ch56eedbcacf41bd98aa286511214ff0.pdf, dostep 06.06.2021.
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Sesja Chinskiego Narodowego Kongresu Ludowego (NPC), ktoéra miata miejsce
w marcu 2021 r., wyznaczyta nowe cele ekonomiczne dla ChRL. Dokument XIV planu pie-
cioletniego przedstawia gldwne cele Chin na lata 2021-2025, a takze cele dlugofalowe
do 2035 r. W skrocie zarys planu piecioletniego wymienia nastgpujace cele:

1. utrzymywanie glownych wskaznikoéw ekonomicznych na ,,odpowiednim” pozio-
mie — XIV plan zrywa z wieloletnig tradycjg i po raz pierwszy w historii nie
okreslit zaktadanego wzrostu PKB;

2. wydluzenie oczekiwanej dlugos$ci zycia chinskich obywateli o rok;

3. podniesienie stopnia urbanizacji, tak aby mieszkancy miast stanowili 65% popu-
lacji;

4. podniesienie rocznych wydatkéw na rozwdj 1 badania;

5. promowanie zielonej energii; 18% redukcja emisji CO2 i 13,5% redukcja ,,ener-
gochtonnosci”;

6. utrzymanie stopy bezrobocia w miastach w granicach 5,5%;

7. zapoczatkowanie nowego etapu w budowaniu bezpieczenstwa narodowego Chin,;

8. promowanie inicjatywy Pasa i Szlaku?.

Realizacja zadeklarowanych w najnowszym planie celow bedzie wymagata od rzadu
chinskiego sprostania wielu wyzwaniom ekonomiczno-socjologicznym. Czg¢$¢ z nich jest
odpowiedzig na problemy, z ktorymi Chiny mierzg si¢ od lat, jak na przykiad ze skutkami
szybkiej industrializacji, ktora doprowadzita do dewastacji rodowiska oraz sektora zdrowia
publicznego (Perkins, 2008, s. 870-871). Kolejnym skutkiem szybkiego rozrastania si¢ miast,
ktéry odczuwalny jest do dzis$, bylo pojawienie si¢ w 2005 r. banki na rynku nieruchomosci
(Chovanec, 2009, s. 172). Od strony demograficznej wspierana przez Deng Xiaopinga ,,po-
lityka jednego dziecka”, ktorej glownym celem byla walka z kryzysem przeludnienia, do-
prowadzita do wysokiej presji spolecznej cigzacej na rodzicach wychowujacych jedno
dziecko (Greenhalgh, 2005, s. 253-276). Dane ze spisu powszechnego z 2010 r. pokazaty
bardzo niskie tempo wzrostu populacji, powodowane czynnikami finansowymi. W 2015 r.
chinski rzad ztagodzil polityke jednego dziecka, pozwalajac parom na posiadanie dwojki

dzieci®®. W 2021 r. rzad ponownie zdecydowal si¢ zmieni¢ polityke demograficzna,

%5 Opracowanie wiasne na podstawie danych rzadowych, http://www.gov.cn/xinwen/2021-03/07/content_559
1126.htm, dostep 06.06.2021.

26 Warunkiem do otrzymania pozwolenia na drugie dziecko byl brak rodzenstwa obojga rodzicow.
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zezwalajac na posiadanie tréjki dzieci®’. Dane pokazujg jednak, ze tempo przyrostu natural-
nego nadal jest bardzo niskie, a kryzys populacyjny zagraza dalszemu rozwojowi gospodar-

czemu.
2.2. Specyficzne uwarunkowania gospodarcze Chin

Amerykanski dyplomata i profesor Uniwersytetu Harvarda H. Kissinger, poruszajac
temat gospodarki Chin, pisal: ,,W szczytowym punkcie strefa chinskiej kultury obejmowata
obszar przekraczajgcy rozmiarami jakiekolwiek panstwo europejskie, wigcej nawet — po-
rownywalny z powierzchniq calej kontynentalnej Europy. Chinski jezyk i chinska kultura,
a takze polityczne rozporzqdzenia cesarza docieraly na wszystkie znane tereny: od stepow
I sosnowych lasow na graniczqcej z Syberig potnocy po tropikalne dzungle i tarasowe pola
ryzowe na potudniu, od portow, kanatow i rybackich wiosek na wschodnim wybrzezu
po surowe pustkowia Azji Srodkowej i pokryte lodem szczyty himalajskiej granicy” (Kissin-
ger, 2014, s. 28). Od momentu powstania Chinskiej Republiki Ludowej najwigksza ambicja
panstwa byt powr6t do statusu §wiatowego mocarstwa. W literaturze chinskiej XIX w. czg-
sto okreslany jest ,,wiekiem hanby i ponizenia”. Odrodzenie wielkiej chinskiej nacji nadal
pozostaje dazeniem chinskich wtadz oraz gtdownym motorem napgdowym reform i roz-
woju®®, Jak zauwaza R. Kagan: ,,Rosnie poczucie narodowej dumy. Rzqd chiriski nie wstydzi
sie juz mowic¢ o przywroceniu narodowi honoru. Duma ze wzrostu statusu miedzynarodo-
wego stata si¢ jednym z najwazniejszych zrodet legitymizacji rzqdzqcej Komunistycznej Par-
tii Chin. Towarzyszy temu populistyczny nacjonalizm, czasami wymierzony w Japonie,
a czasami w Stany Zjednoczone” (Kagan, 2009, s. 42). Podobnego zdania jest L. K. Yew,
byly premier Singapuru, uwazany za jednego z architektow sukcesu gospodarczego tego
kraju. Twierdzit on, Ze to wlasnie rozbudzone w §wiadomosci kulturowe poczucie przezna-
czenia do wielkosci ustanowito podwaliny rozwoju. Strategia gospodarcza wobec panstw
os$ciennych okreslona zostata przez Yewa jako soft power, ktory podkresla, ze Chiny beda
dazyty do zwigkszania dominacji w regionie bez uzycia sity (Allison, Blackwill, Wyne, 2013,
s. 30-53).

27 Na podstawie: http://www.gov.cn/zhengce/2021-07/21/content_5626255.htm, dostep 17.08.2021.

28 Sinocentryzm, widoczny jest juz w warstwie jezykowej. Nazwa Chin w jezyku mandarynskim brzmi
i E  (Zhongguo), gdzie morfem ' oznacza ,$rodek”, a [E ,,panstwo”. W wolnym ttumaczeniu Chiny
to ,,Panstwo Srodka” lub ,,panstwo w $rodku”. Taki obraz §wiata kreowany jest przez wladze od dziesigtkow
lat. Podréznych wysiadajacych na lotnisku w Pekinie wita olbrzymia ptaskorzezba przedstawiajagca mape
$wiata, na ktorej Chiny znajduja si¢ doktadnie w centralnym miejscu.
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Reformy Deng Xiaopinga i otwarcie kraju doprowadzity do olbrzymich przemian
ekonomiczno-spotecznych. Jak zauwaza M. Dillon, zmiany te przebiegly w sposob wywa-
zony i zaskakujaco spokojny, bowiem najwickszym zagrozeniem wedlug konserwatywnych
wtadz ChRL byt chaos i brak tadu zgodnego z tradycja konfucjanska. W poczatkowym okre-
sie reform polityka gospodarcza wladz bywata okreslana jako ,,socjalizm o cechach chin-
skich”, jednak w rzeczywisto$ci oparta byta na propagandzie 1 autorytecie wtadzy (Dillion,
2012). Analizujac te zmiany, nalezy rozpocza¢ od wzrostu gospodarczego, ktory jest nad-
rzednym celem polityki planowanej na poziomie centralnym (Winiarski, 2006, s. 48—64).
Jednym z indykatorow wzrostu gospodarczego jest nominalny PKB, ktory w przypadku
ChRL od 1978 r. ponad 40-krotnie zwigkszyt swoja warto$¢, dajgc Chinom pozycje drugiej
gospodarki na $wiecie, zaraz po Stanach Zjednoczonych?. Analizujac wzrost gospodarczy,
nalezy wzia¢ pod uwage szereg czynnikdw, w tym m.in. populacje, strukture wytwarzania
PKB, stope bezrobocia, inflacj¢ czy eksport. Czynniki wzrostu zostaly zestawione w tabeli
2.1.

Tabela 2.1. Czynniki wzrostu — poréwnanie 1978, 2018 1 2023 r.

Czynnik 1978 2018 2023
Populacja (min) 962,59 1395,54 1409,67
PKB per capita 385 CNY 64 644 CNY 89 358 CNY
Bezrobocie (w miastach) 5 300 000 9 740 000 10740000
Eksport 167,7*100 mIn CNY| 164127,8 *100 mIn CNY| 417568,3*100 min CNY
Import 187,4*100 min CNY|  140880,3*100 min CNY 174892*100 min CNY

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie: http://www.stats.gov.cn/tjsj/ndsj/2019/indexeh.htm,
dostep 21.07.2024.

Czynnikiem majacym zasadniczy wptyw na ksztatt chinskiej gospodarki jest cen-
tralne, dlugookresowe planowanie kierunkéw rozwoju. Proces planowania, wdrazania i eg-
zekucji zmian przeprowadzany jest za pomocg tzw. plandéw piecioletnich (F.4F-1141). Plan
stanowi liste inicjatyw i doktadnych wytycznych rozwoju spolecznego i gospodarczego
we wszystkich galeziach gospodarki. Pierwszy plan pigcioletni wprowadzony zostat
w 1953 r. na wzdr sowieckiego modelu ekonomicznego. Od tego czasu przygotowano pigt-
nascie planow pigcioletnich, a cele zapisane w nich byly konsekwentnie realizowane.

Chinski model rozwoju gospodarczego w znacznym stopniu oparty zostat na inwe-
stycjach, co szczegolnie si¢ uwidocznitlo w poczatkowym okresie po reformach otwarcia
kraju. Gléwnym motorem wzrostu w tym czasie byto powstanie specjalnych stref ekono-
micznych, czyli ,,gospodarczych enklaw o odmiennych warunkach gospodarczych” (Pastu-

siak, 2011, s. 96). Do cech charakterystycznych nalezy $cisle ograniczony i zabezpieczony

29 Opracowanie wlasne na podstawie: https:/tradingeconomics.com/china/gdp, dostep 21.08.2021.
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obszar (przewaznie fizycznie), posiadajacy wilasne kierownictwo, uproszczone procedury,
w tym wiasne procedury celne (czgsto sg to obszary bezclowe), a ponadto oferuje liczne
korzysci dla przedsigbiorstw zlokalizowanych w strefie (Zeng, 2010, s. 4). Pierwsza spe-
cjalng strefa ekonomiczng w Chinach zostata graniczaca z Hongkongiem rybacka wioska
Shenzhen, zaraz po niej pojawila si¢ strefa w Zhuhai, lezaca w sasiedztwie Makau, kolej-
nymi byly Shantou oraz Xiamen. W nast¢pnych latach powstaly kolejne SEE. Zgodnie
z koncepcja okreslong podczas zjazdu KPCh w 1981 r., SSE oparte byly na czterech glow-

nych zatozZeniach:

stanowily jeden z filar6w programu Czterech Modernizacji;

e pozyskiwaly zagraniczny kapitat do budowy socjalizmu;

e stanowity wazny czynnik do zjednoczenia Chin i Tajwanu;

e wyraznie podkres$laty rdznicg ideologiczng miedzy SEE, a obca kolonizacja (Shi,

Yang, 2012, s. 40-44).

Miasto Shenzhen, pierwsza specjalna strefa ekonomiczna, stanowi doskonatly przy-
ktad wplywu SEE na gospodarke — w ciggu trzydziestu lat z niewielkiej wioski rybackiej
obszar przeksztalcil si¢ w pigte pod wzgledem liczby ludnoéci miasto w Chinach®. Pierwsza
z reform na jego terenie byto przekazanie wladzy na poziom lokalny, dzigki czemu samorzad
otrzymatl wigksze uprawnienia w kreowaniu polityki handlu zagranicznego, celnej czy wy-
miany walutowej. Decentralizacja pozwolita na szybki rozwoj infrastruktury transportowej,
przemystowej oraz handlowej. Nowym regulacjom podlegata rowniez polityka mieszka-
niowa — po raz pierwszy od 1949 r. pojawily si¢ mieszkania wlasnosciowe. Rowniez
w Shenzhen w 1984 r. po raz pierwszy zdecydowano si¢ na odejscie od kupondéw na zywnos¢
1 0odziez, a skutki tych dziatan byty tak znaczace, ze dziesi¢¢ lat pdzniej zrezygnowano z nich
na calym terytorium ChRL (Zeng, 2010, s. 69-102). Sposrod korzysci inwestycyjnych za-
stosowanych w SEE Shenzhen wymieni¢ nalezy:

e prywatyzowanie przedsigbiorstw panstwowych, do ktorego doszto w 1986 r.;

e umozliwienie panstwowym 1 zagranicznym firmom dziatajagcym w SEE wejScie

na gielde;

e reformy systemu finansowego, ktore pozwolily na otwarcie instytucji bankowych

z prywatnym udziatem;

30 Przed 1979 r. Shenzhen byto matg wioska rybacka z 30 tysigcami mieszkancow, a jej udziat w PKB prowincji
Guangdong wynosit jedynie okoto 1%. O wyborze Shenzhen zdecydowaty dwa gtdowne czynniki: bliskos¢
strategicznego punktu do wymiany handlowej, czyli Hongkongu oraz mate opory instytucjonalne (Lu, 2008,
S. 340).
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o reformy w sektorze wynagrodzen oraz $§wiadczen socjalnych przeprowadzone
w 1992 r., ktére ustanowity pierwszg w Chinach ptace minimalna;

e uproszczenie procedury otwarcia firmy oraz zatrudniania pracownikow;

e zastosowanie specjalnych stawek podatkowych dla firm z udziatem kapitatu za-
granicznego, co pozwolito na przyciagniccie inwestorow z zagranicy®;

o firmy high-tech przez pierwsze pie¢ lat dziatalnosci pozostawaty zwolnione z po-
datku dochodowego, a przez kolejne pig¢ moglty korzysta¢ z dodatkowych ulg
podatkowych. Ponadto ten typ przedsicbiorstw zostal zwolniony z podatku
od nieruchomosci przez pierwsze pig¢ lat od daty zakupu ziemi. Zabiegi te miaty
pomoc zrealizowaé najwazniejszy cel partii: przyciagna¢ do Chin zachodnie
technologie. (Zeng, 2010, s. 65-80).

Dodatkowym wsparciem inwestycji byto dazenie chinskich wtadz do utrzymania
kursu CNY na jak najnizszym poziomie, tak aby koszty produkcji w Chinach byty zachgca-
jace dla zagranicznych inwestoréw. Korzystna sytuacja demograficzna (liczna klasa robot-
nicza) oraz niskie ptace, a takze niskie koszty surowcow, w tym surowcow energetycznych,
korzystnie oddzialywatly na eksport towarow.

Specjalna strefa ekonomiczna miasta Shenzhen okazata si¢ olbrzymim sukcesem,
a glowne zalozenia powielano w kolejnych nowo powstatych strefach. Obecnie w Chinach
istnieje dziewie¢ rodzajow stref ekonomicznych. Ich charakterystyka zostata przedstawiona
w tabeli 2.2.

Tabela 2.2. Rodzaje i charakterystyka stref ekonomicznych w Chinach

Strefa Charakterystyka Przyktadowa lokalizacja
Specjalna Strefa Ekono-

micz_na _ Pierwszy wprowadzony rodzaj strefy, omowiony Shenzhen

Special Economic Zones |zostat na przykladzie miasta Shenzhen.

LU X

Po raz pierwszy utworzone w 1984 r., podzielone
zostaly na podtypy w zaleznosci od potozenia geo-
graficznego:

zlokalizowane w metropoliach ETDZ koncen-

truja si¢ na rozwijaniu nowych technologii

i wspieraniu przemystu;

Strefy Rozwoju Gospo-
darczego i Technologicz-
nego

Dalian Development Area,
Haining, Qinhuangdao,

Economic and Technolo- [ ggrf;:g d];:)TDé k\?vrslcfélgﬁjiﬁ f;;" n(;"[}il a?g}(‘; rglrfu Tianjin Economic —Techno-
gical Development Zones y wym, wsp PO portu; logical Development Area
3. usytuowane na terenach rolnych i przemysto-

B K 2 47 SR
RIS R B AT X wych ETDZ wykorzystuja zasoby lokalne,

a w ich dziatania wpisuje si¢ budowanie os$rod-
kéw energetycznych, rolniczych czy turystycz-
nych;

31 Do 2008 r. stawka podatku dochodowego dla firm jedynie z krajowym kapitalem wynosita 30%, a dla firm
z udziatem kapitatu zagranicznego byta o potowe nizsza. W 2008 r. podatek zostat ujednolicony dla wszystkich
przedsiebiorstw i utrzymany na poziomie 25%; (Zeng, 2010, s.65).
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Strefa

Charakterystyka

Przyktadowa lokalizacja

Strefy Rozwoju Przemy-
stu Zaawansowanego

i Nowych Technologii
High and New Techno-
logy Industrial Deve-
lopment Zones

TR TR X

HNTIDZ wspieraja innowacyjne projekty badawcze
oraz przedsigbiorstwa high-tech, w szczegoélnosci
koncentrujac si¢ na inwestycjach zagranicznych.

Park Naukowy Zhongguan-
cun, Strefa zaawansowanego
rozwoju przemystowego
Tianjin Binhai, Strefa zaa-
wansowanego rozwoju prze-
mystowego Shijiazhuang
Baoding,

Strefa przygranicznej
wspolpracy gospodarczej
Major Border Deve-
lopment Areas

To strefy o specjalnym strategicznym potozeniu
przygranicznym, skoncentrowane na wymianie han-
dlowej i przemystowej. W obrgbie tych stref stosuje
si¢ szereg uproszczonych procedur celnych, proce-
dur ulatwiajacych rejestracje przedsigbiorstw,

Manzhouli (graniczace z Ro-
sja), Dongxing (graniczace

z Wietnamem), Erenhot
(graniczace z Mongolig),
Ruili (graniczace z Mjan-

zwolnieniu celnemu
Bonded Areas

w celu powtdrnego eksportu do kolejnego kraju.
Korzyscia, jaka czerpig przedsigbiorstwa, jest brak

N8/ WA G A/EIX |zmniejszong kontrole panstwa nad eksportem i im- |mng) oraz Mengla (przy gra-
portem oraz ztagodzone procedury wizowe. nicy z Laosem).
Strefy stanowia swego rodzaju obszar tranzytowy,

Obszary podlegajace w ktorym towary z jednego kraju importowane sa

Liaoning, Fujian, Guang-
dong.

TRAEIX cta przywozowego, podatku taryfowego oraz po-
datku przewozowego.
Strefy Przetworstwa Wy- [Koncentrujg sie na produkcji lub montazu towardw
wozowego przeznaczonych na eksport. Sa to stosunkowo mate |Pilotazowa strefa wolnego
Export Processing Zones |strefy przeznaczone dla przedsigbiorstw zoriento-  |handlu w Hunan
H B 7 X wanych na eksport.

Parki Logistyczne
Logistics Parks —

TRBLE X

To strefy powstajace na obszarach miejskich wspie-
rajace przedsigbiorstwa w trzech obszarach regio-
nalnej logistyki, logistyki wymiany handlowej

oraz wielkich hubéw transportowo-logistycznych.

Xiamen Haicang Free Trade
Port Area, Fuzhou Free
Trade Port Area, Qingdao
Qianwan Free Trade Port
Area

Kompleksowe Strefy
Rozwoju
Comprehensive Deve-
lopment Zones
Zia It RIX

To olbrzymie strefy o powierzchni kilkuset kilome-
trow kwadratowych, ktore koncentrujg si¢ na wspie-
raniu przemyshu. PKB wytwarzane w takich stre-
fach stanowi czgsto istotny wktad w PKB calego re-
gionu. Strefy te z czasem przeksztatcane sg w ob-
szary miejskie.

Suzhou Industrial Park

Pilotazowe Strefy Wol-
nego Handlu
Pilot Free Trade Zones

B 157 5 56 X

To obszary skoncentrowane na zagranicznych inwe-
stycjach rowniez w wybranych sektorach ustugo-
wych. W strefach obowiazuja ztagodzone przepisy
dotyczace wymiany walutowej. Zaréwno import,
jak i eksport towaréw ze strefy nie podlega odpra-

wie celnej.

Szanghaj

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Swiss Business Hub China, Comparison among Deve-
lopment Zones in China, Switzerland Global Enterprise, Pekin 2016.

Specjalne strefy ekonomiczne we wspotczesnych Chinach to nie tylko narzedzie,
za pomocg ktorego chinski rzad zapewnia preferencyjne warunki sprzyjajace rozwojowi
technologii i przemystu, lecz takze miejsca badan naukowych i rozwijania najnowocze$niej-
szych technologii. Stanowig réwniez jeden z filaréw inicjatywy Pasa i Szlaku (— 77 — %) %2,

Rosnaca liczba inwestycji 1 dynamicznie rozwijajaca si¢ gospodarka wymagala ta-

nich surowcow, ktore najlatwiej byto pozyskaé w biednych, rozwijajacych si¢ krajach Afryki

32 Swiss Business Hub China, Comparison among Development Zones in China, Switzerland Global Enterprise,
Pekin 2016, s. 2.
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lub Ameryki Potudniowe;j. Jedng ze strategicznych decyzji rzadu chinskiego pod koniec lat
90. XX w. byto rozpoczecie udzielania tanich pozyczek dla przedsiebiorcow inwestujacych
w krajach Czarnego Ladu lub Ameryki Lacinskiej, bogatych w potrzebne do produkcji za-
soby naturalne. Inwestorzy, chcac pozyska¢ przychylno$¢ spoleczenstw, zyska¢ zaufanie
wtladz oraz tanig sil¢ robocza, poza wlasciwym przedsiewzigciem biznesowym rozpoczynali
od budowy infrastruktury drogowej, szkot czy szpitali. Kredyty udzielane przez chinski rzad,
w przeciwienstwie do pozyczek udzielanych przez panstwa zachodnie, nie sg obarczone zad-
nymi dodatkowymi wymaganiami, takimi jak narzucanie swoich praw, respektowanie praw
cztowieka czy zasad demokracji, tym samym sg bardzo atrakcyjne dla lokalnych rzadow.
Chinskie firmy posiadajgce znaczny kapitat sg faworyzowane przez wtadze, zyskujac tym
samym pozycj¢ monopolisty na rynku. W wigkszosci przypadkow sptata pozyczki sg zasoby
naturalne danego kraju, do ktérych chinscy producenci zyskuja nieograniczony dostep (Bru-
net i Guichard, 2011).
Transformacja systemowa chinskiej gospodarki rozpoczeta si¢ od inwestycji 1 roz-
woju handlu zagranicznego, jednak z czasem skierowana zostala w stron¢ innowacji i po-
szukiwania nowych zrodet wzrostu. Pierwszym filarem chinskiego modelu gospodarczego
miaty by¢ nowoczesne technologie. Do wazniejszych rzadowych programéw wspierajacych
rozw0j 1 wdrazanie nowoczesnych technologii nalezy zaliczy¢:
1. Key Technology R&D Program ([E ZFH 32 4% 11 %ll) — rozpoczety w 1982 r.;
2. Program 863, czyli Panstwowy Plan Rozwoju Zaawansowanych Technologii
(HZF @ H AR & FEtH) — rozpoczety w 1986 1.%;

3. Program 973, czyli Panstwowy Program Badan Podstawowych ([E 5% & s il
W R R — ogloszony w 1997 r., pierwszy interdyscyplinarny program
rozwoju;

4. Dhugoterminowy Plan Rozwoju Naukowo-Technologicznego (2006—2020)

(EF KRR AR K @ R 29 2E) — ogloszony w 2006 .;
5. Dtugoterminowy Program Rozwoju Talentow (2010-2020) (FEZH K AN A K
JEFNRIAEL (2010-2020 4F) — ogtoszony w 2010 .

33 Celem programu byta obserwacja i wzorowanie si¢ na zachodnich sektorach wysokich technologii. Projekt
ten pojawil si¢ oddolnie, a jego inicjatorami byta grupa naukowcoéw (Wang Ganchang Chen Fangyun, Wang
Daheng, Yang Jiachi), ktéra w liscie do rzadu (5T BRIERtH F M SRS R R 1) zawarta glowne
postulaty programu.
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Impulsem do przyspieszenia zmian z pewnoscig byt Swiatowy kryzys finansowy lat
2007-2008 1 jego konsekwencje dla chinskiego eksportu. Na skutek kryzysu wielu inwesto-
réw zagranicznych ograniczyto zaméwienia z Chin. W 2010 r. ogloszono Plan Rozwoju
Strategicznych Gatezi Przemystu (14387477 k), w ramach ktérego wyodrebniono siedem
kluczowych obszarow wzrostu. Zaliczono do nich:

e przemyslowe rozwigzania energooszczedne oraz ochrone srodowiska;

e technologi¢ informacyjng nowej generacji,

e Dbioinzynierig;

e produkcje wysokiej jakosci sprzetu elektronicznego;

o scktor nowej energetyki opartej na energii jadrowej;

e opracowanie nowych materialow;

e skonstruowanie pojazdéw napedzanych przez alternatywne zrodta energii®*.

Ponadto rozwigzania zaproponowane w ramach XII planu pi¢cioletniego, uchwalone
podczas zjazdu Komunistycznej Partii Chin w marcu 2011 r., koncentrowaty si¢ na dagzeniu
do zréwnowazonego rozwoju, wyréwnaniu nierownosci mig¢dzy mieszkancami miast i wsi,
ochronie $rodowiska oraz innowacyjnosci, ktora miata sta¢ si¢ nowym motorem napgdo-
wym gospodarki. Po raz pierwszy podkreslono znaczenie wzrostu gospodarczego, ustalajac
oczekiwane 7% rocznego tempa wzrostu®. Od tego momentu coraz wickszy nacisk kta-
dziono na sektor przemystu wysokich technologii, w tym sektor IT, telekomunikacyjny
oraz elektroniki, a takze na badania i rozwoj.

W 2016 r. w raporcie Rady Pafistwa po raz pierwszy pojawil si¢ termin ,,nowa go-
spodarka” (FT£4: %), ktorym zgodnie z definicja zawartg w glosariuszu termindw statystycz-
nych OECD okresla si¢ gospodarki silnie zorientowane na nowoczesne rozwigzania i inno-
wacyjne technologie®. Dla ChRL termin ten stal sic symbolem przemian i impulsem
do ,,budowania spoteczenstwa dobrze prosperujacego”. Szczegdlny nacisk potozono na roz-
woj Internetu, sztucznej inteligencji, rozwigzan chmurowych, e-commerce oraz inteligentng
produkcje przemystowa. Chinskie Narodowe Biuro Statystyczne opracowato nawet indeks

nowej gospodarki, uwzgledniajacy cyfryzacje, modernizacje, transformacje technologiczna,

34 Na podstawie: https://www.stats.gov.cn/zs/tjws/tjbz/202301/t20230101_1903710.html, dostep: 01.04.2025.
3% Na podstawie Outline of the 12th Five-Year Plan for National Economic and Social Development of the
People's Republic of China. https://www.ndrc.gov.cn/fggz/fzzlgh/gjfzgh/201109/P020191029595702423333.
pdf, dostep 11.08.2025.

3 OECD Glossary of Statistical Terms (OECD Publishing, 2008), s. 357.
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poziom wiedzy oraz innowacyjnos¢®’. Ten ostatni wymieniony czynnik jest najczeséciej pod-
kreslany przez chinskie wtadze jako istotna czg$¢ strategii rozwoju gospodarczego. Innowa-
cyjno$¢ wymieniona zostata podczas XIX zjazdu Partii w 2017 r. jako jedna z podwalin
planu socjalistycznej modernizacji, ktéra ma by¢ zrealizowana do 2035 r. Lezy takze u pod-
staw planu przeksztatcenia Chin w bogate i potezne panstwo do 2050 r.%

Drugim filarem redefinicji chinskiej polityki gospodarczej jest koncentracja na jako-
sci, ktéra miala si¢ sta¢ kluczem do stworzenia spoteczenstwa ,,umiarkowanie zamoznego
we wszystkich aspektach”. Jako$¢ oraz innowacyjno$¢ mialty kreowaé nowa gospodarke.
Reformy ogtoszone w latach 2012-2013 wyznaczaty dwa nowe gtowne cele rozwojowe:
promowanie konsumpcji wewnatrzkrajowej, krajowych ushug i innowacji oraz zaprzestanie
nadmiernej, niskojakosciowej produkcji przemystowej. Gtowne zatozenia nowej polityki
ekonomicznej ChRL zawarte zostaly w ramach programu Made in China 2025 (7 [E #il|&
2025), zainspirowanego koncepcja Czwartej Rewolucji Przemystowej % . Ogloszony
w 2015 r., jest to pierwszy program obejmujacy gospodarke w sposob kompleksowy, w petni
odpowiadajacy wspotczesnym potrzebom rozwojowym Chin. Dotychczasowe programy
skupione byly na pojedynczych aspektach rozwoju, przez co zawezaly znacznie czynniki,
na ktérych Chiny mogty budowa¢ swoja przewage konkurencyjng®. Program wyznaczyt
piec¢ strategicznych celow, jakie gospodarka Chin powinna osiggna¢ do konca 2025 r.:

e koncentracje na produkcji krajowej, w szczegdlnosci na produkcji wiasnych
komponentow w towarach wysoko przetworzonych; program zaktadat zwieksze-
nie udziatu o0 40% do konca 2020 r. (cel nie zostat zrealizowany z powodu pan-
demii COVID-19) i o 70% do konca 2025 r.;

e wprowadzenie tzw. inteligentnej produkcji, podniesienie jako$ci produktéw przy

jednoczesnym zmniejszeniu kosztow wytwarzania;

37 Na podstawie China Daily. (2016, listopad 25). China creating index to measure ‘new economy’: Chief
statistician. https://en.people.cn/n3/2016/1125/c90000-9146800.html, dostep 12.04.2023.

% Na podstawie A new journey to build a modern socialist country, https://en.ndrc.gov.cn/policies/202203/P0
20220315511411039433.pdf, dostep 21.07.2021.

39 Czwarta Rewolucja Przemystowa to zaproponowana w 2011 r. w Niemczech koncepcja rozwojowa oparta
na automatyzacji i przetwarzaniu big data, stanowiaca zbior regut funkcjonowania organizacji. Istotnym ele-
mentem jest tutaj wykorzystanie sztucznej inteligencji do sterowania procesami fizycznymi, tworzenie cyfro-
wych kopii $wiata realnego oraz chmurowe przetwarzanie danych (Hetmanczyk, 2020).

40 W ramach programu dokonano redefinicji kluczowych obszaréw gospodarki. Jako strategiczne galezie wy-
znaczono: nowe materiaty (744 k}), automatyke i robotyke (=4 %= MR FIHLES N), technologie 1T
CHr— AR5 EH AR )k), bioinzynierig i inzynierie medyczng (445 24 J = PERE R 97 23 4), sektor ko-
smiczny i lotniczy (i % i &< %5 4%), urzadzenia i technologie rolne (AL 3% £%), urzadzenia i technologie mor-
skie (v T FE3E 4% K m i R MEAH), nowoczesny przemyst kolejowy (SEEHLIE A IEHE %), pojazdy nape-

—H- O

dzane alternatywnymi zrodtami energii (5 58 -5 BT RETRVIAR).
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e ochrone¢ wlasnosci intelektualnej oraz tworzenie innowacyjnych centréw produk-

cji;

e zwickszenie nakladow na ochrone srodowiska poprzez wytworzenie energoosz-

czednych systemow produkcji;

e produkcje sprzetu i wyposazenia o wysokich standardach jakosci®!.

Postepujaca cyfryzacja chinskiego spoteczenstwa doprowadzita do zdefiniowania
przez wladzg kolejnego kierunku rozwoju, jakim jest gospodarka cyfrowa i sztuczna inteli-
gencja. Liczba uzytkownikow Internetu w Chinach rosnie z roku na rok. W 2008 r. wynosita
298 mln, podczas gdy w 2020 r. byto to 998,99 mln. Oznacza to, ze w 2020 r. stopien cyfry-
zacji (¥#8) wynosit az 70% gospodarstw domowych*. Digitalizacja dotyczy niemal
wszystkich obszaréw zycia. Najwicksza chifiska aplikacja spoteczno$ciowa WeChat ($#15)
do konca 2019 r. miata juz 1,15 mld aktywnych kont uzytkownikow. Aplikacja, bedaca pro-
duktem firmy Tencent, taczy w sobie r6zne funkcje, wsrod ktorych wymieni¢ nalezy pota-
czenia glosowe 1 wideo, skanowanie kodow QR, funkcje lokalizacji, mozliwos¢ dodawania
zdjec, funkcje ptatnosci, ustugi miejskie, ustugi spoteczne, ustugi biurowe, ustugi ksiegowe
itp. (Kamykowska, 2020, s. 20). Digitalizacja ujeta jest jako jeden z celéw rozwojowych
ChRL, a dziatania na rzecz cyfryzacji sa aktywnie wspierane przez wtadze. Przyktadem
moze by¢ rosngca liczba unicornow, czyli technologicznych startupow, ktérych wartosé
przekracza 1 mld USD. W 2017 r. liczba zarejestrowanych w Chinach unicornow wynosita
77, aw 2021 r. wzrosta do 174,

Kolejnym torem rozwoju chinskiej gospodarki ma by¢ sztuczna inteligencja
(N T#'HE). Zgodnie z powstalym w 2017 r. programem do 2020 r. Chiny powinny wzoro-
wac si¢ na dzialaniach innych panstw w tym obszarze (w tym czasie rynek SI
w Chinach zgodnie z dokumentem powinien by¢ wart 150 mld CNY), do konca 2025 r. maja
zaktada si¢ dokonanie znaczacych odkry¢ w dziedzinie SI (warto$¢ rynku powinna wynies¢
400 mld CNY), a po 2030 r. sta¢ si¢ Swiatowym liderem w tym sektorze (szacowana warto$¢

rynku to 1 bld CNY)*. Pomimo pierwszych widocznych sukcesow planu (warto$¢ sektora

1 Na podstawie: http://www.gov.cn/zhengce/zhengceku/2020-03/24/5494968/files/ch56eedbcacf41bd98aa28
6511214ff0.pdf, dostep 21.07.2021.

4 Na podstawie National Bureau of Statistics of China. (2024). China Statistical Yearbook 2024.
https://www.stats.gov.cn/sj/ndsj/2024/indexeh.htm, dostep 11.06.2025.

43 Na podstawie Tracxn, Unicorns list — China. https://tracxn.com/d/unicorns/unicorns-in-china/__cTiwqvV
W-5evwY Dd8W4-cCm8bFy5C0-C2thSOTsJhJI, dostep 15.08.2025.

4 Na podstawie State Council of China. (2017, July 20). [## kT HILR. Fr—1CA L FEL A CIHI
J#[Notice on the Next Generation Artificial Intelligence Development Plan]. http://www.gov.cn/zhengce/
content/2017-07/20/content_5211996.htm, dostep 15.03.2022.
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SI w2020 r. wyniosta 266 mln CNY) najwigkszym problemem, z jakim borykaja si¢ Chiny
w tym sektorze, jest brak wykwalifikowanych kadr. Prawdopodobnie braki te zostang
szybko wyréwnane, od 2017 r. dziala program edukujacy z podstaw sztucznej inteligencji
na wszystkich poziomach szkolnictwa — od szkot podstawowych po uniwersytety®. Spe-
cjalne kursy Al w oparciu o rzadowy podrecznik A T % g F&:fii wprowadzono takze
na ponad czterdziestu chinskich uniwersytetach®®. Pandemia COVID spowodowata spadek
inwestycji w tym sektorze w 2019 r. (100,6 mld CNY), jednak byl to spadek przejsciowy.
W 2020 r. inwestycje w sztuczng inteligencje wyniosty ponad 174,8 mld CNY*.

Brytyjski ekonomista, laureat Nagrody Nobla — R. Coase opisuje droge rozwoju
chinskiej gospodarki jako pragmatyczna, ale takze niezwykle efektywng. Odrzucajac catko-
wicie neoliberalng ,,terapi¢ szokowa” i ustalenia Konsensusu Waszyngtonskiego, Chiny wy-
tyczyly wlasng droge rozwoju, integrujac si¢ z ekonomia $wiatowa pomatu i na wlasnych
zasadach (Coase, 2016)*8. Chinski model rozwoju gospodarczego jest unikalny na skale
swiatowa do tego stopnia, ze zyskat wlasny termin okreslany jako Konsensus Pekinski
(The Beijing Consensus). Tworca pojecia J.C. Ramo chceiat zdefiniowaé w ten sposob model,
w ktorym mamy do czynienia z wolnorynkowym rozwojem gospodarczym przy jednocze-
snym zachowaniu konserwatywnej strefy politycznej, w ktorym proces globalizacji naste-
puje stopniowo w warunkach w petni kontrolowanych przez panstwo. Jak podkresla S. Hal-
per, immanentng cechg chinskiego modelu gospodarczego jest zdolnos$¢ do czerpania z prze-
sztosci historycznej i kulturalnej, a takze umiejetno$é wykorzystywania przewag konkuren-
cyjnych kraju i dostosowywania si¢ do obecnej sytuacji $wiatowej (Halper, 2010, s. 39).
Czynnikami, ktére wedlug B. Goéralczyka zawazyty rozwoju chinskiego wzrostu gospodar-
czego, byly: pragmatyzm w podejsciu do reform, elastycznos¢, szybkie dostosowywanie
do zmieniajacych si¢ warunkow, racjonalna ocena wtasnych mozliwosci, silna kontrola pan-
stwa w strategicznych strefach rozwoju, zachowanie interwencjonizmu panstwowego przy

jednoczesnym wolnym rynku, kolektywno$¢ w podejmowaniu decyzji, odrzucenie $lepego

45 [ 55 I8 % T D RCHT— AR R A s BRI 38 1, [ 55 B2, dostep 20.07.2017.

46 N TRBER A m e, JRAE I T2, FifE, dostep 10.06.2018.

47 Opracowanie wtasne na podstawie danych z portalu www.statistica.com, dostep 17.03.2023.

48 Konsensus Waszyngtoniski to przedstawiony przez dyrektora Instytutu Gospodarki Swiatowej J. William-
sona dokument, ktory zawierat spis neoliberalnych reform gospodarczych skierowanych do panstw przecho-
dzacych transformacje ustrojowa. W podpisanym w Waszyngtonie dokumencie zebrano zalecenia organizacji
mig¢dzynarodowych oparte na dziesigciu dyrektywach sugerujacych priorytetyzacje edukacji, nauki, stuzby
zdrowia, infrastruktury w wydatkach budzetowych, obnizenie podatku dochodowego na rzecz podatkéw po-
srednich, dyscypling fiskalna, na rzecz wzrostu znaczenia podatkéw posrednich, uwolnienie handlu, prywaty-
zacje przedsiebiorstw panstwowych, deregulacje rynkow, z wyjatkiem sektorow bezpieczenstwa narodowego,
liberalizacj¢ rynkow finansowych i przeptywow kapitalowych typu BIZ (Owsiak, 2005; Osiatynski, 2006).
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kopiowania zachodnich wzorcéw przy jednoczesnym zachowaniu ich $cistej obserwacji,

czerpanie z ducha konfucjanizmu oraz nalezyte przygotowanie kadr rzadzacych (Goralczyk,
2010).

2.3. Wybrane aspekty kulturowo-spoleczne rozwoju chinskiej gospodarki

Chiny obok Mezopotamii i Indii sg jedng z kolebek cywilizacji. Decyzje ekono-
miczne, polityczne czy biznesowe czgsto oparte sg na endemicznych zasadach przez wieki
utrwalonych w kulturze Pafstwa Srodka, jakze innych od tych utrwalonych w kulturze Za-
chodu. Pierwszym czynnikiem majagcym wplyw na dziatania Chinczykow jest przywigzanie
do tradyc;ji filozoficznej taoizmu i konfucjanizmu.

Poczatki mysli taoistycznej datowane sa na VI w. p.n.e. i przypisywane mistrzowi
Laozi (# ¥-). Wczesny taoizm czerpat swoje kosmologiczne koncepcje z przyrodniczej
szkoty Yinyang i byt pod silnym wplywem jednego z najstarszych tekstow kultury chinskiej
— I Ching (Y1 Jing), ktory w sposob filozoficzny pokazuje ludzkie zachowanie w zgodzie
z naprzemiennymi cyklami natury. Filozofia taoizmu skoncentrowana jest wokot pojecia tao
(JB), ktore w dostownym thumaczeniu oznacza droge, nurt, obrany kurs. Jest ono zrédlem
i wzorem dla wszystkiego, co istnieje. Tao jest esencjg Swiata, nie da si¢ go zdefiniowac
stowami, poniewaz ulega cigglym przemianom, jest ponad ludzkimi zmystami i mozliwo-
Sciami poznawczymi. Swiat i wszystkie zdarzenia pozostaja w rownowadze, nastepujac
po sobie cyklicznie, zamknigte w kregu zycia. Czynnikiem, ktory moze zaburzy¢ rowno-
wage tao, jest cztowiek, bowiem jako jedyny ma §wiadomo$¢ jej istnienia. Naruszenie row-
nowagi sprowadza nieszczg¢$cie, dlatego stworzona zostala lista zasad, ktorych przestrzega-
nie pozwala utrzymac¢ tad 1 harmoni¢ §wiata. Nauka taoizmu uczy o réznych dyscyplinach
osiggania doskonalo$ci poprzez harmonizacje z tao. Osiggnigcie najwyzszego stopnia ozna-
cza osiggniecie niesmiertelnosci, a dazenie do niej podyktowane jest przez przestrzeganie
pieciu przykazan taoizmu i dziesigeciu dobrych uczynkéw. Drugim obok tao waznym poje-
ciem taoizmu jest wu wei, czyli w dostownym ttumaczeniu ,,niedziatanie” lub dziatanie bez
intencji. Nalezy zaznaczy¢ jednak, ze taoistyczne pojecie ,,niedziatania” nie jest rowno-
znaczne z biernoscia, a wrecz przeciwnie — WU Wei to sztuka dziatania, ktora otwiera przed
cztowiekiem nowe mozliwosci poznawcze, pozwala wyzby¢ si¢ nadmiaru stow, uczy samo-
opanowania i otwartosci. Wu wei jest procesem akceptowania i jednoczenia swoich dziatan

z nurtem wszech$wiata. Nacisk ktadziony jest na trzy skarby: wspotczucie (%), oszczedno$é

(f&r) 1 pokore (MHLZ K T 4E). W chinskiej $wiadomoéci taoizm spowodowal odejscie
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od ceremoniatow, etykiety oraz jednoznacznego kategoryzowania norm moralnych jako do-
bre lub zte (Zwolinski, 2007, s. 124). W zamian za to skupienie si¢ na pracy nad wiasnym
wnetrzem — samorealizacjg jednostki. Spetnienie nie jest jednak mozliwe bez odnalezienia
wlasnego ,.kregu zycia”, w ktorym zawarte sa pomyslno$¢, kariera, relacje zardwno partner-
skie, jak 1 biznesowe, przyjaznie itp. Wszystkie czynniki sg ze soba potaczone, a oddzielenie
ich od siebie powoduje zaburzenie rownowagi (Hoff, 1995, s. 13-60). Wszelkie nagle
zmiany w porzadku $wiata sg uwazane za szkodliwe, bowiem ,, medrzec nie probuje zmie-
nia¢ swiata na site, bo wie, ze przemoc rodzi tylko przemoc” (Laozi, 2016). Filozofia taoi-
zmu byla jednym z przyczynkéw do odrzucenia przez Chiny zatozen Konsensusu Waszyng-
tonskiego. Jak zauwaza M. Leonard, chinski program gospodarczy skoncentrowany na po-
wolnym przytaczeniu Chin do reszty $wiata nastgpit na narzuconych przez Chiny warunkach,
catkowicie odrzucajac zachodnig demokracje liberalng (Leonard, 2009, s. 24).

Druga wielka filozofig, bez ktorej nie sposob zrozumie¢ odmiennosci w postawie
etycznej 1 gospodarczej, jest konfucjanizm. Poczatki konfucjanizmu zwigzane sg nieodtacz-
nie z osobg Konfucjusza (¥L¥-), chinskiego mysliciela, zyjacego w latach 551-479 p.n.e.,
dla ktoérego gldownym tematem rozwazan byto spoteczenstwo i codzienne zycie. Konfucjusz
nie zostawil po sobie pism, a jego mys$l i doktryna zostaly zebrane pdzniej przez jego
uczniéw w ramach Piecioksiegu konfucjanskiego (Z25)*. Uzupetieniem Piecioksiegu jest
Czteroksigg konfucjanski, rtowniez zebrany i spisany przez Zhu Xi (4<#%) (1130-1200), jed-
nego z ucznidw mistrza. Tam wiasnie znajdziemy wiasciwy spis pogladow Konfucjusza
na wladze, polityke, gospodarke i etyke spoteczng™

W przeciwienstwie do taoizmu, konfucjanizm ktadzie silny nacisk na doktryne, za-
sady oraz obyczaje. Etykieta oraz umiejetno$¢ jej praktycznego zastosowania sg wyrdzni-

kami cztowieka szlachetnego. W $wiadomosci Chinczykéw etykieta rozumiana jest jako

49 Piecioksigg konfucjanski to tak naprawde zbior pigciu ksiag klasycznych, ktére zgodnie z tradycja przypisy-
wane sg Konfucjuszowi. Sa to Ksigga Przemian (5, 4), Ksigga Piesni (F4), Ksigga Rytuatow (1Lic), Ksiega
Dokumentoéw (F548), Kronika Wiosen i Jesieni (% #K). Pierwotnie zbidr stanowit Szeécioksiag, jednak jedno
z pism - Ksigga Muzyki (H £, zagineto za panowania dynastii Zhou. Prawdopodobnie jednak atrybucja pism
jest jedynie umowna, wiele wskazuje na to, ze trzy ksiegi powstaty przed urodzeniem si¢ Konfucjusza (Kaj-
danski, 2005).

50 Ksiega Wielkiej Nauki (K ’F) — rozpoczynajaca sie od stow: ,,wielkiej nauki droga prowadzi ku oswieceniu”,
stanowi esencj¢ konfucjanskiej filozofii spotecznej z komentarzem;

Doktryna Srodka (71J#) — opisujaca uzasadnienie filozofii spolecznej w ujeciu metafizycznym; ksiega thuma-
czy 1 syntetyzuje glowne idee konfucjanizmu, buddyzmu i taoizmu;

Dialogi konfucjanskie (1£1#) — najbardziej chaotyczna ze wszystkich ksigg, stanowi zbior aforyzméw i krot-
kich przypowiesci Konfucjusza, skupiajac si¢ na pojeciu moralnosci;

Ksiega Mencjusza (diF) — zbior przypowiesci traktujacych o drodze do stania si¢ cztowiekiem cnotliwym,
zyczliwym i prawym; wskazuje takze na zrodta wielu chinskich mitow.
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przestrzeganie obrzedow i tradycji, zachowanie stosowne do sytuacji, a takze dobdr odpo-
wiednich stow do wypowiedzi 1 stroju do okazji (Czarnik, 2001, s. 72). U podstaw konfu-
cjanizmu lezy rowniez umitowanie do przesztosci, ktora idealizowana stanowi¢ ma wzor
do nasladowania dla przysztych pokolen. Konfucjusz zarzucal spoteczenstwu brak poszano-
wania dla starozytnych zasad, ktore w jego mniemaniu zostaty zapomniane lub traktowane
z pogardg. Nawolywat do powrotu do tradycji jako podwalin cywilizacji. Jednocze$nie po-
pierat otwarty dostep do nauki, twierdzac, Zze nie pochodzenie, lecz umiejetnosci powinny
determinowa¢ przyszto$¢ cztowieka (Wdjcik, 2006, s. 133). Wiedza (F1i1) oraz towarzy-
szgca jej prawo$¢ (X ) stanowity przepustke do rozumienia moralnosci ren. Cztowiek Kon-
fucjusza jest jednostka ze wszech miar humanitarna, ktéra podejmuje dzialania w sposob
spokojny i opanowany, jest wolna od uprzedzen, pami¢ta o etykiecie, a takze nieustannie
pracuje nad swoja wiedzg i charakterem.

Poglady Konfucjusza na spoleczenstwo i wladzg oparte sg na relacjach rodzinnych.
Rodzina () to podstawowa jednostka spoteczna, w ktorej sktad wchodza rodzice, syno-
wie wraz z zonami 1 dzie¢mi, niezame¢zne corki oraz bezzenni synowie. Corki zamezne przy-
pisane sg juz do rodziny me¢za. Nazwisko byto podstawowym elementem spajajacym rodzing,
a najwyzsza wladze miat ojciec. Warto podkresli¢, ze w Chinach, odwrotnie niz w kulturze
europejskiej, cztowiek jest przyporzadkowany nazwisku, a nie nazwisko cztowiekowi. Byt
to element konfucjanskiego zatozenia ,,naprawy nazw” (1E4), polegajacy na tym, aby kaz-
demu elementowi $wiata przypisa¢ wtasciwg mu funkcje wynikajaca z jego nazwy. Osobom
majacym to samo nazwisko, nawet jesli nie taczyty ich wiezy krwi, przypisywano okreslone
zasady postgpowania, na przyktad nie mogly si¢ pobra¢ ani wystapi¢ przeciwko sobie
(Kunstler, 1994, s. 296-297). W obrg¢bie rodziny nalezalo postgpowac zgodnie z zasadami
szacunku, ktory mlodsi winni okazywac starszym. Zgodnie z naukami Konfucjusza dobre
stosunki rodzinne miaty bezposrednie przetozenie na tad spoteczny. Dobry wtadca utozsa-
miany byl z dobrym ojcem rodziny, ktéry musi by¢ cierpliwy i opanowany, aby dziata¢
dla dobra swojego ludu, a swym postgpowaniem ma wskazywac ludziom droge do cnoty.
Istotnym elementem witadzy jest osobista charyzma wiadcy.

Najwazniejszym czynnikiem odrozniajacym filozofi¢ Chin od postaw popularnych
na Zachodzie jest praktycznie catkowite pomini¢cie jednostki. Kolektywna natura grupy wi-
doczna jest w kazdym aspekcie zycia. W §wiadomosci spotecznej Chinczyk powinien umiej-
scowi¢ si¢ w grupie, a swym postepowaniem dazy¢ do uzyskania dobra wlasnie swojego

kregu, a nie swoich osobistych korzysci. Ponadto witadca czy lider grupy powinien
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wykazywac si¢ postawa moralng godng nasladowania. Stowo przywodcy jest uznawane
za prawde 1 nie podlega dyskusji. Zasada ta oddziatuje bezposrednio na chinski model za-
rzadzania, w ktorym bezkrytyczne postuszenstwo traktowane jest jako najwyzsza cnota.
Praktyczne wykorzystanie nauk Konfucjusza widoczne jest na poziomie aparatu urze¢dni-
czego, ktory mial by¢ przedtuzeniem wladzy cesarza. Dobry urzgdnik powinien mie¢ szereg
cnoét opartych na etyce konfucjanskiej, wsrod ktorych najbardziej ceniona byta Slepa lojal-
nos¢ wobec witadcy, sprawiedliwos¢ 1 potrzeba doskonalenia. Zastosowanie znalazta row-
niez konfucjanska zasada hierarchicznosci, zgodnie z ktérg obowiazki wzgledem przetozo-
nego stoja ponad obowigzujacym prawem®".

Kolejng spuscizng konfucjanizmu oddziatujgca na wspotczesny rozwoj gospodarczy
jest zamilowanie do tradycji i poszanowanie jej. Zakorzenione w chinskiej §wiadomosci
przekonanie o wyzszosci wlasnej cywilizacji nad kulturg Zachodu, szczegoélnie w dziedzinie
sztuki wojennej oraz nauki, odegrato znaczaca role w rozwoju wspotczesnej gospodarki
Chin. Bardzo wazna jest tutaj tradycyjna etyka, w ktorej pracowitos¢, pragmatyzm, szcze-
ros¢ oraz uczciwos¢ sg bardziej cenione niz kreatywno$¢ 1 wtasne zdanie. Obowigzkowosc¢,
cierpliwos$¢, szacunek wobec starszych, spokoj to pozadane cechy takze w biznesie. Chin-
czycy wysoko cenig sobie ludzi tagodnych i wytrwatych, a interesy robig miedzy sobg, nie
migdzy firmami, dlatego osobisty kontakt jest dla nich niezwykle wazny. W kulturze chin-
skiej znamienne jest pojecie ,,zachowania twarzy” ([f]f-), ktére mozemy przyrownac
do dobrej reputacji i wysokiej pozycji spolecznej danej osoby. Co wazne, pojecie ,,twarzy”
nie odnosi si¢ do cech fizycznych, lecz do inteligencji, umiejetnosci, dobrych kontaktow
czy zasobnosci portfela®?. Nalezy podkresli¢, ze przy kazdym wystapieniu publicznym jed-
nostka reprezentuje nie siebie, ale przypisang jej role spoteczng. W zwigzku z tym ,,zacho-
wanie twarzy” istotne jest dla calej reprezentowanej grupy. Pokrewnym terminem jest
,wutrata twarzy” (Z[H¥), co oznacza utrate autorytetu, wiarygodno$ci, obraze i czesto jest
roOwnoznaczne z zakonczeniem stosunkow biznesowych. Sytuacji, podczas ktorych moze

doj§¢ do utraty twarzy, jest wiele, m.in. nieodpowiednie zachowanie, popelnienie

1 W konfucjanizmie obowigzywala trzystopniowa hierarchia, zgodnie z ktérg wtadca kierowal poddanym,
ojciec kierowat synem, a maz sprawowat wtadze nad zong. Te trzy reguty widoczne sa rowniez we wspotcze-
snym spoleczenstwie chinskim.

52 Stowo mianzi odnosi si¢ jedynie do konceptu spotecznej reputacii i jest catkowicie oddzielne od stowa ozna-
czajacego twarz jako cze$¢ anatomiczng (Ji). Wysoko cenione mianzi to status, na ktory nalezy sobie zapra-
cowa¢. Cztowiek ma tylko jedna lian, ale w réznych sytuacjach, okoliczno$ciach moze przyjmowac odmienne
mianzi. Warto nadmieni¢, ze o takim podziale poje¢ mozemy mowic jedynie w pdtnocnych Chinach, gdzie
jezyk mandarynski jest glebiej zakorzeniony. Na potudniu oraz w Hongkongu pojecia te moga si¢ od siebie
rézni¢; (Ho, D.Y. F, 1976, s. 867-884).
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przestepstwa, niewiedza, przyznanie si¢ do btedu lub okazanie stabosci, niekontrolowanie
emocji, wybuchy gniewu, odmowa przyjecia pomocy lub jej nieudzielenie.

Rozwazajac wplywy kulturowe na chinski rozwdj gospodarczy, nie mozna poming¢
znaczenia guanxi (3<-%)%. Nie istnieje dostowne tlumaczenie tego terminu na jezyk polski
czy angielski, a najczegsciej bywa uzywane do opisania relacji badz stosunkéw miedzyludz-
kic®. Jest takze podstawowym pojeciem do zrozumienia chinskich zaleznos$ci spotecznych
I biznesowych. Guanxi opisuje powigzania spoteczne i biznesowe oparte na wzajemnych
interesach i korzysciach (Yang, 1992). Uogoélniajac, relacja guanxi jest nieformalna i oparta
na osobistych przynaleznosciach (Alston, 1989)%°.

Guanxi pomimo wieloznaczno$ci pojecia jest bardzo mocno osadzone w kulturze
Chin. Geneza pojecia ma swoje miejsce w konfucjanizmie i jego koncentracji na roli czto-
wieka w spoteczenstwie. Kolejnym odniesieniem do Konfucjusza jest tu szacunek do trady-
cji 1 holdowanie etykiecie, ktore szczegdlnie wida¢ w sytuacjach biznesowych. Chinscy
przedsigbiorcy przed podjeciem konkretnych dziatan daza do poznania swojego przysztego
partnera, najlepiej osobiscie, w sytuacji, ktora w krajach zachodnich uznana bytaby za ,,nie-
formalng”. Pierwszemu spotkaniu przed rozpoczeciem rozméw powinien towarzyszy¢ caly
ceremonial (etykieta), do ktérego nalezy zaproszenie partnera do starannie wybranej wcze-
$niej restauracji, dobranie menu, a nawet wznoszenie toastow za pomyslnos¢ przysztej koo-
peracji. Wydarzeniu towarzyszy tez wtasciwa oprawa fotograficzna lub filmowa. Innym nie-
zwykle waznym aspektem jest obecnosc¢ ,,biznesowej swatki”, czyli osoby polecajacej, ktora

pomaga obu firmom wej$¢ w relacje. Taka osoba, tzw. zhongjian ren (FF[&] A , powinna

cieszy¢ si¢ nienaganng reputacja, gdyz bedzie ona w razie konfliktu posredniczy¢ miedzy

58 Termin guanxi w zachodniej literaturze po raz pierwszy pojawil si¢ w latach 80. jako jeden z czynnikow
kulturowych, ktore nalezy bra¢ pod uwage przy prowadzeniu biznesu w Chinach. (Pye, 1986; Alston, 1989).
% Ttumaczac chifiskie znaki na jezyk polski, trzeba pamigtaé, ze w réznych kontekstach dany chifski znak
moze przyjmowac rézne znaczenie. Ponadto jeden znak moze by¢ jednoczesnie kilkoma réznymi cze$ciami
mowy. Analizujac stowo guanxi, nalezy przyjrze¢ si¢ osobno kazdemu z dwoch znakoéw. Pierwszy znak
2% (guan) moze przyjmowaé znaczenie czasownikowe jako ,,zamkna¢” oraz rzeczownikowe jako ,,przejscie”
lub ,,bariera”. Drugi znak % (Xi) moze oznaczaé ,,system” lub ,,polaczyé”. Nawet w jezyku chifskim guanxi
moze przyjmowaé wiele znaczen.

55 W literaturze przedmiotu wyréznia sie trzy podstawowe typy guanxi:

1. powiagzania ekspresywne — to relacje najczesciej o podlozu rodzinnym, oparte na zasadach rownosci,
egalitaryzmu, najczesSciej taczace osoby z tej samej rodziny, a zasigg powigzan jest ograniczony;

2. powigzania mieszane — przewaznie wystepuja miedzy osobami z kregéw znajomych lub przyjaciot,
ktorych taczy wspdlne pochodzenie, praca czy miejsce zamieszkania. Ten typ zaleznosci w duzej mierze
oparty jest na wzajemnych przystugach. Szczegdlne znaczenie ma tutaj mianzi czy dobra twarz, ktora
$wiadczy o reputacji poszczegdlnych cztonkdéw spolecznosci;

3. powigzania instrumentalne — najczesciej o charakterze biznesowym, krotkotrwate. Relacja oparta jest
wowczas na powszechnie przyjetych normach sprawiedliwosci oraz zasadach utylitaryzmu (Lee, Jia,
Wong, 2001, s. 52-53).
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partnerami. Guanxi ma tez swoje ciemne oblicze, bowiem zakorzenione gleboko w chinskiej
mentalnos$ci dazenie do wybierania znanych partnerow, najlepiej z najblizszych kregow
lub z polecenia, prowadzi do powstawania uktadéw, czesto noszacych znamiona korupcji.
Obecny w Chinach , ,kapitalizm pola golfowego” bywa trudny do zaakceptowania przez za-
chodnich partneréw®®.
Kolektywizm to kolejny z fundamentow chinskiego modelu rozwoju gospodarczego.

Idea stawiania dobra grupy ponad dobrem jednostki ma swoja genezg w spektrum kulturo-

wym nie tylko Chin, lecz wigkszo$ci panstw Azji Wschodniej. Harmonia wewnatrz grupy,

bezpieczenstwo, poszanowanie dla tradycji, wytrwato$¢ oraz integralno$¢ to cechy bardziej

pozadane niz wykazywanie indywidualnych osiggnie¢ i koncentracja na jednostce. W Chi-

nach widoczne sg oba rodzaje kolektywizmu: instytucjonalny i wewnatrzgrupowy. Ten
pierwszy determinowany jest na przyktad przez silng role panstwa w gospodarce, ktore dazy
do réwnomiernego wynagradzania jednostek, a takze przez powszechne przekonanie,

ze tylko wspdlne dziatania mogg doprowadzi¢ do realizacji okreslonego celu. Przykladem
drugiego rodzaju jest chociazby zjawisko guanxi. Ponadto Chinczykéw cechuje duze poczu-
cie lojalnosci wobec rodziny, przyjaciol, firmy oraz duma z przynaleznosci do danej grupy.

Swiadomo$¢ przynaleznosci do grupy, akceptacji i przywiazania sa w kulturze chinskiej

Znacznie wyzej cenione niz indywidualne sukcesy jednostki. Kolektywizm oraz dtugofalowe

planowanie stajg si¢ jednymi z podstawowych cech sukcesu ekonomicznego Chin (Musiatek,
2010, s. 34). System religijno-filozoficzny skierowany na osigganie sukcesu panstwa, w kto-

rym wszyscy obywatele daza do wspolnego celu, pozwolit wladzom Chin na realizacj¢ wielu
programow gospodarczo-spotecznych, ktore przyczynilty si¢ do wzrostu produkcji w Chi-

nach. Z drugiej strony kolektywizm przynidst rownie wiele skutkow negatywnych, ktérych
konsekwencje sa odczuwalne do dzis. Slepe podazanie za tradycja i sposobem my$lenia star-

szych, edukacja oparta na powtarzaniu utartych wzorcéw oraz postawa nawotujaca do uzna-

nia zdania wigkszosci doprowadzily do zaniku kreatywno$ci oraz innowacyjnosci wsrdd na-

ukowcow. Brak wyksztatcenia umiejetnosci krytycznego myslenia spowodowal, Zze przez

wiele lat Chiny byty skazane na kopiowanie zachodnich rozwigzan, ale mimo wielu progra-

moéw promujacych miode talenty liczba innowacji i chinskich technologii przez wiele lat

% Termin ,,kapitalizm pola golfowego™ odnosi si¢ do praktyki wykorzystywania rozwoju pola golfowego jako
pretekstu do przyciggania inwestycji, ksztaltowania elitarnego stylu zycia, a takze do ukrywania korupcyjnych
dziatan. W praktyce oznacza to wykorzystywanie projektow golfowych jako narzedzia do osiagania celow
biznesowych i politycznych, pomimo istniejacych ograniczen prawnych. Pojecie to odnosi si¢ rowniez do zja-
wiska nierdwnosci spoleczno-ekonomicznych i naduzywania wiadzy, ktére moga by¢ zwigzane z takimi pro-
jektami (Walkowski, 2017, s. 356).
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pozostawala w tyle za krajami zachodnimi. W duzej mierze przyczynito si¢ do tego pigtno-
wanie wlasnego zdania oraz kreatywnosci, ktore od najmtodszych lat wpajane jest dzieciom.

Sposréd szerokiego spektrum kultury chinskiej w konteks$cie rozwoju gospodarczego
nalezy wymienic¢ jeszcze jeden aspekt, jakim jest tradycja preferencji syna. W tradycyjnej
strukturze rodzinnej kobieta podporzadkowana jest kolejno ojcu, nastepnie mgzowi, a w ra-
zie jego $mierci — wlasnemu synowi, a jej pozycja za kazdym razem jest nizsza niz pozycja
mezczyzny. Szacunek nalezy si¢ jedynie kobietom, ktore zostaly matkami 1 urodzily syna.
Preferencja meskiego potomka ma swoje korzenie w chinskim systemie klanowym, w kto-
rym syn nadawal pozycj¢ rodzinie, przekazywal dalej nazwisko oraz zapewniat przetrwanie
rodu. Ponadto chiopcy byli silniejsi, a przez to bardziej zdatni do pracy na roli i utrzymania
pozostatych cztonkéw swojego klanu. Do obowigzkéw syna nalezata opieka nad rodzicami
w podesztym wieku, dlatego ,,korzysci” wynikajace z wychowywania dziewczynki byty
dla rodziny znaczaco mniejsze, a posiadanie zenskiego potomstwa czesto postrzegano jako
obcigzenie ekonomiczne. Te tradycyjne przekonania ulegly ztagodzeniu za czasow Mao Ze-
donga, jednak po upadku rezimu powrdcono do tradycyjnych zasad patriarchalnego tadu
(Hucko, 2014, s. 224). Brak odpowiedniego wsparcia panstwa przez wieki prowadzit
do dzieciobdjstwa i porzucania dziewczynek, a w konsekwencji dochodzito do nieréwnosci
demograficznych w stosunku pfci.

Narastajacy problem poglebito promowanie idei kontroli urodzen, ktéra doprowa-
dzita do wprowadzenia w 1977 r. tzw. ,,polityki jednego dziecka” (il 4: & U 5%). Badacze
z obszaru nauk spotecznych propagowali marksistowska mysl, thumaczac problemy chin-
skiej gospodarki brakiem réwnowagi migdzy wzrostem populacji a wzrostem gospodarczym.
Celem programu bylo ograniczenie gwattownego przyrostu naturalnego poprzez zakaz po-
siadania wigcej niz jednego dziecka. Przepisy byly szczegdlnie surowo egzekwowane
na obszarach miejskich, a posiadanie drugiego dziecka lub kolejnych dzieci byto obwaro-
wane wysoka optata. Nowa polityka doprowadzita do fali aborcji selektywnych (obecnie
oficjalnie zakazanych) ze wzgledu na pte¢ dziecka, a tym samym wzmocnita tendencje de-
mograficzne od dawna odczuwalne w chinskim spoteczenstwie. W 2014 r. stosunek mez-
czyzn do kobiet w chinskiej populacji wynosit 51,23 do 48,77°". Zgodnie z danymi portalu
Statista stosunek mezczyzn do kobiet w 2020 r. wyniost 105.4 do 100°. Ta dysproporcja

57 Na podstawie: http://www.stats.gov.cn/tjsj/ndsj/2015/indexeh.htm, dostep: 21.07.2021.

%8 Problem niedoboru pici zeniskiej w Chinach czgsto okre$lany jest w literaturze jako zjawisko missing women.
Ciekawych badan dostarczyli naukowcy z Uniwersytetu w Kansas, ktérzy wykazali, ze problem ten moze by¢
powazniejszy, niz podaja oficjalne statystyki, a wlasciwa liczba brakujacych kobiet od 1982 do 2016 r. waha
si¢ migdzy 10 a 15 mln (Jiang, Li, Feldman, Sanchez-Barricarte, 2012, s.461-479).
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doprowadzita do powstania kolejnych konsekwencji zard6wno spotecznych, jak i ekonomicz-
nych, szczegdlnie widocznych na terenach wiejskich. Mtode Chinki, cz¢sto zdajac sobie
sprawe z mozliwosci znalezienia m¢za w miescie, decyduja si¢ na wyjazd z miejsca swojego
urodzenia, za§ w wioskach pozostaja glownie mezczyzni. Takie wioski, nazywane ,,wio-
skami kawalerow”, petne sa samotnych mezczyzn, ktorzy nie majg ani odpowiedniej pozycji
spolecznej, ani pieni¢dzy na zatozenie i utrzymanie rodziny. W konsekwencji stanowi¢ beda
spore obcigzenie dla panstwowego systemu pomocy spotecznej, bo nigdy nie doczekajg si¢
dzieci, ktore beda mogly utrzymywac ich na staro$¢. Do istotnych probleméw nalezy tez
wzrost przemocy seksualnej, handel kobietami z krajow o$ciennych, takich jak Wietnam
czy Tajlandia, wzrost prostytucji oraz porzucanie matych dziewczynek.

Problem ,,wiosek kawalerow” powigzany jest z kolejnym chinskim uwarunkowa-
niem spoteczno-gospodarczym, jakim jest hukou (/7 I1), czyli system meldunkowy w ChRL.
Historycznie hukou istnieje juz od czasow cesarskich Chin, jednak obecna forma wprowa-
dzona zostata dekretem Mao Zedonga w 1958 r. jako forma dziedziczonego pozwolenia
na pobyt staly i pracg¢ w danym miejscu. Od tej pory cala migracja wewnatrz kraju mogta
odbywac si¢ jedynie za przyzwoleniem wtadz panstwowych. Pierwotng przyczyng wprowa-
dzenia obowigzku meldunkowego bylo zatrzymanie masowej migracji chtopow na tereny
miejskie. Obywatel mogt legalnie pracowac oraz korzysta¢ z panstwowego systemu eduka-
cji i opieki zdrowotnej tylko w obrebie swojego hukou, ktore byto dziedziczne w sukces;ji
po matce. Rozrézniano dwa typy meldunku: rolniczy (nongye) i nierolniczy (feinong ye).
Osoby posiadajace przypisanie miejskie mogly cieszy¢ si¢ wigkszym szacunkiem spotecz-
nym, a ten rodzaj meldunku dawat tez wigksze przywileje spoteczno-gospodarcze. W latach
1956-1976 wtadze prowadzity systematyczne kontrole, ktoérych celem bylo wychwytywanie
0s6b podejmujacych pracg poza miejscem swojego meldunku. Od lat 90. XX w. nastepowato
stopniowe rozluznienie obostrzen zwigzanych z hukou, poczawszy od wprowadzanie spe-
cjalnych pozwolen na migracje¢, dziedziczenie po matce oraz po ojcu czy mozliwos$¢ zakupu
nieruchomosci przez mieszkancow posiadajacych odmienne hukou (Chan, 2009, s. 197-216).
Nadal jednak uzyskanie hukou w duzych metropoliach, takich jak Pekin czy Szanghaj, jest
niezwykle trudne. Istnieje kilka drog zmiany swojego spotecznego przypisania, takich jak
zainwestowanie znacznej sumy pieni¢dzy w biznes w danym miescie, wykazanie si¢ licz-
nymi, indywidualnymi zastugami wobec danego miasta lub wejscie w zwigzek matzenski
z osobg posiadajaca upragniony status. Konwersja nie nastepuje jednak od razu po $lubie,
a okres przejsciowy, tzw. kwalifikacyjny, wynosi od pieciu do nawet dziesieciu lat, w zalez-

no$ci od miasta. Kobiety z terendw wiejskich wyjezdzaja wiec do miast, by szuka¢ tam me¢za
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o lepszym statusie spotecznym, z bardziej pozadanym hukou, potegujac tym samym nieréw-
nosci migdzy miastem a wsig.

Réwnoczesnie zmiany w polityce demograficznej, takie jak odejscie od zasady jed-
nego dziecka czy pdzniejsze wprowadzenie polityki trojki dzieci, cho¢ formalnie znaczace,
nie zostaly wsparte odpowiednimi dzialaniami wspierajacymi zycie rodzinne®. Trzydziesci
siedem lat restrykcyjnych regulacji doprowadzito do powstania silnej presji spotecznej,
w ramach ktorej rodzice koncentrujg wszystkie zasoby na wychowaniu jednego dziecka,
zapewnieniu mu jak najlepszego startu w przysztos¢. Rosnace koszty zycia w potaczeniu
z ,,wyscigiem szczurow” doprowadzily do sytuacji, w ktdrej mato ktora rodzing sta¢ na wy-
chowanie jednego dziecka, nie mowigc juz o drugim. Dzieci od najmtodszych lat wychowy-
wane s3 w przekonaniu, ze muszg odnie$¢ sukces, w zwigzku z czym uczeszczaja na wiele
zaje¢ pozaszkolnych — od korepetycji po zajecia sportowe. W latach 2015-2021, kiedy na-
stapito pierwsze ztagodzenie polityki dzietnosci w ChRL, rzad nie wdrozyt praktycznie zad-
nych dziatan wspierajacych zycie rodzinne, takich jak pomoc finansowa czy dostep do pla-
cowek opiekunczych. W 2021 r. rzad poza wspomniang juz polityka trojki dzieci rozpoczat
tez wiele dziatan zaradczych, majacych na celu zmniejszenie presji sukcesu wsrod dzieci.
Przyktadem takiego dziatania jest wydane w 2021 r. rozporzadzenie zakazujace korepetycji
w ramach przedmiotéw z programu edukacji podstawowej. Zgodnie z nowymi wytycznymi
samorzady nie moga zezwala¢ na powstawanie os§rodkow korepetycji poza kampusem szkol-
nym, a istniejgce osrodki musza zmieni¢ swoj status na organizacje non profit. Natomiast
os$rodki szkoleniowe sportowe, kulturalne lub technologiczne muszg uzyskaé¢ pozytywna
akredytacje odpowiednich departamentow ministerialnych przed rozpoczgciem dziatalnosci.
Glownym zatozeniem nowego programu jest podniesienie standardow ksztatcenia
oraz zmniejszenie obcigzenia finansowego rodzicow®.

Omowione zostaty kluczowe aspekty kulturowe i spoteczne, ktore wptynety na roz-

woj chinskiej gospodarki. Przedstawiono gtéwne filozofie, takie jak taoizm i konfucjanizm,

% Jednym z najwiekszych probleméw gospodarczych wspotczesnych Chin jest katastrofalna sytuacja demo-
graficzna. Jezeli trend spadku urodzen bedzie si¢ utrzymywat do 2100 r., populacja Chin moze si¢ zmniejszy¢
o okoto 1 mld mieszkancoéw, powazng czgs$¢ stanowié¢ bedg wowcezas emeryci. Spis powszechny przeprowa-
dzony w Chinach w grudniu 2020 r. pokazat, Zze tempo przyrostu naturalnego w latach 2010-2020 wynosito
5,4%, to najnizszy wynik uzyskany od czasu, kiedy zaczgto prowadzi¢ spis, czyli od lat 50. XX w. Wprowa-
dzona 31 maja 2021 r. ,,polityka trojki dzieci” (= F%EUK), poza sama zgoda na posiadanie wigkszej liczby
potomstwa, oferowac bedzie tez liczne programy wspierajace finansowo rodzicow, aby zacheci¢ mtodych ludzi
do prokreacji. Na podstawie: http://www.xinhuanet.com/politics/2021-05/31/c_1127513067.htm, dostep: 21.
07.2021.

%0 Na podstawie The General Office of the CPC Central Committee and the General Office of the State Council
issued the ,, Opinions on Further Reducing the Burden of Homework and Off-campus Training for Students
in Compulsory Education. http://www.gov.cn/zhengce/2021-07/24/content_5627132.htm, dostep 17.12.2023.
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ktore uksztaltowaty chinska mentalnos$¢ i podejscie do zarzadzania, etyki pracy oraz relacji
spotecznych. Taoizm, z naciskiem na harmoni¢ z naturg i filozofi¢ wu wei, promuje rowno-
wage 1 niedziatanie na sile, co mialo wptyw na chinska niech¢¢ do gwaltownych zmian.
Konfucjanizm natomiast ktadzie nacisk na hierarchie, etykiete oraz kolektywizm, ktory do-
minuje w chinskich relacjach spolecznych i biznesowych. Wazna rolg odgrywaja takze sys-
tem guanxi, hierarchiczne powiazania spoteczne oraz preferencja dla meskiego potomstwa,

co wplyneto na dtugotrwate problemy demograficzne 1 strukturalne.
2.4. Charakterystyka sztuki chinskiej

Chinska tradycja artystyczna nalezy do najstarszych na §wiecie, a cechg wyrdznia-
jaca jest nieprzerwana cigglo$¢ i §wiadomos¢ jej istnienia. Sztuka chinska w przeciwienstwie
do sztuki zachodniej nie do§wiadczyta okresow upadku i odbudowy, a pierwsze jej przejawy,
glownie proste rzezby oraz ceramika, pojawily sie juz w epoce kamienia okoto 10 000 lat
p.n.e. Historia chinskiej sztuki obejmuje wszystkie formy sztuki wizualnej wywodzace si¢
z Chin, ksztaltowane przez chinska kulturg i tworzone przez chinskich artystow. Tradycyjna
sztuka chinska wykazuje pewne cechy wspolne, jednak kazda dynastia charakteryzowata si¢
odrebnymi stylami, a kluczowe okresy historyczne wyznaczaja zmiany w ewolucji chin-
skiego dzieta sztuki. Warto zaznaczy¢, ze kultura i sztuka od zawsze odgrywaty wazng rolg
w ksztattowaniu §wiadomosci spotecznej i postaw w Panstwie Srodka. Z. Li w jednym
ze swoich esejow na temat estetyki pisal, ,,zZe sztuka jest narzedziem ksztattujgcym ludzki
umyst” (Li, 1986, s. 2).

Ze wzgledu na bogactwo i réznorodno$¢ tradycji artystycznych, pojecie sztuki chin-
skiej obejmuje szeroki zakres form wyrazu, takich jak malarstwo, kaligrafia (w tym kaligra-
fia pieczeciowa, polegajaca na rytowaniu znakéw w twardym materiale 1 ich pdzniejszym
odbijaniu na papierze lub jedwabiu), rzezba, ceramika, architektura, malarstwo na jedwabiu,
sztuka rytualna i wotywna, a takze tworczo$¢ nowoczesna, performatywna i literacka. Mimo
tej roznorodnosci wszystkie te dziedziny taczy wspdlne zakorzenienie w chinskiej filozofii
1 systemach warto$ci. Analizujac sztuke chinska, mozna wyrdzni¢ kilka zasadniczych aspek-
tow:

1. aspekt metafizyczny, taoistyczny — chinskie spoteczenstwo od czasow sztuki pre-

historycznej ktadlo ogromny nacisk na zrozumienie wzorcéw natury i harmoni¢
znig. W sztuce natura traktowana byta jako przejaw sit tworczych przenikajacych

kosmos. Gtéwnym celem sztuki chinskiej stato si¢ wyrazanie ludzkiego

75



zrozumienia tych sil Zyciowych poprzez r6zne formy, takie jak malarstwo, cera-
mika czy rzezba;

2. aspekt moralny, konfucjanski — sztuka chinska petnita funkcje spoteczne i mora-
listyczne. Wiadcy i urzgdnicy przedstawiani byli jako wzorce cnot i przyktad lo-
jalno$ci wobec panstwa. Malarstwo portretowe miato podkresla¢ nie tylko cechy
fizyczne, ale przede wszystkim charakter i status spoteczny;

3. aspekt przedstawieniowy — sztuka dworska czesto przedstawiata pomyslne i pa-
migtne wydarzenia, ale malarstwo religijne wystepowato rzadko. W sztuce chin-
skiej siegano zazwyczaj po tematy szlachetne i inspirujace, unikajac przedsta-
wien zbyt realistycznych lub niegodziwych;

4. aspekt koncentracji na wewngtrznej istocie przedstawianego przedmiotu — chin-
scy artysci skupiali si¢ na wyrazaniu wewnetrznej istoty przedmiotu, zamiast
na realistycznym odwzorowywaniu natury. Skaty i strumienie postrzegane byty
jako ,,zywe” rzeczy, widoczne manifestacje niewidocznych sit kosmosu;

5. aspekt symboliczny — sztuka chinska jest pelna symboliki, artySci starajg si¢
przedstawi¢ pewne aspekty calosci, z ktdérymi sg intuicyjnie zwigzani. Konkretne
symbole, takie jak bambus, smok czy zuraw, byly uzywane do przekazywania
glebszych znaczen®.

Najbardziej charakterystyczng forma sztuki jest tradycyjne malarstwo chinskie.
Zwigzany z nim termin ,cztery skarby gabinetu” lub ,.cztery skarby ucznia” (355 V%)
odnosi si¢ do tradycyjnych narzedzi, stosowanych przez artystow praktykujacych malarstwo
tuszem. Sg to:

1. pedzel (E2E) — tradycyjny pedzel malarski powstawat z wlosia roznych zwierzat,
m.in. koni, k6z czy wiewidrek, co pozwalato uzyska¢ odmienne efekty arty-
styczne;

2. tusz (5%) — charakterystyczng cechg chifiskiego tuszu jest jego trwato$¢ — nanie-
siony na papier staje si¢ praktycznie niemozliwy do skorygowania;

3. kamien do mielenia tuszu (Al &) — taki kamien uzywany jest do rozrabiania
1 rozpuszczania suchego tuszu, tworzac jednolitg paste gotowa do uzycia. Byty

to czesto kamienie posiadajace réznorodne wzory;

61 Opracowanie wiasne na podstawie: Kiinstler M.J., Sztuka Chin, Warszawa 1991; Mikl6s P., Malarstwo chir-
skie. Wstep do ikonografii malarstwa chinskiego, tham. M. Kiinstler, Warszawa 1987.
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4. papier ryzowy (‘E 4K) — papier xuan, wyrdznia sie lekkoscia, delikatnoécia i duza
chlonnoscia, co sprzyja swobodnemu prowadzeniu pedzla. Wybor odpowied-
niego papieru ryzowego ma wptyw na koncowy efekt dzieta (Yang, 2015, s. 87—
90).

Dla malarstwa chinskiego ogromne znaczenie ma tez amor vacui (fac. umitowanie
pustki) i symbolika barw. Pustka w malarstwie chinskim nie jest brakiem, ale pelni istotng
funkcje, stajac si¢ nosnikiem ducha, emocji i transcendencji artystycznej. Pustka nie jest
pojeciem negatywnym, stanowi istote, ktora moze by¢ wyrazona poprzez sztuk¢ malarska.
Staje si¢ przestrzenig, w ktérej niematerialne aspekty takie jak uczucia i dzwieki mogg by¢
wyrazone. Tradycyjne zalecenie malarskie sugeruje, ze na obrazie jedng trzecig powinna
zajmowac¢ petnia, podczas gdy dwie trzecie nalezy przeznaczy¢ na pustke (Klejnowski-Ro-
zycki, 2015, s. 79-87). W malarstwie chinskim znaczenie koloréw jest silnie zwigzane
z kosmologig chifiska, szczegolnie z ,,pigcioma elementami” (F1.1T). W odniesieniu do barw
kazdemu z pigciu elementow przypisano konkretne kolory: zielen dla drzewa, czerwien
dla ognia, z6tty dla ziemi, biel dla metalu i czarny dla wody.

Symbolika barw w kulturze chinskiej ma dluga tradycje 1 jest silnie zakorzeniona
w filozofii oraz praktykach religijnych. Biel () taczono z kierunkiem zachodnim, prostotg
i czysto$cig, ale rowniez ze staroécig i przemijaniem. Cynober (#}), minerat wykorzysty-
wany w taoistycznej alchemii, symbolizowat rownowage, dlugowiecznos$¢ i niesmiertelnos¢.
Czern (£8) wigzano z pdtnocg, wodg oraz smakiem stonym; w sferze symbolicznej oznaczata
ona zarowno mrok i $mier¢, jak i honor oraz madro$¢. Czerwien (4L), zwigzana z potudniem
1 zywiotem ognia, uchodzita za kolor pomys$Inosci i bogactwa; w sztuce teatralnej malowane
na czerwono twarze postaci wskazywaty na ich swieto$¢ lub lojalnos¢. Barwa purpurowa
(%) odsylata do idei spokoju i wiernosci, podczas gdy bekit (¥5) niost znaczenia ambiwa-
lentne: kojarzono go z niebieskim smokiem i1 uczonym, ale w kosmologii chinskiej bywat
traktowany jako kolor niepozadany. Zielen (%%) odzwierciedlata zycie, wiosne i odnowe,
cho¢ mogta rowniez oznaczaé obecnoéé ztych duchow. Szczegdlng range posiadata z6té (),

uznawana za barwe cesarska, zwigzang z centrum $wiata, prestizem i ideg rozwoju; jej zna-

czenie obejmowato zardwno wymiar kosmologiczny, jak 1 polityczny (Eberhard, 2001).
Wymienione cechy charakterystyczne malarstwa chinskiego wskazuja, ze migedzy

malarstwem chinskim a zachodnim istniejg istotne roznice, ktdrych znajomos¢ jest kluczowa

dla zrozumienia sztuki chinskiej. Obejmuja podejscie do tworczosci, wartos¢ doskonatoscei,
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a takze fundamentalne zrozumienie roli obrazu w kontekscie kultury chinskiej i europejskie;.
Do najwazniejszych réznic naleza:

1. akty tworcze vs. nasladownictwo — w malarstwie chinskim artysci traktujg obraz
jako akt tworczy, a nie jako nasladownictwo rzeczywisto$ci, natomiast w malar-
stwie europejskim dtugo obowigzywata zasada mimesis, czyli wiernego odwzo-
rowania otaczajgcego nas swiata,

2. iluzjonizm vs. ontologia — w malarstwie chinskim podkresla si¢ ontologiczne po-
dejscie, gdzie obraz traktowany jest jako niezalezny akt twoérczy, oddzielony
od prostego nasladowania. Natomiast w europejskim malarstwie istnialo dtugo
panujace przekonanie o wartosci iluzji, gdzie udato si¢ zmyli¢ widza poprzez
osiggnigcie doskonatego podobienstwa do rzeczywistosci;

3. podejscie do doskonatosci —w malarstwie chinskim doskonato$¢ wiaze si¢ z 0zy-
wieniem obrazu, nadaniem mu Zycia, a nie z iluzja. W europejskim malarstwie
doskonatos$¢ byta czesto kojarzona z doskonatym odwzorowaniem rzeczywisto-
$ci 1 zmyleniem widza (Miklos, 1987, s. 11).

Chinskie malarstwo podobnie jak europejskie podzieli¢ mozna na szkoty obejmujace
wiele nurtéw, w tym starozytnych, nowozytnych, wspodtczesnych i najnowszych. Kazda
szkota charakteryzuje si¢ swoimi unikalnymi cechami, prezentujac réznorodno$¢. Wszystkie
maja tez swoich wybitnych przedstawicieli o charakterystycznym stylu. Chinska tradycja
malarstwa jest bogata i roznorodna, a doktadng liczbe szkot trudno precyzyjnie okreslic.
Najwazniejsze szkoly malarskie zostaty zestawione w aneksie 1.

W przeciwienstwie do sztuki zachodniej, gdzie nowo pojawiajace si¢ nurty zastepo-
waly swoich poprzednikoéw, a kolejne szkoly malarstwa stopniowo dominowaly na danym
obszarze, chinskie malarstwo tradycyjne przez wieki zachowato swojg wartos$¢ 1 wcigz jest
jednym z najwazniejszych rodzajow sztuki w Chinach. Z tego powodu sztuka wspotczesna
pojawita si¢ w ChRL w drugiej potowie XX w. Warto rOwniez zauwazy¢, ze w przypadku
Chin wyrdznia si¢ dwa terminy o bardzo podobnym brzmieniu:

e chinska sztuka wspotczesna — dotyczy konkretnego gatunku sztuki pochodzace;j

z Chin, z uwzglednieniem r6znorodnych koncepcji 1 kierunkow;

e wspolczesna sztuka chinska — to bardziej ogdlne pojecie, ktore obejmuje szeroki
zakres r6znych gatunkow sztuki powstatych w okresie po 1949 r. (Zhou, 2019).

Wigkszo$¢ badaczy jak np. C. Ribeiro postuguje si¢ pojeciem chinska sztuka wspot-

czesna, ktore ,,0dnosi si¢ do dziet powstatych od 1978 r., pierwotnie poza akademiami”
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(Ribeiro, 2022, s. 241)%2. Poczatki chinskiej sztuki wspotczesnej upatrywane sa w zakoncze-
niu rewolucji kulturalnej, natomiast dziela powstate w latach 1949-1978 uwazane sg
za skutki dziatania propagandy®. Przed reformami otwarcia funkcjonowata jedynie dualna
klasyfikacja sztuki:

e sztuka oficjalna, zgodna z polityka wladzy;

e sztuka nieoficjalna, do ktorej zaliczano: akty, abstrakcje lub dzieta ekspresjoni-

styczne (Sullivan 2008, s. 713)%.

Lata 80. XX w. przyniosty szereg waznych wydarzen i przetom w chinskiej sztuce
wspotczesnej. Otwarcie gospodarcze spowodowato takze rozpoczecie wymiany Kulturalnej.
Pod wptywem zachodniego postimpresjonizmu i ekspresjonizmu powstaty pierwsze chin-
skie grupy artystyczne, takie jak New Wave, Shanghai Young Artists Group, New Space
Group oraz Stars Group. Oprocz ugrupowan artystycznych pojawity si¢ takze nowe ruchy
artystyczne, czyli Scar Art, Szkota Realizmu, Chinska Abstrakcja i Chinski Ekspresjonizm
(Sullivan, 2008, s. 715). Klasyfikacja nurtdéw sztuki po 1949 r. zostala zestawiona w tabeli
2.3.

Tabela 2.3. Sztuka chinska w latach 1949-2022

Lata Okres Charakterystyka Przedstawiciele
W sztuce
. |Odnosi si¢ do propagandowych przedstawien chinskiej rze- W1¢kszo§c Rropagando
Sztuka sie- czywistosci, ktore prezentowaly rajskie, dostatnie warunki wych tworeéw tego okresu
demnastu |7 vistoscl, Kiore pr Y rajskic, "' | pozostaje bezimienna. Spo-
1949- zycia i sukces socjalizmu. Celem sztuki bylo promowanie |, , """,
lat zwana | . . L . . $rod niewielu znanych
1966| ~." . ideologii komunistycznej i utrzymanie poparcia spotecz- o L,
tez wizu- . o . przedstawicieli wymienic¢
. |nego dla rzadzacej partii, mimo faktycznych trudnosci i kry- . .
alng utopia Zys6w nalezy plakacistow:

Jin Meishenga, Fang Linga

Sztuka czerwonogwardzistow, poczatkowo tworzona, przez
Sztukare- |tworcow amatorow byta masowym ruchem propagando-
wolucji kul-\wym. Z czasem autorami dziet zostali profesjonalni artysci,

1966- turalnej,  |jednak zachowywali oni anonimowos¢ jako wazng ceche  |Zhang Shaocheng

1976 czyli anty - |swojej sztuki. Popularng technikg byto gwasz i drzeworyt,
kultura a sztuke cechowaly silny kontrast i sceniczne przedstawie-
nie postaci.

62 Poczatkowo uzywano terminu ,,sztuka awangardowa”, jednak w latach 90. XX w. zastagpiono go terminem
»sztuka eksperymentalna”. Punktem stycznym byt fakt, ze oba te okreslenia dotyczyty sztuki powstajacej poza
oficjalnym obiegiem ksztalcenia akademickiego, walczacej o kreatywng wolnos$¢.

8 Mao Zedong w swoim przeméwieniu ,,Rozmowy o literaturze i sztuce” 1942 r. wspominal, ze sztuka ma
stuzy¢ ludziom, czyli tworzenie sztuki powinno opiera¢ si¢ na wytycznych wydanych przez parti¢ komuni-
styczng (Sullivan, 2008, s. 712).

84 Pomimo ze chinskie wtadze w latach 1950-1978 ograniczyly swobodg wypowiedzi artystycznej, w tym cza-
sie powstato kilka niezwykle znaczacych dla sztuki chinskiej dziet, ktore zyskaty nawet wtasng nazwe — Czer-
wona Klasyka (1919-1976) (Zhao, 2007, s. 183). Do najwazniejszych artystow tego okresu zaliczy¢ nalezy
Zao Wou-ki, Zhu Dequn, Cai Guogiang, Xu Bing (Zhao, 2007, s. 193).
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Okres -
Lata W Sztuce Charakterystyka Przedstawiciele

Sztuka w $wigtyniach, czyli ,,kampania budowania Boga”

to realistyczne przedstawienia Mao Zedonga, do ktorych

dodano element romantyzmu, ktory miat ukazywac przy-

wodce jako lidera wszechpoteznej rewolucji o boskich ce-

chach.

Czarne malarstwo (ok. 1971-1976) — to sztuka powstata

w reakcji na polityczne naciski w sztuce. Artystow skupiaja-

cych si¢ na tej sztuce cechowata niezalezno$¢ od oficjal- Huang Yongyu, Shilu,

nych dogmatéw, a ich prace czesto byly zwigzane z tradycja |Li Keran

literacka, zwlaszcza shanshui (pejzazu) i intensywne uzywa-
nie koloru czarnego.

Sztuka No Name — funkcjonowata na marginesie spoteczen-
stwa 1 establishmentu artystycznego. Jej cztonkowie, czgsto |Zhao Wenliang,

bez formalnego wyksztalcenia artystycznego, dazyli Yang Yushu, Zhang Da-an,
do sztuki dla samej sztuki, kultywujac indywidualizm i od- |Shi Zhenyu,

pornos¢ na polityczne i spoleczne trendy.

Sztuka artystow wykluczonych — ci artys$ci czesto dziatali
poza oficjalnymi instytucjami artystycznymi i rzadko mieli
okazje do wystawiania swoich prac publicznie. Ich twor- Huang Qiuyuan,
czo$¢ charakteryzowala si¢ dazeniem do ideatow tradycyj- |Chen Zizhuang

nej sztuki literackiej, czesto odmiennych od gléwnego nurtu
artystycznego tamtych czasow.

Scar Art — skupiat si¢ na eksponowaniu traum i krzywd wy-
rzadzonych podczas Rewolucji Kulturalnej.

Sztuka akademicka — postulowata powrot do formalnego
pigkna sztuki oraz zapozyczala elementy z tradycyjnego
malarstwa chinskiego.

Realizm wiejski — koncentrowat si¢ na przedstawianiu zycia
wiejskiego spoteczenstwa, jego codziennych zaj¢¢, zwycza-

Sztuka jOw i relacji spotecznych. Realizm wiejski miat na celu uka- |Chen Yifei, Liu Haisu

1977-|rewolucji  |zanie autentycznego Zycia na wsi, czesto z elementami kry-
1984 |post kultu- |tyki spotecznej lub politycznej.

rowej Huang Rui, Ma Desheng,

Sztuka niezalezna — skupiona woko6t ugrupowania artystycz-|Wang Keping, Qu Leilei,

nego zwanego Starts Society, ktore zrzeszato artystow mto- |Zhong A-Cheng, Li Yong-

dego pokolenia, bez obcigzenia tradycyjnym szkoleniem, |cun (pseudonim Bo Yun),

sfrustrowanych rzeczywistoscia polityczna. Sztuka byta dla |Yan Li, Li Shuang,

nich wyrazem swobodnej ekspresji, a swoje wzorce czerpali |Ai Weiwei, Mao Lizi,

z zachodniego modernizmu. Zhu Jinshi,

Yin Guangzhong

Liu Shaoqgi, He Kongde,
Tang Daxi, Tang Muli

Cheng Conglin

Wu Guanzhong,
Xiao huixiang

Malarstwo racjonalistyczne — wykorzystywato gtéwnie tra-
dycyjne techniki malarskie, takie jak olej, tusz czy rzezba, |P6nocna Grupa Arty-
Sztuka s . s
1985- aby wyrazi¢ nowoczesne idee. Artysci tego nurtu skoncen- |styczna, grupa Czerwona ®
awangar- L. .. . . . s
1989 dowa® trowali si¢ na rewolucji w sferze duchowej, a nie formalnej. |Podréz, grupa Nowa Prze-
owa Y . : M .. L
Uwazali, Ze no$nik artystyczny jest mniej istotny niz prze- |strzen '85
kazywane przez niego mysli.

8 Wystawa China Avant-Garde to przetomowe wydarzenie dla chifiskiej sztuki wspolczesnej. Odbyta sic
w 1989 r. w Narodowym Muzeum Sztuki w Pekinie i prezentowata 297 dziet w r6znych technikach, takich jak
malarstwo, rzezba, fotografia, wideo i instalacja, autorstwa 176 artystow. Wydarzenie to miato duze znaczenie
polityczne i spoteczne, odbywajac si¢ okoto dwoch miesiecy przed demonstracjami na placu Tian’anmen
i cztery miesigce przed ich krwawym sttumieniem przez rzad. Wystawa zostata dwukrotnie zamknigta, miata
burzliwa historie kuratorska, ale stworzyta przestrzen spoteczng odzwierciedlajacg polityke, ekonomig i kul-
turg tamtego okresu w Chinach.
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Okres .

Lata W Sztuce Charakterystyka Przedstawiciele
Nurt ,,prad zycia” — byt jednym z gtéwnych trendow awan-
gardowych w Chinach w latach 80. XX w. Artystom tego
nurt’u.zaleza%'c? na ek.spilloracp. wlasnc'egf) sw1atg pod§w1ado- Southwest Art Research
mosci, emocji i intuicji, zamiast dazy¢ do racjonalizmu. Ich Groun. Mivana Studio
sztuka cechowata si¢ ekspresyjnym stylem i wykorzysta- P, Miyang
niem symboliki i metafor nawigzujgcych do ludzkiego umy-
stu.
Anty-sztuka — pojawita si¢ w 1986 r. jako reakcja na trady-
cyjne media, zwlaszcza malarstwo olejne. Artysci anty-
sztuki sprzeciwiali si¢ abstrakcji metafizycznej i dazeniu
do wiecznej natury, jakie charakteryzowato malarstwo ra-  |Liu Han, Dong Chao,
cjonalistyczne. Zamiast tego, dazyli do realizacji transcen- |Hu Zhaoyang,
dencji w realnym zyciu, skupiajac si¢ na poszerzaniu me-  |Wang Baijian
didéw artystycznych, sztuce akcji, dzialaniach artystycznych
jako wydarzeniach kulturalnych oraz przyjeciu postawy
postmodernistycznej.
Polityczny Pop — nurt taczyt polityczne ikony z elementami Wang Guangy.l’

L / e . |'Yu Youhan, Li Shan,
kultury pop, odwotujac si¢ do zaréwno symboliki socreali- Feng Menabo. Hona Hao
zmu, jak i konsumpcjonizmu. Liu%ahongg éen Jign ’
Cyniczny realizm — sztuka tego nurtu czgsto ukazywata bez-|Liu Wei, Wang Jinsong,

Sztuka silno$¢ jednostki wobec systemu oraz brak wiary w idee re- |Liu Xiaodong, Xin Ha-
1989-|pod wply- wolucji czy postepu spotecznego. izhou, He Sen
1999|\wem globa- |Sztuka ,,Nowego Pokolenia” - nurt ten cechowata arty- ang LI.Jun’ Liu Wel’.
S e . . o . ang Jinsong, Liu Xiao-
lizacji styczna wolno$¢ wyrazenia, eksperymentowanie z réznymi q . 4
S i - ong, Xin Haizhou, He
mediami i technikami. Sen
Ch1pscy artysc1 na arenie mlegdzynarodowej - zaczgli brac. Yu Youhan, Li Shan,
udziat w mi¢dzynarodowych wystawach i biennale, wymia- .
S . - Wang Guangyi, Zhang
nach kulturowych, co przyczynito si¢ do zwigkszenia ich -
. U P Xiaogang
miedzynarodowej widocznosci i wplywu.
Sztuka no-
wych me- |Sztuka skoncentrowana wokot nowych mediow: video, ani- Lu Yana. Miao Yin
2000-{diow i~ |macji 3D, Internetu i VR, pokazujaca cyfrowa swiadomosé |v,- Fgaon 9
sztuka cy- |i refleksje nad wirtualnoscig. 9 g
frowa
Sztukaspo—Stk to t v lecalnodci .
lecznie za- |D2hed CZESIO TWOTZONA Nd granicy 1egainoscl, z uwagl Ai Weiwei, Badiucao, Liu
2000- . na bezpieczenstwo artystow czesto poza granicami Chin. -
angazo- . L Bolin
wana Nastawiona na krytyke wladzy, cenzury oraz migracji.
2000- Sztuka ko- |Sztuka tworzona przez chinskie artystki, skoncentrowana na [Lin Tianmiao, Chen Qiu-
biet tematyce seksualno$ci, zmystowosci i cielesnosci. lin, Cui Xiuwen

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Zhou, M. (2009). Contemporary Chinese America: Im-
migration, ethnicity, and community transformation.

Analizujac chinskie dzieta sztuki, szczegélnie malarstwo, niezbedne jest uwzgled-
nienie specyficznych cech, takich jak m.in. technika wykonania, rodzaj podtoza, sposob sy-
gnowania, wymiary, orientacja kompozycji, data powstania, proweniencja, wzmiankowanie
w literaturze, certyfikat autentycznosci oraz pte¢ artysty. Czynniki te niosg nie tylko walor
estetyczny, lecz takze posiadaja znaczenie symboliczne, historyczne i rynkowe, nierzadko
gleboko zakorzenione w filozofii i praktyce artystycznej Chin. W przypadku chinskiego ma-

larstwa tradycyjnego wyr6zni¢ mozna dwa giéwne nurty:

81



e gongbi (T.28), ktore charakteryzuje si¢ precyzyjnym, realistycznym oddaniem

szczegolow;

e xieyi (5 &), ktore koncentruje si¢ na ekspresji i syntetycznym przedstawieniu

obiektu, a wlasciwym celem jest ,,przekazanie idei”.

Obie techniki powstaty na bazie malarstwa tuszem, ktore stanowito podstawowe me-
dium artystyczne, taczac elementy malarstwa i kaligrafii. Przy pomocy specjalnego pedzla
artysta tworzyt zréznicowang dynamike linii, dzigki czemu mozliwa byta rezygnacja z per-
spektywy linearnej na rzecz ekspresji kreski i pustki, zgodnej z taoistycznym pojmowaniem
swiata (Clunas, 2009). Poza tuszem wykorzystywano takze farby mineralne i ro$linne, jed-
nak kolor zawsze pehit role drugorzedna, a podstawowa forma byt kontur. Wysoce ceniona
byta umiejetno$¢ operowania gradacjg tuszu (cunfa #7%), ktora pozwalala arty$cie na od-
danie np. glebi krajobrazu. W technice Xieyi, stosowanej zwlaszcza w malarstwie literackim
(SC A\ IH)), szczegolnie ceniono spontaniczno$é prowadzenia kreski, co nadawato dziehu ce-
chy performatywne (Fong, 1992).

Do tradycyjnych rodzajow podtoza w malarstwie chinskim zaliczy¢ nalezy papier
ryzowy (‘E 4K) oraz jedwab (£2). Oba te materialy cechujg si¢ wysoka chtonnoscig, co wy-
muszato na arty$cie precyzje i pewnos¢ ruchu, poniewaz korekty byty niemal niemozliwe.
Papier zostal wynaleziony w Chinach w II w. p.n.e., jednak szczegdlng popularno$¢ zyskat
dopiero w czach dynastii Tang ze wzgledu na nizszy koszt produkcji i fatwos¢ transportu.
Jedwab natomiast uchodzil za material bardziej prestizowy, dlatego czesto byt wykorzysty-
wany w dzietach przeznaczonych dla cesarskiego dworu (Sullivan, 2008). Wyboér podtoza
wplywal na format, orientacj¢ oraz przeznaczenie dzieta sztuki. Papier stosowano glownie
w albumach i zwojach poziomych, podczas gdy jedwab byt typowy dla wigkszych zwojow
pionowych i malarstwa dekoracyjnego.

Sygnatura w sztuce chinskiej w przeciwienstwie do malarstwa zachodniego nie petni
jedynie funkcji identyfikacyjnej, lecz ma takze znaczenie artystyczne i konwencjonalne.
W malarstwie chinskim najczgsciej spotykanym sposobem sygnowania jest inskrypcja wy-
konana pedzlem, zawierajaca imi¢ artysty oraz date powstania. Czesto uzupetnia jg takze
kompozycja poetycka lub dedykacja, a cato$¢ dopetnia odcisk pieczeci (E1). Pieczeé stanowi
integralny element kompozycji, moze wskazywac na autora, wiascicieli dzieta, kolekcjone-
row lub historyczne autorytety (kaligrafow, poetow), ktorzy kontemplowali dane dzieto

(Ledderose, 2001). Zastosowanie wielu pieczeci na jednym obrazie, zarOwno przez tworce,
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jak 1 pdzniejszych posiadaczy, tworzy swoista warstwe palimpsestowa. W sztuce literackiej
zarowno sygnatura i kaligrafia stanowig integralng czes¢ dzieta (Cahill, 1995).

W sztuce chinskiej w przeciwienstwie do sztuki zachodniej, w ktorej format dzieta
czesto wigze si¢ z okreslong funkcja (np. portret, pejzaz, obraz ottarzowy), rozmiary dziet
sg $cisle powigzane z rodzajem uzytego zwoju (juan % lub zhang 1i). Najpopularniejsze
formy to:

e zwoj pionowy — lizhou (3Z%h);

e zwoj poziomy — hengjuan (f#%);

e album - ce (/if);

e wachlarz — shan ().

Kazda z tych form warunkuje specyficzng narracj¢ wizualng i wptywa na recepcje
dzieta. Poza formg istotnym czynnikiem wptywajacym na percepcj¢ dzieta jest takze jego
orientacja. Orientacja pozioma jest typowa dla zwojow z przedstawieniem krajobrazowym.
Widok horyzontalny stuzy kontemplacji i sktania widza do powolnego ogladania dzieta,
segment po segmencie, co stanowi odzwierciedlenie idei duchowej podrozy (if%) przez pej-
zaz. Z kolei orientacja pionowa spotykana jest w dzietach przeznaczonych do ekspozycji
na $cianie, poniewaz pozwala na catosciowy odbior sceny. W poréwnaniu do orientacji po-
ziomej — jest bardziej narracyjna i monumentalna. Wybor orientacji uwarunkowany byt
funkcja spoteczng i celem uzytkowania dzieta. Kompozycja pionowa czg¢sciej stosowana
byla w malarstwie portretowym, podczas gdy pozioma dominowala w pejzazu (1117K).

Datowanie w sztuce chinskiej nie jest proste z uwagi na wielowarstwowy charakter
kompozycji, a takze uwarunkowania kulturowe zwigzane z tradycja kopiowania mistrzow
oraz reinterpretacji dziet. ,,Oddanie hotdu mistrzowi poprzez wykonywanie kopii jego dziet
jest powszechnie przyjeta praktyka w przypadku tradycyjnego malarstwa chinskiego. Z tego
wzgledu datowania chinskiej sztuki tradycyjnej jest niezwykle trudne, wymaga ostroznosci,
a takze podejscia interdyscyplinarnego (fgczacego analize formalng ze studiami nad inskryp-
cjami 1 badaniem materiatu) (Barnhart, 1997).

Ponadto znaczna czg¢$¢ dziet tradycyjnego sztuki chinskiej posiada autorskie datowa-
nie kaligraficzne zapisane w systemie kalendarza ksi¢zycowego, ktory wymaga przeliczania
na kalendarz gregorianski. Wiele inskrypcji nie pochodzi jednak od autora, lecz zostata do-
dana pdzniej przez ucznia lub kolekcjonera. Z tego wzgledu istotnym narzgdziem datujagcym
jest analiza stylistyczna prac danego artysty oraz poréwnanie z innymi z tej samej szkoty

malarskiej (np. akademii Song, szkét Zhejiang czy Lingnan) (Sullivan, 2008). W przypadku
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sztuki wspolczesnej ustalenie daty powstania jest znacznie latwiejsze, poniewaz bazuje
na podpisie tworcy 1 dokumentacji galeryjnej. Zdarzajg si¢ jednak przypadki celowego an-
tydatowania lub falszywego przypisania autorstwa.

Proweniencja, czyli pochodzenie dziela rowniez petni wazng role w analizie auten-
tyczno$ci, warto$ci rynkowej 1 historycznego znaczenia obiektu. W przypadku sztuki chin-
skiej, gdzie historia kolekcjonerstwa siega czasoOw dynastii Han, proweniencja moze by¢
nadzwyczaj ztozona, obejmujac nie tylko wczesniejszych wlascicieli, ale rowniez kontekst
historyczny, polityczny i kulturowy (Clunas, 2009). Dzieta klasyczne oznaczane byty czesto
pieczgciami wiascicieli np. cesarzy, urzgdnikdw, kolekcjoneréw, a obecno$¢ takich pieczeci
w polaczeniu z dokumentacjg z archiwdéw (np. z cesarskich archiwow Zakazanego Miasta
lub katalogow z dynastii Qing) pozwala na odtworzenie peinej linii wlasnosci danego dzieta.
W wigkszosci przypadkéw proweniencja jest jednak fragmentaryczna lub trudna do ustale-
nia. Dotyczy to glownie dziet wywiezionych z Chin w XIX i XX w. podczas wojen i gra-
biezy muzealnych (Hearn, 2008).

Wzmiankowanie w literaturze naukowej, katalogowej lub kolekcjonerskiej to ko-
lejny czynnik, ktéry swiadczy o znaczeniu kulturowym i historycznym dzieta. W przypadku
dziet klasycznych wzmianki mogg pochodzi¢ z poezji, katalogéw cesarskich czy traktatow
estetycznych np. Shuhua Jianzhang ( & 8 ). Ich identyfikacja wymaga jednak biegto$ci
w klasycznym jezyku chinskim oraz znajomos$ci kodow kulturowych danego okresu (Bush,
2012). W literaturze anglojezycznej wiele z tych opracowan pojawito si¢ dopiero w XX w.,
wraz z rozwojem historiografii sztuki chinskie;.

Z uwagi na obecno$¢ falsyfikatow, na rynku sztuki chinskiej wprowadzone zostaty
certyfikaty autentycznosci zhenshupingzheng (¥ 3214 #E1iF) stanowigce formalne potwier-
dzenie autorstwa dzieta. Certyfikaty najczesciej wydawane przez samego artyste (o ile zyje),
galerie, domy aukcyjne, ekspertow lub instytucje muzealne. W Chinach funkcjonuja row-
niez niezalezne instytucje 1 laboratoria zajmujgce si¢ analizg materiatowg oraz ekspertyza
poréwnawczg, cho¢ ich wiarygodnos¢ bywa zréznicowana (Velthuis & Baia, Curioni, 2015).
Dla dziet klasycznych autentyczno$¢ czgsto ustalana jest na podstawie poréwnan stylistycz-
nych, inskrypcji, pieczeci oraz proweniencji, a certyfikaty maja charakter opisowy 1 sg efek-
tem ekspertyz znawcow. Ponadto domy aukcyjne zatrudniajg wlasne zespoty ekspertow,
a kupujacy zyskuja mozliwos¢ reklamacji dzieta w przypadku podwazenia autentycznosci

w okreslonym czasie po dokonaniu zakupu. Pomimo tych mechanizméw, brak
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ujednoliconego, panstwowego systemu certyfikacji pozostaje jednym z gtownych wyzwan
rynku sztuki w Chinach.

Pte¢ tworcy dzieta sztuki w Chinach, przewaznie nie jest widoczna bezposrednio
w sygnaturze, jednak stanowi istotny kontekst kulturowy, ktory wplywa na percepcje dzieta.
Historycznie, malarstwo i kaligrafia byty domeng mezczyzn z elit literackich (3L \), a twor-
czos¢ kobiet byla marginalizowana 1 nieraz traktowana jako dziatalno$¢ amatorska. Dzieta
kobiet powstawatly gldwnie na uzytek prywatny, nierzadko pozostajac anonimowe lub pod-
pisane pseudonimem, co utrudnia ich identyfikacj¢ i ocen¢ wkiadu w rozwd; estetyki chin-
skiej (Ko, 1994). Dopiero w czasach dynastii Ming pojawily si¢ udokumentowane przyktady
artystek (np. Guan Daosheng czy Chen Shu), jednak ich tworczos¢ byta zwykle klasyfiko-
wana jako ,,sztuka kobieca” — niihua (1)), ktora charakteryzowala si¢ subtelng, intymng

forma i ,,lekka” tematyka.
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3. CHARAKTERYSTYKA CHINSKIEGO RYNKU SZTUKI

3.1. Historyczny rozwdj chinskiego rynku sztuki

Chinski rynek sztuki od poczatku swojego istnienia przechodzit liczne przeobrazenia,
odzwierciedlajace zmiany w kulturze — od funkcji czysto uzytkowych ku artystycznemu
kunsztowi oraz od prostych form wymiany po stopniowe ksztattowanie si¢ §wiadomosci go-
spodarki towarowej (Lakomska, 2015, s. 7). Po utworzeniu tzw. Nowych Chin przez Mao
Zedonga w 1949 r., nastapit znaczacy spadek w handlu dzietami sztuki. Socjalizm i centra-
lizacja zdeterminowaty kierunki gospodarcze, a produkcja i podaz dobr, w tym dziet sztuki,
zostaly ujednolicone przez rzad. Budowa i administracja muzedéw byta w calosci nadzoro-
wana przez wtadze, a polityka rzadu ograniczyla obieg zabytkow kultury. Prawdziwym prze-
tomem byta Wielka Proletariacka Rewolucja Kulturalna (1966-1976), podczas ktorej sztuka
uznana zostata za spotecznie szkodliwg, a wiele bezcennych zabytkow, dziet sztuki 1 ksigzek
zostato celowo zniszczonych. W ich miejsce wprowadzone miaty by¢ nowe dzieta i ksigzki
zgodne z doktryna maoizmu. Rewolucja Kulturalna na wiele lat przyczynita si¢ do spadku
sprzedazy na rynku dziet sztuki, a jej efekty odczuwalne sg do dzi$§ zaréwno w wymiarze
ekonomicznym (brak podazy niektorych dziet sztuki), jak 1 spotecznym (poszanowanie
dla dawnej tradycji 1 zabytkow).

Przeprowadzone w latach 80. XX w. reformy Deng Xiaopinga doprowadzily
do otwarcia Chin na $wiat i stopniowego rozwoju chinskiego rynku sztuki. Liberalizacja,
ktora towarzyszyta reformom, przyniosta istotne zmiany w chinskim spoteczenstwie i do-
prowadzita do zwiekszenia zainteresowania obrotem dzietami sztuki. Istnieje kilka podzia-
tow faz rozwoju chinskiego rynku sztuki. The European Fine Art Foundation (TEFAF) wy-
roéznia dwie fazy rozwoju, ktére skoncentrowane sg wokoét rynku aukcyjnego:

1. okres eksplozywnego wzrostu (2004-2011) — byt wynikiem rosngcej gospodarki

oraz wigkszego zainteresowania sztuka jako formg inwestycji. Handel aukcyjny
w kraju szybko sie rozwijat, osiagajac rekordowe poziomy sprzedazy, cechowato
go takze znaczne zwigkszenie liczby nowych uczestnikow oraz powstanie fun-
duszy inwestycyjnych specjalizujacych si¢ w sztuce;

2. okres dojrzatosci (2012-2018) — wtedy nastgpit zwrot ku dojrzatosci rynkowej,

skupiajac si¢ na jakosci 1 pojawieniu si¢ ,,dojrzatych kolekcjoneréw”. Okres ten

cechuje si¢ takze rozwojem prywatnych muzedw i rosngcym zainteresowaniem
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sztuka zachodnig. Targi sztuki staly si¢ waznymi miejscami transakcji artystycz-
nych, odzwierciedlajac bardziej dojrzaty i1 zr6znicowany rynek (TEFAF, 2019).

Bardziej rozbudowany podziat zostatl zaproponowany przez Qina, ktory wyrdznia
pie¢ faz rozwoju chinskiego rynku sztuki:

1. okres przejsciowy (1980-1989);

2. okres wzrostu (1990-2008);

3. okres dostosowawczy (2009-2011);

4. okres kompleksowej budowy (2012-2014) (Qin, 2015).

Okres przejsciowy wyznacza moment, w ktérym po raz pierwszy od czasow Rewo-
lucji Kulturalnej odnotowano wzmozone zainteresowanie handlem dzietami sztuki. Zjawi-
sko to byto efektem poprawy warunkow zycia spoteczenstwa oraz korzystniejszych uwarun-
kowan spoteczno-ekonomicznych. Wcigz nie mozna jednak méwié o istnieniu rynku sztuki
w jego wspolczesnym rozumieniu — brakowato nowoczesnych galerii, aukcji 1 targéw,
a miejsca handlu antykami 1 dzietami sztuki dopiero zaczely powstawaé¢ w ramach wydzie-
lonych przez wladze przestrzeni. Przyktadem takiej lokalizacji byt szanghajski rejon Da Pu
Lu (F17# %), gdzie sprzedawcy oferowali rekodzieto oraz przedmioty artystyczne. Funkcjo-
nowaly takze tradycyjne pracownie malarskie, specjalizujace si¢ gtownie w kaligrafii i ma-
larstwie tuszem. Wiele ich wyrobow trafiato do hoteli obstugujacych zagranicznych gosci
1 turystow. Z czasem pojawity si¢ kolejne, juz oficjalnie zatwierdzone miejsca sprzedazy
antykow, m.in. ulica Fangbanglu (J7#%#%) w Szanghaju, Panjiayuan (%% [) w Pekinie
czy Beijing Antique City, ktore stato si¢ symbolem rozwijajacego si¢ rynku antykwarycz-
nego (Li, 2017, s. 84-87). Za punkt zwrotny w tym procesie uwaza si¢ wystawe Star Art
(A A2 E) zorganizowang w 1979 r., bedaca manifestem sprzeciwu wobec polityki kultu-
ralnej ChRL i marginalizacji artystow wspotczesnych (Doran, 1993, s. 19)%, Wydarzenie to
otworzyto droge do handlu sztuka wspotczesng w Chinach lat 80. XX w.

8 Dziatalno$¢ chifiskich artystow wspotczesnych tworzacych w latach 80. 1 90. XX w. podzielié¢ mozna na dwa
nurty: sztuke oficjalng i nieoficjalng. Okreslenie sztuka oficjalna oznacza tworczos¢ instytucjonalng zgodnag
z polityka panstwa, ktéra koncentrowata si¢ na tradycyjnych technikach malarstwa tuszem lub kaligrafii
albo ,,realistycznym” malarstwie olejnym w stylu socrealizmu. Byt to nurt wspierany przez wtadze, promo-
wany na uczelniach artystycznych oraz dajacy szanse na ekspozycje w muzeach czy galeriach sztuki. Sztuka
nicoficjalna oznaczata natomiast sztuk¢ awangardowa, undergroundowg oraz eksperymentalng, ktore jako
technike wypowiedzi wybieraly nowe techniki, nowe media, instalacj¢ czy performance, pozostajace bez
wsparcia wladzy, bez mozliwosci pokazywania swoich prac. Wystawa prac artystow awangardowych zostata
wywieszona nielegalnie na balustradzie Chinskiej Narodowej Galerii Sztuki, po tym jak artystom odméwiono
przestrzeni wystawienniczej. Grupa Star Art osiagneta zamierzony efekt, przyciagajac uwage opinii publicznej
do swoich dziet, a takze doprowadzita do sprzedazy jednego z obrazéw z wystawy, autorstwa Yan Li. Obraz
ten uznany zostat za pierwszy obraz sztuki wspodtczesnej sprzedany oficjalnie po reformach i otwarciu Chin
(Li i Huang, 2020).
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Okres wzrostu stanowi kolejny etap rozwoju chiniskiego rynku sztuki, w ktorym wi-
doczna byta zmiana podej$cia wtadz do kultury i roli sztuki w zyciu spotecznym. W efekcie
zaczely powstawac nowe instytucje, takie jak domy aukcyjne, galerie i muzea, a rownocze-
$nie wprowadzono ramy prawne regulujace obrét dzietami. Rosngce zainteresowanie pry-
watnymi kolekcjami doprowadzito do dyskusji nad legalizacja aukcji sztuki. W 1991 r.
Chinska Narodowa Konferencja Kulturalna dopuscita mozliwo$¢ zaktadania domow aukcyj-
nych na terenie Chin kontynentalnych, co uzasadniano koniecznos$cig ograniczenia nielegal-
nego handlu i wprowadzenia zasad regulacji rynkowej. Pierwsza aukcja odbyla sie
w 1992 r. (Davis, 2004, s. 31), a juz rok pdzniej otwarto China Guardian — pierwszy liczacy
sie chinski dom aukcyjny®’. W krotkim czasie powstaty kolejne instytucje tego typu, m.in:

e Duo Yun Xuan Art Auctioneers (1993 r.) w Szanghaju;

e Shanghai New Century Auction (1993 r.);

e Beijing Hanhai Art Auction Co., Ltd., znany obecnie jako Beijing Hanhai Auc-

tion Co., Ltd. (1994 r.) (Davis, 2004, s. 32-37).

Rozwdj rynku wymagal jednoczesnie stworzenia nowych regulacji prawnych. Wpro-
wadzono m.in. Ustawe o prawie autorskim Chinskiej Republiki Ludowej (HF 4 A [IE AN
FAERE), przepisy dotyczace zarzadzania obrotem dzietami sztuki (35K 4278 5 H#E 75
%) oraz Ustawe o aukcjach Chinskiej Republiki Ludowej (4 A K3 A1 [E 7 32 7%)
(Kamykowska, 2020). W 1995 r. powstalo réwniez stowarzyszenie China Association
of Auctioneers (CAA), ktérego zadaniem jest koordynacja i nadzor nad aukcjami, a takze
promocja branzy oraz §wiadczenie ushug eksperckich i doradczych®®,

W tym samym okresie rozwijata si¢ prywatna inicjatywa kolekcjonerska. Wtasciciele
zbiordw coraz czgséciej organizowali pokazy, akcentujac ich warto$¢ edukacyjna 1 patrio-
tyczng. Zjawisko to doprowadzito do powstania tzw. ,,muzedéw gospodarstwa domowego”,
a dziatalno$¢ prywatnych instytucji muzealnych zostala zalegalizowana w 1993 r. przez
Miejskie Biuro Kultury w Pekinie (Xianggang, 2008, s. 43-46).

Rownolegle otwierano pierwsze komercyjne galerie sztuki. Do najwazniejszych na-

lezaty: Red Gate Gallery (ZL[7]1H Jif), zalozona w 1991 r. w Pekinie, koncentrujgca si¢

na sztuce wspotczesnej; Courtyard Gallery (VU & %), otwarta w 1996 r., promujaca

67 Byta takze odpowiedzig na zapotrzebowanie spoteczne dotyczace zakupu dziet sztuki chifiskiej. Z powodow
finansowych wielu kupujacych decydowato si¢ na zatozenie kolekceji tanszych, bardziej przystgpnych obiektow,
takich jak znaczki pocztowe, pudetka po zapatkach, gazety, czasopisma, monety, bilety do teatru (Davis, 2004,

s. 31).

88 http://www.caal23.org.cn/frontNcShowlntroAction.do?method=showNewsByID&ID=103, data dostepu:

31.01.2020.
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awangarde chinskg na forum mig¢dzynarodowym; a takze galerie w Szanghaju, takie jak
ShangArt (1991) czy MediaArt (1998) (Davis, 2004, s. 30). Legalizacji doczekaty si¢ row-
niez przestrzenie tworcze, wezesniej pelnigece funkcje nieformalnych enklaw artystow. Naj-
bardziej znanym przyktadem tego procesu stat si¢ pekinski 798 Art District, ktoéry w kolej-
nych latach zyskat status symbolu chinskiej sceny artystyczne;j®°.

Kolejnym okresem w rozwoju chinskiego rynku sztuki jest okres dostosowawczy,
ktory zgodnie z wczesniejsza klasyfikacjg przypada na lata 2009—2011. Po okresie dyna-
micznego wzrostu nastapit spadek dynamiki chinskiego rynku sztuki, do ktoérego przyczynit
si¢ globalny kryzys finansowy i spadek sprzedazy dziet sztuki na wiodacych rynkach $wia-
towych. W tym czasie zaobserwowano tez spadek liczby nowych podmiotéw handlu i eks-
pozycji dziet sztuki. Powstato jednak wiele innowacji na rynku sztuki, ktore podzieli¢ mozna
na nastepujace kategorie:

e indeksy dziet sztuki;

e fundusze inwestycyjne dotyczace dziet sztuki,

e fundusze powiernicze;

e prywatne firmy finansujace sztuk¢ (McAndrew, 2014).

Do najwiekszych osiggnie¢ w tym okresie zaliczy¢ nalezy powstanie Centrum Analiz
1 Badan Rynku Sztuki AMRC, czyli pierwszej profesjonalnej krajowej instytucji zajmujace;j
si¢ analiza rynku sztuki. Stworzona przy AMRC platforma badan i rozwoju finansowania
rynku sztuki w Chinach stata si¢ najwazniejszym zZroédtem wiedzy o chinskim rynku sztuki.
W tym czasie wprowadzono takze indeks Yachang (AAMI), czyli indeks rynku sztuki nad-
zorowany przez Art Market Monitor of Artron (AMMA), ktory odzwierciedla zmiany cen
na rynku sztuki’®.

Okres kompleksowej odbudowy rozpoczat si¢ w 2012 r. Wprowadzono wtedy obo-
wigzek certyfikacji domoéw aukeyjnych przez CAA. Pierwsza lista instytucji, ktore spetnily
okreslone kryteria jakosciowe, objela 44 podmioty’. Zwiekszenie standardéw przetozyto

si¢ na wigksza przejrzystos¢ i1 stopniowy wzrost zaufania uczestnikow rynku, a od 2013 r.

89 Otwarta w 2002 r. na terenach dawnej fabryki broni, ktéra poczatkowo stuzyta chinskiej Akademii Sztuk
Pieknych CAFA jako przestrzenie magazynowe, pdzniej stworzono tam tymczasowg pracowni¢ dla studentow
i pracownikow wydzialu, otwartg dla zwiedzajacych. Z czasem coraz wigcej pracowni otwieralo si¢ na tym
terenie, a w 2003 r. dziatalo juz ponad 30 pracowni artystycznych oraz kilka prywatnych galerii, m.in. pracow-
nie: designera Huang Ruia (3% #t), fotografa Xu Yonga (1 %), malarza Li Songsonga (Z=#A#4) oraz wydawcy
Roberta Bernella. Prywatne galerie to Beijing Tokyo Art Projects (BTAP, Jb i 4 i & AR THE) czy Space
Gallery, https://www.798district.com/, dostep 28.01.2024.

70 https://amma.artron.net/artronindex.php, dostep 31.01.2022.

" Ibidem.
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domy aukcyjne zaczety umacniaé¢ swoja pozycje na rynku sztuki. Réwnolegle na dynamike
sprzedazy negatywnie wplywalo kilka czynnikow, takich jak ogoélne spowolnienie gospo-
darcze, bardziej restrykcyjna polityka kredytowa oraz ograniczona dostepno$¢ dziet sztuki.
Malejace zainteresowanie licytacjami doprowadzito domy aukcyjne do poszerzenia oferty
o transakcje prywatne, ktorych legalnos$¢ przez wiele lat stanowita przedmiot sporow 1 dys-
kusji. Charakterystyczne dla chinskiego rynku byto réwniez dopuszczanie do aukcji twor-
czosci artystow poczatkujacych, co — jak zauwaza J. Zarobell — sprzyjato manipulacjom ce-
nowym i generowato ryzyko dziatan korupcyjnych (Zarobell, 2017, s. 249). Statym wyzwa-
niem pozostawata tez obecnos¢ falsyfikatow, ktore regularnie pojawiaty si¢ w obrocie au-
kcyjnym. Problem ten podwazal wiarygodnos$¢ rynku i prowadzit do wzrostu liczby trans-
akcji, ktore nie konczyty si¢ realizacja ptatnosci’?.

Od potowy drugiej dekady XXI w. chinski rynek sztuki wszedl w nowa fazg, w ktorej
coraz wigksza rol¢ zaczety odgrywac prywatne muzea zakladane przez zamoznych kolek-
cjoneréow. Inwestycje miliarderéw w instytucje tego typu mialy nie tylko charakter presti-
zowy, ale tez byty postrzegane jako forma ochrony 1 zachowania dziedzictwa kulturowego.
Do najwazniejszych przyktadéw naleza Today Art Museum w Pekinie, Yuz Museum
w Szanghaju, OCT Contemporary Art Museum w Shenzhen czy Times Museum w Gu-
angzhou”. Wzrost sprzedazy sztuki i antykéw w 2017 r. byt w duzej mierze wywotany przez
rozwijajacy sie sektor prywatnych muzedéw. Juz rok pozniej negatywnie na rynek wptynety
jednak spadki na gietdzie, wywotane konfliktem handlowym pomiedzy Stanami Zjednoczo-
nymi a Chinami. Kolejnym powaznym wyzwaniem byta pandemia COVID-19 w 2019 r.,
ktora spowodowata kryzys w globalnej gospodarce i na migdzynarodowym rynku sztuki.
Chinski rynek okazat si¢ stosunkowo odporny na te zawirowania, a konsekwencja pandemii
stalo si¢ przyspieszenie procesOw cyfryzacji: domy aukcyjne, dealerzy i arty$ci coraz inten-
sywniej wykorzystywali platformy sprzedazy online oraz media spotecznosciowe, co otwo-

rzyto nowy rozdzial w rozwoju tego sektora.

72 W 2016 r. na aukcjach w Chinach kontynentalnych optacono jedynie 58% sprzedanych obicktow, co i tak
stanowi czteropunktowy wzrost w stosunku do roku poprzedniego (Global Chinese Art Auction Market Report
2015).

3 Na podstawie danych zawartych na stronie Chinese Museums Associaction, http://www.chinamuseum.org.
cn/index.html, dostep 30.01.2020.
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3.2. Prawne aspekty chinskiego rynku sztuki

Zagadnienia legislacyjne handlu dzietami sztuki moga by¢ rozpatrywane w kilku ka-
tegoriach:

e przepisy dotyczace ochrony zabytkows;

e regulacje dotyczace aukcji dziet sztuki i funkcjonowania domow aukcyjnych;

e regulacje dotyczace autentycznosci dziet sztuki;

e regulacje dotyczace importu i eksportu dziet sztuki;

e regulacje dotyczace opodatkowania dziet sztuki.

Przepisy dotyczace ochrony zabytkéw odnosza si¢ do dziedzictwa kulturowego Chin,
gdyz byly one systematycznie niszczone w wyniku konfliktow zbrojnych, grabiezy oraz nie-
legalnego przemytu. Kolejne problemy w dziedzinie ochrony dziet sztuki spowodowata
urbanizacja i postepujace uprzemystowienie chinskich miast (Gruber 2007, s. 255). Mimo
to rezim prawny dotyczacy ochrony dobr kultury ksztalttowat si¢ w Chinach bardzo powoli,
a pierwsze ustawy regulacyjne wprowadzono dopiero w latach 80. XX w. Najwazniejszym
dokumentem gwarantujacym prawng ochrong dziedzictwa kulturowego i dziet sztuki byto
zapewnienie panstwowego obowigzku ochrony dziedzictwa w chinskiej konstytucji
w 1982 r. Ujecie ochrony doébr kultury jako konstytucyjnego obowigzku spowodowato,
ze organy krajowe wprowadzily liczne ustawy, a takze ratyfikowaly szereg traktatow mie-
dzynarodowych dotyczacych ochrony dziedzictwa kulturowego. Istotnym obowigzujagcym
prawem krajowym jest Ustawa o ochronie zabytkéw kultury, uchwalona w 1982 r. Definiuje
ona, czym jest dobro kultury, naktada na wtadze obowigzek administrowania i ochrony tych
dobr, ustanawia wlasno$¢ panstwa nad nieodkrytymi jeszcze dobrami kultury oraz naktada
obowiazek otrzymania pozwolenia na ich eksport’®. Ustawa podkresla rowniez, ze wtasno$¢
dobr kultury przekazywana jest z pokolenia na pokolenie, a wtasno$¢ prywatna réwniez pod-
lega ochronie panstwowej, co w praktyce oznacza przeksztalcenie wlasnosci prywatnej
w panstwowg (Cuno, 2010, s. 95). Ustawa o ochronie zabytkow kultury z 1982 r. znaczaco
ograniczata rozporzadzanie wlasnoscig prywatng i przekazywanie dobr kultury. W noweli-
zacji z 2002 r. zkagodzono przepisy, legitymizujac cz¢sciowo prywatne transakcje dotyczace
dobr kultury, zezwalajac na:

e legalne dziedziczenie lub przyjmowanie prezentow;

74 Ustawa ta byla nowelizowana w latach 1991, 2002, 2007 i 2013 z powodu postepujacych zmian ustroju
gospodarczego w Chinach (Huo, 2016, s. 3).
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nym;

nabywanie zabytkow w wyspecjalizowanych sklepach z dziedzictwem kultural-

zakup zabytkow od przedsiebiorstwa aukcyjnego prowadzacego licytacje;

e wzajemng wymian¢ lub przekazywanie zgodnie z prawem zabytkéw kultury,

ktore zgodnie z prawem naleza do poszczegodlnych obywateli”.

Akty prawne dotyczace ochrony zabytkdéw 1 dziedzictwa kulturowego Chin zostaty

zestawione

w tabeli 3.1.

Tabela 3.1. Akty prawne dotyczace ochrony zabytkéw kultury w Chinach

Rok Wpro- Ustawa Ciato ustawodawcze
wadzenia

1982 Ustawa_ o_ochronie_zabytk()w kultury Chinskiej |Staty Komitet V Narodowego Kongresu Lu-
Republiki Ludowej dowego Chinskiej Republiki Ludowej

1991 Ustawa_ o_ochronie_zabytk(')w kultury Chinskiej |Staly Komitet VII Narodowego Kongresu
Republiki Ludowej Ludowego Chinskiej Republiki Ludowe;j
Zasady realizacji ustawy o ochronie zabytkow ,

1992 kulturg Chir’lskijej Repvl\lll))/liki Ludowe] Rada Pahstwa

2002 Ustawa_ o_ochronie_zabytk(')w kultury Chinskiej |Staly Komitet IX Narodowego Kongresu
Republiki Ludowej Ludowego Chinskiej Republiki Ludowej
Rozporzadzenie w sprawie wykonania ustawy

2003|0 ochronie zabytkéw kultury Chinskiej Repu-  |[Rada Panstwa
bliki Ludowej

2007 Ustawa- o.ochronie'zabytkéw kultury Chinskiej |Staly Komitet X Narodowego Kongresu Lu-
Republiki Ludowej dowego Chinskiej Republiki Ludowej

2013 Ustawa_ o_ochronie_zabytk()w kultury Chinskiej |Staly Komitet XII Narodowego Kongresu
Republiki Ludowej Ludowego Chinskiej Republiki Ludowej
Rozporzadzenie w sprawie wykonania ustawy

2013|0 ochronie zabytkow kultury Chinskiej Repu-  |Rada Panstwa
bliki Ludowej

2015 Ustawa O_OChronie_zabytkéw kultury Chinskiej |Staty Komitet XII Narodowego Kongresu
Republiki Ludowej Ludowego Chinskiej Republiki Ludowej
Rozporzadzenie w sprawie wykonania ustawy

2016|0 ochronie zabytkéw kultury Chinskiej Repu-  [Rada Panstwa
bliki Ludowej

2017 Ustawa 0 ochronie zabytkow kultury Chinskiej |Staty Komitet XII Narodowego Kongresu
Republiki Ludowej Ludowego Chinskiej Republiki Ludowej
Rozporzadzenie w sprawie wykonania ustawy

2017|o ochronie zabytkéw kultury Chinskiej Repu-  [Rada Panstwa
bliki Ludowej

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie: http://www.npc.gov.cn/zgrdw/englishnpc/Law/2007-

12/13/content_1384015.htm, dostep 21.01.2024.

W ochronie dziedzictwa kulturowego rownie istotng role petni kodeks karny Chin-

skiej Republiki Ludowej. Pierwszy kodeks karny z 1979 r. zawieral jedynie dwa artykuty

regulujace przestepstwa przeciwko obiektom kultury: art. 173 dotyczacy przemytu

S Opracowanie wlasne na podstawie Ustawy Chinskiej Republiki Ludowej o ochronie zabytkéw kultury,
http://www.npc.gov.cn/zgrdw/englishnpc/Law/2007-12/13/content_1384015.htm, dostep11.05.2022.

92



oraz art. 174 dotyczacy celowego niszczenia dziedzictwa kulturowego’®. Zmiany wprowa-
dzone w 1997 r. pozwolity na ustanowienie szesciu artykutow dotyczacych przestepstw
przeciwko dziedzictwu kulturowemu i zwickszenia sankcji karnych’’. Jednak nowelizacja
kodeksu karnego z 2011 r. znaczaco zlagodzita kary naktadane za przestepstwa przeciwko
dziedzictwu kulturowemu (Huo, 2013b, s. 163).

Kwestie dotyczace aukcji dziet sztuki i funkcjonowania domow aukcyjnych reguluje
uchwalona w 1997 r., a nastepnie znowelizowana w 2004 1 2015 r. Ustawa o aukcjach Chin-
skiej Republiki Ludowe;j. Jej celem byto ujednolicenie aktéw licytacji, utrzymanie porzadku
licytacji oraz ochrona praw i interesow wszystkich stron w procesie zawierania transakcji
aukcyjnych. Dokument ten precyzyjnie okresla, co moze by¢ przedmiotem licytacji, defi-
niujac go jako przedmiot, towar lub prawa majatkowe bedace wiasnoscig klienta, z wytgcze-
niem przedmiotéw, ktorych sprzedaz jest zabroniona na mocy przepisOw ustawowych
lub administracyjnych. Ustawa naklada tez na obie strony transakcji liczne obowigzki,
m.in. obowigzek dopetienia formalnosci w odniesieniu do zabytkéw kultury oraz otrzyma-
nia zezwolenia na sprzedaz (jesli takie zezwolenie jest konieczne). Ustawa definiuje tez pod-
stawowe pojecia: licytator, przedsigbiorstwo aukcyjne, klient, oferent oraz vendée. W doku-
mencie okreslone zostaty takze warunki konieczne do zatozenia przedsigbiorstwa aukcyj-
nego. Sa to:

e posiadanie kapitatu zaktadowego w wysoko$ci minimalnej 1 mln CNY;

e posiadanie nazwy, struktury organizacyjnej, lokalu i statutu;

e zatrudnienie specjalistow ds. sprzedazy aukcyjnej, rzeczoznawcoéw oraz innych

pracownikow;

e ustanowienie regulaminu obrotu aukcyjnego;

76 Przemyt dobr kultury, objetych zakazem wyjazdu, podlegat karze pozbawienia wolno$ci na czas nie krotszy
niz trzy lata, ale nie dtuzszy niz dziesig¢ lat oraz grzywnie, natomiast niszczenie dobr kultury podlegato karze
pozbawienia wolno$ci na okres nie dtuzszy niz siedem lat (Huo, 2016, s. 4-5).

" Kolejno artykuty: (1) celowe niszczenie lub niszczenie cennych débr kultury (art. 324 ust. 1); (2) celowe
uszkadzanie lub niszczenie miejsc 0 znaczeniu historycznym i kulturalnym (art. 324 ust. 2); (3) przypadkowe
uszkadzanie lub niszczenie cennych dobr kultury (art. 324 ust. 3); (4) sprzedaz lub wreczenie w prezencie
cudzoziemcowi jakiegokolwiek cennego dobra kultury, ktorego wywoz jest zakazany (art. 325); (5) odptatna
sprzedaz dobra kultury, ktorego sprzedaz lub zakup jest zabroniony przez panstwo (art. 326); (6) sprzedaz
lub przekazanie w prezencie przez panstwowe muzeum, biblioteke lub inng instytucje dowolnego obiektu kul-
tury znajdujacego si¢ w jego zbiorach, ktéry znajduje si¢ pod ochrong panstwa, jakiejkolwiek instytucji
lub osobie niepanstwowej (art. 327); (7) nielegalne wykopywanie lub rabowanie starozytnych miejsc kultury
albo starozytnych grobowcow (art. 328 ust. 1); (8) nielegalne wydobywanie lub rabowanie skamieniatoSci
starozytnych ludzi badz kregowcow, ktore sa chronione przez panstwo (art. 328 ust. 2) (Huo, 2013b,
S. 160-161).
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e przestrzeganie przepisOw Rady Panstwa dotyczacych rozwoju handlu aukcyj-

nego’®.

W celu otrzymania pozwolenia na prowadzenie dzialalnosci spotki aukcyjne musza
zosta¢ zarejestrowane w wydziale administracyjnym ds. przemystu i handlu. Ustawa
o aukcjach reguluje takze kwesti¢ ochrony kupujacych, ktérzy na mocy prawa moga ubiegad
si¢ o0 odszkodowanie, jesli nabyte przedmioty okazg si¢ falsyfikatami.

Przepisy regulujace autentycznos$¢ sprzedawanych dziet sztuki majg kluczowe zna-
czenie dla rozwoju rynku sztuki, poniewaz autentyczno$¢ dzieta sztuki wywiera fundamen-
talny wptyw na ocen¢ wartosci obiektu, a takze na zaufanie do instytucji domu aukcyjnego.
Handel dzietami sztuki w duzej mierze oparty jest na opiniach ekspertow
oraz rzeczoznawcoOw, ktorzy potrafig przypisa¢ dzielo do konkretnego tworcy, miejsca po-
chodzenia, daty, okresu, a takze okresli¢ jego autentyczno$¢. Proces uwierzytelniania obej-
muje wigc nie tylko historykow sztuki, naukowcow, lecz takze prawnikéw i sedzidw. Nie-
stety przepisy legislacyjne nie sa kompletne, a ochrona przed sprzedaza i zakupem dziet
nieautentycznych pozostaje na bardzo niskim poziomie. Przyktadem moze by¢ art. 61 chin-
skiej Ustawy o aukcjach, ktory mowi, ze ,,jezeli aukcjoner i zleceniodawca przed sprzedazg
aukcyjng deklarujq, ze nie mogq zagwarantowac autentycznosci ani jakosci przedmiotu au-
kcji, nie ponoszq odpowiedzialnosci za sprzedawany obiekt” (Philips, Kim, 2016, s. 339).
Przepis ten zabezpiecza domy aukcyjne przed roszczeniami klientow w przypadku, jesli za-
kupione dzieto sztuki okazato si¢ fatszywe, a cate ryzyko zostaje przeniesione na konsu-
menta’®.

Rozwazajac kwestie fatszerstw i falsyfikatow na chinskim rynku sztuki, nie mozna
pomina¢ zjawiska yahui (HENW), czyli ,,eleganckiego przekupstwa” lub ,.eleganckiego oszu-
stwa”, podczas ktorego dzieta sztuki, kaligrafia, antyki, artefakty kultury, rzadkie rosliny itp.

zostajg uzyte jako forma tapowki. Wyrdznia si¢ dwa rodzaje ,,eleganckiego przekupstwa’:

8 Opracowanie wlasne na podstawie Ustawy — Prawo aukcyjne Chinskiej Republiki Ludowej, przyjete;
na XX Posiedzeniu Statego Komitetu VIII Narodowego Kongresu Ludowego w dniu 5 lipca 1996 r., wydane;j
zarzadzeniem nr 70 Prezydenta Chinskiej Republiki Ludowej w dniu 5 lipca 1996 r. i obowigzujacej
od 1 stycznia 1997 r., zrewidowanej na XI sesji Stalego Komitetu X Narodowego Kongresu Ludowego Chin-
skiej Republiki Ludowej 28 sierpnia 2004 r., http://english.mofcom.gov.cn/article/policyrelease/Businessregu-
lations/201303/20130300046010.shtml, dostgp 11.05.2022.
"9 H. Zhong zwraca uwagg na trzy gtéwne problemy rynku aukcyjnego w Chinach powodowane przez zapis
art. 61:

1. spadek zaufania do instytucji domu aukcyjnego wsrdd kupujacych, spowodowany nadmiernym fawo-

ryzowaniem podmiotu sprzedajacego i posredniczacego ponad nabywca;
2. ryzyko strat finansowych w catosci spoczywa na nabywcy przedmiotu;
3. zwigkszenie mozliwosci dokonania oszustwa (Zhong, 2017, s. 229-241).
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e bezposrednie — polegajace na przekazaniu urzg¢dnikowi panstwowemu wybra-
nego przez niego mienia (dzieta sztuki, antyku, kaligrafii itp.) w zamian za otrzy-
manie korzysci majatkowych;

e posrednie — polegajace na przekazaniu funkcjonariuszowi panstwowemu dzieta
sztuki o niskiej warto$ci, ktére nastgpnie obdarowany wystawia na aukcji dziet
sztuki. Nastepnie ofiarodawca bierze udzial w aukcji, podczas ktérej odkupuje
dzieto sztuki za znacznie zawyzong kwote w celu uzyskania osobistych korzysci
od urzednika. Bardzo cz¢sto przedmiotem transakceji jest falsyfikat, a fakt braku
autentycznosci znany jest wszystkim stronom, wlgczajac w to dom aukcyjny czy
osobe marszanda posredniczacego w sprzedazy (Zarobell, 2017, s. 249). ,,Ele-
ganckie przekupstwo” ze wzgledu na dyskretno$¢ catego procederu jest trudne
do wysledzenia przez organy Scigania. Nie ma zadnych dowodow ani zapisow
transakcji dotyczacych zakupionych dobr, a sprzedawane w ten sposob przed-
mioty wcale nie muszg by¢ dzietami sztuki. W przypadku ujawnienia udziatu
urzednika w procederze ydhui, moze on zaprzeczy¢ stawianym zarzutom, argu-
mentujac, ze nie byt Swiadomy fatszywego charakteru nabywanych dziet sztuki.

Najwazniejszym aktem prawnym zabezpieczajagcym prawa nabywcoOw jest Ustawa

o ochronie praw i interesow konsumentow” z 1993 r. (zmieniona w 2013 r.). Zgodnie z tg
ustawg oprocz rekojmi sprzedawca musi rowniez zagwarantowac jako$¢, funkcjonalno$e,
przeznaczenie i termin wazno$ci towaru lub ustugi, a takze ze begdzie on wolny od wad
1 spelni wymogi bezpieczenstwa osobistego 1 mienia. Jednak i w tym wypadku domy au-
kcyjne moga by¢ zwolnione z odpowiedzialnosci, jesli przed aukcja ztoza oswiadczenie
o braku mozliwos$ci zagwarantowania autentycznosci licytowanego obiektu. Jezeli oswiad-
czenie nie zostanie ztozone, kupujacy ma prawo do roszczenia wobec domu aukcyjnego,
poniewaz nabyty przez niego przedmiot posiada wade prawng. Okres przedawnienia rosz-
czen o odszkodowanie wynosi rok od dnia, w ktorym nabywca dowiedziat si¢ o wadzie.
Kupujacy ma takze prawo do dochodzenia odszkodowania za poniesione szkody, a prawo
do nich wygasa po dziesi¢ciu latach od dostarczenia przedmiotu nabywcy, jednak z tego
przepisu wylaczone sa grafiki. W przypadku falszerstwa kupujacy moze takze wytoczy¢
sprawe cywilng przeciwko sprzedajagcemu, musi jednak przedstawi¢ dowody, ze w momen-
cie nabycia przedmiotu sadzit, ze nabywa przedmiot autentyczny 1 ze w zwigzku z tym za-

ptacit lub zgodzit si¢ zaptaci¢ za dzielo autentyczne, natomiast to, ktére zostalo mu
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dostarczone, okazato si¢ fatszerstwem®. W przypadku, jezeli kupujacy udowodni, ze pod-
czas transakcji doszto do oszustwa, przymusu lub ztosliwej zmowy, ktore mozna przypisac
sprzedajacemu, kupujacy moze stara¢ si¢ o uniewaznienie transakcji. Ponadto kupujacy
moze zglosi¢ fatszerstwo do organu administracji kultury lub zglosi¢ sprawe karng do lokal-
nego oddziatu Ministerstwa Bezpieczenstwa Publicznego, jednak w kazdym przypadku cig-
zar zebrania dowodoéw spoczywa na kupujacym (Li, 2017, s. 361).

Eksport 1 import zabytkéw kultury 1 dziet sztuki rowniez podlega Scistej kontroli.
Dzieta sztuki stworzone przed 1949 r. (z drobnymi wyjatkami) o okre$lonej wartosci histo-
rycznej nie podlegaja sprzedazy aukcyjnej, a dzieta sztuki i zabytki stworzone przed 1911 r.
nie moga opuszczac terytorium Chin. Ponadto, zgodnie z przepisami Ustawy o ochronie
zabytkow kultury, zabronione jest tworzenie spoétek joint venture migdzy przedsigbior-
stwami chinskimi i zagranicznymi oraz sklepdw sprzedajacych zabytki kultury, bedacych
w calosci wlasnoécia zagraniczna®. Ograniczenia prawne ksztattuja znaczace réznice mie-
dzy chinskimi i zachodnimi przedsi¢biorstwami aukcyjnymi. Przyktadowo ze wzgledu
na ograniczenia prawne zagraniczne domy aukcyjne nie mogg prowadzi¢ aukcji zabytkow
kultury w Chinach ani wywozi¢ zabytkow kultury poza granice kraju. Chinskie prawodaw-
stwo bardzo precyzyjnie okresla, jakie przedmioty nie moga stanowi¢ przedmiotu aukcji,
Wwylaczajac z nich obiekty skradzione lub przemycone. Ustawa o aukcjach wprowadza poje-
cie ,,reliktow kultury nielegalnie zrabowanych w wyniku wydarzen historycznych”. Relikty

kultury pozostajace w rekach panstwa zarejestrowane sg w bazie danych Panstwowej

8 W wyniku postepowania nabywca moze poprosi¢ sprzedawce o zastgpienie fatszerstwa oryginalnym dzie-
fem sztuki; poprosi¢ o zwrot wptaty; zadac¢ kary umownej lub odszkodowania (albo obu).

81 Na podstawie [E 4:1F 7. (2017 4F 2 A 21 H). Bk 5 5 7=k 2017 4 H % # 2 . [Sinolink Securities. (2017,
Luty,2021). Commercial Trade Industry 2017 Daily Report. Sinolink Securities]. http://pdf.dfcfw.com/pdf/H3
_AP201702220356881564 1.pdf, dostep 11.07.2022.
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Administracj Dziedzictwa Kulturowego (SACH)®. Pod tym pojeciem ujete sa obiekty kul-
turalne zrabowane w latach 1840 - 1945%,

Chinskie prawodawstwo okresla rowniez przepisy dotyczace eksportu dziet sztuki.
W przypadku eksportu reliktow kultury konieczne jest uzyskanie kazdorazowej licencji
na wyjazd wydanej przez Wydziat Administracyjny ds. Zabytkéw Kultury Rady Panstwa.
Jesli licencja zostanie udzielona, wywdz zabytku moze si¢ odby¢ jedynie z portu wyznaczo-
nego przez wiladze. Transport, wysylka pocztg lub wywodz reliktow kultury podlega takze
kontroli celnej na podstawie ztozonego wczesniej wniosku Krajowej Bazy Danych dotycza-
cych importu i eksportu zabytkow kultury, dziatajacej w ramach Panstwowej Administracji
Dziedzictwa Kulturowego SACH®. W przypadku zakupu reliktow kultury na aukcjach
1 pdzniejszego eksportu wymagana jest licencja eksportowa. Wniosek o wydanie tej licencji
nalezy ztozy¢ do lokalnego organu administracji kulturalnej na poziomie prowincji, podajac
okreslone informacje, w tym licencj¢ wnioskodawcy na prowadzenie dziatalno$ci, dane pod-

miotu prowadzacego handel zagraniczny, pochodzenie i1 przeznaczenie dzieta sztuki

82 Do reliktoéw kultury objetych zakazem sprzedazy i kupna na aukcjach nalezg:

e panstwowe zabytki kultury, z wyjatkiem zatwierdzonych przez panstwo;

e cenne zabytki kultury w zbiorach instytucji kultury niebgdacych wtasnoscig panstwa;

e malowidla $cienne, rzezby i elementy budowlane nalezace do panstwowych nieruchomych zabytkow
kultury, z wyjatkiem tych, ktore zgodnie z prawem uzyskaty zgode na demontaz, a ktére nie s3 groma-
dzone przez instytucjonalne organy gromadzace zabytki kultury;

e  zabytki kultury pozyskane kanatami lub zasobami niezgodnymi z prawem.

SACH stanowi skonsolidowana, ogblnokrajowa baze danych zabytkow kultury, zawierajaca dane z muzedw
panstwowych w catych Chinach. Ponadto baza danych stanowi zrddto podstawowych informacji o zabytkach
kultury, z podziatem na tytul, kategorie, dynasti¢ i muzeum, w ktérym sg zgromadzone. Wtadze Chin zachgcaja
do dobrowolnej rejestracji zabytkéw kultury bedacych wlasnoscia ludnosci cywilnej, jednak nie otwarto w tym
celu zadnego oficjalnego rejestru. Jesli chodzi o kradziez lub utrate zabytkéw kultury, w 2017 r. SACH i Mi-
nisterstwo Bezpieczenstwa Publicznego wspolnie uruchomity oficjalny rejestr publiczny. Jest on prowadzony
zarowno w jezyku chinskim, jak i angielskim i zawiera baz¢ danych skradzionych dziet sztuki w potaczeniu
z bazg Interpolu (http://bdww.sach.gov.cn); opracowanie wlasne na podstawie Ustawy — Prawo aukcyjne Chin-
skiej Republiki Ludowej, przyjetej na XX Posiedzeniu Statego Komitetu VIII Narodowego Kongresu Ludo-
wego w dniu 5 lipca 1996 r., wydanej zarzadzeniem nr 70 Prezydenta Chinskiej Republiki Ludowej w dniu
5 lipca 1996 r. i obowiazujacej od 1 stycznia 1997 r., zrewidowanej na XI sesji Stalego Komitetu X Narodo-
wego Zjazdu Ludowego Chinskiej Republiki Ludowej 28 sierpnia 2004 r., http://english.mofcom.gov.cn/ar-
ticle/policyrelease/Businessregulations/201303/20130300046010.shtml, dostep 11.05.2022.

8 Najbardziej znanym przyktadem proby wstrzymania aukcji na podstawie tego przepisu byla interwencja
chinskiego rzadu przy sprzedazy dwoch chinskich posagdéw z brazu, licytowanych w 2009 r. w domu aukceyj-
nym Christie's w Paryzu. Posagi zostaty zrabowane z Patacu Letniego w Pekinie przez wojska angielsko-fran-
cuskie podczas Il wojny opiumowej (1856-1860) (Zhong, 2017).

84 Zabytki kultury nalezace do panstwa, a takze inne cenne obiekty, ktérych nie wolno wywozié z Chin, moga
opusci¢ kraj wylacznie w celu udziatu w zagranicznych wystawach lub w innych dziataniach zatwierdzonych
przez Rade¢ Panstwa. Zgody udziela odpowiedni wydziat administracji ds. zabytkéw, a w przypadku przekro-
czenia okreslonej liczby obiektow I kategorii wymagana jest dodatkowa akceptacja Rady Panstwa. Najcen-
niejsze i najbardziej kruche zabytki I kategorii nie moga by¢ w ogodle prezentowane za granica. Po uzyskaniu
zezwolenia stuzby celne wydaja stosowne dokumenty, a po powrocie obiektéw do Chin ich kontrolg zajmuje
si¢ ten sam organ, ktory wydat zgodg na ich wywoz.
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oraz katalog dziet sztuki i innych materiatdw wymagane przez organy udzielajace homolo-
gacji. Po uzyskaniu zgody wnioskodawca musi podda¢ dzieto odprawie celne;.

Wszelkie dzieta powstate po 1911 r. podlegaja kontroli wedlug wykazéw artystow
wydawanych przez SACH. Chociaz te dzieta sztuki moga by¢ swobodnie sprzedawane
w Kraju, to ich eksport podlega uprzedniej ekspertyzie i zatwierdzeniu przez odpowiednie
organy. Jesli chodzi o inne dziela sztuki, ktore nie znajdujg si¢ na liScie ani nie naleza
do kategorii zabytkow kultury, wywoz dziet do uzytku osobistego trzeba wczesniej zgtosi¢
organom celnym. W przypadku eksportu dziet sztuki, antykoéw lub przedmiotow kolekcjo-
nerskich nie ma obowigzku podatkowego. W przypadku importu istniejg dwa rodzaje podat-
kow: cto i podatek importowy od wartoéci dodanej (VAT)®. Podatek VAT na towary im-
portowane wynosi w Chinach 9% lub 13% w zaleznoS$ci od przedmiotu i kraju, z ktérego
pochodzi®.

Ostatnig grupa zagadnien legislacyjnych dotyczacych obrotu dzietami sztuki w Chi-
nach sg przepisy dotyczace opodatkowania handlu dzielami sztuki. Samo posiadanie dziet
sztuki, antykow 1 przedmiotéw kolekcjonerskich nie generuje zobowigzania podatkowego.
W przypadku sprzedazy dziet sztuki forma opodatkowania zalezna jest od stron uczestni-
czacych w transakcji:

e jezeli dzieto sztuki sprzedawane jest bezposrednio przez artyste, zobowigzanie

podatkowe obejmuje podatek dochodowy i VAT;

e w przypadku sprzedazy dziet sztuki, antykéw i1 przedmiotow kolekcjonerskich

przez spotke zajmujaca sie dzialalno$cig artystyczng lub galeri¢ w formie spotki
z ograniczong odpowiedzialnoscig obowigzek podatkowy sprzedawcy obejmuje
podatek dochodowy od os6b prawnych oraz podatek VAT. Ponadto sprzedawca
czgsto moze zwrdcic artyscie zaptacony przez niego podatek dochodowy, cho¢
nie jako zobowigzanie prawne, ale zobowigzanie umowne uzgodnione mi¢dzy
stronami;

e w przypadku sprzedazy w drodze licytacji obowigzkowe zobowigzanie podat-

kowe domu aukcyjnego obejmuje podatek dochodowy od oséb prawnych
oraz VAT;

e sztuka nabyta w drodze dziedziczenia lub darowizny nie podlega opodatkowaniu.

8 Na podstawie http://www.sach.gov.cn/, dostep 30.01.2024.
8 Na podstawie https://ftatax.mofcom.gov.cn/wmsw/m/toOverView?iso=CN&utm, dostep 30.01.2024.
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Zgodnie z Ustawa o dobroczynnosci organizacje charytatywne, osoby fizyczne,
osoby prawne 1 inne organizacje, ktore przekazujg mienie na dziatalno$¢ charytatywna (dar-
czyncy) oraz beneficjenci otrzymujacy darowizny na cele charytatywne sg uprawnieni
do ulg podatkowych. Ponadto Panstwowa Administracja Podatkowa (SAT) oglosita
w 2018 r. nowe rozporzadzenie, ktore umozliwia darczyncy korporacyjnemu odliczenie
od dochodu podlegajacego opodatkowaniu kosztow darowizn na cele charytatywne i na cele
spoteczne w kwocie odpowiadajacej 12% rocznej sumy zyskow za dany rok oraz odliczenie
pozostalych kosztow, ktore przekraczaja 12% jego rocznych catkowitych zyskow za ten rok
w ciggu trzyletniego okresu przeniesionego. Istotne przepisy prawne regulujace sprzedaz
zabytkow 1 dziet sztuki na aukcjach w Chinach zestawiono w aneksie 2.

Pandemia COVID-19 wywarta znaczacy wplyw na przyspieszenie przeksztalcen
prawnych w zakresie obrotu dzietami sztuki w Chinach. Podczas corocznych ,,Dwdch Sesji”

(%43 w 2021 r. uzgodniono:

e koniecznos$¢ stworzenia publicznej listy dziet sztuki;

e koniecznos$¢ rozbudowy infrastruktury centrow handlu i wymiany dziet sztuki
(yishupin jiaoyi zhongxin), a za cel przyj¢to osiggni¢cie 1000 podmiotow
do 2025 r.;

e wzmocnienie ksztalcenia zawodowego marszandow i posrednikéw w handlu

sztuka.

Pomimo zmian prawodawstwo Chin w kwestii obrotu dzietami sztuki nadal nie od-
powiada na wszystkie problemy i wymagania rynku. Konieczne sg dalsze zmiany, ukierun-
kowane na zwickszenie bezpieczenstwa transakcji 1 budowanie zaufania konsumentow.
Szczegolnie waznym problemem jest kwestia falszerstw dziet sztuki, poniewaz obecnie ob-
owigzujace przepisy zwalniaja domy aukcyjne z odpowiedzialnosci za wystawianie i sprze-

daz falsyfikatow, a pelng odpowiedzialnos$cig obcigzony jest kupujacy.
3.3. Podmioty funkcjonujgce na chinskim rynku sztuki

Na chinskim rynku sztuki wyrdznia si¢ nastepujace podmioty: domy aukcyjne, mu-
zea panstwowe 1 prywatne, galerie sztuki, targi sztuki, dzielnice artystyczne, kolekcjonerow,
uniwersytety artystyczne i inne instytucje edukacyjne, artystow, oficjalne organizacje sztuki
(OAO - oficjalne organizacje rzadowe), stowarzyszenia artystow i zwigzki zrzeszajace
przedstawicieli r6znych dziedzin sztuki, media spotecznosciowe i platformy e-commerce,

krytyke artystyczng.
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Domy aukcyjne — instytucje zajmujace si¢ organizacja aukcji, podczas ktorych

dzieta sztuki sg wystawiane na licytacje 1 sprzedawane nabywcom, ktorzy zaofe-

ruja najwyzsza ceng. Wérdd najwazniejszych domow aukcyjnych w Chinach wy-

mieni¢ nalezy China Guardian oraz China Poly.

Muzea panstwowe 1 prywatne — instytucje kulturalne, ktore maja na celu zbiera-

nie, przechowywanie, badanie, wystawianie, a takze edukowanie publicznosci.

Przyktadami muzedéw panstwowych sa:

e Narodowe Muzeum Sztuki Chinskiej (National Art Museum of China, NA-
MOC);

e Muzeum Sztuki Szanghaj (Shanghai Art Museum).

Wsrod prywatnych wymieni¢ nalezy:

e Muzeum Long w Szanghaju (Long Museum);

e Muzeum Yuz w Szanghaju (Yuz Museum).

Galerie sztuki — instytucje, ktore sg miejscem prezentacji, sprzedazy oraz promo-

cji dziet sztuki 1 artystow. Przyktadami s3:

e ShanghART Gallery w Szanghaju;

e Vitamin Creative Space w Guangzhou.

Targi sztuki — cykliczne wydarzenia, podczas ktorych artysci, galerie, kolekcjo-

nerzy, a takze inne podmioty zwigzane ze §wiatem sztuki prezentuja swoje prace,

kolekcje 1 ustugi. Do najwazniejszych naleza:

e Art Basel Hong Kong;

e West Bund Art & Design.

Dzielnice artystyczne — rozwijajace si¢ obszary poswigcone gléwnie sztuce

wspotczesnej. Na przyktad:

e 798 Art District w Pekinie;

e M50 w Szanghaju.

. Arty$ci — tworey, ktorych dzieta sprzedawane sg na aukcjach, w galeriach

czy podczas targéw. Do najwazniejszych chinskich artystow wspotczesnych na-

leza:

o Al Weiwei (ZHF);

e Zeng Fanzhi (874£:&);

e Zhang Xiaogang (7K BEK1):;

e Cai Guo-Qiang (Z2[H41);
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7.

10.

e Xu Bing (#&vK).

Kolekcjonerzy sztuki — osoby prywatne lub przedsi¢biorstwa zajmujace si¢ gro-

madzeniem dziet sztuki z r6znych dziedzin, takich jak malarstwo, rzezba, grafika,

fotografia czy sztuka wspodlczesna, ktore przewaznie tacza w spojne kolekcje.

Najbardziej znani kolekcjonerzy to:

e Liu Yigian (X#iiif) i jego zona Wang Wei (L£%), zatozyciele Muzeum
Long w Szanghaju;

e Budi Tek (fifiAX) — zatozyciel Muzeum Yuz w Szanghaju;

e Zheng Hao (%) — wspotzatozyciel i kurator HOW Art Museum w Szan-
ghaju.

Uniwersytety artystyczne i inne instytucje edukacyjne — zajmuja si¢ ksztatceniem

studentéw w roznych stylach i technikach. Organizujg takze wystawy i przeglady

ich prac. Do najwazniejszych chinskich uczelni artystycznych naleza:

e Centralna Akademia Sztuk Pigknych w Pekinie (CAFA; H -3 R 2 F5%);

e Chifiska Akademia Sztuki w Hangzhou (CAA; H[EFEAR2=FR);

e Instytut Sztuk Pieknych w Syczuanie (SFAI; PUJI| SEAR S )¥.

Oficjalne Organizacje Sztuki (OAQ) — panstwowe instytucje, ktorych rolg jest

nadawanie legitymacji artystom i dzietom sztuki. OAO odgrywaja istotng role

w hierarchizacji artystow oraz ksztattowaniu warto$ci ich prac (Kharchenkova,

Komarova, Velthuis, 2015).

Stowarzyszenia artystow 1 zwigzki zrzeszajace przedstawicieli réznych dziedzin

sztuki — istnieje wicle stowarzyszen i zwigzkow artystycznych, ktore skupiajg

artystow o podobnych zainteresowaniach lub stylach tworczych. Moga one pet-

ni¢ role w promocji artystow, organizacji wystaw i wspieraniu inicjatyw arty-

stycznych. Przykladowe stowarzyszenie artystyczne i zwigzki sztuki:

e Chinskie Stowarzyszenie Artystow (' [EZEARFK2);

e Chinska Federacja Kot Literackich i Artystycznych (CFLAC; HE S EAR
FERER);

e Chinskie Stowarzyszenie Kaligrafow (CCA; H[E LK Hh2)%.

87 Opracowanie wiasne na podstawie informacji zawartych na stronach internetowych poszczegélnych uniwer-
sytetow: https://www.cafa.edu.cn/; https://en.caa.edu.cn/; https://www.scfai.edu.cn/, dostep 29.01.2024.

8 Opracowanie wlasne na podstawie informacji zawartych na stronach internetowych poszczegélnych stowa-
rzyszen: https://www.caanet.org.cn/; https://www.cflac.org.cn/; http://www.ccal981.org.cn/, dostep 29.01.
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11. Media spotecznosciowe i platformy e-commerce — petnig istotng rolg¢ w promocji,

sprzedazy i wymianie dziet sztuki. Do najwazniejszych zaliczy¢ nalezy aplikacje,

takie jak:

e WeChat;
e Weiboo;
e JD Art;
e Artron.

12. Krytyka artystyczna — w miarg¢ rozwoju chinskiego rynku sztuki rola krytyki ule-
gala przemianom, od komentatoréw politycznych wspierajacych sztuk¢ zgodna
z socjalizmem przez ustugi komercyjne powigzane z dziatalnoscig kuratorska
po krytyke akademicka®.

Chinski rynek sztuki jest ztozong 1 wielowarstwowg strukturg roznorakich podmio-
tow. Domy aukcyjne, takie jak China Guardian i China Poly, odgrywaja kluczowa role
w obrocie dzietami sztuki, oferujac platforme do ich licytacji i sprzedazy. Muzea panstwowe,
w tym Narodowe Muzeum Sztuki Chinskiej i Muzeum Sztuki Szanghaj oraz prywatne, takie
jak Muzeum Long 1 Muzeum Yuz, przyczyniajg si¢ do zachowania dziedzictwa kulturowego
1 edukacji publicznosci. Galerie sztuki, jak ShanghART czy Vitamin Creative Space, wspie-
rajg artystow w prezentacji i sprzedazy ich prac. Targi sztuki, w tym Art Basel Hong Kong
1 West Bund Art & Design, s3 waznymi wydarzeniami dla branzy, umozliwiajagcymi poka-
zywanie, kupowanie i1 sprzedaz sztuki. Dzielnice artystyczne, na przyktad 798 Art District
w Pekinie czy M50 w Szanghaju, staja si¢ zywymi centrami tworczo$ci i innowacji.

Znaczacymi postaciami na chinskim rynku sztuki sg artysci tacy jak Ai Weiwei, Zeng
Fanzhi, czy Xu Bing, ktorych tworczos¢ cieszy si¢ uznaniem i jest wysoko ceniona na au-
kcjach 1 wystawach. Kolekcjonerzy sztuki, na przyktad Liu Yigian i jego zona Wang Wei
czy Budi Tek, maja wptyw na ksztaltowanie gustow i trendow na rynku sztuki poprzez swoje
obszerne i wartosciowe kolekcje. Instytucje edukacyjne, jak Centralna Akademia Sztuk
Pigknych czy Chinska Akademia Sztuki, ksztatcg przyszte pokolenia artystow, a Oficjalne
Organizacje Sztuki (OAQ), stowarzyszenia artystow i zwigzki zapewniajg strukture i wspar-

cie dla sektora artystycznego. Platformy cyfrowe, takie jak WeChat czy JD Art,

8 Poczatkowo krytyka artystyczna w Chinach byla silnie skoncentrowana na aspektach politycznych, a rola
krytyka stato si¢ wspieranie doktryny socjalizmu. Od lat 90. XX w. krytycy zaczeli przejmowac role kuratoréw
i dealerow, a wielu z nich zaangazowato si¢ w dziatalno$¢ komercyjna, otwierajac wlasne galerie. W miarg
rozwoju rynku sztuki krytyka artystyczna wymagata znacznie wigcej obiektywizmu i niezaleznos$ci od presji
politycznych czy komercyjnych. W efekcie pojawily sie pierwsze programy akademickie z zakresu KrytyKi
sztuki. Pozwolilo to na dostarczenie bardziej kompleksowego i obiektywnego spojrzenia na sztuke¢ na chinskim
rynku (Peng, 2019).
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rewolucjonizujg sposob, w jaki dzieta sztuki s promowane i sprzedawane, otwierajac nowe
mozliwosci dla artystow 1 kolekcjonerow. Na koniec krytyka sztuki to jednak wcigz niedo-
ceniana instytucja na chinskim rynku sztuki. Wigkszos$¢ tekstow krytycznych pojawia si¢
w katalogach wystaw lub wydaniach aukcyjnych, nie ma specjalnych rubryk w prasie co-

dziennej czy kanatach ogélnego przekazu®.
3.3.1. Domy aukcyjne z uwzglednieniem podzialu na krajowe i miedzynarodowe

Liczba zarejestrowanych doméw aukcyjnych handlujacych sztuka w Chinach
w 2021 r. to 680 podmiotéw, co stanowi najwigksza liczbe od momentu powstania rynku

sztuki w tym kraju (Global Chinese Art Auction Market Report 2021, s. 19) (rys. 3.1).
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Rys. 3.1. Liczba zarejestrowanych domow aukcyjnych posredniczacych w handlu dzietami
sztuki w Chinach kontynentalnych w latach 2013-2021

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie Global Chinese Art Auction Market Report 2013, 2014,
2015, 2016, 2017, 2018, 2019, 2020, 2021.

W latach 2013-2014 liczba doméw aukcyjnych w Chinach kontynentalnych byta
mniejsza niz 400, za§ w latach 2015-2016 wynosita ponizej 500 dziatajacych podmiotow.
Kolejny wzrost nastgpit w 2017 r., w ktorym liczba ta przekroczyta 500 i utrzymata si¢
na podobnym poziomie w latach 2018-2020. Dopiero w 2021 r. zostata przekroczona liczba

600 doméw aukceyjnych zajmujacych si¢ sprzedaza dziet sztuki w Chinach. Nalezy jednak

9 Krytyka sztuki w Chinach przeszta ewolucje z krytyki politycznej na krytyke komercyjng w ciggu ostatnich
czterdziestu lat. W obliczu presji ideologicznej i obaw zwigzanych z kapitalistycznym wptywem rozwijanie
niezaleznej lub akademickiej krytyki sztuki stanowi wyzwanie. W Chinach krytyka niezalezna jest stabo roz-
winigta, a wigkszo$¢ krytykow pisze do katalogow 1 magazyndéw komercyjnych, zamiast do gazet czy czaso-
pism. Jednakze dzigki staraniom niektdrych uniwersytetow, takich jak Uniwersytet Pekinski, rozwijajg si¢ pro-
gramy edukacyjne z zakresu krytyki sztuki, co moze przyczyni¢ si¢ do bardziej wszechstronnego i obiektyw-
nego podejscia do analizy i oceny sztuki w przysztosci; (Feng, 2019).
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zauwazy¢, ze liczba zarejestrowanych domow aukcyjnych nie jest jednoznaczna z liczba
aktywnych doméw aukcyjnych®. W 2013 r. zdecydowana wickszo$¢, bo okoto 70% zareje-
strowanych doméw aukcyjnych pozostawato aktywnych. Najwiecej aktywnych doméw au-
keyjnych dzialatlo w Chinach kontynentalnych w 2014 1 2017 r. W 2016 r. sposrod zareje-
strowanych 451 przedsigbiorstw aukcyjnych jedynie 338 uznanych zostato za aktywne, pod-
czas gdy w 2019 r. sposrod 547 wszystkich zarejestrowanych firm dziataly tylko 234.
W 2021 r. jedynie niewiele ponad 200 dokonato aktywnej sprzedazy dziet sztuki, pozostate
480 pozostawalo w stanie hibernacji.

Koncentracja geograficzna domoéw aukcyjnych jest znamienna dla chinskiego rynku
sztuki. Wyr6zni¢ nalezy cztery gtowne strefy handlu dzietami sztuki, w ktorych dziata naj-
wiecej znaczacych domow aukcyjnych:

e region Hebei (miasta: Pekin i Tianjin);

¢ region Delty Rzeki Jangcy (miasta: Shanghaj, Hangzhou, Ningbo oraz prowincja

Zhejiang i Jiangsu);

e region Delty Rzeki Pertowej (miasta: Kanton, Shenzhen, Zhuhai, Dongguan, Hu-

izhou, Zhongshan, Foshan, Zhaoging i Jiangmen oraz prowincja Guandong);

e miasta Hongkong i Makau.

Liczba doméw aukeyjnych - .
1 307

Obstugiwane przez ustuge Bing
© GeoNames, Navinfo, TomTom, Wikipedia

Rys. 3.2. Geograficzne rozmieszczenie zarejestrowanych domow aukcyjnych w Chinach
kontynentalnych w 2021 r.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych z https://www.statista.com/statistics/1296578/ch
ina-number-of-art-and-antique-auction-houses-by-province/, data dostepu: 21.11.2023.

91 Nieaktywny dom aukcyjny to taki, ktory w danym roku nie przeprowadzil zadnej aukcji lub nie dostarczyt
na czas danych do bazy statystycznej.
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Nalezy wspomnie¢, ze w regionie Hebei, regionie Delty Rzeki Jangcy i regionie
Delty Rzeki Perlowej istnieja specjalne strefy ekonomiczne, ktore spowodowaty intensyfi-
kacje powstania przedsigbiorstw w tych regionach. W 2013 r. sposrdd 27 nowo otwartych
domow aukcyjnych 7 powstato w Pekinie, 6 w prowincji Guandong, 5 w prowincji Syczuan,
a kolejne 4 w Szanghaju i 4 w Jiangsu (Global Chinese Art Auction Market Report 2013,
s. 5). W 2021 r. koncentracja geograficzna pod wzglgdem zarejestrowanych domow aukcyj-
nych byta jeszcze wyrazniej widoczna. Sposrod 680 doméw aukcyjnych az 307 zlokalizo-
wanych byto w regionie Hebei (gtéwnie w Pekinie), kolejnych 69 w Szanghaju, 58 w pro-
wincji Zhejiang, 54 w prowincji Guandong i 29 w prowincji Jiangsu. W innych regionach
Chin liczba funkcjonujgcych w 2021 r. przedsiebiorstw aukcyjnych byta znaczgco mniej-
sza®,

Kolejnym waznym podziatem, wedtug ktorego mozna sklasyfikowa¢ chinskie domy
aukcyjne, jest ranking udziatu w rynku. Od 2013 r. wida¢ wyrazna dominacj¢ pigciu naj-
wiekszych domow aukcyjnych, ktére generuja najwicksza wartos$¢ sprzedazy. W 2013 r.
25 najwiekszych domow aukcyjnych byto odpowiedzialnych za ok. 70% wartosci sprzedazy,
a ponad 40% tej wartosci pozostato udziatem pigciu najwigkszych firm, sposrod ktorych
az trzy byly przedsigbiorstwami chinskimi: Beijing Poly International Auction Co., Ltd.;
China Guardian International Auction Co., Ltd.; Beijing Council International Auction Co.,
a dwie pozostate to filie miedzynarodowych domow aukcyjnych zlokalizowane w Hong-
kongu: Christie's Hong Kong; Sotheby's Hong Kong Ltd. (Global Chinese Art. Market Re-
port 2013, s. 10). W 2015 r. udziat w rynku pieciu najwigkszych domow aukcyjnych wzrost
z47% w 2013 r. do 55%. Ponadto chociaz ich lista pozostata niezmienna, to tagczna wartos¢
sprzedazy spadta o 16% w poréwnaniu do poprzedniego roku, co sprawilo, ze Beijing Poly
International byl jedynym domem aukcyjnym, ktérego wartos¢ sprzedazy wzrosta (Global
Chinese Art Market Report 2015, s. 19-20). W 2016 r. po raz pierwszy na liscie pigciu do-
minujacych doméw aukcyjnych trzy pierwsze miejsca zajety przedsigbiorstwa pochodzace
z Pekinu: Beijing Poly, Beijing Council i China Guardian, a ich udziat w ogolnej sprzedazy
na chinskim rynku dziet sztuki 1 antykéw wynosit 33% catego rynku (Global Chinese Atrt.
Market Report 2016, s. 19-20). W 2018 r. udziat w rynku pigciu najwigkszych domoéw au-
keyjnych osiagnat poziom 57%, a pierwsze trzy miejsca nadal nalezaty do przedsigbiorstw
z Pekinu (Global Chinese Art. Market Report 2018, s. 31-32). Pomimo ogodlnego spadku

wartosci sprzedazy w 2019 r. rynek sztuki chinskiej nadal przypominat oligopol z wyrazna

92 Opracowanie wiasne na podstawie danych z https://www.statista.com/statistics/1296578/china-number-of-
art-and-antique-auction-houses-by-province/, dostep 27.07.2025.
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dominacja pigciu najwigkszych domow aukcyjnych. Na uwage zastuguje fakt, ze pekinskie
domy aukcyjne Beijing Poly International 1 China Guardian odnotowaty 3% wzrost w sto-
sunku do 2018 r. i pozostaty najlepiej zarabiajacymi, natomiast domy migdzynarodowe Chri-
stie's 1 Sotheby's Hong Kong do$wiadczyty 11% spadku sprzedazy w stosunku do roku po-
przedniego (Global Chinese Art. Market Report 2019, s. 32-33). Trend wzrostowy dla pigciu
najwickszych domow aukcyjnych specjalizujacych si¢ w chinskiej sztuce utrzymat si¢
w 2021 r., kiedy odpowiadaty one za 51% udziatu w rynku, osiggajac ogolng wartos¢ sprze-
dazy okoto 2,9 mld USD (Global Chinese Art. Market Report 2021, s. 29) (tabela 3.2.).

Tabela 3.2. Pi¢¢ najwickszych domow aukcyjnych z uwzglednieniem regionu oraz procen-
towego udziatu w rynku sztuki w Chinach w 2013 1 2021 r.

2013 2021
. |Udziat . Udziat

Nazwa Region w rynku (%) Nazwa Region w rynku (%)
Beijing Poly International . Beijing Poly International .
Auction Co., Ltd. Pekin 16,2 Auction Co., Ltd. Pekin 155
China Guardian Interna- . China Guardian Internatio- .
tional Auction Co., Ltd. Pekin 1438 nal Auction Co., Ltd. Pekin 135
Beijing Council Interna- . . .
tional Auction Co., Ltd. Pekin 8,3|Yongle Auction Co., Ltd. |Pekin 11,7
Eg”'[%dHanha' Auction Pekin 4,2|Sotheby's Hong Kong Hong Kong 9,3
Xiling Yinshe Auction Pekin 6.0 Z_hongmao Shengjia Auc- Pekin 8,0
Co., Ltd. tion House

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2021.

Analizujac liste pigciu najwigkszych doméw aukcyjnych w Chinach w latach 2013-

2021, mozna zaobserwowac spadek znaczenia migdzynarodowych domoéw aukcyjnych
Christie’s 1 Sotheby’s na rzecz wzrastajacego udziatu podmiotow krajowych. Do najwaz-
niejszych chinskich podmiotéw aukcyjnych naleza:

1. China Guardian International Auction Co., Ltd. — zatozona w 1993 r., zajmuje si¢
gtownie chinskimi zabytkam 1 dzietami sztuki. Regularnie, co roku organizuje
dwie duze aukcje wiosenng i jesienng. Prowadzi takze aukcje internetowe;

2. Beijing Poly International Auction Co., Ltd. — zatozona w 2005 r., koncentruje
sie na chinskich antykach, chinskiej sztuce wspotczesnej oraz wspotczesnej kali-
grafii;

3. Beijing Council International Auction Co., Ltd. — koncentruje si¢ na aukcjach
starozytnego 1 wspotczesnego malarstwa chinskiego oraz kaligrafii, a takze
wspotczesnych obrazach tuszem, wyrobach z porcelany i jadeitu. Ponadto firma

zajmuje si¢ takze licytacjami majatku i prowadzi wiele aukcji charytatywnych;
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4. Beijing Hanhai Auction Co., Ltd. —jeden z pierwszych chinskich domow aukcyj-
nych, zalozony w 1994 r. Gtéwnym przedmiotem dziatalnosci sg aukcje dziet
sztuki, w tym chinskiej kaligrafii i malarstwa tradycyjnego, a takze ceramiki
1 1zezby z jadeitu;

5. Yongle Auction Co., Ltd. — koncentruje si¢ na sztuce wspotczesnej, chinskim
malarstwie tradycyjnym oraz ceramice;

6. Zhongmao Shengjia Auction House — specjalizuje si¢ w organizacji aukcji dziet
sztuki oraz innych przedmiotéw kolekcjonerskich. Oprocz prowadzenia aukcji,
firma oferuje réwniez réznorodne ustugi zwigzane ze sztuka, takie jak wycena,
ekspozycje sztuki, finansowanie oraz inwestowanie w dzieta sztuki;

7. Beijing RongBao Auction Co., Ltd. — oferuje szeroki zakres ustug, w tym licyta-
cje, konserwacje dziet i ram oraz dzialalno$¢ edukacyjng. Do 2015 r. otwarto
jedenascie oddzialow w Hongkongu, Tianjinie, Guangzhou, Pekinie, Szanghaju,
Jinanie, Nankinii, Guilin oraz innych miastach;

8. Xiling Yinshe Auction Co., Ltd. — zatozony w 2004 r. w Hangzhou, poczatkowo
koncentrowal si¢ na zabytkach kultury, jednak obecnie chetnie otwiera si¢
na nowe kategorie. Posiada filie w Pekinie i Szanghaju®:.

Powstawanie i1 rozwoj chinskich domow aukcyjnych zostanie zaprezentowane
na przyktadzie Beijing Poly Auction House, ktorego poczatkiem byta spotka Poly Culture
and Art Co., Ltd., powstata w 2000 r.** Z Poly Culture wyodrebnit sie dom aukcyjny Beijing
Poly Auction, ktory w 2005 r. zorganizowal swoja pierwsza aukcje, a jej obrot wynidst
560 mIn CNY. Dzialania Beijing Poly Auction skoncentrowane byty poczatkowo na malar-
stwie tradycyjnym, a od 2006 r. systematycznie zwigkszano udzial sztuki nowoczesnej
i wspotczesnej w sprzedazy aukcyjnej®. Od 2007 r. Beijing Poly Auction stat si¢ komplek-

sowym domem aukcyjnym, rozszerzajac swoja dziatalno$¢ o kaligrafie, antyki, starozytne

9 Opracowanie wtasne na podstawie informacji na stronach internetowych poszczegdlnych doméw aukeyj-
nych.

9 China Poly Group Corp. zostata utworzona na bazie Poly Technologies, Inc. w lutym 1992 r., po uzyskaniu
pozytywnej decyzji Rady Panstwa. Poly Technologies dziatato juz od 1984 r. jako skrzydto Armii Ludowo-
Wyzwolenczej zajmujace si¢ produkcja broni. Zakres dziatalno$ci China Poly Group byl znacznie szerszy,
obejmujac handel mi¢dzynarodowy, handel nieruchomo$ciami oraz przemyst kultury. China Poly Group ma
swoje oddziaty w najwiekszych chinskich miastach, takich jak Pekin, Szanghaj, Kanton, Hongkong, Shenzhen,
Wuhan, Tianjin, Harbin, Shenyang itd.; Na podstawie https://www.polyhongkong.com/en/about/, dostep
30.01.2024.

% Na wiosennej aukcji w 2006 r. Poly's ,,Chinese Oil Paintings” zostato sprzedane dzieto za 145 min CNY,
ustanawiajac rekord transakcji dla krajowych obrazow olejnych. Podczas jesiennej aukcji tego samego roku
trzy obrazy olejne osiagnety warto$¢ 188 mln CNY, praca Liu Xiaodonga pobita swiatowy rekord chinskiej
sztuki wspoltczesnej uzyskujac ceng 22 min CNY.

107



ksiggi, malarstwo tuszem, sztuke wspotczesng, wina i inne dobra luksusowe. Duze zr6zni-
cowanie zainteresowan kolekcjonerow w zaleznosci od regionu Chin sprawiato, ze Beijing
Poly Auction House zaczatl otwiera¢ swoje filie w r6znych osrodkach Chin, koncentrujac si¢
na najbardziej odpowiadajacym mu obszarze dzialalnosci. W 2012 r. powstato Poly Auction
Hong Kong, w 2014 r. zatozono Poly Xiamen Auction (skoncentrowane na Fujian i Tajwa-
nie), w 2015 r. otwarto Poly Auction Shandong oraz Poly Auction Macau. Ekspansja po-
zwolila firmie jeszcze bardziej wzmocni¢ swoja pozycje w kraju 1 za granica.

Sposréd zagranicznych doméw aukcyjnych dziatajacych w Chinach wymieni¢ na-
lezy Christie’s 1 Sotheby’s, ktére od lat 80. XX w. aktywnie uczestniczag w handlu chinska
sztuka, jednak rynek chinski, zdominowany przez rodzime domy aukcyjne, stanowi dla nich
wyzwanie. Ograniczenia natozone przez chinski rzad oraz silna konkurencja ze strony pan-
stwowych podmiotow, takich jak Poly Culture i China Guardian, wptynely na zakres ich
dziatalnosci w Chinach kontynentalnych.

Christie’s 1 Sotheby’s swoje pierwsze aukcje w Chinach kontynentalnych zorganizo-
waty w 2013 r. Wezesniej oba domy aukcyjne byty obecne w Hongkongu, a wejscie na rynek
kontynentalny stanowito istotny krok w rozwoju ich dziatalnosci. Ich dziatalno$¢ nie jest
jednak réwnorzgdna z dziatalno$cia rodzimych doméw aukcyjnych. Na chinskim rynku
sztuki Christie’s 1 Sotheby’s moga przeprowadzac¢ aukcje jedynie w wybranych kategoriach,
takich jak sztuka wspoiczesna, bizuteria, zegarki oraz wino. Przepisy chinskiego rzadu za-
braniajg im handlu chinskimi antykami oraz dzielami sprzed 1911 r., ktére stanowia klu-
czowy obszar zainteresowania chinskich kolekcjoneréw. W efekcie te obszary rynku sg zdo-
minowane przez lokalne domy aukcyjne, takie jak Poly Culture i China Guardian. Tabela
3.3. przedstawia kluczowe réznice w mozliwosciach operacyjnych Christie’s, Sotheby’s
1 chinskich domow aukcyjnych.

Tabela 3.3. Roznice w mozliwosciach operacyjnych miedzy chinskimi i zagranicznymi do-
mami aukcyjnymi w Chinach

Dom aukcyjny  |Obszar dziatania Ograniczenia

Christie’s Szt_uka wspé_%czqsna, bizu- |Zakaz handlu chinskimi antykami oraz dzietami sprzed
teria, zegarki, wino 1911 roku

Sotheby’s Szt.uka wsp().}cze.sna, bizu- |Zakaz handlu chinskimi antykami oraz dzietami sprzed
teria, zegarki, wino 1911 roku

Sztuka wspotczesna i trady-
cyjna, antyki, kaligrafia
Sztuka wspotczesna i trady- |[Brak ograniczen; bliskie powigzania z rzadem chinskim,
cyjna, antyki, kaligrafia silna rola panstwowa w dziatalnoéci firmy

China Guardian Brak ograniczen; bliskie powigzania z rzgdem chinskim

Poly Culture

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie: strony internetowe Christie’s, Sotheby’s, China Guar-
dain oraz Poly Culture.
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Christie’s i Sotheby’s, mimo ze odgrywaja kluczowa role na globalnym rynku sztuki,
napotykaja znaczace ograniczenia w Chinach. Brak dostepu do kluczowych segmentéw
rynku, takich jak chinskie antyki i dzieta klasyczne, a takze konkurencja ze strony panstwo-
wych doméw aukeyjnych, stanowig istotne wyzwania dla ich dziatalno$ci. Rywalizacja
z Poly Culture i China Guardian, ktore sa wspierane przez chinski rzad, jest jednym z klu-

czowych aspektow ich walki o pozycj¢ na tym rozwijajacym si¢ rynku.

3.3.2. Muzea panstwowe i prywatne, galerie sztuki, targi sztuki oraz tzw. Dzielnice

artystyczne

Oprocz doméw aukeyjnych waznymi podmiotami na rynku sztuki s3g muzea. Chociaz
tradycje wystawiennicze 1 kolekcjonerskie w Chinach maja bardzo dlugg historig, termin
,,muzeum” pojawia sie po raz pierwszy dopiero w XX w.%. Definicje tego terminu okresla
rozporzadzenie ,,0 Muzeach” z 2015 r., zgodnie z ktorym termin muzeum ,,odnosi sig¢
do organizacji nienastawionej na zysk, prawnie zarejestrowanej przez organ zarzqdzajgcy
rejestrem w celach edukacyjnych, badawczych, ktora gromadzi, chroni i przedstawia pu-
blicznie swiadectwa dzialalnosci cztowieka i Srodowiska naturalnego . Niniejsza definicja
obejmuje zar6wno muzea panstwowe, czyli utworzone przy udziale majatku panstwowego,
jak 1 muzea niepanstwowe, utworzone gtéwnie ze srodkdw prywatnych. Rozporzadzenie
okresla tez procedury tworzenia, zmiany i likwidacji muzedw, zarzadzanie jednostka muze-
alng, misje spoteczna oraz odpowiedzialno$¢ prawna podmiotéw muzealnych®,

Widoczny wzrost liczby muzedow miat miejsce od lat 80. XX w. W 2012 r. Hu Jintao
podczas XVIII zjazdu Komunistycznej Partii Chin oglosit dlugoterminows ,,strategi¢ roz-
woju sektora kulturowego” w celu zbudowania ,,wielkiego narodu kultury” (Hu J.T., 2012).
Rozwdj muzedw 1 wystawiennictwa dziedzictwa kulturowego Chin stat si¢ cz¢scig polityki

panstwa nazywanej przez wltadze CHRL ,,przemystem kultury”. O skali przedsigwzigcia

% Brak ustanowionej definicji nie oznacza, Zze sama koncepcja wystawiania sztuki nie byta znana w starozyt-
nych Chinach. W literaturze obecne s3 wzmianki traktujace o pokazach, wystawach czy kolekcjach sztuki;
Na podstawie https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000127324, s. 171, dostep 30.01.2021.
%" Na podstawie http://www.gov.cn/zhengce/content/2015-03/02/content_9508.htm, dostep 30.01.2024.
% Organem nadzoru jest Panstwowa Administracja Dziedzictwa Kulturowego (National Cultural Heritage Ad-
ministration NCHA), a do jej gtdéwnych zadan nalezy:

e formulowanie ustaw i rozporzadzen dotyczacych zabytkéw oraz sporzadzanie plandéw rozwoju
dla dziedzictwa kulturalnego;
koordynacja ochrony i wykorzystania zabytkow w kraju;
koordynacja ochrony zabytkow nieruchomych oraz prac archeologicznych;
nadzor nad $wiatowym dziedzictwem kultury znajdujacym si¢ w Chinach;
koordynacja innowacji technologicznych zabytkow kultury;
promowanie i ewaluacja zabytkow; opracowanie wlasne na podstawie danych z oficjalnej strony Pan-
stwowe]j Administracji Dziedzictwa Kulturalnego, http://www.ncha.gov.cn/, dostep 30.01.2024.
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$wiadczy liczba muzedw otwieranych w kolejnych latach, co roku ulega ona zwigkszeniu.

Rozwo6j muzedéw w Chinach zostal zaprezentowany na rysunku. 3.3.

2022
2021
2020
2019
2018
2017
2016
2015
2014
2013
2012
2011
2010
2008

2,136.83 2,935.43 3,734.03 4,532.63 5,331.23 5,129.83

Rys. 3.3. Rozw6j muzedw w Chinach w latach 1978-2022

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych z National Bureau of Statistics in China,
http://www.stats.gov.cn/english/Statisticaldata/AnnualData/, dostep 11.07.2022.

W 2009 r. liczba muzeow na terenie Chin wynosita 2,3 tys., przechowywano w nich
17,5 min eksponatéw, liczba pracownikéw sektora muzealnego to prawie 60 tys. 0sob.
W 2018 r. liczba muzedéw na terenie Chin podwoila si¢, wynoszac 4,9 tys. podmiotow,
a liczba przechowywanych w nich eksponatow wzrosta do 37,5 mln obiektow, z czego je-
dynie 26,3 tys. bylo obiektami ekspozycyjnymi. Muzea zatrudniaty tacznie 107,5 tys. osob,
a w ciggu roku odwiedzilo je ponad 104,4 mln widzéw. W 2022 r. liczba muzedéw potroita
si¢ w stosunku do 2009 r., wyniosta 6091, jednakze liczba odwiedzjacych zmniejszyla si¢
wzgledem 2018 r. do 57 mln osob.

Organizacja odpowiedzialng za promowanie zrownowazonego i efektywnego wzro-
stu oraz optymalizacje¢ systemu muzealnego poprzez wprowadzenie ewaluacyjnych mecha-
nizmoéw oceny muzedow w Chinach jest Panstwowa Administracja Dziedzictwa Kulturo-
wego. Zgodnie z utworzong przez nich listg chinskie muzea panstwowe mozna podzieli¢
na muzea pierwszej, drugiej i trzeciej klasy. Kryteria oceny okreslone sg przez zatacznik 2
Metody oceny muzeow (2019 r.) oraz inne dokumenty, zgodnie z ktérymi ocenie podlegaja:
ogoblne zarzadzanie i infrastruktura muzeum, karta i plan rozwoju, architektura i sSrodowisko,
zasoby ludzkie, zarzadzanie finansami, bezpieczenstwo, zarzadzanie zbiorami, badania na-
ukowe i technologie, ustugi wystawiennicze i spoteczne, prezentacja, edukacja oraz rozpo-

wszechnianie itp.*°

9 W o$wiadczeniu z grudnia 2020 r. Pafstwowa Administracja Dziedzictwa Kulturowego zatwierdzita 74 mu-
zea jako pierwszorzedne muzea krajowe 1 221 muzedw jako muzea drugiej klasy, a 225 muze6éw jako narodowe
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Oprocz muzedw panstwowych, w ktorych wigkszo$¢ kapitalu oraz zarzadzanie
obiektem sg w gestii panstwa, coraz wigkszg popularno$¢ zyskujag w Chinach muzea pry-
watne. Reformy otwarcia z 1978 r. uwolnity handel artefaktami kultury, a liberalizacja prze-
pisOw sprawita, ze znaczna liczba dziet sztuki znalazta si¢ w zbiorach kolekcjonerow pry-
watnych. Dazyli oni do prezentacji swoich zbioréw szerszej publiczno$ci, czego skutkiem
byty liczne wystawy organizowane przez samych kolekcjonerow we wspotpracy z muzeami
panstwowymi lub realizowane przez prywatne syndykaty (Xiangguang, 2008, s. 40-41)'%.
Wyrazna zmiana w stosunku do legalizacji prywatnych kolekcji zaszla takze w podejsciu
Panstwowego Biura Kultury, ktére do tej pory wystawiennictwo prywatne uwazato za nie-
potrzebne, a nawet szkodliwe. Uznano jednak, ze prywatne zbiory w sposob istotny przy-
czyniajg si¢ do ochrony dziedzictwa kulturowego Chin, podnoszg takze spoteczng swiado-
mos$¢ roli muzealnictwa. Wzrost popularnosci ustanawiania prywatnych muzeow thumaczy¢
mozna ré6znymi czynnikami, sposrod ktoérych wyrdzni¢ nalezy motywacj¢ finansowa, a takze
osobiste ambicje zwigkszenia statusu spotecznego kolekcjoneréw i wywierania wptywu
na chinskie spoteczenstwo (Ho, 2019, s. 26)1,

Nowy etap rozwoju muzedw rozpoczal si¢ pod koniec lat 90. XX w., kiedy w Chi-
nach zaczelty powstawaé prywatne muzea zaktadane gtéwnie przez przedsigbiorstwa (Zhu,
2003). Na poczatku XXI w. rzad chinski zaczat aktywnie wspierac ich rozwoj m.in. poprzez
regulacje na poziomie regionalnym?%2, Regulacjom zaczety tez podlegaé¢ obowiazki kolek-
cjoneréw prywatnych w zakresie utrzymania i ochrony artefaktow kultury. Panstwowa Ad-
ministracja Dziedzictwa Kulturowego podaje, ze w 2015 r. liczba muzedéw prywatnych
w Chinach kontynentalnych wynosita 1110, co stanowi trzykrotny wzrost w stosunku
do 1980 r., kiedy byto ich 315 (China Private Museums United Platform Limited 2016).

Wyréznia si¢ trzy gtowne formy prawne funkcjonowania prywatnych muzedéw: wta-
sno$¢ prywatna kolekcjonera, organizacja non profit lub fundacja. Kazda z nich cechuje si¢

inng tozsamos$cig prawng oraz moze przynosi¢ odmienne korzysci wzgledem pozostatych

muzea trzeciej klasy. Ponadto Panstwowa Administracja Dziedzictwa Kulturowego wraz z Chinskim Stowa-
rzyszeniem Muzebéw co roku przyznaje nagrode specjalng dla trzech najbardziej innowacyjnych muzedéw
w kraju. W 2022 r. otrzymatly ja Muzeum Prowincji Zhejiang, Muzeum Anhui oraz Muzeum Ruin Miasta
Panlong; opracowanie wlasne na podstawie: https://www.chinamuseum.org.cn/detailss.html?id=19&conten-
t1d=9547, dostep 30.01.2024.

100 poczatkowo kolekeje byty skoncentrowane na mniejszych, tanszych, bardziej powszechnych obiektach, ta-
kich jak znaczki pocztowe, pudetka po zapatkach czy bilety teatralne.

101 W Jatach 90. XX w. wielu uznanych chinskich kolekcjoneréw wnioskowato do Miejskich Biur Kultury
o rejestracj¢ prywatnych muzedéw, a w celu uzyskania zgody na utworzenie muzeum musieli oni udokumento-
wac, ze maja wymagane kwalifikacje do prowadzenia muzeum.

102 przyktadowo Pekinski Urzad Administracji Kulturalnej w 2001 r. wydal Rozporzadzenie dla Muzeéw
w Pekinie, ktore uznawato status i spoteczng funkcj¢ muzeéw prywatnych na terenie aglomeracji miasta Pekin.
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form. Na uwage zasluguje fakt, ze podczas gdy w krajach zachodnich zdecydowana wigk-
szo$¢ prywatnych muzedw przybiera forme fundacji (z powodu uwarunkowan podatko-
wych), w Chinach jest to jedynie 10% wszystkich instytucji (Private Art Museum Report,
2015, s. 32). Gtéwnym Zrédtem przychodéw w muzeach prywatnych sg zyski ze sprzedazy
biletoéw oraz z wypozyczania kolekcji na wystawy w innych osrodkach, a takze z funduszy
pozyskanych jako darowizny lub dotacje. Dla 55% fundatorow prywatnych muzeéw mozli-
wos¢ prezentacji swoich zbiorow jest zwykle przyjemnoscia, a zyski czerpane sg z innych
zrédet (Private Art Museum Report, 2015, s. 70)1%,

Oprocz muzedow wazng role na rynku sztuki odgrywaja galerie. Pierwsze galerie
sztuki w Chinach zaczely si¢ pojawia¢ dopiero w latach 90. XX w. W ostatnich latach liczba
galerii sztuki w Chinach wykazuje tendencj¢ wzrostowg. W 2018 1. bylo ich 934, z czego
528 podlegato Ministerstwu Kultury, a 406 stanowily obiekty prywatne. W 2021 r. Mini-
sterstwo Kultury nadzorowato 618 galerii sztuki, co stanowi wzrost o 17% w stosunku
do roku poprzedniego (China Art Museum Raport, 2022). Wykaz muzedw i galerii w po-
szczegbdlnych prowincjach zawarto w aneksie 3. Galerie sztuki w Chinach roznia si¢ od ga-
lerii funkcjonujacych w krajach zachodnich, a ich systematyka jest bardziej skomplikowana
i mato przejrzysta. Galerie sztuki funkcjonujagce w Chinach mozna podzieli¢ na'®*:

e zagraniczne — bedace filiami uznanych zachodnich galerii, ktére w ChRL repre-

zentuja gléwnie lokalnych artystéw (Picard, 2008);

e Kkrajowe — instytucje rozwijane wewnatrz Chin, ksztaltujace swoja oferte w opar-

ciu o specyfike rynku krajowego i preferencje chinskich kolekcjoneréw.

Inny podziat galerii w Chinach obejmuje:

e galerie komercyjne gtownego nurtu — skoncentrowane na najpopularniejszych

nurtach w sztuce;

e galerie komercyjne — czesto wystawiajace mtodych, poczatkujacych artystow;

108 Stale rosngca liczba prywatnych muzedw sztuki w Chinach sprawia, ze zaczynaja one odgrywaé wazna role
W promocji poszczeg6lnych regionéw. Ma to rowniez wplyw na polityke wystawiennicza instytucji kultury,
ktére muszg utrzymywac state zainteresowanie swoimi ekspozycjami. Wedtug Private Art Museum Report
37% chinskich muzedw prywatnych organizuje 9 wystaw czasowych rocznie, 21%, 7-10 wystaw. Zupehie
inng praktyke obserwujemy w muzeach w krajach zachodnich, ktore z reguly prezentuja 1-2 wystawy rocznie
(Private Art Museum Report, 2015, s. 74).
104 przyktadem klasyfikacji zachodnich galerii sztuki jest klasyfikacja ze wzgledu na rodzaj operacji czy zrodta
finansowania. Wyrdzniamy:

o galerie komercyjne — finansowane glownie z funduszy prywatnych, nastawione na zysk komercyjny;

o galerie kooperatywne — finansowane cz¢sciowo ze srodkow publicznych;

o galerie publiczne — finansowane przez rzad, ich misjg jest edukacja;

o galerie non profit - prezentujace prace artystow wschodzacych, dajgc im przestrzen do eksperymen-

towania (Jeffri, 2005).
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o sklepy malarskie — skupiajace si¢ na dzietach o niskiej jakosci i cenie;

e spoéldzielnie artystyczne — przewaznie maja charakter krotkotrwaty, ze wzgledu

na brak stabilnych Zzrodet finansowania;

e galerie non profit — ktore czasami pozostajg non profit jedynie z nazwy, a zrodta

ich finansowania nie sg jawne (Chen, 2009) (tabela 3.4.).

Chinskie galerie sztuki prowadza dziatania z zakresu wystaw akademickich, wystaw
opartych na sponsoringu oraz wspotpracy. Ich funkcjonowanie opiera si¢ na dwoch mode-
lach biznesowych: konwencjonalnym (sprzedaz biletow wstepu) i nieckonwencjonalnym (re-
zydentury artystyczne, nieruchomosci artystyczne) (Leng, 2017, s. 3-4). Wybrane galerie
wraz z ich charakterystyka zaprezentowano w tabeli 3.4.

Tabela 3.4. Wybrane galerie sztuki w Chinach i ich charakterystyka

Lokali- [Data po-

Nazwa . :
zacja wstania

Charakterystyka

Ma kilka obszarow dziatalnosci, takich jak: galeria porcelany, galeria mebli,

Guanfu Pekin 1996|galeria rzemiosta oraz galeria obrazoéw olejnych; galeria przyjmuje darowizny
Gallery . ; . ) .

od réznych $rodowisk, dziata bez pomocy rzadowe;.
Blue Zatozona przez spotecznos$¢ niezaleznych artystow, m.in. Zhou Chunye, Yang
Roof |Chengdu 2003|Miana. Nazwa galerii wzieta si¢ od charakterystycznego niebieskiego dachu
Gallery pokrywajacego budynek.
;?tday Pekin 200 Galeria pocz.qtkowo kpntrolowana przez finansowa Grup¢ Antaeus, przeszia
Gallery transformacje i stala si¢ prywatng galerig non profit.

Zatozona przez Chengdu Wide Horizon Investment Group Co., Ltd., zaprojek-
A4 Art towana przez amerykanskiego architekta Antoine'a Predocka. Poza przestrze-

Chengdu 2008|nig wystawiennicza oferuje biblioteke, sal¢ wyktadowa, centrum widowi-
skowo-konferencyjne, centrum edukacyjne dla dzieci, pracowni¢ artystyczng
wraz z przestrzenig pod rezydenture, sklep z pamiatkami oraz kawiarnig.
Zatozona przez Wuhan Optics Valley Union Group Company Limited galeria

Gallery

United ma samodzielng osobowos¢ prawng pod zarzagdem generalnym Wydziatu Kul-
Art Pekin 2015|tury Prowincji Hubei. Galeria ktadzie nacisk na studium przypadku artysty,
Gallery wspieranie innowacyjnosci wsrod artystow i promowanie sztuki zorientowanej

na przyszto$¢.

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie danych zebranych na stronach internetowych poszcze-
g6lnych galerii, dostgp 30.01.2024.

Kolejng istotng formg dzialalno$ci na chinskim rynku sztuki sg targi sztuki, czyli
wydarzenia, podczas ktorych galerie sztuki, artysci, kolekcjonerzy i inni profesjonalisci
zwigzani ze §wiatem sztuki wystawiajg swoje prace. Wydarzenia te maja forme¢ otwartg
dla publicznosci, ktora pozwala takze na sprzedaz dziet. ROwnie waznym celem targow jest
utatwienie kontaktoéw miedzy artystami, galerzystami i potencjalnymi nabywcami. Poczaw-
szy od 2013 r. targi sztuki w Chinach stajg si¢ coraz bardziej popularne, poniewaz nie tylko
utatwiaja zakup dziet sztuki, lecz takze majg istotny wplyw na status miast, w ktérych sie¢

odbywaja (dotyczy to liczby odwiedzajacych wydarzenie kolekcjonerow, przychodéw
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z turystyki, a takze reklamy danego miasta w zwigzku z organizacja wydarzenia)*®. Do naj-
wazniejszych targow sztuki w Chinach naleza: Art Beijing, Art Shenzhen, Art Basel Hong
Kong i Art 021 Shanghai Contemporary Art Fair. Szczegdtowa charakterystyke najwazniej-
szych targow sztuki w Chinach zawiera tabela 3.5. List¢ pozostatych targow sztuki zesta-
wiono w aneksie 4.

Tabela 3.5. Charakterystyka najwazniejszych targow sztuki w Chinach

Nazwa Charakterystyka Znaczenie
Skoncentrowane na Azji, podzielone na cztery Promocja Pekinu jako centrum azjatyc-
Art Beiiin sekcje glowne obejmujace: sztuke wspotczesng,  |kiej sztuki, odgrywa istotng role w roz-
Iing design, tradycyjne malarstwo i kaligrafie woju chinskiego srodowiska artystycz-
oraz sztuke publiczna. nego.
Jedno z najwazniejszych wydarzen w ka-
Cze$¢ miedzynarodowej serii Art Basel (pozostate lc?ndarlqm chlpsklego rynku sztuki. P?'zy—
) e . . s ciagga wiele miedzynarodowych galerii
Art Basel targi odbywajg si¢ w Bazylei, Paryzu, Miami Be- |. . .
. . ..~ i kolekcjonerow. Wydawany przez Art
Hong Kong |ach, a takze za pomoca specjalnych online viewing o
o . L Basel coroczny raport rynku sztuki jest
rooms). To najwicksze targi sztuki na $wiecie. 1 p .
ogo6lnie uznanym zrédlem wiedzy o glo-
balnym rynku sztuki.
Targi te, podobnie jak samo miasto
Skupione na sztuce chinskiej, a ich organizacja Shenzhen, w ktérym si¢ odbywaja, zy-
Art Shenzhen |oparta jest na filozofii otwartosci i wspotpracy skuja coraz wigksze zainteresowanie
profesjonalnej i pragmatyczne;. oraz zaufanie lokalnych instytucji i me-
diow.
Skoncentrowane na sztuce wspolczesnej. Podzie-
lone na trzy sekcje: galerie gtdwne (najwazniejsza
Art 021 Shan- " . : .
hai Contem- |cZ€5¢ wyc@ayzenla, prjczentu]qca Wybltne ekspo-. Art 021 odgrywa znaczng role w promo-
9 naty); mniejsze galerie (pod swojg kuratelag maja  |waniu i eksponowaniu wspotczesnych
porary Art L2 N . . . .
Eair wystawy obejmuj ace 2-3 artys_tow), galerie De-  |dziel sztuki w tym regionie.
tour (galerie o duzym znaczeniu kulturowym, re-
prezentujace artystow mtodego pokolenia).

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie danych na stronach internetowych targow,
http://www.artbeijing.net, https://www.artbasel.com/, http://www.artshenzhen.com,
https://www.art021.org/, dostep 30.01.2024.

Osobng forme dziatalnosci artystycznej stanowig tzw. ,,dzielnice artystyczne”. Po raz
pierwszy pojawily si¢ w Chinach jako miejsca tworzenia artystow wspolczesnych, ktorych
tworczos¢ byta marginalizowana i represjonowana przez witadze. Pierwsza wioska arty-
styczng byla powstala w latach 80. XX w. Yuanmingyuan Artist Village (% BA [ il X )
na zachodnich przedmie$ciach Pekinu, ktéra zmienita postrzeganie dzielnic artystycznych

i podniosta ich range!®. Z czasem zaczeto powstawaé coraz wiccej podobnych wiosek

105 Art Basel Hong Kong podczas debiutu w 2013 r. zgromadzito 60 tys. uczestnikow, za§ w 2017 r. targi
odwiedzito 80 tys. osob.

106 Istnienie wioski zostalo przerwane przez policje, ktéra w1995 r. aresztowata wielu artystow zyjacych
we wspolnocie, a ich domy zostaty zrownane z ziemig. Artysci szybko znalezli nowa przestrzen do osiedlenia
si¢, wioske Xiaopu. Xiaopu cechowatla znaczna dostepnos¢ duzej, taniej powierzchni do wynajecia oraz mniej
napieta atmosfera polityczna (Zhang, 2014, s. 836). Pomimo naciskow politycznych sekretarz partii okregu
Tongzhou, Cui Dabai, postanowit zezwoli¢ artystom na zycie i tworzenie w wiosce. W krotkim czasie dochody
Xiaopu z dzierzawy ziemi znacznie wzrosly, a spolecznos$¢ artystow przestata by¢ traktowana jako zagrozenie.
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lub dzielnic artystycznych. Szacunkowe liczby dotyczace dzielnic artystycznych w Chinach

mog3 si¢ r6zni¢ w zaleznos$ci od przyjetych kryteriow, wsrod ktorych wyrdzni€ nalezy:

1. Kryterium geograficzne — wigkszos¢ dzielnic artystycznych rozwija si¢ w duzych

miastach. Na przyktad:

Pekin — powyzej 10 dzielnic artystycznych, z czego najbardziej znane
to 798 Art District i Caochangdi;

Szanghaj — ok. 5-10 dzielnic artystycznych, w tym M50 (Moganshan Road)
oraz Tianzifang;

Guangzhou — ok. 3-5 dzielnic, w tym Redtory Art District;

Chengdu — ok. 3-4 dzielnice, takie jak Eastern Suburb Memory i Luxelakes
Art Gallery;

Shenzhen — ok. 3-4 dzielnice, m.in. OCT-Loft.

2. Kryterium rozmiaru i struktury:

duze kompleksy artystyczne (z galeriami, studiami, teatrami, Kawiarniami):
Szacunkowo 15-20 na terenie Chin, gtdwnie w najwigkszych metropoliach;

mniejsze dzielnice zdominowane przez artystow indywidualnych i mate ga-
lerie: Okoto 50-100, ktore mogg by¢ mniej znane, ale funkcjonujg w mniej-

szych miastach i prowincjach;

3. Kryterium rodzaju sztuki:

dzielnice skupiajace si¢ na sztuce wspotczesnej. Szacunkowo 20-30 dzielnic,
glownie w Pekinie, Szanghaju i Shenzhen;
dzielnice poswigcone sztuce tradycyjnej, rzemiostlu czy designowi:

10-15 dzielnic, czgsto powigzane z lokalng kulturg i tradycja artystyczna.

Liczba dzielnic artystycznych w Chinach moze wynosi¢ szacunkowo od 50 do 100,

zaleznie od tego, jak szeroko definiujemy dzielnice artystyczng. Nalezy podkresli¢, ze po-

wstajagce w Chinach wioski artystyczne odegraly znaczaca role w inicjowaniu procesu gen-

tryfikacji miast, majac pozytywny wptyw na transformacje¢ przestrzenng i urbanistyke miast.

Niektore dzielnice/wioski artystyczne staty si¢ artystycznymi i kulturowymi symbolami

w tych miastach (Guo, Xiao, Qi, 2018, s. 631).

Zmiana postrzegania znalazta swoje odzwierciedlenie takze w zarzadzaniu miastem, ktoére w 2004 r. wprowa-
dzito strategie na lata 2004-2020 jako ,,rozwoju miasta z kulturg” (AL I4H).
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e 798 Art District w Pekinie — oficjalnie otwarty w 2002 r. na terenach dawnej
fabryki, ktora poczatkowo stuzyta chinskiej Akademii Sztuk Pigknych CAFA
jako przestrzenie magazynowe (Yin, Liu, Z., Dunford, Liu, W., 2015)

e Songzhuang Art Colony — kolonia artystyczna zrzeszajaca chinskich artystow
awangardowych, obecnie zamieszkiwana przez okoto 2000-4000 artystow (Be-
renstein, 2010). Gtownym jej zatozeniem byt powro6t do prostoty i natury;

e M50 Creative Park (Z£-F-111 #% 50 5) w Szanghaju — zapoczatkowana przez chin-
skiego tworce awangardowego Xue Songa (FEE4A) w 2003 .

W podrozdziale przedstawiono dynamiczny rozwo6j muzedw panstwowych i prywat-

nych, galerii sztuki, targdw oraz dzielnic artystycznych na terenie Chin. Od lat 80. XX w.
liczba muzedéw w Chinach systematycznie ro$nie, co jest czgscig strategii panstwa majacej
na celu budowanie ,,wielkiego narodu kultury”. Panstwowe regulacje, takie jak rozporza-
dzenie O Muzeach z 2015 r., okre$laja misj¢ muzedéw jako instytucji non-profit dziatajacych
w celach edukacyjnych 1 badawczych. Muzea prywatne zyskaly na znaczeniu po reformach
z 1978 r., kiedy to prywatne kolekcje zaczely by¢ legalizowane 1 uznawane za istotny ele-
ment ochrony dziedzictwa kulturowego. Przyczyng wzrostu popularno$ci prywatnych mu-
zeOw sg zarowno motywacje finansowe, jak i che¢ podniesienia prestizu spotecznego kolek-
cjonerow. W tym kontek$cie warto zauwazy¢, ze w Chinach tylko niewielki odsetek pry-
watnych muzeéw funkcjonuje jako fundacje, w przeciwienstwie do instytucji zachodnich.
Galerie sztuki, ktore zaczgty si¢ rozwija¢ w latach 90. XX w., obejmuja rozne typy instytucji,
od galerii komercyjnych po non-profit, a ich liczba stale rosnie. Waznym elementem chin-
skiego rynku sztuki sa rowniez targi sztuki, takie jak Art Beijing czy Art Basel Hong Kong,
ktore nie tylko wspieraja sprzedaz dziet, ale takze podnoszg status miast, w ktorych si¢ od-
bywaja. Dzielnice artystyczne, poczatkowo marginalizowane, staly si¢ waznymi osrodkami
kulturalnymi 1 miaty znaczacy wplyw na procesy urbanistyczne i gentryfikacj¢ miast.
Wspolczesny rynek sztuki w Chinach, obejmujacy muzea, galerie i targi, rozwija si¢ w szyb-

kim tempie, co $wiadczy o rosnacej roli Chin w migdzynarodowej kulturze i sztuce.

3.3.3. Znaczenie e-commerce oraz mediow spolecznosciowych w handlu sztuka

w Chinach

Poza tradycyjnymi podmiotami zajmujacymi si¢ handlem sztuka (domy aukcyjne,
muzea, galerie, dzielnice artystyczne, targi), rozwazajac chinski rynek sztuki, nalezy row-

niez uwzgledni¢ podmioty zajmujace si¢ e-commerce, sprzedaza online, a takze media
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spoteczno$ciowe, ktore wptywaja na decyzje zakupowe chinskich konsumentéw. Jest to
zwiazane z bardzo duzym procentem cyfryzacji spoteczenstwal®’. Sprzedaz dziet sztuki
online z roku na rok zyskuje coraz szersze grono odbiorcow. E-commerce na chinskim rynku
sztuki stanowi reakcj¢ na zmiany nie tylko technologiczne, ale przede wszystkim spoteczne.
Coraz wigcej klientéw zaczeto oczekiwa¢ wygodnych i bezpiecznych zakupdw bez koniecz-
nosci wychodzenia z domu. Liu wyr6znia cztery fazy rozwoju Internetu w handlu sztuka
w Chinach, ich charakterystyka zostata zestawiona w tabeli 3.6.

Tabela 3.6. Cztery fazy rozwoju Internetu w handlu sztukg w Chinach

Faza Charakterystyka Przyktady
Funkeia [ i ost zbicranic i o inf .. |Portale dziennikarskie i informa-
Portal unkejg ,nj[e.rnetu Je’st zbieranie i opracowywanie informacji, |, .ne dotyczace sztuki:
. ktére pozniej sa wyswietlane przez uzytkownika. Interakcja
Interne- |. . . . . . . . . artrade.com
jest jednokierunkowa, uzytkownik nie wchodzi w relacje - .
towy e zhaoonline.co;
z portalem.
i artxun.com
Wyszukiwarki i portale, gdzie
7 lez¢ infa je doty-
Wyszu- Pojawienie si¢ wyszukiwarek wprowadzito dodatkowa funk- 22?225&1;20 tnormacie doty
Kiwarka |5 ].akq jest §0rt0wan1€ informacji w zaleznosci od preferen- e Baidu.com
cji uzytkownika.
e Artrade.com
e Artnet.com
Okresla serwisy internetowe, w ktorych wiekszo$¢ tresci jest |Fora internetowe dotyczace sztuki:
Web 2.0|tworzona przez samych uzytkownikow. Interakcja jest dwu- |e  Sssc.cn
stronna. e Dadadaka.com
Pojawienie si¢ mozliwosci nie tylko tworzenia tresci, ale tez
posiadania rzeczy w Internecie. Na przyktad blogkchjam Chifiska pierwsza krajowa i regulo-
czy NFT o chinskiej specyfice (od 2022 r. funkcjonuje struk- .
Web 3.0 s wana platforma do handlu NFT:
tura BSN-DDC — rozproszone certyfikaty cyfrowe, ktora po- e  Cdexnet
zwala na tworzenie i handel NFT w sposob wolny od krypto- '
walut).

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie: Liu (2015) A comparative study on the E-commerce
model: Case of taobao and jingdong; Kapron, Z. (2023.01.19). China Is Developing
A Web3.0 Ecosystem Of Its Own. Forbes, https://www.forbes.com/sites/zennonkapron/
2023/01/19/web30-with-chinese-characteristics-can-china-develop-a-thriving-web30-eco-
system-of-its-own/?sh=5e90337c34al, dostep 29.01.2024.

Rozwoj 1 dostepnos¢ technologii, pojawienie si¢ mobilnego Internetu, a takze przy-
jecie przez chinski rzad koncepcji Internet Plus sprawito, ze Chiny jako pierwsze wprowa-

108

dzity innowacyjne rozwigzania w obrocie dziet sztuki online™**. Na chinskim rynku sztuki

wyr6zni¢ mozna pi¢¢ gtdéwnych form ustug online zwigzanych ze sprzedaza dziel. Sa to:

107 W 2023 r. liczba uzytkownikéw Internetu w Chinach wynosita ponad 1,08 mld, a poziom penetracji
to 76,4%. Sposrod tych osob az 1,05 mld (72%) jest uzytkownikami mediow spoteczno$ciowych, a poziom
aktywnych urzadzen mobilnych w Chinach przekracza populacj¢ 0gdlng uzytkownikoéw Internetu, wynoszac
1,69 mld; opracowanie wlasne na podstawie 52. raportu statystycznego na temat rozwoju chinskiego Internetu,
https://www.cnnic.com.cn/IDR/ReportDownloads/202311/P020231121355042476714.pdf, dostep 29. 01.
2024.

108 Koncepcja wprowadzona po raz pierwszy w 2013 r. w ramach przeméwienia Siedem drogowskazéw
dla przysziosci Internetu przewodniczacego firmy Tencent M. Hutenga (Hu, 2016). Od 2015 r. Internet Plus
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e bazy danych oraz strony dokonujace analiz rynkowych — ich zadaniem jest gro-
madzenie i sortowanie danych, dzigki czemu zwigksza si¢ przejrzystos¢ transak-
cji; przyktadem takiej bazy danych jest Artnet;

e chinskie strony sprzedazowe — zaprojektowane na zasadzie sklepu internetowego,
ktorych interfejs dopasowany jest do sprzedazy dziet sztuki,

e aukcje online — oferowane na stronach internetowych domoéow aukcyjnych,
na przyktad Christie’s Live lub Artsy;

e wirtualne targi sztuki — obejmuja replikacje rzeczywistych targdw sztuki online;

e sklepy w aplikacji WeChat%,

Sposrod wymienionych form strony internetowe, aukcje online i sklepy na platformie
WeChat stanowig miejsca handlu sztuka. Najbardziej tradycyjng, a zarazem najbardziej uni-
wersalng formg sg strony internetowe, ktére sklasyfikowa¢ mozna w zaleznosci od prowa-
dzonej dziatalnos$ci. Wyroznia sig:

e strony o jednoznacznie zdefiniowanej dziatalnosci, skoncentrowane na sprze-

dazy okreslonego rodzaju dziet sztuki, na przyktad studentart.com.cn;

e strony zajmujace si¢ handlem r6znego rodzaju dziet sztuki, ktére nie majg jasno
okreslonych ram dziatalnosci, na przyktad panjiayuan.cn;

e strony powigzane z bazami danych lub stronami informacyjnymi dotyczacymi
sztuki, na przyktad artbuy.com, artxun.com;

e strony zajmujace si¢ sprzedaza wszystkich kategorii produktow, ktore maja wy-
dzielong podkategori¢ ogolng ,,sztuka”, na przyktad taobao.com.

Strony internetowe zajmujace si¢ handlem sztuka wykazuja wiele cech wspdlnych,
sa to: pozycjonowanie i styl strony internetowej, klasyfikacja sprzedawanych obiektow we-
dlug artysty, stylu, lat, techniki, materiatow itp., umieszczanie zdje¢ z mozliwoscia duzego
powigkszenia. Metody te pozwalajg na wykorzystywanie nawykoéw zakupowych konsumen-
tow poprzez utatwienie szybkiego znalezienia wybranego przedmiotu i uproszczenie pro-

cesu zakupu.

zostal uznany za element narodowe;j strategii Chin. Koncepcja Internet Plus obejmuje kilka kluczowych ele-
mentow, takich jak integracja migdzysektorowa i innowacyjny rozwoj gospodarki, napgdzanie wzrostu inno-
wacjami, przeksztalcanie relacji spotecznych, tworzenie ekosystemu sieciowego (Zhao, Xiong, Fang, 2016).
109 WeChat to najpopularniejsza chinska aplikacja do komunikacji spotecznej. Oprocz funkcji czatu, przesyta-
nia obrazkow, plikow, wideo rozmow itp. oferuje takze ptatnos$ci mobilne, zakupy online, gry oraz tzw. mini-
programy, czyli aplikacje wbudowane w platform¢ WeChat, stuzace czgsto do sprzedazy lub streamingu tresci.
W trzecim kwartale 2023 r. liczba aktywnych uzytkownikéw WeChatu na swiecie przekroczyta 1,336 mld;
dane pochodza ze strony https://www.statista.com/statistics/255778/number-of-active-wechat-messenger-ac-
counts/, dostep 29.01.2024.
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Aplikacje mobilne to kolejna wazna forma e-commerce na chinskim rynku sztuki.
Zgodnie z danymi z 52. raportu na temat rozwoju chinskiego Internetu az 99,8% (11,09 mld)
wszystkich internautéw korzysta z Internetu za pomoca telefonu komorkowego!C. Jest to
zwigzane takze z obnizeniem optat transferu danych, przez co coraz wigcej osob poswieca
swoj wolny czas na korzystanie z Internetu. Obecne na chinskim rynku sztuki aplikacje mo-
bilne réwniez przybieraja kilka form:

o e-katalogi i e-magazyny — ich funkcja jest czysto informacyjna, jako kanat au-
kcyjny do zapisywania obrazoéw 1 aktualizowania codziennych trendéw na rynku
sztuki oraz informacji korporacyjnych; nie maja funkcji transakcyjnej. Przykta-
dami sg aplikacje mobilne domoéw aukcyjnych, na przyktad Chrsitie’s czy China
Poly;

e muzea i galerie w chmurze — ich pierwotng funkcjg bylo prezentowanie dziet
sztuki na zasadach muzeum online. Z czasem jednak ich funkcjonalno$¢ rozwi-
neta sie o interakcje miedzy uzytkownikami, tworzac spoteczno$ci zaintereso-
wane sztuka, ktore moga wzajemnie komentowaé, polecac i dzieli¢ si¢ wraze-
niami ze $wiata sztuki. Przyktadem takiej aplikacji jest Yuntoo (Art Cloud Atlas);

e aplikacje przeznaczone do handlu sztukg — polaczenie platformy informacyjne;j
z mobilnym terminalem, dzieki czemu kupujgcy moze bez ograniczen bra¢ udziat
w interesujacych go aukcjach. Przyktadem takich aplikacji sg HiHey oraz Artand,
ktére poza dziataniami promocyjnymi i sprzedaza aukcyjna dziel sztuki oferuje
tez wyceng dziet oraz zapewnia bezpieczenstwo transakcji.

Najnowsza i obecnie najwazniejszg formg e-commerce na rynku sztuki w Chinach
sg sklepy (zwane tez miniprogramami) w aplikacji WeChat. Wersja WeChat 3.0. urucho-
miona w 2013 r. zyskata funkcje ptatnosci w aplikacji, co pozwolito na uruchomienie pierw-
szych aukcji sztuki WeChat, takich jak: Cityzine, Weipai, Catawiki, Aukcje Yimai WeChat,
Aukcje Yangzi WeChat, Aukcje Zhou Zhou, Wallant Auction, ArtJeff i DaKa Auction. Zna-
mienna jest charakterystyka aukcji WeChat, ktore r6znig si¢ od tradycyjnych aukcji online
organizowanych przez domy aukcyjne. Aukcje procedowane sg tutaj na zasadzie rozmowy
grupowej, przed rozpoczgciem ktdrej aukcjoner wysyta do zainteresowanych uzytkownikow
zdjecia, opis 1 cen¢ wywotawcza danego lotu. Nastgpnie uczestnicy dzieleni s na mniejsze

grupy (konwersacje), a jedna aukcja prowadzona jest synchronicznie w kilku grupach (He,

110 https://www.cnnic.com.cn/IDR/ReportDownloads/202311/P020231121355042476714.pdf, dostep 29.01.
2024,
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2016). Po licytacji kazdego lotu wyniki aukcji prezentowane sg na publicznym czacie. Bar-
dzo waznym elementem tych aukcji jest tez to, co nastepuje po zakonczeniu calej licytacji.
Wtedy aukcjoner, kolekcjonerzy, a nierzadko takze sami arty$ci mogg w niezobowigzujacy
sposob porozmawia¢ z innymi uzytkownikami, nawigza¢ kontakty spoleczne i tak zwane
guanxi, tak wazne dla chinskiej kultury. Ten spoteczny aspekt prowadzenia aukcji dziet
sztuki jest wyjatkowo nowatorski, a jednoczesnie dobrze dopasowany do zachowan interne-
towych kolekcjonerow milodego pokolenia. Poczatkowo dzieta sztuki sprzedawane
w ramach platformy WeChat wyroznialy si¢ trzema cechami: brakiem ceny minimalnej, ni-
ska rozpoznawalno$cig autora dzieta oraz niska ceng wywotawcza (czesto cena wywotawcza
wynosita jedynie 100 CNY). Obecnie jednak w ramach platformy WeChat przeprowadzane
sg rowniez transakcje dziet o duzej wartosci, autorstwa znanych artystoéw. Co wiecej,
jak zauwazono w raporcie Art and Finance Report 2019, przeprowadzonym przez Deloitte,
WeChat umozliwia bezposredni, natychmiastowy i staty kontakt z klientami, co jest jednym
z czynnikow przyciagajacych nowych klientéw (Deloitte, ArtTactic, 2019, s. 67).

Postep technologiczny jest $cisle zwigzany z rozwojem chinskiego spoleczenstwa.
Pojawienie si¢ mobilnego Internetu oraz wdrozenie przez rzad ChRL strategii Internet Plus
doprowadzily do maksymalizacji wykorzystania nowych technologii we wszystkich dzie-
dzinach zycia. Wystepowanie i szerokie zastosowanie e-commerce na chinskim rynku sztuki
stanowi reakcje na zmiany struktury rynku, gdzie transakcje online sg coraz powszechniejsze,

a konsumenci oczekuja wygodnych i bezpiecznych doswiadczen zakupowych online.

3.4. Analiza wartoS$ci i wolumenu sprzedazy na chinskim rynku

aukcyjnym dziel sztuki

Analizie zostaly poddane dane dotyczace sprzedazy aukcyjnej w Chinach kontynen-
talnych w latach 2013-2021. Pochodza one z raportow Global Chinese Art Market publiko-
wanych przez portal artnet.com oraz danych opublikowanych przez Qianzhan Industry Re-
search Institute!!, W tabeli 3.7. zestawione zostaty dane dotyczace wartosci i wolumenu
sprzedazy w ujeciu dynamicznym. Dane dotyczace wartosci sprzedazy zostaly dodatkowo

zaprezentowane na rysunku 3.5.

111 pg roku 2021 portal Artnet zaprzestat publikowania raportéw dotyczacych chinskiego rynku sztuki.
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Tabela 3.7. Warto$¢ i wolumen sprzedazy na chinskim rynku sztuki w latach 2013-2021

Rok 2013| 2014 2015| 2016| 2017| 2018 2019, 2020] 2021
Warto$¢ (mld USD) 6,175| 5,597| 4,489 4,835 5,111| 4,239| 3,783| 4,366| 5,947

xlvggr)nen (liczba sprzedanych lotow |45 341397 931553 68|254.94(240.90|252,80(248,04(237,17|306,45

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie: Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2014;
2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021.
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Rys. 3.4. Warto$¢ sprzedazy (w mld USD) na chinskim rynku aukcyjnym dziet sztuki
w latach 2013-2021

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2014;
2015; 2016, 2017, 2018; 2019; 2020; 2021.

Jak pokazano na rysunku 3.4, warto$¢ sprzedazy aukcyjnej na chinskim rynku sztuki
ulegata znaczacym zmianom w analizowanym okresie 2013-2021. Najwyzsza warto$¢
sprzedazy zostata osiggnieta w 2013 r., wynoszac 6,17 mld USD. W kolejnych latach zaob-
serwowano spadek wartosci. Ponowny wyrazny wzrost odnotowano w 2021 r., kiedy war-

tos¢ sprzedazy wzrosta do poziomu 5,95 mld USD.
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Rys. 3.5. Wolumen sprzedazy na chinskim rynku aukcyjnym dziet sztuki w latach 2013-

2021

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2014;
2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021.
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Biorac pod uwage wolumen sprzedazy, mozna zauwazy¢, ze najwiecej obiektow zo-
stato sprzedanych w latach 2013 (360,3 tys.), 2014 (327,9 tys.) oraz 2021 (360,4 tys.).
W pozostatych latach wolumen sprzedazy utrzymywat si¢ na stosunkowo wyréwnanym po-
ziomie, wynoszac kolejno 253,7 tys. (2015), 254,9 tys. (2016), 240,9 tys. (2017), 252,8 tys.
(2018), 248 tys. (2019) oraz 237,1 tys. (2020) (rys. 3.5).

Analizujac rozmieszczenie geograficzne podmiotow na chinskim rynku sztuki
oraz kluczowe obszary sprzedazy aukcyjnej (region Hebei [miasta Pekin 1 Tianjin], region
Delty Rzeki Jangcy, region Delty Rzeki Pertowej), mozna zauwazy¢ wyrazna dominacje
Pekinu i Tianjinu nad pozostatymi regionami w badanym okresie. Dane dotyczace warto$ci

sprzedazy w ujeciu geograficznym zostaly przedstawione na rysunku 3.6.
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Rys. 3.6. Struktura warto$ci sprzedazy aukcyjnej w Chinach kontynentalnych w latach
2013-2021 wedlug regionow (%)

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2014;
2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021 oraz Qianzhan Industry Research Institute,
https://bg.gianzhan.com/report/detail/300/191210-c8bbc793.html, dostep 14.02.2024.

Z przedstawionych danych wynika, ze najwigkszy udziat procentowy w wartosci
sprzedazy na terenie Chin kontynentalnych w analizowanych latach odnotowano w regionie
Hebei, obejmujacym miasta Pekin i Tianjin. Udzial ten wynosit 70,8% w 2013 r., a w kolej-
nych latach jeszcze wzrastat osiggajac 77,4% w 2021 r. Swiadczy to o rosngcym znaczeniu
regionu. Region Delty Rzeki Jangcy utrzymywat drugg pozycje pod wzgledem udziatu
w wartosci sprzedazy, rozpoczynajac od 20% w 2013 r., z pewnymi wahaniami w kolejnych
latach, osiagajac najnizszy poziom 15,7% w 2021 r. Region Delty Rzeki Pertowej wykazy-
wat zrdznicowany udzial, poczawszy od 4,4% w 2013 r., ze wzrostem do 8,1% w 2018 r.
1 spadkiem do 3,6% w 2021 r. Pozostale regiony mialy stosunkowo niski udzial, wahajacy

si¢ od 4,6% (2013) do 3,2% (2021)1*2,

112 Brak danych za 2019 i 2020 r.
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Warto$¢ i wolumen sprzedazy mozna analizowa¢ z uwzglednieniem kategorii rodza-
jowych obiektéw. Na chinskim rynku sztuki wyrdznia si¢ pig¢ kategorii rodzajowych obiek-
tow:

o sztuka XX w. 1 wspodltczesna sztuka chinska;

e chinskie antyki i dzieta sztuki;

e chinskie ksigzki i rekopisy;

e malarstwo tradycyjne i kaligrafia;

e inne't?,

Pierwsza z wymienionych kategorii obejmuje: malarstwo, rzezbe, grafike warszta-
towa, instalacje, fotografia itp. pochodzace z XX i XXI w. Chinskie antyki i dzieta sztuki
obejmuja: rzezby z porcelany, jadeitu, bambusa, drewna, kosci stoniowej i rogu, wyroby
metalowe, wyroby lakierowane, tekstylia, meble, naczynia kuchenne itp. Kategoria ksigzki
1 rekopisy to starozytne ksiegi, rekopisy, inskrypcje kaligraficzne itp. Malarstwo tradycyjne
i kaligrafia obejmuja klasyczne, nowoczesne i wspotczesne malarstwo chinskie w tradycyj-
nym stylu. Kategoria inne obejmuje wyroby designerskie XX i XXI w. Dane dotyczace
struktury sprzedazy w Chinach kontynentalnych pod wzgledem warto$ci sprzedazy z po-
dziatem na kategorie rodzajowe w latach 2013-2021 zostaty zestawione w tabeli 3.8.

Tabela 3.8. Udzial w rynku wedtug wartosci sprzedazy aukcyjnej w Chinach kontynental-
nych w latach 2013-2021 (%)

Rodzaj Rok 2013| 2014| 2015| 2016| 2017| 2018| 2019| 2020| 2021
Sztuka XX wieku i wspolczesna sztuka chinska 6,6/ 6,1 6,1 56| 50 89 8,7 98 118
Chinskie antyki i dzieta sztuki 19,6| 20,9 22,9| 23,5 20,4| 24,7| 27,1| 23,9 30,4
Chinskie ksigzki i rekopisy 15/ 16| 1,9 21| 1,9 43 3,0 24 25
Malarstwo tradycyjne i kaligrafia 66,2| 65,4| 62,9 63,6/ 66,4 54,6/ 53,8| 55,8/ 46,5
Inne 6,1/ 6,0 6,2 52| 63 75/ 74/ 8,1 8,8

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie: Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2014;
2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021.

Na podstawie zebranych danych nalezy stwierdzié¢, ze w latach 2013-2021 w Chinach
kontynentalnych kategorig rodzajowa o najwickszym udziale w warto$ci sprzedazy aukcyj-
nej byto chinskie malarstwo tradycyjne i1 kaligrafia, ktéra wynosita $rednio 61,1%. Najwigk-
szy udzial w wartosci sprzedazy w tej kategorii odnotowano w 2017 r. i wynidst on 66,1%,
co odpowiadato 796 mln USD. W badanym okresie druga pod wzgledem udziatu wartosci
sprzedazy kategorig rodzajowa byty chinskie antyki i1 dzieta sztuki, ktorych udziat wartosci

sprzedazy wynidst §rednio 23,6%. Najwigkszy poziom sprzedazy w tej kategorii miat

113 Na podstawie klasyfikacji ze strony https://www.artnet.com/, dostep 30.01.2024.

123



miejsce w 2021 r. — 30,4% (ponad 1 mld USD). Do 2017 r. sztuka XX w. i wspotczesna
sztuka chinska stanowily okoto 6% udzialu w wartosci sprzedazy, natomiast od 2018 r. od-
notowano wyrazny wzrost zainteresowania tg kategoriag rodzajowa, o czym $wiadczy wzrost
do 8-9% udziatu w wartos$ci sprzedazy, a najwicksza warto$¢ odnotowano w 2021 r. (11,8%).
Podobny wzrost mozna zauwazy¢ w kategorii inne, ktorej procentowy udziat w rynku

w 2013 r. wynosit 6%, podczas gdy w 2021 r. byto to juz 8,8%.
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Rys. 3.7. Wartos¢ sprzedazy (mln USD) w kategorii sztuka XX w. i wspotczesna sztuka
chinska w Chinach kontynentalnych w latach 2013-2021

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2014;
2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021.

Analizujac warto$¢ sprzedazy aukcyjnej w poszczegdlnych kategoriach w latach
2013-2021, mozemy zaobserwowac duzg zmiennos$¢. Kategoria sztuka XX wieku 1 wspot-
czesna sztuka chinska w latach 2013-2021 osiggneta warto$§¢ sprzedazy miedzy
250 mln USD w 2015 r. a 700 mln USD w 2021 r. Dane na temat warto$ci sprzedazy w tej
kategorii zostaly przedstawione na rysunku 3.7.
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Rys. 3.8. Wartosc¢ sprzedazy (mln USD) w kategorii chinskie antyki i dzieta sztuki w Chi-
nach kontynentalnych w latach 2013-2021

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2014;
2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021.
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Na rysunku 3.8 zostaty przedstawione warto$ci sprzedazy w kategorii chinskich an-
tykow i dziet sztuki na rynku Chin kontynentalnych w latach 2013-2021. W 2013 r. wartos¢
sprzedazy wyniosta okoto 1,2 mld USD, co stanowilo najwyzszy poziom w latach 2013-
2016. W 2014 r. sprzedaz utrzymala si¢ na zblizonym poziomie, wynoszac nieco ponizej
1,2 mld USD. Nastgpnie w 2015 r. zanotowano spadek, gdzie warto$¢ sprzedazy wyniosta
okoto 1 mld USD. Kolejne lata 2017-2020, charakteryzowaty si¢ stabilizacja, z wartoscig
sprzedazy na poziomie okoto 1-1,1 mld USD. Najwi¢kszy wzrost odnotowano w 2021 r.,
kiedy to warto$¢ sprzedazy gwaltownie wzrosta do okoto 1,8 mld USD, co stanowito zna-

czgcy wzrost w porownaniu z wezesniejszymi latami.
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Rys. 3.9. Warto$¢ sprzedazy (mln USD) w kategorii malarstwo tradycyjne i kaligrafia
w Chinach kontynentalnych w latach 2013-2021

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2014;
2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021.

W latach 2013-20210dnotowano znaczace wahania sprzedazy w kategorii malarstwo
tradycyjne 1 kaligrafia. W szczegdlnosci, w 2015 r. odnotowano wyjatkowo wysoki wzrost
sprzedazy, osiggajac wartos¢ bliska 30 mIn USD, co znaczaco odbiega od pozostatych lat.
W pozostatych latach sprzedaz ksztaltowata si¢ na znacznie nizszym poziomie, w przedziale
od okoto 500 mIn do 3000 mln USD, przy czym 2018 r. odznaczat si¢ szczegodlnie niska
wartoscig sprzedazy. W latach 2019-2021 warto$¢ sprzedazy utrzymywata si¢ na stabilnym,
cho¢ niskim poziomie (rys. 3.9).

Podsumowujac analiz¢ warto$ci sprzedazy na chinskim rynku dziet sztuki w latach
2013-2021, mozna zaobserwowaé¢ dynamiczne zmiany. Wyrazny wzrost aktywno$ci odno-
towano po okresie spadku warto$ci sprzedazy w latach poprzedzajacych 2021 r., co potwier-
dza zwigkszenie wartosci transakcji do poziomu 5,95 mld USD w ostatnim roku analizy.
Warto zauwazy¢, ze najwyzszg warto$¢ sprzedazy zanotowano w 2013 r., co moze $wiad-

czy¢ o szczegdlnie sprzyjajacych warunkach rynkowych lub o wyjatkowej ofercie dziet
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sztuki w tym okresie. W strukturze rynku najwazniejszym obszarem geograficznym byt re-
gion Hebei, obejmujacy metropolie Pekin 1 Tianjin, ktérego udziat procentowy w wartosci
sprzedazy wzrést z 70,8% w 2013 r. do 77,4% w 2021 r. Tendencja ta potwierdza rosnaca
role tych miast jako kluczowych centrow rynku sztuki. Tymczasem regiony Delty Rzeki
Jangcy 1 Delty Rzeki Pertowej, chociaz wazne, wykazywaly mniejsza dynamike. Z kolei
analiza kategorii rodzajowych pokazuje, ze malarstwo tradycyjne i kaligrafia utrzymywaty
najwyzszg wartos¢ sprzedazy, co odzwierciedla zainteresowanie chinskimi tradycjami arty-
stycznymi. Z drugiej strony wzrost wartosci sprzedazy w kategorii sztuki XX wieku i wspot-
czesnej sztuki chinskiej z 6% w 2013 r. do 11,7% w 2021 r. $wiadczy o rosngcym zaintere-
sowaniu nowoczesnymi i wspotczesnymi dzielami, co moze by¢ wynikiem zmieniajacych
si¢ gustow kolekcjonerow.

Tabela 3.9. Udziat w rynku wedtug wolumenu transakcji aukcyjnych (liczba sprzedanych
obiektow) w Chinach kontynentalnych w latach 2013-2021

Rodzaj Rok 2013| 2014| 2015| 2016| 2017| 2018| 2019| 2020| 2021
Sztuka XX wieku i wspolczesna sztuka chinska 3,2l 29 29 28 20 40 30 30 36
Chinskie antyki i dzieta sztuki 23,1| 22,2| 23,2| 25,4| 23,0| 25,0, 25,0/ 30,0] 31,2
Chinskie ksigzki i rekopisy 8,0l 6,8 6,7/ 6,7 90 90 80 80 79
Malarstwo tradycyjne i kaligrafia 47,5| 46,8 43,9| 42,3| 43,0] 38,0] 35,0] 32,0, 30,1
Inne 18,2 21,3| 23,3| 22,8/ 23,0 24,0| 29,0| 27,0| 27,2

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2014;
2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021.

Biorac po uwage procentowy udzial w rynku wedlug wolumenu sprzedazy w Chi-
nach kontynentalnych, w latach 2013-2021 dominujaca kategoria byto malarstwo tradycyjne
1 kaligrafia, ktorego udziat w 2013 r. wynosit 47,5% (171,3 tys. sprzedanych obiektow),
podczas gdy w 2021 r. zmalat juz do 30,1% (92,2 tys. obiektow). Tendencj¢ wzrostowa
mozemy natomiast zaobserwowac w kategorii chinskie antyki 1 dzieta sztuki, ktorego udziat
wzrost z 23% (83,1 tys. obiektow) w 2013 r. do 31,2% (95,4 tys. obiektow) w 2021 r. Po-
dobny wzrost widoczny jest w kategorii inne, w ktorej w 2013 r. wynosil 18,1%,
aw 2021 r. 27,2% (najwigkszy wzrost osiagnat w 2019 r. — 29%, co odpowiada 71,2 tys.
sprzedanym obiektow). Udzial sztuki XX wieku i wspotczesnej sztuki chinskiej w wolume-
nie transakcji aukcyjnych w badanych latach byt stabilny 1 wynosit okoto 3%. Dane doty-
czace procentowego udzialu w rynku wedtug wolumenu transakcji aukcyjnych w Chinach
kontynentalnych przedstawiono w tabeli 3.9.

Analiza wolumenu sprzedazy wskazuje, ze rynek chinskiej sztuki charakteryzowat
si¢ znaczng zmiennoscig liczby sprzedanych lotow w badanym okresie. Najwiecej lotow

sprzedano w 2013, 2014 oraz 2021 r., co moze $wiadczy¢ o zmianach w dostgpnosci dziet
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sztuki na rynku lub w wyborach nabywcow. W pozostalych latach wolumen sprzedazy
utrzymywal si¢ na stosunkowo stabilnym poziomie, z najnizszym poziomem w 2020 r., mo-
glo to by¢ spowodowane globalnymi wydarzeniami gospodarczymi i spotecznymi wptywa-
jacymi na rynek sztuki. Zmiany te moga réwniez odzwierciedla¢ roznorodnos¢ 1 bogactwo
oferty rynku chinskiego oraz jego zdolno$¢ do adaptacji w zmieniajacych si¢ warunkach
ekonomicznych. Réznorodno$¢ w kategoriach rodzajowych, z przewagg malarstwa trady-
cyjnego i kaligrafii, wskazuje na trwatos¢ kulturalnych tradycji, chociaz wzrost wolumenu
sprzedazy w kategorii sztuki wspolczesnej 1 XX-wiecznej w ostatnich latach sygnalizuje
rozszerzenie zainteresowania kolekcjonerow. Warto zauwazy¢, ze mimo iz malarstwo tra-
dycyjne i kaligrafia dominujg pod wzgledem liczby sprzedanych obiektow, to kategorie takie
jak chinskie antyki i dzieta sztuki oraz inne wykazujg tendencje wzrostowe, co moze wska-

zywa¢ na zmiany na rynku i poszukiwanie przez kolekcjonerow nowych rodzajow sztuki.
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4. ANALIZA CEN AUKCYJNYCH NA RYNKU DZIEL
SZTUKI W CHINACH

4.1. Indeksy cenowe chinskiego rynku sztuki

Indeksy cenowe rynku sztuki to narz¢dzia analityczne, ktore mierza zmiany wartosci
rynkowej dziet sztuki na podstawie transakcji rynkowych. Stuza one do analizy trendow
na rynku sztuki, umozliwiajac lepsze zrozumienie fluktuacji cen oraz podejmowanie bar-
dziej $wiadomych decyzji dotyczacych zakupu, sprzedazy i zarzadzania kolekcjami. Ich rola
w monitorowaniu i ocenie wartosci rynkowej dziet sztuki ro$nie wraz z postgpem w zakresie
metodologii 1 dostepu do danych rynkowych.

Ceny sztuki chinskiej indeksowane sg w kilku indeksach, ktére podzieli¢ mozna

na chinskie i miedzynarodowe (rys. 4.1.)

Indeksy cenowe sztuki

chirskigj

Krajowe Miedzynarodowe
Artron Art Market MM Chinese Art Mei Moses Art Market Research ArtTactic Art
Index (AAMI) Indices AMR Confidence Indicator

Rys. 4.1. Podzial indeksOw cenowych sztuki chinskiej
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Najwazniejszym krajowym indeksem cenowym chinskiego rynku sztuki jest ,,Artron
Art Market Index” AAMI (¥ E f5%%) znany tez pod skrotem AAI (Artron Art Index). Pod-
miotem odpowiedzialnym za stworzenie indeksu jest Centrum Monitorowania Rynku Sztuki
Artron, ktore jest czescig Artron Group, przedsiebiorstwa, ktore od 1993 r. aktywnie dziata

na rzecz promocji dziedzictwa kulturowego Chin, a takze rozpowszechniania sztuki®*.

114 Artron Group to jedna z najwickszych tego typu firm w kraju. Obecnie posiada trzy bazy operacyjne
w Pekinie, Szanghaju i Shenzhen, sze$¢ centrow ustug artystycznych w Hangzhou, Guangzhou, Nanjing,
Chengdu, Xi'an i Wuhan, a takze dwa biura w Nanning i Hongkongu. Ustugi oferowane przez Artron obejmuyja:
e Artron Data — pozyskiwanie, przetwarzanie, zarzadzanie i wykorzystywanie danych;
e Art+ - zdigitalizowana encyklopedia pozwalajaca artystom na stworzenie swojej strony ,,wizytowki”,
przeprowadzanie promocji wydarzen kulturalnych, a takze badania i certyfikacje proweniencji dziel
sztuki;
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Indeks AAMI opierajac si¢ na bazie danych Artron odzwierciedla zmiany trendéw ceno-
wych 1 sytuacje na rynku sztuki. Proby dla indeksu Artron sg dobierane na podstawie danych
z domoéw aukceyjnych, a ostateczny dobor proby dokonywany jest na podstawie gtosowania

ekspertow, ktorych selekcja nastepuje co roku'®®

. Wyréznia si¢ nastgpujace obiektywne kry-
teria wyboru:

e skala dziatalnosci domu aukcyjnego — domy aukcyjne sg klasyfikowane na pod-
stawie udziatu w rynku w danej kategorii przez ostatnie piec¢ lat. Laczny udziat
wybranych doméw musi wynosi¢ co najmniej 70% rynku w danej kategorii;

e stabilno$¢ operacyjna — domy aukcyjne muszg dziata¢ stabilnie przez co najmnie;j
6 kolejnych sezonéw aukcyjnych, a ich przychody w danej kategorii nie moga
wykazywac¢ znaczacych odchylen od $redniej;

e reputacja — dom aukcyjny musi mie¢ dobrg reputacje w branzy i nie posiadac
negatywnych wpisow w rejestrze domoéw aukcyjnych;

e charakterystyka regionalna — proba uwzglednia rowniez regionalne cechy rynku
sztuki w Chinach.

Jesli w danym roku wybrany dom aukcyjny doswiadczyt istotnych zmian w zarzg-
dzaniu, wahan przychodow, kryzysu zaufania lub dopuscit si¢ ztamania przepiséw prawna
dot. domow aukcyjnych, to zesp6t ekspertow moze zdecydowac o jego wykluczeniu. Wsrod
domow aukcyjnych uwzglednianych w indeksie AAMI w 2021 r. wymieni¢ nalezy: Beijing
Poly, China Guardian, Sotheby’s, Christie’s, Beijing Hanhai, Xiling, Shengjia czy Yongle.

System indeksoéw Artron sklada si¢ z trzech gtéwnych czesci: indeksu transakcji ryn-
kowych, indeksu artystow i indeksu makro rynku. Rozbudowany system indeksowania obej-
muje kilka subindeksoéw. Jako pierwszy wymieni¢ nalezy indeks cen Artron AAMI (rys. 4.2),
ktory umozliwia porOwnanie zwrotu z inwestycji w ztoto 1 dziet sztuki w trzech kategoriach:

e klasycznego malarstwa i kaligrafii chinskiej;

e nowoczesnego malarstwa i kaligrafii chinskiej''®;

e  Artron Artworks — zapewniajgca mobilne centrum wystawiennicze przeznaczone do celow edukacyj-
nych lub promocyjnych;

e  Artron Books — prowadzace dziatalno$¢ wydawnicza;
115 Dane ze strony https://www.artnet.com/, dostep 30.07.2025.
116 Nowoczesne malarstwo i kaligrafia — odnosi si¢ do tworczosci od konca dynastii Qing (1912 r.) do lat 70.
XX w. (obejmuje to okres poznej dynastii Qing, epoki Republiki Chinskiej i wezesnych lat istnienia Chinskiej
Republiki Ludowej). Przedstawicielami tego okresu sg tacy artysci jak Qi Baishi, Zhang Daqgian, Xu Beihong,
czy Fu Baoshi.
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e wspodlczesnego malarstwa i kaligrafii chifskiej’.

Ponadto indeks ten klasyfikuje ceny metra kwadratowego dziel sztuki na r6zne kate-
gorie cenowe oznaczone jako: pigciogwiazdkowe (> 200 000 CNY) (rys. 4.2), czterogwiazd-
kowe (od 100 000 do 200 000 CNY) (rys. 4.3), trzygwiazdkowe (od 10 000 do 100 000 CNY)
(rys. 4.4) i dwugwiazdkowe (< 10 000 CNY) (rys. 4.5), co umozliwia lepsze zrozumienie
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Rys. 4.2. Indeks cen Artron Art Index (AAMI) dla wszystkich przedziatow cenowych ma-
larstwa i kaligrafii

Zrédlo: https:/lamma.artron.net/artronindex.php#market_cont, data dostepu 01.08.2025119,

Jak pokazano na rysunku 4.2. najwi¢ksza zmiennoscig charakteryzuje si¢ kategoria
klasyczne malarstwo 1 kaligrafia (oznaczona kolorem fioletowym), dla ktorej indeks AAMI
w latach 2000-2023 miescil sic w przedziale 50-300 tys. CNY za m? dzieta. Kategoria
o zblizonej zmienno$ci bylo nowoczesne chinskie malarstwo i kaligrafia (kolor bezowy),
dla ktorej najwyzszy indeks osiagnigty zostal podczas aukcji wiosennych 2011 r. Wykres
wspoétczesnego malarstwa chinskiego i kaligrafii (kolor niebieski) cechuje si¢ matg zmien-
noscig indeksu cen, z wyrazng tendencja wzrostowg od 2009 r. Kolorem czerwonym ozna-

czony zostat indeks ztota.

17 Wspolczesne malarstwo i kaligrafia dotycza tworczosci od lat 70. XX w. po czasy wspdlczesne. Szczegdlnie
po reformach gospodarczych w Chinach, styl malarstwa stat si¢ bardziej r6znorodny. Przedstawicielami tego
okresu s3 tacy artysci jak Fan Zeng, Wu Guanzhong czy He Jiaying.

118 Nalezy zauwazyé, ze indeks ten wykorzystuje odmienny sposob analizy cen dziet sztuki, aby bezposrednio
poréwnac ceng dziet sztuki z ceng zlota z pominigciem inflacji.

119 | egenda: st/ 5 R -CNY/ m2; & {45 — klasyczne malarstwo i kaligrafia ; JTEAC 51 — nowocze-
sne malarstwo i kaligrafia ; ¥4 — zloto ; 4{X-151H — wspotczesne malarstwo i kaligrafia.
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Rys. 4.3. Indeks wspotczesnej kaligrafii i malarstwa 50
Zrédlo: https:/lamma.artron.net/artronindex.php#market_cont, dostep 21.04.2024120,

Kolejnym waznym indeksem jest indeks wspotczesnej kaligrafii i malarstwa 50
(rys. 4.3.), ktory opiera si¢ na danych dla 50 wspotczesnych zyjacych artystow zajmujacych
si¢ kaligrafig 1 malarstwem, zostat opracowany przy uzyciu metody powtdrnej sprzedazy
(repeat sales regression). Uwzglednia dzieta, ktore byty przedmiotem transakcji aukcyjnych
co najmniej dwukrotnie. Za okres bazowy przyjeto wiosne 2000 r., a punktem bazowym jest
100 punktow. Gtéwne kryteria selekcji artystow kwalifikowanych do indeksu to walory ar-
tystyczne, ale tez wptyw moralny jaki wywierajg na spoteczenstwo. Wprowadzenie ,,indeksu
wspolczesnej kaligrafii i malarstwa 50 umozliwito kolekcjonerom bardziej kompleksowe
1 przejrzyste zrozumienie sytuacji na rynku aukcyjnym oraz trenddw cenowych wspolcze-
snych zyjacych artystow, a takze stopg zwrotu z inwestycji na roznych etapach ich kariery.

Indeks obejmuje ponad 2000 transakcji, dzigki czemu obrazuje reprezentatywng probg cen.

120 o pii i 50 FE%K ¢ 2,114.00 A, bb EFE 0 114.70%
Indeks kaligrafii i malarstwa 50 z grudnia 2022 r.: 2114,00 pkt, w poréwnaniu do poprzedniego kwartatu:
114,70%.
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Rys. 4.4. Indeks malarstwa olejnego 100
Zrédlo: https://lamma.artron.net/artronindex.php#market_cont, dostep 01.08.2025.

Kolejnym waznym indeksem opracowanym przez Artron Art Index AAMI jest In-
deks 100 obrazéw olejnych, ktory skupia si¢ na 100 wybranych artystach tworzacych
w technice malarstwa olejnego. Jest on obliczany na podstawie danych z aukcji, ktore odbyty
si¢ w ciggu ostatnich 5 lat. Warto$¢ bazowa tego indeksu zostata ustalona na poziomie 1000
w 2000 r. Obserwujac zmiany wartosci tego indeksu w okreslonych okresach, mozna oceni¢
ogolny kierunek cen na rynku obrazow olejnych w Chinach oraz ewentualne zmiany w po-
pycie na dziela danych artystéw. Gorna czes¢ wykresu oznaczona niebieska linig przedsta-
wia indeks punktowy, ktory ilustruje dynamike wartosci rynkowej w analizowanych kwar-
talach. Mozna zaobserwowa¢ wzrost od poczatku lat 2000, ktérego kulminacja przypada
na 2018 i 2020 r., po czym widoczny jest systematyczny spadek. W pierwszym kwartale
2025 r. odnotowano jednak ponowny wzrost wartosci — indeks osiggnal poziom 5 382 punk-
tow, zarejestrowano 16 003 wystawienia, z czego 12 862 zakonczyly si¢ sprzedaza.

Centrum Monitorowania Rynku Sztuki Artron przygotowuje takze indeksy klasyfi-
kacji artystow w nastepujacych kategoriach:

e nowoczes$ni arty$ci chinscy;

e wspotczesne malarstwo chinskie;

e Kkaligrafia w stylu szanghajskim;

e malarze szkoly Lingnan;

e 18 najpopularniejszych artystow wspotczesnych;
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Indeks 18 popularnych artystow chinskiej sztuki wspotczesnej uwzglednia wiodace
nazwiska znanych i cenionych tworcow, z ktorych wiekszo$¢ znajduje si¢ na corocznych
listach Hu Run Art List zajmujacej si¢ sporzadzaniem rankingéw najlepszych zyjacych ar-
tystow chinskich na podstawie sprzedazy ich dziet na publicznych aukcjach (rys. 4.6)'%%.
W pierwszym kwartale 2025 r. indeks ten osiagnal poziom 24033 punktow, a prace indek-
sowanych artystow w tym czasie pojawily si¢ na aukcjach 5561 razy, z czego 4546 dz sprze-
dano. Artyéci, ktorzy zostali ujeci w indeksie top 18 w 2025 r. to Lia Y& (X#f), Zhou
Chiinya (1% %), Lit Xidodong (X)/N%), Lia We&i (XIJJF), Lud Zhongli (¥ H137), Zéng
Fanzhi (% % &), Zhang Xidogang (KX M), Wang Guangyi (F/ X ), Fang Lijun
(J5 71%9), Yan Péiming (%45 #), Yin Chaoyang (F#BH), Yang Shiaobin (#/0ik),
Qi Zhilong (7l i& &), Féng Zhéngjié (5 1EZ), Zeng Hao (&), Gud Jin (EFF),
Yué Minjin ({5 #) oraz Qin Qi ().

Kolejny indeks publikowany przez Artron to indeks chinskiej porcelany, ktory oparty
jest na podstawowych cechach charakterystycznych dla poszczegolnych chinskich dynastii,
technikach i innych wtasciwos$ciach sztuki porcelany z zastosowaniem metody $redniej ceny.

W 2023 r. zaproponowany zostat nowy system indekséw sztuki chinskiej — MM Chi-

nese Art Indices, ktorego autorem jest Mei Jianping??

. Dane do indeksu pochodzg z zapisow
aukcyjnych trzech domow aukcyjnych Sotheby's, Christie's 1 Phillips 1 obejmujg sze$¢ loka-
lizacji, w tym Pekin, Szanghaj, Singapur, Paryz, Londyn i Nowy Jork, w latach 1988-2023
i objely sprzedaz prac 371 artystow, ktorych dzieta zostaty sprzedane co najmniej dwa razy.
Model teoretyczny i metoda kompilacji indeksow opieraja si¢ na Mei-Moses Fine Art. Index
(Mei, J. i Moses, M.,2002). System ten obejmuje:

e indeks cenowy;

¢ indeks sentymentu;

¢ indeks ptynnosci;

¢ indeks malarstwa tuszem;

e indeks cen sztuki nowoczesnej;

e indeks cen sztuki wspotczesnej ;

e indeks indywidulany artysty Zao Wuiji.

121 Artron wyodrebnit kategorie ,,China’s 18 hottest artists” jako grupe tworcow, ktorych dzieta w latach 2003-
2007 odnotowaty trzynastokrotny wzrost wartosci rynkowej, artron.com, dostep 15.01.2025.
122 Do powstania MM Chinese Art Indices przyczynili si¢ rowniez M. Moses oraz J. Guolin.
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Rys. 4.7. Indeks sentymentu sztuki chinskiej MM
Zrédio: www.ckgsh.edu.cn, dostep 21.04.2024.

Chinski indeks sentymentu MM jest narzedziem, ktore stuzy do pomiaru nastroju
na rynku sztuki chinskiej (rys. 4.7). Rozpoczynajac od wartosci zero, jest obliczany na pod-
stawie danych zbieranych co pét roku, co pozwala na okreslenie trendow w dtuzszej per-
spektywie czasowej. Indeks ten pomaga zrozumie¢, jak czynniki zewnetrzne, takie jak Kry-

zysy gospodarcze czy pandemie, wptywaja na aktywno$¢ na rynku sztuki chinskiej.
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Rys. 4.8. Porownanie indekséw chinskiego malarstwa olejnego (JHIH|) i chifiskiego tra-
dycyjnego malarstwa tuszem (7/K5&) MM

Zrédto: www.ckgsb.edu.cn, dostep 21.04.2024.
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Nowym indeksem jest indeks indywidualny artysty Zao Wuji ktory powstal po wy-
stawie retrospektywnej prac tworcy ,,Wielka nieskonczonos¢ — 100 lat retrospekcji Zao
Wuji~t2,

Biorac pod uwage grupe indeksow miedzynarodowych waznym indeksem jest Mei
Moses Index, stworzony J. Mei i M. Mosesa i po raz pierwszy opublikowany w American
Economic Review (Mei, Moses,2002). Indeks oparty zostal na metodzie powtornej sprze-
dazy (repeated sales regression), ktora rejestruje zmiany cen tych samych dziet sztuki sprze-
danych wigcej niz jeden raz w okreslonym horyzoncie czasowym. W swojej analizie J.Mei
1 M. Moses wykorzystali 4 896 par transakcji z lat 1875—-2000.

Kolejnym indeksem migedzynarodwym jest AMR All Art Index przygotowany przez
Art Market Research. Oparty jest na danych aukcyjnych z 80 domow aukcyjnych, poczaw-
szy od 1976 r. Indeks ten odzwierciedla zmiany $rednich cen dziet sztuki wzgledem okresu
bazowego (1974-1975) i obejmuje m.in. malarstwo, rzezbe, grafike czy fotografig. To co
wyroznia indeks AMR to szeroki zakres geograficzny oraz dlugi horyzont czasowy (Art
Market Research).

Natomiast indeks proponowany przez firme¢ ArtTactic — ArtTactic Confidence Indi-
cator, oparty na cyklicznych badaniach ankietowych przeprowadzanych wsrdd ekspertow
rynku sztuki: kolekcjoneréw, doradcow i specjalistéw domow aukcyjnych. Pytania skoncen-
trowane sg wokot przewidywan dot. cen, ptynnosci i subiektywnej oceny. Tak skonstruo-

wany indeks stanowi barometr nastrojow i oczekiwan (ArtTactic).
4.2. Ksztaltowanie si¢ cen na rynku aukcyjnym dziel sztuki w Chinach

Ksztattowanie si¢ cen na chinskim rynku sztuki mozna analizowa¢ na podstawie ba-
dania wynikow aukcji przeprowadzanych w poszczegdlnych latach. Jako przyktadowe zo-
staly wybrane lata 2013 1 2021, ktére odzwierciedlajg istotne zmiany w cenach dziet.

W tabeli 4.1. zestawiono 10 transakcji aukcyjnych o najwyzszych cenach w 2013 i 2021 r.

123 Wedtug raportu Art Basel, w latach 2020-2023 Zhao Wuji miat tacznie 1087 transakcji w trzech najwigk-
szych domach aukcyjnych, zajmujac 28. miejsce wsrdd wspotczesnych artystow; taczna warto$¢ transakcji
wyniosta 1,58 miliarda dolaréw, a w rankingu sklasyfikowano go na 6. miejscu wsroéd wspotczesnych artystow.
Wplyw pandemii spowodowal spadek wartosci jego prac z 190 milionéw dolarow w 2019 r. do 30 mln USD
w 2023 r.
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Tabela 4.1. Dziesi¢¢ transakcji aukcyjnych o najwyzszych cenach w 2013 1 2021 r.

2013 2021
Rok Cena Rok Cena
Dom _ Kategoria (min CNY) Dom _ Kategoria (min CNY)
aukcyjny aukcyjny
. Malarstwo tradycyjne . Malarstwo tradycyjne
Beijing Poly i kaligrafia 125,44|Beijing Poly i kaligrafia 414,00
o s Sztuka XX wieku
Beijing Poly  |Chifiskic antyki i dziefa 90,72(BeUING Yon- 1" Délczesna sztuka 345,00
sztuki gle -,
chinska
Sztuka XX wieku Malarstwo tradycyjne
China Guardian |i wspélczesna sztuka 85,10|Beijing Poly |\ 2 ars'wo tradycy] 265,65
-, i kaligrafia
chinska
Sztuka XX wieku Malarstwo tradycyjne
China Guardian |i wspotczesna sztuka 80,50|Beijing Poly | aroowo tradycy] 241,50
., i kaligrafia
chinska
China Guardian !\/Iala_lrstw_o tradycyjne 71.30 C_hlna Guar- !Vlala_lrstwp tradycyjne 195,50
i kaligrafia dian i kaligrafia
. , Sztuka XX wieku
Beijing Poly | Valarstwo tradycyjne 68,20 0thebY’s I 6tezesna sztuka 190,58
i kaligrafia Hong Kong .
chinska
Beijing Inshine |Chinskie antyki i dzieta Sotheby’s Malarstwo tradycyjne
. > 67,60 A 178,04
International sztuki Hong Kong |i kaligrafia
. . L Sztuka XX wieku
Beijing Poly  |Chifiskic antyki i dziefa 66,70/ CIstE’s 1 Glezesna sztuka 173,74
sztuki Hong Kong .,
chinska
Malarstwo tradycyjne Sztuka XX wieku
Beijing Poly  |.", 2 arstwo tradycy] 49,28|Beijing Poly  |i wspolczesna sztuka 161,00
i kaligrafia .,
chinska
Beijing Hua . . .
Chen Internatio- !\/Iala_lrstw_o tradycyjne 26,45 C_hlna Guar- Mala_trstw_o tradycyjne 146,35
nal i kaligrafia dian i kaligrafia

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie: Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2021.

Poréwnanie cen na chinskim rynku sztuki w latach 2013 1 2021 r. wskazuje na istotne
zmiany w strukturze cenowej. W 2021 r. najwyzsza cen¢ (414 mln CNY) osiggneto dzieto
Xu Yanga Pacifying Xiyu and Offering Captive Ritual. Dla poréwnania, w 2013 r. najwyzsza
zarejestrowang transakcja sprzedazy byt obraz Huang Zhou Gaiety in the Grassland, ktorego
cena wyniosta 125 min CNY.

W obu badanych okresach istotng role w ksztattowaniu cen odgrywaly domy au-
kcyjne zlokalizowane w Pekinie, takie jak Beijing Poly International Auction Co., Ltd.
oraz China Guardian International Auction Co., Ltd. Warto réwniez zwrdci¢ uwage na ro-
sngca popularnosc¢ sztuki wspotczesnej, co jest szczegdlnie widoczne w 2021 r. Prace Zhang
Dagiana, takie jak Autumn Morning i Mist at Dawn, zostaty sprzedane za odpowiednio 195
1 178 mln CNY, co wskazuje na rosngce ceny dziet sztuki wspotczesne;.

Kryterium, ktére pozwala obserwowac ksztattowanie si¢ cen na rynku aukcyjnym

jest $rednia cena osiggana w wybranych okresach w poszczegélnych kategoriach
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rodzajowych. Dane dotyczace $rednich cen w poszczegoélnych kategoriach w latach 2013-
2021 zostaty zaprezentowane na tabeli 4.2.

Tabela 4.2. Srednia cena dzieta sztuki (USD) w poszczegdlnych kategoriach w Chinach
kontynentalnych w latach 2013-2021

Sztuka XX wieku i wspotcze- |Chinskie antyki Chinskie ksigzki Malarstwo trady-
. o . . P Inne

sna sztuka chinska i dzieta sztuki i manuskrypty cyjne i kaligrafia
2013 34,9 14,5 34 23,8 57
2014 35,2 16,1 4,1 238 49
2015 37,1 17,5 6,1 254| 47
2016 37,9 17,5 5,8 285 44
2017 46,9 18,7 44 329/ 59
2018 42,4 16,6 8,3 23,8/ 572
2019 52,4 16,3 55 234 39
2020 554,9 14,4 5,6 32,7 55
2021 63,1 18,8 5,9 29,71 6,9

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2014;
2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021.

Na podstawie danych zestawionych w tabeli 4.2. w kategorii sztuka XX wieku
1 wspolczesna sztuka chinska mozna zauwazy¢ systematyczny wzrost $rednich cen
od 34,9 tys. USD w 2013 r. do 63 tys. USD w 2021 r. Najwiekszy wzrost $redniej ceny
obserwowany byt w 2020 r., w ktorym zaobserwowano wzrost $redniej ceny z 52,4 tys. USD
w roku poprzednim do 554,9 tys. USD'?*. W kategorii chinskie antyki i dzieta sztuki $rednia
cena lotu rowniez rosta w latach 2013-2021, jednak tempo wzrostu byto mniej dynamiczne
niz w przypadku wspolczesnej sztuki. W 2013 r. §rednia cena wynosita 14,5 tys. USD,
aw 2021 r. wzrosta do 18,8 tys. USD.

Kolejna kategoria, malarstwo tradycyjne i kaligrafia wykazujg umiarkowany, ale sta-
bilny wzrost w analizowanym okresie. Srednie ceny wzrosty z 23,8 tys. USD w 2013 r.
do 29,7 tys. USD w 2021 r., a najbardziej wyrazny wzrost nastapit w latach 2019-2020.
W kategorii inne widoczne byty znaczne wahania $redniej ceny. Poczawszy od 5,7 tys. USD
w 2013 r., ceny spadty do 4,4 tys. USD w 2016 r. Najnizsze $rednia cena w tej kategorii
wyniosta 3,9 tys. USD w 2019 r. W 2021 r. $rednia cena wyniosta 6,9 tys. USD. Podsumo-
wujac nalezy stwierdzi€, ze wszystkie kategorie odnotowaty ogolny trend wzrostowy.

Kolejnym kryterium jest dynamika sprzedazy w poszczeg6lnych przedziatach ceno-
wych. Na chinskim rynku dziet sztuki wyréznia si¢ 7 przedziatow cenowych, ktorych war-

to$¢ wyrazona jest w mln CNY:

124 Przyczyng tak wysokiego wzrostu $redniej ceny w 2020 r. byta rekordowa aukcja 2 grudnia 2020 r. prze-
prowadzona przez dom aukcyjny Christie’s w Hong Kongu, podczas ktorej sprzedano:

e Sanyu, Goldfish, cena 22 min USD;

e Zhang Xiaogang, Bloodline Series The Big Family No. 2, cena 12,7 min USD;

e Zao Wou-Ki, 15.01.82 - Triptyque, cena 12,2 mln USD (www.christies.com, dostep 31.07.2024).
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e >100 mIn CNY;

e (50-100] min CNY;
e (10-50] min CNY;
e (5-10] min CNY;

e (1-5] min CNY;

e (0,5-1] min CNY;
e <0,5mIn CNY.
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Rys. 4.9. Dynamika sprzedazy w przedziale cenowym wigkszym badzZ réwnym
100 min CNY w Chinach kontynentalnych w latach 2013-2021

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2014;
2015; 2016, 2017, 2018; 2019; 2020; 2021.

Analizujac dynamike cen w poszczegdlnych przedziatach cenowych mozemy zau-
wazy¢, ze najwyzszy wzrost w latach 2013-2021 odnotowano dla dziet o warto$ci wigkszej
niz 100 min CNY (rys. 4.9). W 2013 r. na aukcjach w Chinach kontynentalnych sprzedano
tylko jedno dzieto w tym przedziale cenowym, a w 2020 r. liczba ta wzrosta do 17 dziet
(najwieksza sprzedaz odnotowano w 2017 r. — 18 obiektow). W 2021 r. sprzedaz w tym

przedziale cenowym ponownie spadta, wynoszac 11 obiektow.
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Rys. 4.10. Dynamika sprzedazy w przedziale cenowym 50-100 mIn CNY w Chinach kon-
tynentalnych w latach 2013-2021

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2014;
2015; 2016, 2017; 2018; 2019; 2020; 2021.

W przedziale cenowym 50-100 min CNY znaczacy spadek odnotowano jedynie
w 2014 r. W pozostatych latach przedziat ten utrzymywat si¢ na statym poziomie sprzedazy
ok. 19 obiektow rocznie (rys. 4.10). Znaczacy wzrost sprzedazy nastgpit w 2021 r. wynoszac
33 obiekty.
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Rys. 4.11. Dynamika sprzedazy w przedziale cenowym 10-50 mIn CNY w Chinach konty-
nentalnych w latach 2013-2021

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2014;
2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021.

Trzeci co do poziomu cen przedziat 10-50 min CNY to najbardziej stabilny przedziat
sposrod wszystkich siedmiu (rys. 4.11). W latach 2013-2015 odnotowano w nim stalg sprze-
daz 215 obiektow rocznie. Najwickszy wolumen sprzedazy odnotowano w 2021 r., kiedy to
wyniost on 289 obiektéw. Najnizszy wolumen sprzedazy 209 obiektow odnotowano

w 2018 .
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Rys. 4.12. Dynamika sprzedazy w przedziale cenowym 5-10 mIn CNY w Chinach konty-
nentalnych w latach 2013-2021

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2014;
2015; 2016, 2017, 2018; 2019; 2020; 2021.

W nizszych przedziatach cenowych, ponizej 10 min CNY nalezy zauwazy¢ stop-
niowy spadek dynamiki sprzedazy (rys. 4.12). W przedziale 5-10 mln CNY najwigksza
sprzedaz 673 loty miata miejsce w 2013 r. Podobny wynik powtdrzyt si¢ jedynie w 2016 r.
wynoszac 641 obiektéw. W kolejnych latach wolumen sprzedazy spadatl az do 2018 r.,

od ktoérego zaczal nastgpowac stopniowy wzrost.

6000

5000
4000
3000 _4¢"”””

2000

1000

0
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Rys. 4.13. Dynamika sprzedazy w przedziale cenowym 1-5 mIn CNY w Chinach konty-
nentalnych w latach 2013-2021

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2014;
2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021.

Podobng dynamike sprzedazy mozna zaobserwowaé w przedziale cenowym
1-5 mln CNY, w ktorym najwyzszy wolumen sprzedazy rowniez nastapit w 2013 r. wyno-
szac 5,7 tys. obiektow (rys. 4.13). W kolejnych latach sprzedaz malata az do 2017 r., kiedy
nastgpit kolejny wzrost sprzedazy wynoszacy 4,8 tys. sprzedanych obiektow. W 2018 r.
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sprzedaz w tym przedziale znaczaca spadta wynoszac $rednio 2,8 lotéw w latach 2018-2020.
Kolejny wzrost odnotowano w 2021 r.
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Rys. 4.14. Dynamika sprzedazy w przedziale cenowym 0,5-1mIn CNY w Chinach Konty-
nentalnych w latach 2013-2021

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2014;
2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020, 2021.

Dynamike sprzedazy w przedostatnim przedziale cenowym 0,5-1 mln CNY réwniez
okresli¢ mozna jako spadkowa do 2020 r. (rys. 4.14). W 2013 r. sprzedaz w tym przedziale
wyniosta 9,5 tys. obiektow i stopniowo malata, a w 2020 r. stanowita jedynie 1/3 poziomu
22013 r.— 3,1 tys. obiektow. W 2021 r. odnotowano wzrost wynoszacy 4,7 tys. sprzedanych

obiektow.
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Rys. 4.15. Dynamika sprzedazy w przedziale cenowym ponizej 500 tys. CNY w Chinach
Kontynentalnych w latach 2013-2021

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie Global Chinese Art Auction Market Report 2013; 2014;
2015; 2016, 2017, 2018; 2019; 2020; 2021.
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Ostatni przedziat cenowy réwny lub nizszy niz 500 tys. CNY cechuje si¢ znacznym
wolumenem sprzedazy. W 2013 r. odnotowano bardzo wysoki wynik wynoszacy 344,2 tys.
obiektow, jednak poczawszy od 2014 r. nalezy zauwazy¢ tendencj¢ spadkowa. W 2020 r.
sprzedaz w najnizszym przedziale cenowym wyniosta 230,4 tys. obiektow, natomiast
w 2021 r. odnotowano ponowny wzrost wynoszacy 297,1 tys. obiektow (rys. 4.15).

Bioragc pod uwage dynamike wolumenu sprzedazy w Chinach kontynentalnych
w latach 2013-2020 mozna zauwazy¢, ze wyzsze przedzialy cenowe, powyzej 50 min CNY
cechowata ogdlna tendencja wzrostowa, podczas gdy nizsze segmenty cenowe wykazywaty
tendencj¢ odwrotng, spadkowa. W latach 2016-2017 r. wigkszo$¢ przedzialéw cenowych
osiggneta znaczacy wzrost, a wolumen sprzedazy w tym okresie porownywalny byt ze sprze-
dazg z 2013 1.

Rankingi artystéw o najwyzszej wartos$ci sprzedazy na rynku aukcyjnym nie stano-
wig bezposredniego kryterium ksztattowania si¢ cen, lecz moga by¢ stosowane jako synte-
tyczne podsumowanie aktywnosci aukcyjnej i pozycji tworcow na rynku. W tabeli 4.3. zo-
staly zaprezentowane tgczne wartosci sprzedazy osiggnigte na publicznych aukcjach przez
10 artystow tworzacych w technikach malarskich w latach 2017-2024 (z wylaczaniem
2019 r.)!#%,

Tabela 4.3. Zmiany wartos$ci sprzedazy 10 zyjacych chinskich artystow w latach 2017-
2024 (mIn USD)

Rok Cui Zeng Zhou Liu |Fan  |Huang Zhang Zhang |Jia |Huang
Ruzhuo |Fanzhi |Chuanya |Ye |Zeng |Jiannan  [Xiaogang |Enli Aili |Yuxing
2017 117,0 20,5 18,8 13,2| 196 13,2 12,3 - - -
2018 132,0 25,0 46,0 29,0 188 28,8 20,0 12,1 - -
2020 48,8 15,8 23,9| 48,0 229 29,4 13,4 - - -
2021 113,1 39,3 37,1 31,0 19,6 - 27,8 -| 10,7 -
2022 95,0 53,0 43,00 29,0 188 28,8 33,0 - - 20,5
2023 16,6 21,4 12,4] 13,2| 14,0 15,1 10,3 - - 12,4
2024 35,0 16,5 32,8| 445 18,7 20,5 10,3 14,7] 12,4 20,6

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie: Raport Huran Art List 2017, 2019, 2020, 2021, 2022,
2023, 2024; https://www.hurun.net/en-US/Home/Index, dostgp 12.07.2024.

Analiza rynku sztuki w Chinach na podstawie danych z lat 2017, 2018, 2020, 2021,
2022, 2023 1 2024 wskazuje na istotne wahania wartosci sprzedazy, pozycjonowania arty-
stow. W 2017 r. najwyzej notowanym artystg byt Cui Ruzhuo, ktorego sprzedaz osiggneta
117 mln USD. W nastepnych latach jego wyniki stopniowo malaty, a w 2020 r. wyniosly
48,8 mln USD, czyli 0 62% mniej niz rok wczesniej. Zeng Fanzhi, ktory w 2017 r. zajmowat

drugie miejsce, w pozniejszych latach rowniez utrzymywal si¢ na wysokich pozycjach,

125 Dane 7z 2019 r. zostaly wylaczone z zestawienia z uwagi na poczatek pandemii COVID-19.
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jednak w 2023 r. odnotowano spadek wartosci sprzedazy jego dziet o 23% wzgledem po-
przedniego roku. Kolejnym artystg o istotnym wplywie na rynek byt Zhou Chunya, ktorego
warto$¢ sprzedazy w 2024 r. wyniosta 32,8 min USD, co stanowi 166% wzrost wzgledem
roku poprzedniego.

Analiza danych dotyczacych innych artystow, takich jak Zhang Xiaogang, Fan Zeng
czy Zhang Enli, rowniez ukazuje dynamike rynku. Zhang Xiaogang w 2017 r. znajdowat si¢
na siddmym miejscu z wynikiem 12,2 mln USD, jednak w 2024 r. znalazt si¢ na dziesigtym
miejscu z wynikiem 10,3 mln USD. Natomiast Fan Zeng tworzacy w tradycyjnej technice
chinskiego tuszu, od lat utrzymuje wysoka pozycje na rynku, mimo ze w 2023 r. odnotowano
spadek wartosci sprzedazy jego dziet o 23%.

Dane dotyczace sprzedazy dziet sztuki umozliwiajg rowniez szczegdtowa analize
chinskiego rynku sztuki pod katem dominujgcych technik malarskich.

Tabela 4.4. Laczna warto$¢ sprzedazy (mln USD) wybranych zyjacych artystow tworza-
cych w réznych technikach malarskich w latach 2017, 2018, 2020-2024

Rok Cui Ruzhuo Zeng Fanzhi Zhou Chunya Fan Zeng
(chinski tusz) (malarstwo olejne) (malarstwo olejne) (chinski tusz)
2017 117,0 20,5 18,8 19,6
2018 132,0 25,0 46,0 18,8
2020 48,8 15,8 23,9 22,9
2021 113,1 39,3 37,1 19,6
2022 95,0 53,0 43,0 18,8
2023 16,6 21,4 12,4 14,0
2024 35,0 16,5 32,8 18,7

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie: Raport Huran Art List 2017, 2019, 2020, 2021, 2022,
2023, 2024; https://www.hurun.net/en-US/Home/Index dostep 12.07.2024.

W tabeli 4.4. przedstawiono artystow tworzacych w tradycyjnej technice chinskiego
tuszu oraz malarstwie olejnym. Na podstawie analizowanych danych mozna zaobserwowac
kilka kluczowych tendencji r6znicujacych technike chinskiego tuszu oraz malarstwo olejne.
Tradycyjne malarstwo chinskie tuszem, bedace dominujacg technikg przez wiele lat, jest
reprezentowane przez takich artystow jak Cui Ruzhuo i Fan Zeng, ktérzy osiagali najwyzsze
wyniki sprzedazowe. Cui Ruzhuo, specjalizujacy si¢ gtéwnie w technice chinskiego tuszu,
wielokrotnie zajmowal pierwsze miejsce pod wzglgdem sprzedazy, osiaggajac w 2021 r. mak-
symalng wartos$¢ sprzedazy na poziomie 113,1 mln USD. Jednak technika ta wykazuje wigk-
szg podatno$¢ na wahania rynkowe, co jest widoczne na przyktadzie drastycznego spadku
sprzedazy Cui Ruzhuo o 82% w 2023 r.

Z drugiej strony, malarstwo olejne, reprezentowane przez artystow takich jak Zeng
Fanzhi, Zhou Chunya i Liu Ye, wykazuje wigksza odpornos¢ na wahania rynkowe, a jego

znaczenie na rynku sztuki wzrosto w ostatnich latach. Zeng Fanzhi, bedacy czolowym
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przedstawicielem malarstwa olejnego, osiagat znaczace wyniki, jak na przyktad sprzedaz
na poziomie 39,250 USD w 2021 r. Pomimo spadku sprzedazy o 58% w 2023 r., jego pozy-
cja na rynku sztuki pozostaje wysoka, co sugeruje, ze technika malarstwa olejnego jest bar-

dziej odporna na krotkoterminowe zmiany.
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5. STATYSTYCZNA ANALIZA CZYNNIKOW
WPLYWAJACYCH NA POZIOM CEN DZIEL SZTUKI
NA CHINSKICH AUKCJACH

5.1. Charakterystyka proby badawczej

Badania zostaly przeprowadzone w oparciu o ogélnodostepne dane sprzedazy au-
kcyjnej, ktore mialy miejsce w Chinach. W probie badawczej uwzgledniono 6672 transakcji
dziet sztuki chinskiej sztuki nowoczesnej i wspoiczesnej w dwoch domach aukceyjnych:
chinskim China Guardian oraz mi¢dzynarodowym Christie’s.

W probie badawczej zgromadzone zostaty informacje pochodzace z aukc;ji, ktore od-
byty si¢ miedzy 26 maja 2012 r. a 8 listopada 2024 r. Aukcje wyselekcjonowane do proby
obejmowaly sprzedaz dziet sztuki z dwoch kategorii rodzajowych: chinska i azjatycka sztuka
wspotczesna oraz chinska i1 azjatycka sztuka nowoczesna. Analizujgc probg ze wzgledu
na dom aukcyjny przeprowadzania transakcji wigksza liczba (4081) miata miejsce w Chri-
stie’s, podczas gdy w tym samym przedziale czasowym w domu aukcyjnym China Guardian
przeprowadzono 2591 transakcji.

Najmniejsza liczba transakcji miata miejsce w 2012 r. (215), a najwigksza w 2019 1.
(999). Podziat transakcji ze wzgledu na rok sprzedazy oraz dom aukcyjny, w ktérym doko-

nano transakcji zostat zaprezentowany na rys. 5.1.
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Rys. 5.1. Liczba transakcji aukcyjnych wg doméw aukeyjnych w latach 2012-2024

Zrodio: opracowanie wilasne.
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Zmienna cena poczatkowo zawierata 6672 rekordy. W pierwszym badania usuni¢to
53 obserwacje zawierajgce braki danych oraz adnotacje o wycofaniu dzieta z aukcji, co po-
zostawito 6619 wartosci. Nastepnie wyeliminowano 577 obserwacji o wartosci zero, redu-
kujac zbidr do 6042 rekordow. Biorgc pod uwage cene dziet sztuki sprzedanych na aukcjach
w wybranym przedziale czasowym w domach aukcyjnych China Guardian oraz Christie’s
podano wyniki nast¢pujgcych statystyk opisowych (tabela 5.1.).
Tabela 5.1. Statystyki opisowe ceny dziet sztuki w probie badawczej

Statystyka opisowa Wartos¢

Liczba obserwacji 6042
Cena minimalna (HKD) 1260
Cena maksymalna (HKD) 303,9 min
Srednia arytmetyczna 2,294 min
Mediana 250 tys.
Kwartyl 1 76,7 tys.
Kwartyl 3 92 tys.
Odchylenie standardowe 10,8 min
Wariancja 116,7 bin
Skosnos¢ 14, 26
Kurtoza 275,50

Zrédlo: opracowanie wiasne.
Zmienna cena zostata nastepnie podzielona na 4 kategorie wzgledem kwartyli. Po-
ziomy cenowe w poszczegolnych kwartylach zestawiono w tabeli 5.2.

Tabela 5.2. Warto$ci zmiennej cena wzgledem poszczegdlnych kwartyli

Kwartyl Kategoria cenowa Warto$¢ min (HKD) Warto$¢ max (HKD
1|Bardzo wysoka cena 920 tys. 303,9 min
2|Wysoka cena 252 tys. 920 tys.
3|Umiarkowana cena 77,5 tys. 251 tys.
4|Niska cena 1,3 tys. 76,7 tys.

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Najwickszg wariancje oraz liczbe obserwacji odstajacych zaobserwowano w grupie
»Bardzo wysoka cena”, w ktorej wystepuja rowniez skrajnie wysokie wartosci zmiennej za-
leznej. W pozostatych kategoriach rozktad przyjmuje posta¢ prawostronnie skosng, z wy-
raznie mniejszym rozstepem mi¢dzy kwartylami.

Analiza struktury sprzedazy w domu aukcyjnym Christie’s ujawnia wyrazng koncen-
tracje transakcji w segmencie dziet sztuki o najwyzszej wartosci. W badanym okresie
w Christie’s sprzedano 1173 obiekty zaklasyfikowane jako ,,bardzo wysoka cena”, co sta-
nowi najwiekszy udziat sposrod wszystkich czterech kategorii cenowych. Znaczacy wolu-
men sprzedazy odnotowano réwniez w kategoriach ,,wysoka cena” (n = 890) oraz ,,umiar-
kowana cena” (n = 978), co tacznie sugeruje dominujagcy udziat obiektéw o srednim i wyso-

kim poziomie cenowym w strukturze sprzedazy. Cho¢ sprzedaz w kategorii ,,niska cena”
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(n =901) byta relatywnie wysoka, nie osiaggnela poziomu porownywalnego z kategoria naj-
WYZSZ3.

Odmienny rozktad sprzedazy zaobserwowano w przypadku domu aukcyjnego China
Guardian. W tym przypadku kategoria ,,bardzo wysoka cena” (n = 338) byta najmniej licznie
reprezentowana, co stanowi istotny kontrast wzgledem struktury sprzedazy w Christie’s.
Najwyzszy wolumen transakcji zaobserwowano w kategoriach ,,wysoka cena” (n = 576)
oraz ,,umiarkowana cena” (n = 571). Stosunkowo wysoka jest liczba transakcji w kategorii
,hiska cena” (n = 615).

W analizowanej probie najwyzsze ceny uzyskane na aukcjach osiggnety dzieta takich
artystow jak Sanyu, Fu Baoshi, Cui Ruzhuo, Ting Yinyung oraz Zao Wou-Ki. Zestawienie
siedmiu najwyzej wylicytowanych obiektow przedstawiono w tabeli 5.3.

Tabela 5.3. Dzieta o najwyzszym poziomie ceny aukcyjnej

Artysta Tytut Cena (HKD)  |Cena (USD)!#%
Sanyu Five nudes/ Pig¢ aktow 303 985 000 39 214 065
Fu Baoshi The song of the pipa player/ Piesn grana na pipie 205 850 000 26 555 650

White chrysanthemum in a blue and white jardiniere/

Sanyu Biata chryzantema w niebiesko-biatej donicy 191620 000 24722 980
Sanyu Nude on tapestry/ Akt na gobelinie 187 375 000 24 058 875
Sanyu Goldfish/ Ztota rybka 170 170 000 21 962 030
Ciu Ruzhou Snow mountains/ Sniezne gory 168 750 000 21 768 750
Ting Yinyung |Farewell my concubine/ Zegnaj, moja konkubino 168 000 000 21 672 000

Zrodto: opracowanie wlasne.

5.2. Identyfikacja czynnikow wywierajacych wplyw na poziom cen dziel

sztuki w Chinach

W oparciu o koncepcje zawarte w literaturze przedmiotu oraz wtasne przemyslenia,
czynniki mogace wywiera¢ wplyw na ceny aukcyjne dziet sztuki w Chinach zostaty pogru-
powane wedlug nastgpujacych kategorii:

Determinanty zwigzane ze sprzedaza dziela:

e dom aukcyjny;

e stowa kluczowe w nazwie aukcji;

e dzien miesigca przeprowadzenia aukcji;

e miesigc przeprowadzania aukcji;

126 przeliczenia wartoéci z dolaréw hongkonskich (HKD) na dolary amerykanskie (USD) dokonano wedhug
kursu 0,129 USD za 1 HKD. Kurs wymiany w latach 2012-2024 pozostawat na stosunkowo stabilnym pozio-
mie, mieszczac sie¢ w przedziale 0,127-0,130 USD. W 2012 roku wynosit $rednio 0,128 USD, a w 2024 roku
utrzymywal si¢ na poziomie 0,128-0,129 USD. W zwigzku z brakiem istotnych wahan w dlugim okresie,
przyjecie przelicznika 0,129 USD uznano za uzasadnione dla celéw analizy porownawczej
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e dzien tygodnia przeprowadzenia aukcji;

Determinanty zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wizualnymi dzieta:

e technika;

e podtoze;

e sygnowanie dziela;

e wymiary dzieta;

e orientacja dzieta;

Determinanty zwigzane z historig i dokumentacjg dzieta:

e data powstania dziela;

e proweniencja;

e wzmiankowanie w literaturze;

e certyfikat autentycznosci;

Determinanty zwigzane z osobg artysty:

e status $mierci artysty;

e plec artysty;

e narodowos¢ artysty;

e popularno$¢ medialna artysty;

Pierwsza z omawianych kategorii sg determinanty dotyczace sprzedazy dzieta rozu-
miane jako czynniki organizacyjne zwigzane z przebiegiem sprzedazy. W ramach tej kate-
gorii zostaly uwzglednione nastgpujace czynniki: dom aukcyjny, obecnosci stoéw kluczo-
wych w tytutach wydarzen aukcyjnych oraz termin przeprowadzenia aukcji (dzien, miesiac,
dzien tygodnia).

Jako pierwszy czynnik zidentyfikowano dom aukcyjny, w ktérym przeprowadzono
aukcje. W probie uwzglednione zostaly dwa domy dziatajace na terenie Chin — chinski dom
aukcyjny China Guardian (2100) oraz migdzynarodowy Christie’s (3942). Rozktad liczby
sprzedanych lotéw w poszczegdlnych kategoriach cenowych w analizowanych domach au-
kcyjnych zestawiono w tabeli 5.4.

Tabela 5.4. Liczno$¢ sprzedanych dziet sztuki w poszczegodlnych kategoriach cenowych
w zalezno$ci od domu aukcyjnego

. Dom aukcyjny China Guardian Christie’s
Kategoria cenowa
Bardzo wysoka cena 338 1173
Wysoka cena 576 890
Umiarkowana cena 571 978
Niska cena 615 901

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.
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Kolejng determinantg jest obecno$¢ okreslonych stow kluczowych w tytutach aukcji.
Wyodrebniono pig¢ czgsto powtarzajacych si¢ terminow: ink, calligraphy, painting, con-
temporary oraz modern, ktore sg charakterystyczne dla rozréznienia chinskiej sztuki nowo-
czesnej 1 wspdlczesnej. Niektore z wybranych stow kluczowych pojawialy sie z kompila-
cjach np. modern ink, modern painting, modern calligraphy. Liczno$ci poszczegdlnych stow
wedtug kategorii cenowych zostaty zestawione w tabeli 5.5.

Tabela 5.5. Licznos¢ sprzedanych dziet sztuki w poszczegdlnych kategoriach cenowych
w zalezno$ci od obecnosci okreslonych stéw kluczowych w tytutach aukcji

Kategoria cenoS\fgwo Kluczowe Ink Calligraphy Painting Contemporary Modern

Bardzo wysoka cena 1445 1357 1196 730 1290
Wysoka cena 1347 1209 1009 747 1148
Umiarkowana cena 1406 1189 931 844 1206
Niska cena 1441 1155 748 940 1144

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.

Nastepnym czynnikiem jest dzien miesigca, w ktdrym przeprowadzona zostata au-
kcja. Zestawienie licznosci z podziatem na cztery kategorie cenowe zaprezentowano w tabeli
5.6.

Tabela 5.6. Licznos¢ sprzedanych dziet sztuki w poszczegdlnych kategoriach cenowych
w zalezno$ci od dnia miesigca aukcji

Kategoria cenowa|Bardzo wysoka |Wysoka Umiarkowana |Niska
Dzien miesiaca cena cena cena cena

1 93 47 61 84
2 97 86 89 72
3 42 74 108 161
4|Nie wystepuje  |Nie wystepuje |Nie wystepuje  |Nie wystepuje
5 23 24 31 37
6 31 66 61 35
7 68 97 73 72
8 55 86 107 130
9 31 53 42 36

10 19 2 0 0

11 9 14 9 7

12 32 58 46 45

13 0 1 4 16

14|Nie wystepuje  |Nie wystepuje |Nie wystepuje  |Nie wystgpuje

15 3 5 12 8

16|Nie wystepuje  |Nie wystepuje |Nie wystepuje  |Nie wystepuje
17|Nie wystepuje  |Nie wystepuje |Nie wystepuje  |Nie wystepuje
18|Nie wystepuje  |Nie wystepuje |Nie wystepuje  |Nie wystepuje
19|Nie wystepuje  |Nie wystepuje |Nie wystepuje  |Nie wystgpuje

20 0 8 14 58
21 10 14 16 23
22 24 0 0 0
23 93 75 68 40
24 130 60 52 22
25 133 114 95 82
26 146 88 96 74
27 87 102 175 126
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Kategoria cenowa|Bardzo wysoka |Wysoka Umiarkowana |Niska
Dzien miesigca cena cena cena cena
28 146 85 88 84
29 105 135 124 96
30 112 138 152 196
31 22 34 26 12

Zrédlo: obliczenia wlasne w programie statystycznym R Studio.

Na podstawie danych zestawionych w tabeli 5.6. mozna zauwazy¢, ze liczba sprze-
danych dziet sztuki w poszczegolnych kategoriach cenowych istotnie r6zni si¢ w zaleznos$ci
od dnia miesigca, w ktérym odbyta si¢ aukcja. W kategorii ,,bardzo wysoka cena” najwiecej
sprzedazy odnotowano 26 1 28 dnia miesigca (po 146 sprzedazy). W kategorii ,,wysoka cena”
najwigcej sprzedazy nastapito 30 dnia miesigca (138) oraz 29 (135). W kategorii ,,umiarko-
wana cena’” najwigcej sprzedazy odnotowano 27 dnia miesigca (175), natomiast w kategorii
»hiska cena” ponownie najwigksza liczbe transakcji odnotowano 30 dnia miesigca
(196 sprzedazy). Dodatkowo, brak transakcji w dniach 4 oraz 14 moze odzwierciedla¢ kul-
turowe uwarunkowania, takie jak unikanie cyfr 4 1 14, ktore w tradycji chinskiej kojarzg si¢
z pechem lub $miercig (homofonia z wyrazem $mier¢ 4t —si).

W celu uproszczenia interpretacji dokonano podzialu miesigca na dwa przedziaty:
dni 1-16 (2462) oraz 17-31 (3580) (tabela 5.7.)

Tabela 5.7. Licznos¢ sprzedanych dziet sztuki w poszczeg6lnych kategoriach cenowych
w zalezno$ci wybranych przedzialow czasowych (1-16 oraz 17-31)

_ Przedziat czasowy 1-16 17-31
Kategoria cenowa
Bardzo wysoka cena 503 1008
Wysoka cena 613 853
Umiarkowana cena 643 906
Niska cena 703 813

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.

Podzial miesigca na dwa przedzialy czasowe — od 1. do 16. dnia oraz od 17.
do 31. dnia — ujawnia wyrazne réznice w rozktadzie liczby transakcji w poszczegolnych
kategoriach cenowych. W kategorii ,,bardzo wysoka cena” w pierwszej potowie miesigca
sprzedano 503 obiekty, podczas gdy w drugiej potowie sprzedanych dziet byto dwa razy
wiecej (1008). Podobnie w przypadku kategorii ,,umiarkowana cena”, wigcej sprzedazy od-
notowano w drugiej potowie miesigca (906) niz w pierwszej (643). W kategorii ,,niska cena”
oraz wysoka cena” rdznice s3 mniej wyrazne, lecz w przypadku obu rowniez wigkszg liczbe

transakcji odnotowano w drugiej potowie miesigca.
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Kolejny etap dotyczyt zwigzku migdzy miesigcem kalendarzowym a kategoria ce-
nowa!?’. Zestawienie licznosci sprzedanych lotéw w danym miesigcu przedstawiono w ta-
beli 5.8.

Tabela 5.8. Licznos¢ sprzedanych dziet sztuki w poszczegdlnych kategoriach cenowych
W poszczegolnych miesigcach kalendarzowych

Kategoria cenowa|Bardzo wysoka |Wysoka Umiarkowana  |Niska

Miesiac cena” cena cena cena

styczen 10 10 8 15
luty 0 0 10 29
marzec 55 132 149 200
kwiecien 88 152 156 120
maj 473 335 350 276
czerwiec 31 32 38 50
lipiec 40 30 22 13
sierpien 1 5 17 84
wrzesien 32 16 15 27
pazdziernik 211 347 348 378
listopad 416 324 349 227
grudzien 154 83 87 97

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.

Najwiecej transakceji w kategorii ,,bardzo wysoka cena” odnotowano w maju (473),
listopadzie (416) oraz pazdzierniku (211), a w kategorii ,,wysoka cena” w pazdzierniku (347)
i maju (335). Kategoria ,,umiarkowana cena” prezentuje najbardziej wyrdwnany rozktad
w ciggu roku, jednak ponownie najwiecej sprzedazy odnotowano w maju (350) i listopadzie
(349). Natomiast w kategorii ,,niska cena” najwigcej sprzedazy przypadlo na pazdziernik
(378) oraz maj (276).

W celu uzyskania lepszego zrozumienia wplywu miesigca na zmienng cena doko-
nano dodatkowej analizy uwzgledniajacej podziat roku na kwartaly. Licznosci w poszcze-
golnych kategoriach cenowych zestawiono w tabeli 5.9.

Tabela 5.9. Liczno$¢ sprzedanych dziet sztuki w poszczegolnych kategoriach cenowych
w poszczegblnych kwartatach

Kategoria cenowa|Bardzo wysoka |Wysoka Umiarkowana  |Niska
Kwartal cena cena cena cena
Q1 65 142 167 244
Q2 592 519 544 446
Q3 73 51 54 124
Q4 781 754 784 124

Zrédlo: obliczenia wlasne w programie statystycznym R Studio.

127 Warto zaznaczy¢, ze chodzi tu o miesigc w ujeciu kalendarza gregorianskiego, poniewaz w Chinach wiele
wydarzen planowanych jest wzgledem kalendarza ksigzycowego.
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Jak zaprezentowano w tabeli 5.9. najwigcej sprzedazy na chinskich aukcjach dziet
sztuki przypadto na czwarty kwartat roku, co jest szczegdlnie widoczne w kategoriach ,,bar-
dzo wysoka”, ,,wysoka” i ,,umiarkowana cena”.

Kolejnym czynnikiem dotyczacym determinant sprzedazy dzieta jest dzien tygodnia.
W przypadku aukcji dwudniowych za dzien sprzedazy dzieta przyje¢to dzien zakofczenia
aukcji. Licznos$¢ lotow sprzedanych w poszczegolnych dniach tygodnia zostata zestawiona
w tabeli 5.10.

Tabela 5.10. Liczno$¢ sprzedanych dziet sztuki w poszczegolnych kategoriach cenowych
w poszczeg6lnych dniach tygodnia

Kategoria cenowa|Bardzo wysoka |Wysoka Umiarkowana  |Niska

Dzien tygodnia cena cena cena cena

poniedziatek 218 395 412 228
wtorek 174 231 294 279
$roda 255 304 275 253
czwartek 148 113 196 296
piatek 181 150 129 131
sobota 84 102 95 117
niedziela 451 171 148 212

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.

W badanym okresie najwigksza liczbe sprzedazy dziet sztuki odnotowano w ponie-
dziatki (1253) oraz $rody (1087), szczegdlnie w kategoriach ,,wysoka” 1 ,,umiarkowana
cena”. Najnizsza aktywno$¢ aukcyjng odnotowano w soboty (398), a umiarkowana w piatki
(591) i czwartki (743). Warto zaznaczy¢, ze w kategorii ,,bardzo wysoka cena” zdecydowana
wiekszos¢ transakcji miata miejsce w niedziele (451).

W nastepnym kroku zidentyfikowano determinanty zwigzane z kwestiami fizycz-
nymi 1 wizualnymi dzieta sztuki. Uwzglednione zostaly: zastosowana technika, rodzaj pod-
toza, obecnos¢ sygnatury, wymiary dziela oraz jego orientacja. Do cech o charakterze fi-
zycznym zaliczamy technik¢ wykonania, rodzaj podloza oraz wymiary dzieta, ktore wpty-
waja na trwatos¢, sposob ekspozycji i koszty ewentualnej konserwacji. Cechy wizualne obej-
muja orientacj¢ dzieta oraz obecno$¢ sygnatury, czyli elementy, ktore oddziatujg na percep-
cj¢ odbiorcy. Rozroznienie tych dwoch grup jest istotne, poniewaz czynniki fizyczne ksztat-
tuja materialng strone dzieta, podczas gdy wizualne oddziatuja przede wszystkim na jego
odbior przez widza.

Pierwsza z uwzglednionych zmiennych byta technika w jakiej wykonano dzieto.
W tabeli 5.11 przedstawiono licznosci wystepowania poszczegdlnych technik. Techniki

o niskiej licznosci zostaty zagregowane i oznaczone zbiorczo jako ,,inne”.
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Tabela 5.11. Liczno$¢ sprzedanych dziet sztuki w zaleznosci od techniki

Technika Czestotliwos¢ wystepowania

malarstwo tuszem i kolorem 1314
malarstwo olejne na ptotnie 1214
malarstwo tuszem 1036
akryl na ptdtnie 409
zw0] Wiszacy 372
inne 293
malarstwo tuszem w oprawie 288
akryl 207
technika mieszana 198
malarstwo olejne 155
litografia 121
akwarela 109
braz 108
sitodruk 97
akryl na papierze 69
otéwek 60
malarstwo olejne na ptycie 58
rzezba w drewnie 58
ztota folia 51
wachlarz sktadany (tusz) 46
wegiel 45
stal nierdzewna 39
malarstwo olejne na Inianym pldtnie 37
malarstwo olejne na papierze 37
Zywica 37
litografia offsetowa 30
akwaforta 29
lakier 27
pastel 26
marker 18
spray (farba w sprayu) 18
proch strzelniczy 11
drzeworyt 11
kolaz 10
emalia 9
zywica syntetyczna 8
porcelana 6
druk giclée 4
tempera 4
wlokno szklane 3

Zrédlo: obliczenia wlasne w programie statystycznym R Studio.

W badanej probie najliczniej reprezentowane byty nastepujace techniki: malarstwo
tuszem 1 kolorem (1314), malarstwo olejne na ptétnie (1214), malarstwo tuszem (1036),
akryl na plétnie (409), zwdj wiszacy (372), malarstwo tuszem w oprawie (288) oraz akryl
(207).

Ze wzgledu na duzg réznorodnos¢, zmienna technika zostata podzielona na osiem
kategorii:

e malarstwo tuszem i kolorem - bedace odrebng kategorig ze wzgledu na najwyzsza

reprezentacje w probie;
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e malarstwo olejne - obejmujace wszystkie warianty wykorzystujace farby olejne
jako medium artystyczne;

e malarstwo tuszem - obejmujgce zarowno dzieta nicoprawione jak i oprawione
(oprawa stanowi niekiedy integralng czes¢ dzieta);

o akryl - obejmujgce wszystkie przypadki wykorzystania farb akrylowych;

e techniki chinskie - obejmujace specyficzne dla sztuki chinskiej formy, takie jak
np. zwdj wiszacy, zlota folia oraz wachlarz;

e techniki graficzne - skupiajace rézne metody druku artystycznego, w tym sito-
druk, litografi¢ offsetowa, akwafort¢ oraz drzeworyt;

e techniki rzezbiarskie - obejmujace dzieta wykonane w brazie i drewnie;

e pozostale - obejmujace wszystkie niewymienione dotychczas techniki.

Zestawienie liczby sprzedanych dziet w zagregowanych grupach zestawiono w tabeli

5.12.

Tabela 5.12. Liczno$¢ sprzedanych dziet sztuki w poszczegolnych kategoriach cenowych
w zalezno$ci od techniki wykonania

Kategoria cenowa|Bardzo wysoka |Wysoka Umiarkowana  |Niska

Techniki zagregowane cena cena cena cena

Malarstwo olejne 659 370 226 104
Malarstwo tuszem 168 287 341 392
Malarstwo tuszem i kolorem 250 297 363 319
Pozostate 143 212 222 266
Akryl 212 152 168 89
Techniki chinskie 26 71 117 169
Techniki graficzne 2 23 86 161
Techniki rzeZbiarskie 51 54 26 16

Zrédlo: obliczenia wlasne w programie statystycznym R Studio.

Dane zebrane w tabeli 5.12 wskazuja, ze w kategorii ,,bardzo wysoka cena” najpo-
pularniejsza technika jest malarstwo olejne (659), a kolejne miejsca w tej kategorii cenowe;j
zajmuja malarstwo tuszem 1 kolorem (250) oraz akryl (212). Podobnie w kategorii ,,wysoka
cena” najwiecej sprzedanych dziet zostato wykonanych w technice malarstwo olejnego (370)
oraz malarstwa tuszem (287) i malarstwa tuszem i kolorem (297). Ta ostatnia technika do-
minowala pod wzgledem liczebno$ci w kategorii ,,umiarkowana cena” (363). Natomiast
w kategorii ,,niska cena” najwiecej sprzedanych dziet zostalo wykonanych w technice ma-
larstwa tuszem (392).

Kolejnym analizowanym czynnikiem byto podtoze dzieta. W tabeli 5.13. przedsta-
wiono liczno$ci w czterech kategoriach cenowych, w odniesieniu do najczesciej wystepuja-

cych typow podtoza.
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Tabela 5.13. Liczno$¢ dziet sztuki w poszczegolnych kategoriach cenowych w zaleznosci
od rodzaju podtoza

Kategoria cenowa|Bardzo wysoka |Wysoka Umiarkowana  |Niska

Podtoze cena cena cena cena

aluminium 0 0 1 1
deska 41 21 26 4
braz 37 38 15 3
ptotno 757 458 344 153
karton 10 7 3 1
celuloid 0 0 1 6
ceramika 1 6 3 2
witdkno szklane 4 6 11 12
len 33 10 7 4
ptyta pil$niowa 10 9 6 0
mieszane 12 20 12 21
inne 35 22 33 77
panel 10 11 8 6
papier 464 731 933 1101
plexiglass 1 0 1 0
zywica 0 1 9 25
satyna 11 9 8 1
jedwab 55 80 91 51
stal 3 11 11 2
vinyl 2 0 1 26
drewno 26 25 25 20

Zrédlo: obliczenia wlasne w programie statystycznym R Studio.

Ze wzgledu na wystepowanie licznych kategorii o bardzo niskiej licznosci, zdecydo-

wano si¢ na przeksztatcenie zmiennej pierwotnej poprzez agregacje do pi¢ciu spojnych grup:

e papier - obejmujacy wszystkie warianty tego nosnika (w tym karton, celuloid);

e plbtno - zawierajace takze warianty Iniane i mieszane;

e plyta - m.in. plyta pil$niowa, deska, panel;

e tkanina - np. jedwab, satyna, wiokna tekstylne;

e pozostale - agregujace materiaty niestandardowe, rzadkie lub trudne do klasyfi-

kacji jednoznacznej (m.in. zywica, ceramika, aluminium) (tabela 5.14.).

Tabela 5.14. Licznos$¢ dziet sztuki w poszczeg6lnych kategoriach cenowych w zalezno$ci
od rodzaju podtoza zagregowana w grupy

Kategoria cenowa|Bardzo wysoka |Wysoka Umiarkowana  |Niska
Podloze zagregowane cena cena cena cena
Papier 464 731 933 1101
Ptétno 757 458 344 153
Plyta 71 48 43 11
Tkanina 99 99 106 56
Pozostate 120 130 123 195

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.
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Papier jako podloze byl najliczniej sprzedawany w trzech kategoriach cenowych:
»wysoka cena” (731), ,,umiarkowana cena” (933) oraz ,,niska cena” (1101). Pt6tno przewa-
zato w kategorii ,,bardzo wysoka cena” (757), bedac jednoczesnie drugim najczesciej stoso-
wanym podtozem w kategorii ,,wysoka cena” (458). Plyta najczesciej pojawiala si¢ w kate-
gorii ,,bardzo wysoka cena”. Dziela sztuki, ktérych podtozem byla tkanina utrzymane byto
na stosunkowo stabilnym poziomie liczno$ci w kazdej kategorii cenowej (migdzy 56 a 106).
Podtoza zaklasytfikowane jako ,,pozostate” najwyzsza liczno$¢ miaty w kategorii ,,niska cena”
(195).

Kolejnym czynnikiem bylo sygnowanie dziela, ktore moze by¢ traktowane jako
forma autoryzacji 1 pelni¢ funkcj¢ potwierdzenia jakos$ci i autentycznosci dzieta. W analizie
empirycznej uwzgledniono trzy kategorie zmiennej jako§ciowej sygnowanie: brak sygnatury,
sygnowanie z przodu oraz sygnowanie z tylu. Liczno$ci w poszczegdlnych kategoriach ce-
nowych dla wyréznionych wariantéw czynnika sygnowanie zostaty zestawione w tabeli 5.15.

Tabela 5.15. Licznos$¢ dziet sztuki w poszczegdlnych kategoriach cenowych w zalezno$ci
od sygnowania

Kategoria cenowa|Bardzo wysoka |Wysoka Umiarkowana  |Niska
Sygnatura cena cena cena cena
Brak sygnatury 466 710 765 768
Sygnowanie z przodu 632 603 641 659
Sygnowanie z tylu 413 153 143 89

Zrédlo: obliczenia wlasne w programie statystycznym R Studio.

Brak sygnatury w badanym okresie najczesciej pojawiat si¢ w kategoriach ,,wysoka
cena” (710), ,,umiarkowana cena” (765) oraz ,,niska cena” (768). Sygnowanie z przodu byto
najczesciej odnotowanym rodzajem sygnatury w kategorii ,,bardzo wysoka cena” (632),
a w pozostatych kategoriach rowniez wystepowato wielokrotnie (od 603 do 659). Sygnowa-
nie z tylu bylo rzadziej obserwowane w kategorii ,,bardzo wysoka cena” (413) stanowi
istotny odsetek transakcji podobnie jak w pozostatych kategoriach (od 89 do 153).

W kolejnym kroku identyfikacji poddano cechy fizyczne dzieta takie jak jego wy-
miary rozumiane jako: wysokos¢ 1 szerokos¢. W celu przeprowadzenia analizy wysokos$¢
dziet podzielono na cztery kategorie: niskie, $srednie, wysokie, bardzo wysokie. Laczna

liczba obserwacji po wykluczeniu przypadkow, w ktorych brakowato zmiennej wysoko$¢
wyniosta 6035 (tabela 5.16).
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Tabela 5.16. Licznosci zmiennej wysoko$¢ w poszczegdlnych kategoriach cenowych

Kategoria cenowa Wysokos€|jiska Srednie Wysokie Bardzo wysokie

Bardzo wysoka cena 214 328 408 561
Wysoka cena 377 356 365 364
Umiarkowana cena 414 422 404 309
Niska cena 530 390 338 255

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.

W kategorii ,,bardzo wysoka cena” najliczniej reprezentowane byly dzieta o bardzo
duzej wysokosci (561), wysokie (408) oraz srednie (328). W kategorii ,,wysoka cena” licz-
nosci w poszczegolnych kategoriach wysokosci byty bardzo wyréwnane (356-377). W ka-
tegorii ,,umiarkowana cena” najliczniej sprzedawane byly dzieta o $redniej wysokosci (422).
Natomiast w kategorii ,,niska cena” najliczniej pojawiaty si¢ dzieta o matej wysokosci (530).

Kolejna cechg fizyczng dzieta byta jego szeroko$¢, ktora skategoryzowano jako
dzieta: waskie, Srednie, szerokie, bardzo szerokie. L.3czna liczba obserwacji po wykluczeniu
przypadkow, w ktorych brakowato zmiennej szerokos¢ wyniosta 6000 (tabela 5.17).

Tabela 5.17. Licznosci zmiennej szeroko$¢ w poszczegdlnych kategoriach cenowych

. Szerokosc Waskie Srednie Szerokie Bardzo szerokie
Kategoria cenowa
Bardzo wysoka cena 187 259 402 644
Wysoka cena 359 323 366 408
Umiarkowana cena 427 433 378 302
Niska cena 559 474 315 164

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.

W kategorii ,,bardzo wysoka cena” najliczniej sprzedawane byty dzieta bardzo sze-
rokie (644) oraz szerokie (402). W kategorii ,,wysoka cena” natomiast najliczniejsze byty
dzieta bardzo szerokie (408) oraz szerokie (366). Kategoria umiarkowana cena, podobnie
jak w przypadku wysokosci, rowniez odnotowano wyrownane licznosci (od 302 do 427).
Natomiast w kategorii ,,niska cena” najliczniejsze byty dzieta waskie (559) oraz $rednie
(474).

Do cech wizualnych dzieta sztuki zaliczamy jego orientacje¢, rozumiang jako pejza-
zowg (dziela szersze niz wyzsze) 1 portretowg (dzieta wyzsze niz szersze). Zalezno$¢ migdzy
orientacja dzieta a czterema kategoriami cenowymi zaprezentowano w tabeli 5.18.

Tabela 5.18. Licznos¢ dziet sztuki w poszczeg6lnych kategoriach cenowych w zalezno$ci
od orientacji dzieta

Orientacja Peizas Portret
Kategoria cenowa cjzazowa ortrefowa
Bardzo wysoka cena 605 808
Wysoka cena 581 793
Umiarkowana cena 545 912
Niska cena 549 875

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.
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Jak zaprezentowano w tabeli 5.18. w kazdej z czterech kategorii cenowych liczniej
reprezentowane s3 dzieta o orientacji portretowej. Rdznica ta jest szczegdlnie wyrazna
w kategorii ,,bardzo wysoka cena”, w ktorej sprzedano 808 dziet o orientacji portretowej 605
o orientacji pejzazowej. Podobnie ksztaltujg si¢ licznosci w kategorii ,,niska cena” orientacja
porterowa (875) 1 pejzazowa (549). W kategoriach ,,wysoka cena” i ,,umiarkowana cena”
réwniez zaobserwowano przewage formatu portretowego, jednak réznice sg nieco mniejsze
(odpowiednio: 793 vs. 581 oraz 912 vs. 545).

Kolejng grupg determinant sg czynniki zwigzane z historig i dokumentacjg dzieta,
do ktoérych zaliczamy date powstania dziela, proweniencj¢ (rozumiang jako udokumento-
wang histori¢ wtasno$ci), wzmiankowanie w literaturze oraz posiadanie certyfikatu auten-
tycznosci.

W badanej probie uwzgledniono trzy formy identyfikacji daty powstania dzieta: po-
danie roku, datowanie przyblizone (wiek) oraz brak daty / inne oznaczenia (np. przypisanie
do epok lub dynastii). Liczno$¢ poszczegdlnych form datowania w zaleznosci od wyodregb-
nionych kategorii cenowych zostata zestawiona w tabeli 5.19.

Tabela 5.19. Licznos$¢ dziet sztuki w poszczegdlnych kategoriach cenowych w zalezno$ci
od rodzaju informacji o dacie powstania

Typ datowania obiektu Bardzo wysoka cena Wysoka cena  |Umiarkowana cena Niska cena

Rok 1255 1022 995 915
Wiek powstania dzieta 149 228 294 288
Brak daty lub inne 107 216 260 313

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.

Rok powstania dzieta jako forma datowania wystepowat najczesciej w kategoriach
,bardzo wysoka cena” (1255) oraz ,,wysoka cena” (1022). Datowanie przyblizone, oparte
na wieku, w ktorym powstato dzieto dzieta, pojawiato si¢ zdecydowanie rzadziej, a najcze-
sciej wystgpowalo w kategoriach ,,umiarkowana cena” (294) oraz ,,niska cena” (288). Brak
daty lub inne formy oznaczen (np. odniesienia do epok lub dynastii) najliczniej odnotowano
w kategorii ,,niska cena” (313), natomiast byt bardzo rzadko obserwowany w kategorii ,,bar-
dzo wysoka cena”, jedynie 107 przypadkow.

Kolejnym uwzglednionym czynnikiem byla proweniencja dzieta sztuki. W analizo-
wanej probie porownano dziela, ktére w katalogach aukcyjnych zawieraly informacje¢ o pro-
weniencji, z tymi, przy ktorych taka informacja byta nieobecna (tabela 5.20.)

Tabela 5.20. Licznos$¢ dziet sztuki w poszczegolnych kategoriach cenowych w zaleznosci
od obecnosci informacji o proweniencji

Proweniencja Bardzo wysoka cena Wysoka cena Umiarkowana cena Niska cena
Obecna 1182 942 805 687
Brak 329 524 743 830

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.
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Na podstawie danych zestawionych w tabeli 5.20 mozna zaobserwowac, ze obecnos¢
informacji o proweniencji byla wyraznie czestsza w wyzszych kategoriach cenowych.
W kategorii ,,bardzo wysoka cena” az 1182 dziet posiadato udokumentowang histori¢ wia-
snosci, podczas gdy brak takiej informacji dotyczyt jedynie 329 dziet. Natomiast najwieksza
licznos$¢ braku proweniencji zauwazy¢ mozna w najnizszej kategorii cenowej az 830 przy-
padkow.

Nastepnym czynnikiem byto wzmiankowanie w literaturze (np. katalogach wystaw,
monografiach, opracowaniach muzealnych, a takze poezji, traktatach czy innych dzietach
literackich), ktore zostato oznaczone w katalogach aukcyjnych. W analizowanej probie
uwzgledniono dwie kategorie omawianej zmiennej: dzieta ze wzmianka w literaturze
oraz dzieta bez takiej wzmianki (tabela 5.21).

Tabela 5.21. Licznos$¢ dziet w zaleznos$ci od informacji o wzmiankowaniu w literaturze
i kategorii cenowej

Kategoria cenowa Brak wzmiankowania Wzmiankowanie

Bardzo wysoka cena 898 613
Wysoka cena 1122 344
Umiarkowana cena 1274 275
Niska cena 1361 155

Zrédlo: obliczenia wlasne w programie statystycznym R Studio.

Dane zaprezentowane w tabeli 5.21. wskazujg, ze brak wzmiankowania przewazat
nad jego obecnosciag we wszystkich kategoriach cenowych. Najwigcej dziet, ktére to
wzmiankowanie posiadaly nalezy do kategorii ,,bardzo wysoka cena” (613) oraz ,,wysoka
cena” (344). W przypadku braku wzmiankowania najwigksza liczno$¢ mozna zauwazy¢
w kategorii ,,niska cena”.

Kolejnym czynnikiem wybranym do dalszej analizy byt certyfikat autentycznosci,
stanowigcy formalne potwierdzenie autentycznosci dzieta sztuki (najczescie] wystawiany
przez artyste, eksperta lub uznang instytucj¢). Dokument ten jest charakterystyczny dla chin-
skiego rynku sztuki, a informacja o jego wystepowaniu lub braku znajduje si¢ w katalogu
aukcyjnym. W analizowane]j probie uwzgledniono dwie kategorie omawianej zmiennej:
obecno$¢ oraz brak certyfikatu autentycznosci (tabela 5.22).

Tabela 5.22. Licznos¢ dziet w zaleznos$ci od obecnosci certyfikatu autentycznosci lub jego
braku

. beenosé certyfikatu|p o1 certyfikatu Certyfikat obecny
Kategoria cenowa
Bardzo wysoka cena 1433 78
Wysoka cena 1422 44
Umiarkowana cena 1524 25
Niska cena 1496 20

Zrédlo: obliczenia wlasne w programie statystycznym R Studio.
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Na podstawie danych zestawionych w tabeli 5.22 mozna stwierdzié, ze certyfikat
autentycznosci jest rzadkoscig w kazdej kategorii cenowej. Licznos$ci dziet bez certyfikatow
zdecydowanie przewyzszaja liczbe tych, ktore go posiadaja. Najwigcej dziel, ktore posiadaty
formalny certyfikat autentyczno$ci znajdowato si¢ w kategorii ,,bardzo wysoka cena” (78),
a w tej samej kategorii nie posiadalo go az 1433 dziel.

Ostatnig analizowang grupga czynnikéw byty determinanty zwigzane z osobg artysty,
uwzgledniajace: status $mierci (zyjacy/niezyjacy), pte¢, narodowos¢, a takze popularnosé
medialng mierzong jako liczbg¢ stron z nazwiskiem artysty w Google.

W tej grupie czynnikéw jako pierwszy analizie poddano status $mierci, okreslony
na moment przeprowadzenia aukcji'?®. Licznosci w poszczegdlnych kategoriach cenowych
zestawiono w tabeli 5.23.

Tabela 5.23. Licznos¢ dziet sztuki w poszczegdlnych kategoriach cenowych w zaleznos$ci
od statusu $mierci artysty

_ Status $mierci Niezyjacy Zyiacy
Kategoria cenowa
Bardzo wysoka cena 871 640
Wysoka cena 880 586
Umiarkowana cena 900 648
Niska cena 888 627

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.

We wszystkich kategoriach cenowych liczba dziet niezyjacych artystow przewyz-
szala liczbe dziet zyjacych tworcow. Najwieksza roznice wida¢ w kategorii ,,wysoka cena”,
w ktorej 880 przypadkdéw dotyczyto prac artystow zmartych, a 586 zyjacych.

Kolejnym zidentyfikowanym czynnikiem zwigzanym z osobg artysty byla jego pte¢.
W badanej probie uwzgledniono podziat na dwie kategorie omawianej zmiennej: kobiety
1 mezezyzni. Warto zauwazyc¢, ze kobiety stanowity zaledwie 7,7% catkowitej liczby obser-
wacji (tabela 5.24).

Tabela 5.24. Licznos$¢ dziet sztuki w poszczeg6lnych kategoriach cenowych w zaleznosci

od pici artysty
Ple¢ artysty . .
Kategoria cenowa Kobieta (K) Mezczyzna (M)
Bardzo wysoka cena 156 1355
Wysoka cena 147 1319
Umiarkowana cena 148 1401
Niska cena 104 1412

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.

128 Analizie poddano 6040 przypadkow sprzedazy z proby 6042. W dwéch przypadkach autorem dzieta byt
kolektyw artystycznym reprezentowany przez kilku tworcow, w zwigzku z czym niemozliwe bylo okreslenie
statusu $mierci.
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Dane zebrane w tabeli 5.24 wyraznie wskazuja na dominacje me¢zczyzn w kazde;j
kategorii cenowej. W kategorii ,,bardzo wysoka cena” 1355 dziel byta autorstwa mezczyzn,
podczas gdy jedynie 156 prac bylo dzietem artystek. Podobne dysproporcje zauwazy¢
mozna w pozostatych kategoriach cenowych.

Nastepnym czynnikiem byta narodowos¢ artysty. W probie badawczej wyrdzniono
50 narodowosci. Zestawienie licznosci 10 najczesciej wystepujacych narodowosci zesta-
wiono w tabeli 5.25.

Tabela 5.25. Licznos$¢ 10 najczesciej wystepujacych w probie narodowosci artysty

Narodowos¢ Liczno$¢

chinska 4237
japonska 749
tajwanska'?® 264
amerykanska 219
koreanska 140
chinsko - francuska 128
wietnamska 116
indonezyjska 116
chinsko- amerykanska 113
singapurska 97

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.

Do dalszych analiz uwzglednionych zostato 6030 obiektow (12 zostato wykluczo-
nych z oryginalnego zbioru ze wzgledu na brak informacji o pochodzeniu artysty lub atry-
bucje zbiorowa). Ze wzgledu na duzg liczbe narodowosci w oryginalnym zbiorze danych,
dokonano agregacji do dwoch kategorii: narodowo$¢ chinska oraz pozostate narodowosci

(tabela 5.26.).

Tabela 5.26. Licznos$¢ dziet sztuki w poszczegdlnych kategoriach cenowych wedtug naro-
dowosci artysty

. Narodowos¢ artysty Pozostale narodowosci Chinska
Kategoria cenowa
Bardzo wysoka cena 613 897
Wysoka cena 518 946
Umiarkowana cena 459 1090
Niska cena 430 1077

Zrédlo: obliczenia wlasne w programie statystycznym R Studio.

Dane zestawione w tabeli 5.26 wskazujg przewagg liczebng artystow o narodowosci
chinskiej we wszystkich kategoriach cenowych. W kategorii ,,bardzo wysoka cena” sprze-
dano 897 dziet autorstwa chinskich tworcow i 613 prac artystoéw innych narodowosci.
W najnizszej kategorii cenowej roznica jest niemal dwukrotna, 1077 prac artystow chinskich

1jedynie 430 z innych panstw.

129 W wielu przypadkach Tajwanczycy czesto deklaruja Tajwan jako kraj pochodzenia, a nie Chiny — zaréwno
z powodow tozsamosciowych, jak i politycznych.
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Popularno$¢ medialna artysty, mierzona jako liczba wynikéw wyswietlen w Google,
zostala przyjeta jako wskaznik rozpoznawalnos$ci tworcy. Na potrzeby dalszych analiz twor-
cOow podzielono na cztery grupy: o matej liczbie wyswietlen, umiarkowanej liczbie wyswie-
tlen, duzej liczbie wyswietlen oraz bardzo duzej liczba wyswietlen. W celu zapewnienia
rzetelno$ci danych wykluczono wszystkich artystow, dla ktorych istniato wigcej niz jedno
historyczne wystgpienie tego samego imienia i nazwiska (co mogto prowadzi¢ do biedow
identyfikacyjnych (tabela 5.27).

Tabela 5.27. Licznos¢ dziet sztuki w poszczegdlnych kategoriach cenowych wedtug popu-
larno$ci medialnej autora (liczba wynikow w Google)

Popular_nosc Mata liczba Umiarkowana Duzo Bardzo duzo
medialna| " . e e, e,
Kategoria cenowa wyswietlen liczba wyswietlen |wyswietlen wyswietlen
Bardzo wysoka cena 196 314 499 459
Wysoka cena 309 357 343 332
Umiarkowana cena 448 346 309 284
Niska cena 457 321 238 306

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.

W kategorii ,,bardzo wysoka cena” najwicksza liczno$¢ maja artysci o duzej (499)
1 bardzo duzej (459) popularnosci. W kategorii ,,wysoka cena” licznos$¢ sprzedanych dziet
oscyluje wokot 330-357 w trzech najwyzszych kategoriach popularnos$ci, natomiast udziat
artystow o matlej liczbie wys$wietlen jest nizszy wynoszac 309 dziet. W kategorii ,,niska cena”
widoczna jest wigksza liczno$¢ artystow o matej (457) i umiarkowanej popularnosci (321),

chociaz liczba bardzo medialnych twércéw nadal pozostaje wysoka (306).

5.3. Analiza wplywu wybranych czynnikow na poziom cen dziel sztuki

na rynku chinskim

W celu przeprowadzenia analizy wptywu wybranych czynnikéw na poziom cen dziet
sztuki na chinskim rynku wykorzystano trzy uzupetniajace si¢ metody statystyczne: test nie-
zalezno$ci chi-kwadrat, analiz¢ wariancji (ANOV A) oraz test t-Studenta z poprawka Welcha.
Test chi-kwadrat pozwala na oceng istnienia istotnych statystycznie zaleznosci pomiedzy
zmiennymi jako$ciowymi, poprzez poréwnanie czestosci empirycznych i teoretycznych
w tablicach kontyngencji. Metoda ta znajduje szczegolne zastosowanie w badaniach, w kto-
rych analizowane sg liczno$ci w poszczegdlnych kategoriach, a jej celem jest weryfikacja
hipotezy o niezalezno$ci badanych cech. Dzigki temu umozliwia identyfikacje czy rozktad
jednej zmiennej zalezy od warto$ci przyjmowanych przez druga (Aczel, 2018; Bedynska

i Cypryanska, 2013).
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Drugim zastosowanym narzedziem byla analiza wariancji (ANOVA, ang. Analysis
of Variance), ktora stanowi jedng z podstawowych metod statystycznych stuzacych do ba-
dania r6znic pomig¢dzy Srednimi warto§ciami w wigcej niz dwoch populacjach. Jej gtownym
celem jest weryfikacja czy czynniki niezalezne (zmienne obja$niajagce) wywieraja istotny
wplyw na zmienne zalezne (zmienne objasniane), co sprowadza si¢ do testowania hipotezy
zerowej o rownosci srednich wobec hipotezy alternatywnej zaktadajacej istotne zréznico-
wanie miedzy grupami (Wieczorkowska, Kochanski, Eljaszuk, 2005; Ferguson, Takane,
2016). Istota metody jest poréwnanie wariancji poprzez dekompozycj¢ catkowitej zmienno-
Sci na zmienno$¢ migdzygrupowa 1 wewnatrzgrupowa. W praktyce badawczej najczesciej
stosuje si¢ jednoczynnikowsg analiz¢ wariancji (one-way ANOVA) oraz dwuczynnikowa
analize¢ wariancji z powtdrzeniami (two-way ANOVA with repeats), pozwalajaca
na uwzglednienie efektu interakcji pomiedzy czynnikami. Uniwersalno$¢ ANOVA, a takze
jej implementacja w popularnych programach statystycznych (SPSS, Statistica, MS Excel),
czynig z niej jedno z najczesciej stosowanych narzedzi analizy ilo§ciowej w badaniach em-
pirycznych (Watroba, 2002; Simon, 2006).

Dodatkowo, w przypadku poréwnan dwoch grup, zastosowano test t-Studenta z po-
prawka Welcha, ktéry umozliwia weryfikacj¢ hipotez o rownosci srednich przy zatozeniu
braku homogenicznos$ci wariancji. Test ten, zaliczany do metod parametrycznych, pozwala
na uzyskanie wiarygodnych wynikow rowniez wtedy, gdy warunek jednorodnos$ci wariancji
— kluczowy dla klasycznego testu t-Studenta — nie jest spetniony (Ferguson, Takane, 2016).

Na potrzeby niniejszego badania hipotezy statystyczne zostaty poddane weryfikacji
z wykorzystaniem testu chi-kwadrat, analizy wariancji ANOVA oraz testu t-Studenta z po-
prawka Welcha. Wyniki analiz zaprezentowano w podziale na cztery grupy determinant:
zwigzane ze sprzedaza dzieta, dotyczace fizycznych 1 wizualnych cech obiektu, odnoszace
si¢ do historii i dokumentacji dzieta oraz powigzane z osobg artysty.

Tabela 5.28. Zestawienie wynikow testu chi-kwadrat dla wybranych czynnikoéw zwigza-
nych ze sprzedazg dziet

Czynnik Statystyka 2 IS_VI:OZS(? ds;o(%?)' zzifta?jg)p Whioskowanie

Dom aukcyjny 141,14 3 < 0,001|Istotna zaleznos¢
Stowo kluczowe: ink 41,35 3 5,50x107°|Istotna zalezno$¢
Stowo kluczowe: calligraphy 120,16 3| <2,2x107'°|Istotna zaleznos¢
Stowo kluczowe: painting 317,91 3| <2,2x107'°|Istotna zaleznos¢
Stowo kluczowe: contemporary 64,40 3| 6,737x107'*|Istotna zaleznos$¢
Stowo kluczowe: modern 50,30 3| 6,90x10'!(Istotna zaleznos$é
Dzien miesigca aukcji 712,01 3| <2,2 x 10'%|Istotna zaleznos$¢
Dzief miesigca (podziat 1-16 /17-31) 55,74 34,771 x 10 '?|Istotna zaleznoéé
Miesiac przeprowadzenia aukcji 557,12 33| <2,2 x 107'¢|Istotna zalezno$¢
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. Liczba stopni Wartos¢ p
2

Czynnik Statystyka swobody (df) (p-value)
Kwartat roku 175,29 < 2,2 x 107'%|Istotna zaleznos¢
Dzien tygodnia aukcji 500,49 18| <2,2 x 107'¢|Istotna zalezno$¢

Whnioskowanie

©

Zrédlo: obliczenia wlasne w programie statystycznym R Studio.

Wyniki zaprezentowane w tabeli 5.28 wskazuja na istnienie istotnych statystycznie
zalezno$ci migdzy analizowanymi determinantami zwigzanymi ze sprzedaza aukcyjna
a ceng dziet sztuki. Jako pierwszy czynnik analizie poddano dom aukcyjny, w ktérym prze-
prowadzono aukcj¢. Celem analizy bylo przetestowanie hipotezy zerowej zaktadajacej brak
zalezno$ci pomiedzy domem aukcyjnym a ceng. Wartos¢ statystyki testowej (y> = 141,14;
df = 3; p <0,001) pozwala odrzuci¢ hipoteze zerowa, co wskazuje na istotng statystycznie
zalezno$¢ pomigdzy analizowanymi zmiennymi. Kolejng analizowang determinantg jest
obecnos¢ okreslonych stow kluczowych: ink, calligraphy, painting, contemporary, modern
w tytutach aukcji. W przypadku wszystkich pigciu termindéw uzyskano wartosci statystyki
testowej pozwalajace na odrzucenie hipotezy zerowej i potwierdzenie istnienia istotnej sta-
tystycznie zalezno$ci.

Nastepnie analizie poddano dzien miesigca, w ktérym przeprowadzona zostata au-
kcja. Uzyskany wynik testu (y* = 712,01; df = 3; p < 0,001) pozwala odrzuci¢ hipoteze ze-
rowa, co $wiadczy o istnieniu statystycznie istotnej zalezno$ci pomigdzy dniem miesigca
a ceng sprzedazy. Po podzieleniu miesigca na dwie potowy (1-16 i 17-31) test chi-kwadrat
(x* =55,741; df = 3; p < 0,0001) réwniez wykazat istotno$¢ statystyczna. W kolejny etapie
analizy sprawdzono zwigzek miedzy miesigcem kalendarzowym a ceng sprzedazy. Uzy-
skana warto$¢ statystyki > = 557,12; df = 33; p < 0,001 pozwala odrzuci¢ hipoteze zerowa
1 przyjac, ze miesigc, w ktorym przeprowadzono aukcje, jest istotnie zwigzany z ceng sprze-
dazy. Dodatkowa analiza z podzialem na kwartaly réwniez wykazata istotng zalezno$¢
(?=175,29; df=9; p < 0,0001). Wartos¢ testu chi-kwadrat (> = 500,49; df =18; p <0,001)
dla dnia tygodnia réwniez pozwala na odrzucenie hipotezy zerowej i przyjecie, ze dzien
tygodnia, w ktérym odbywa si¢ aukcja, jest istotnie zwigzany z ceng sprzedazy aukcyjnej
dziet sztuki.

Kolejng analizowang grupg determinant sg cechy fizyczne i wizualne dzieta. Zesta-

wienie wynikow testow chi-kwadrat zaprezentowano w tabeli 5.29.
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Tabela 5.29. Zestawienie wynikow testow chi-kwadrat dla fizycznych i wizualnych cech
dzieta sztuki

Czynnik Statystyka y? Is_vl\foztk))c? ds;o([()jr;)l gf‘\g?j:)p Whioskowanie

Technika wykonania 1074,10 21 < 2,2 x 107'¢|Istotna zaleznos$é

Podloze 811,05 12 < 2,2 x 107'%|Istotna zaleznos¢

Sygnowanie dziela 407,16 6 < 2,2 x 107'¢|Istotna zaleznos¢

Wysokos¢ dzieta 295,50 9 < 2,2 x 107'%|Istotna zaleznos¢

Szeroko$z¢ dzieta 599,01 9 < 2,2 x 107'¢|Istotna zalezno$¢

Orientacja dziela (por- 12,84 3 4,985 x 1073|Zalezno$¢ na poziomie p < 0,01
tretowa/pejzazowa)

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.

Wyniki przedstawione w tabeli 5.29 wskazujg na istnienie istotnych statystycznie
zaleznosci miedzy analizowanymi cechami fizycznymi i wizualnymi dziela a jego cena.
Pierwsza z uwzglednionych zmiennych byta technika wykonania obiektu. Uzyskana wartos¢
statystyki testowej (x> = 1074,10; df = 21; p < 0,001) pozwala odrzuci¢ hipoteze zerowa
1 przyjac, ze technika wykonania dzieta jest istotnie statystycznie zwigzana z poziomem cen
uzyskiwanych na aukcjach. Podtoze dzieta, podobnie jak technika wykonania réwniez ma
istotny wplyw na cen¢ jego sprzedazy, co pokazuje otrzymana statystyka (y*> = 811,05;
df = 12; p < 0,001). Kolejnym czynnikiem, ktdry zostat poddany analizie byla sygnatura
autora, a uzyskana wartos$¢ statystyki testowej (x> = 407,16; df = 6; p < 0,001) pozwala
na odrzucenie hipotezy zerowej i przyjecie, ze obecnos¢ oraz lokalizacja sygnatury sg istot-
nie zwigzane z poziomem ceny dzieta sztuki.

Wyniki testu chi-kwadrat migdzy wysokoscig dzieta a jego ceng (> = 295,5; df=9;
p < 2,2 x 107'°) jak i szerokoscig a ceng sprzedazy (¥* = 599,01; df = 9; p < 2,2 x 107'¢),
dowiodty, ze istnieje istotna statystycznie zalezno$¢ migdzy zmiennymi. Testy chi-kwadrat
wykazaty takze istnienie istotnej statystycznie zaleznos$ci migdzy orientacja dzieta a jego
ceng (y? = 12,844; df = 3; p < 0,01).

W dalszej czesci analizy przedstawiono wyniki testow niezalezno$ci chi-kwadrat
dla determinant dotyczacych historii oraz dokumentacji dzieta (tabela 5.30).

Tabela 5.30. Zestawienie wynikoéw testow chi-kwadrat dla zmiennych zwigzanych z histo-
rig 1 dokumentacja dzieta

Czynnik Statystyka y? s,L\,'\fggg dijo(z%' gfl\f;?jg)p Whioskowanie

Data powstania dzieta 217,55 6 < 2,2 x 107'|Istotna zalezno$¢
Proweniencja 397,14 3 < 2,2 x 107'%|Istotna zalezno$¢
Wzmiankowanie w literaturze 427,90 3 < 2,2 x 107'|Istotna zalezno$¢
Certyfikat autentycznos$ci 52,04 3 < 2,94 x 10"!|Istotna zaleznos¢

Zrédlo: obliczenia wlasne w programie statystycznym R Studio.
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Wyniki przedstawione w tabeli 5.30 potwierdzaja, ze wszystkie rozpatrywane
zmienne: forma datowania, obecnos¢ proweniencji, wzmiankowanie w literaturze oraz cer-
tyfikat autentycznos$ci, wykazuja statystycznie istotne zalezno$ci z ceng dziet sztuki na au-
kcjach. Wartos¢ testu chi — kwadrat (y>= 217,55; df= 6 oraz bardzo niskie p-value < 0,001)
dla formy datowana pozwalaja na odrzucenie hipotezy zerowej i przyjecie, ze sposob dato-
wania dziela jest istotnie zwigzany z poziomem cen uzyskiwanym na aukcjach. Wyniki testu
chi-kwadrat wskazuja na istotng statystycznie zalezno$¢ miedzy obecnoscig proweniencji
a kategorig cenowa dzieta (> = 397,14; df = 3; p <0,001). Nastgpnym badanym czynnikiem
byto wzmiankowanie w literaturze, dla ktorego test rOwniez wykazat istotng statystycznie
zalezno$¢ (2 = 427,90; df = 3; p < 0,001). Jak ostatni czynnik w tej grupie determinant,
analizie poddano certyfikat autentyczno$ci. Uzyskana warto$¢ testu (y* = 52,04; df=3;
p-value < 0,001) pozwalaja na odrzucenie hipotezy zerowej. Wskazuje to na istnienie staty-
stycznie istotnej zaleznosci pomiedzy obecnoscia certyfikatu a ceng sprzedazy dziet sztuki®°.

Ostatnig analizowang grupa determinant byly czynniki zwigzane z osobg artysty,
uwzgledniajace cztery zmienne opisujacych tworce dzieta: status Smierci (zyjacy/niezyjacy),
pte¢, narodowos¢, a takze popularnos¢ medialng (tabela 5.31).

Tabela 5.31. Zestawienie wynikoéw testow chi-kwadrat dla zmiennych zwigzanych z osoba

artysty
Czynnik Statystyka 2 Is_lefozk?g ds;o(%%' Xf‘\g?j:)p Whioskowanie
Status Smierci 1,94 3 0,58559|Brak istotnej zaleznos$ci
Pte¢ 13,67 3 3,38 x 1073|Istotna zalezno$¢
Narodowo$é 63,55 3 1,03 x 1073|Istotna zaleznos$¢
Popularno$¢ medialna 281,94 9 < 2,2 x 107'%|Istotna zaleznos$¢

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.

Kolejnym czynnikiem zwigzanym z osobg artysty, ktory zostat poddany analizie jest
status $mierci. Otrzymana wartos$¢ statystyki testowej oraz wysokie p-value (p > 0,05) nie
daja podstaw do odrzucenia hipotezy zerowej. Brak istotno$ci statystycznej oznacza,
ze w badanej probie status zycia artysty nie réznicuje istotnie cen aukcyjnych.

Nastepnie analizie poddano pte¢ artysty, z podziatem na kobiety i m¢zczyzn. War-
tos¢ testu chi-kwadrat oraz poziom istotnosci p < 0,01 wskazujg na mozliwo$¢ odrzucenia
hipotezy zerowej i stwierdzenie, ze ple¢ tworcy jest statystycznie istotnie zwigzana z ceng
uzyskiwang na aukcjach. W kolejnym kroku przeanalizowano narodowos¢ artysty, w ujeciu

narodowo$¢ chinska i pozostate narodowosci. Wyniki testu niezaleznosci chi-kwadrat

130 Nalezy jednak podkresli¢, ze ze wzgledu na stosunkowo niska reprezentacje certyfikatow autentycznosci
w badanej probie (167), wyniki nalezy interpretowac z ostroznoscia.
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(* = 63,549; df = 3; p-value = 1,025 x 107"*) pozwalaja na odrzucenie hipotezy zerowej,
zaktadajacej brak zwigzku migdzy analizowanymi zmiennymi. Tym samym stwierdzono,
ze pochodzenie artysty istotnie réznicuje ceny dziet sztuki.

Ostatnim analizowanym czynnikiem byta popularno$¢ medialna artysty. Wyniki te-
stu chi-kwadrat wskazuja na istotng statystycznie zalezno$¢ miedzy zmiennymi (> = 281,94;
df =9; p <2,2 x 107'%). Tak niska warto$¢ p pozwala odrzuci¢ hipoteze zerowa, zgodnie
z ktora popularno$¢ medialna artysty nie wptywa na ceng¢ dzieta sztuki. Oznacza to, ze roz-
poznawalno$¢ autora w Internecie rdznicuje ceny sprzedazy dziet na rynku aukcyjnym.

Kolejnym etapem analizy byto zbadanie wptywu wybranych zmiennych na poziom
logarytmu naturalnego ceny (cena log). Warto$ci zmiennej cena_log uzyskano poprzez lo-
garytmizacj¢ zmiennej cena. Celem przeprowadzonej transformacji byta redukcja skosnosci
rozktadu, stabilizacja wariancji, a takze spelnienie zalozen metody analizy wariancji
(ANOVA). Srednie warto$ci logarytmu naturalnego ceny sprzedazy dla pierwszej grupy de-
terminant zwigzanych ze sprzedazg dzieta zostaty zestawione w tabeli 5.32.

Tabela 5.32. Srednie wartosci logarytmu naturalnego ceny sprzedazy (cena_log) oraz od-
chylenia standardowe dla zmiennych zwigzanych ze sprzedaza dzieta sztuki

Zmienna Wariant Srednia cena log Odchylenie standardowe
Dom aukeyjny Chir_1a_Guardian 12,24 1,60
Christie’s 12,81 1,94
Contemporary 12,90 1,84
Modern 12,80 1,66
Stowa kluczowe Ink 12,50 1,33
Calligraphy 12,10 1,58
Painting 11,00 1,45
1 12,80 2,22
2 12,70 1,75
3 11,80 1,56
5 12,20 1,92
6 12,50 1,48
7 12,60 1,57
8 12,10 1,61
9 12,50 1,64
10 15,60 1,37
11 12,70 1,44
12 12,40 1,53
Dzien miesigca aukcji 13 10,10 1,38
15 12,10 1,30
20 10,40 1,43
21 12,00 1,49
22 15,50 0,95
23 13,20 1,87
24 13,80 1,86
25 13,00 1,76
26 13,20 2,04
27 12,30 1,55
28 13,20 2,10
29 12,60 1,58
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Zmienna Wariant Srednia cena_log Odchylenie standardowe
30 12,20 1,80
31 12,80 1,20
Styczen 12,10 1,75
Luty 10,60 0,94
Marzec 11,80 1,49
Kwiecien 12,40 1,50
Maj 13,00 1,88
Miesigc aukcji C.Ze.rWiec 12,30 1,80
Lipiec 13,40 1,80
Sierpien 10,60 1,02
Wrzesien 13,00 2,40
Pazdziernik 12,30 1,64
Listopad 13,00 1,86
Grudzien 12,90 2,15
Poniedzialek 12,50 1,44
Wtorek 12,30 1,64
Sroda 12,60 1,76
Dzien tygodnia aukcji Czwartek 12,10 2,06
Pigtek 12,80 1,80
Sobota 12,40 1,75
Niedziela 13,40 2,24

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.

Poréwnania $rednich warto$ci logarytmu naturalnego ceny sprzedazy pomigdzy gru-
pami wyodrebnionymi ze wzgledu na dom aukcyjny dokonano przy uzyciu testu t-Studenta
dla prob niezaleznych z poprawka Welcha, uwzgledniajacg brak spetnienia zatozenia o ho-
mogenicznosci wariancji (tabela 5.33)

Tabela 5.33. Wyniki testu t-Studenta (Welch Two Sample t-test) dla zmiennej dom au-
kcyjny

Zmienna df Statystyka t p-value 95% przedziat ufnosci
Dom aukcyjny 5025,5 -12,168 <22 x107° [-0,660, -0,477]

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.

Analiza testem t-Studenta dla prob niezaleznych z poprawka Welcha dla zmiennej
dom aukcyjny wykazala istotng statystycznie roznice w $rednich wartosciach zmiennej
cena_log miedzy obiektami sprzedawanymi w Christie’s i China Guardian (1(5025,5) =
—-12,168; p < 0,001). Roznica $rednich miesci si¢ w przedziale od —0,660 do —0,477, co od-
powiada duzej sile efektu wedtug skali Cohena. Wyniki te wskazuja, ze dom aukcyjny jest
istotnym czynnikiem ro6znicujagcym poziom cen sprzedazy dziet sztuki.

Dla pozostalych zmiennych z grupy determinant zwigzanych ze sprzedaza dziela
przeprowadzono jednoczynnikowe analizy wariancji (ANOVA). Celem analiz byto okresle-
nie, czy $rednie logarytmy cen sprzedazy (cena_log) rdznig si¢ istotnie pomi¢dzy poszcze-
gblnymi kategoriami badanych zmiennych. W przypadku kazdej analizy podano podsta-
wowe parametry statystyczne, w tym stopnie swobody dla efektu i reszt, sumy kwadratow

(SS), srednie kwadraty (MS), wartosci statystyki F, poziom istotnosci (p), a takze
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oszacowania sily efektu (n? oraz ®?) wraz z ich interpretacja jako$ciowa. Wyniki zestawiono
w tabeli 5.34.
Tabela 5.34. Wyniki analiz ANOVA dla zmiennych zwigzanych ze sprzedaza dzieta

Zmienna df |df reszt ste Ktu MS efektu|F p-value 0> |@? é?éiﬁretaqa sity
Stowo kluczowe 4| 6036/ 1801| 360,20(141,30 <0,001|0,106|0,105|umiarkowany - duzy
Dzien miesigca aukcji | 25| 5995 586 23,44| 31,77| <0,001|0,024|0,020|maty

Miesiac aukcji 11| 6030 1697| 154,31| 49,00 <0,001|0,082|0,080|umiarkowany

Dzien tygodnia aukcji | 6] 6035 856 142,65| 43,41) <0,001]0,041]0,040|maty - umiarkowany

Zrédlo: obliczenia wlasne w programie statystycznym R Studio.

Analiza ANOVA wykazata, ze wszystkie badane zmienne mialy istotny statystycz-
nie wptyw na zmienng (cena_log), a sita efektu roznita si¢ w zaleznosci od czynnika. Naj-
wiekszy wptyw odnotowano dla zmiennej stowo kluczowe (n* = 0,106), co oznacza efekt
umiarkowany, zblizajacy si¢ do duzego. Dla zmiennej miesiac aukcji (n?> = 0,082), co $wiad-
czy o umiarkowanej sile efektu. Z kolei wptyw dnia tygodnia aukcji (n? = 0,041) oraz dnia
miesigca aukcji (n? = 0,024) mozna uzna¢ za maty do umiarkowanego.

Kolejna grupa analizowanych determinant dotyczy cech fizycznych i wizualnych
dzieta sztuki. Srednie warto$ci logarytmu naturalnego ceny dla wybranej grupy analizowa-
nych czynnikoéw zestawiono w tabeli 5.35.

Tabela 5.35. Srednie wartosci logarytmu naturalnego ceny sprzedazy (cena_log) oraz od-
chylenia standardowe dla zmiennych zwigzanych z cechami fizycznymi i wi-
zualnymi dzieta

Zmienna Wariant Srednia cena log |Odchylenie standardowe
Akryl 13,10 1,85
Malarstwo olejne 13,80 1,88
Malarstwo tuszem 12,10 1,55
Technika Malar§tvyo t.usze.m i kolorem 12,40 1,67
Techniki chinskie 11,60 1,37
Techniki graficzne 11,10 1,10
Techniki rzezbiarskie 13,20 1,44
Pozostale 12,20 1,65
Papier 12,10 1,57
P16tno 13,60 1,87
Podtoze Plyta 13,50 1,83
Tkanina 12,90 1,76
Pozostale 12,20 1,86
Brak sygnowania 12,30 1,70
Sygnowanie Sygnowania z przodu 12,40 1,81
Sygnowanie z tylu 13,10 1,90
Sygnhowanie z obu stron 13,00 1,72
Waskie 11,90 1,52
Szeroko$¢ dzieta Srednie.: 12,20 1,69
Szerokie 12,80 1,82
Bardzo szerokie 13,50 1,89
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Zmienna Wariant Srednia cena log |Odchylenie standardowe
Niskie 12,00 1,60
o Srednie 12,50 1,73
Wysokosé dzieta Wysokie 12,70 1,87
Bardzo wysokie 13,20 1,98

Zrédlo: opracowanie wiasne.

Zestawienie $rednich wartosci zmiennej cena log wskazuje na wyrazne zrdéznicowa-
nie cen w zaleznos$ci od cech fizycznych dzieta. Najwyzsze ceny uzyskiwaty dzieta wyko-
nane technika malarstwa olejnego, umieszczone na ptétnie 1 sygnowane z tyhu. Istotny
wzrost $rednich cen widoczny jest rowniez w przypadku prac o duzych wymiarach. Wyniki
analizy wariancji ANOVA zostaly zestawione w tabeli 5.36.

Tabela 5.36. Wyniki analiz ANOVA dla cech fizycznych i wizualnych dzieta sztuki

Zmienna  |df|df reszt |SS efektu |MS efektu |F p-value n? |®* |Interpretacja sity efektu
Technika 7| 6034 3826 546,60/195,60/ < 2,0 x 107'¢/0,185|0,184|bardzo duzy
Podtoze 4] 6037 3061 765,30/262,10/< 2,0 x 107'¢/0,148|0,147|bardzo duzy
Sygnowanie| 3| 6038 602 200,56/114,51|<2,0 x 107'¢/0,029|0,029|duzy
3
3

Szeroko$é 5996 2302 767,30(254,32|< 2,0 x 107'%|0,113|0,112|umiarkowany
Wysokoséé 6038 1113 200,56(254,30| < 2,0 x 107'¢/0,054|0,053|umiarkowany

Zrédlo: obliczenia wlasne w programie statystycznym R Studio.

Analiza wykazala, ze wszystkie badane czynniki fizyczne 1 wizualne dzieta sztuki
mialy istotny statystycznie wptyw na cen¢ sprzedazy. Najsilniejszy efekt zaobserwowano
w przypadku zmiennej technika (n? = 0,185), a takze podtoze (n? = 0,148), ktére wedlug
klasyfikacji Cohena odpowiadajg efektowi bardzo duzemu. Oznacza to, ze dobodr techniki
wykonania oraz rodzaju podtoza wyjasnia znaczng cz¢$¢ zréznicowania cen na rynku au-
keyjnym. Zmienna szeroko$¢ charakteryzowata si¢ efektem duzym (n? = 0,113), natomiast
wysoko$¢ (n? = 0,054) oraz sygnowanie (n? = 0,029) wykazaty efekty umiarkowane.

Nastepnie analizie poddano grupe zmiennych dotyczacych historii oraz dokumenta-
cji dzieta. Analizowano sposdb datowania oraz obecnos¢ odniesien do dzieta w literaturze
zawartych w katalogu aukcyjnym. Zmienne ,,certyfikat autentyczno$ci” oraz ,,proweniencja”
zostaty wykluczone z analiz ilo§ciowych z uwagi na zbyt niskg liczno$¢ wystapien w zbiorze
danych, co uniemozliwia przeprowadzenie testow statystycznych. Srednie wartosci loga-
rytmu naturalnego ceny wedtug determinant zwigzanych z historig i dokumentacja dzieta

zostaly zestawione w tabeli 5.37.
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Tabela 5.37. Srednie wartosci logarytmu naturalnego ceny sprzedazy (cena_log) oraz od-
chylenia standardowe dla zmiennych zwigzanych z historig 1 dokumentacja

dzieta
Zmienna Wariant Srednia cena log |Odchylenie standardowe
Rok 12,80 1,92
Sposob datowania Datowanie przyblizone 12,20 1,58
Brak daty 12,00 1,57
Wzmiankowanie w literaturze Obecnose Wzmianki 13,65 1,96
Brak wzmianki 12,30 1,69

Zrédlo: obliczenia wlasne w programie statystycznym R Studio.

W celu sprawdzenia istotnosci réznic mi¢dzy srednimi cenami dziet sztuki, w zalez-
nos$ci od sposobu okreslenia daty ich powstania, przeprowadzono jednoczynnikowg analize
wariancji (ANOVA) (tabela 5.38).

Tabela 5.38. Wyniki jednoczynnikowej analizy wariancji (ANOVA) dla zmiennej datowa-
nie

=

Zmienna |d
Datowanie

df reszt |SS efektu |MS efektu |F p-value |n? ®*>  |Interpretacja sity efektu
6039 732 366,10/110,80| <0,001] 0,036| 0,036|maty

N

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.

Analiza wariancji dla zmiennej data powstania wykazata istotny statystycznie wplyw
tego czynnika na warto$¢ logarytmu naturalnego ceny sprzedazy. Porownywano trzy grupy
obiektow: dzieta z okreslonym rokiem powstania, dziela z datowaniem przyblizonym
oraz dzieta bez datowania. Sita efektu, wyrazona wskaznikiem n? = 0,036, wskazuje na maty
efekt w rozumieniu skali Cohena. Podobng warto$¢ uzyskano dla »? (0,036), co potwierdza
stabilno$¢ testu. Dla zmiennej wzmiankowanie w literaturze przeprowadzono test t-Studenta
z poprawka Welcha (tabela 5.39).

Tabela 5.39. Wyniki testu t-Studenta (Welch Two Sample t-test) dla zmiennej wzmianko-
wanie w literaturze

Zmienna df Statystyka t p-value 95% przedzial ufnosci
Wzmiankowanie w literaturze 2047,3 -23,167| <2,2x107'° [-1,459, - 1,230]

Zrédlo: obliczenia wlasne w programie statystycznym R Studio.

Analiza testem t-Studenta (Welcha) dla zmiennej wzmiankowanie w literaturze wy-
kazala istotng statystycznie roznicg w Srednich wartosci zmiennej cena_log pomigdzy obiek-
tami, ktore posiadaty wpis o obecno$ci wzmiankowania w katalogu aukcyjnym, a obiektami
bez wzmiankowania. Wyniki testu (t(2047,3) = -23,167; p < 0,001) wskazuja, ze obecnos¢
dzieta w literaturze wigze si¢ z istotnie wyzszymi wartosciami cena_log. R6znica $rednich
miesci si¢ w przedziale od —1,459 do —1,230, co odpowiada bardzo duzej sile efektu
(Cohen’s d = 1,02).

W kolejnej czgsci analizy uwzgledniono zmienne odnoszace si¢ do osoby artysty.

Ocenie poddano wptyw pflci, narodowosci oraz popularnosci medialnej na poziom
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logarytmicznej ceny sprzedazy dzieta sztuki. Zmienna ,,status $§mierci artysty” nie wykazatla
istotnych réznic 1 zostata uwzgledniona jedynie dla porzadku analitycznego. Zmienna ,,po-
pularno$¢ medialna” zostata podzielona na cztery kategorie odpowiadajace kwartylom roz-
ktadu liczby wynikow wyszukiwania w Google dla poszczeg6lnych artystow. W tabeli 5.40
zostatly zestawione $rednie warto$ci logarytmu naturalnego ceny sprzedazy (cena log)
dla zmiennych zwigzanych z osobg artysty.

Tabela 5.40. Srednie logarytmiczne ceny sprzedazy (cena_log) dla zmiennych zwigzanych
Z osobg artysty

Zmienna Wariant Srednia cena log Odchylenie standardowe
Status $mierci Zyje 12,62 1,87
Nie zyje 12,60 1,84
Plec Kobieta 12,85 1,81
Mgzczyzna 12,59 1,85
Narodowodé Chinska 12,85 1,98
Pozostale 12,50 1,77
Q1 12,00 1,57
Popularnos¢ medialna gg 12:28 1:82
Q4 12,90 1,99

Zrédlo: obliczenia wasne w programie statystycznym R Studio.

Dane wskazuja na istotne zréznicowanie $rednich cen w zalezno$ci od wybranych
cech artysty. Najwyzsze wartosci obserwowane sg w przypadku kobiet, artystow chinskich
oraz 0s6b o $rednio wysokiej (Q3) popularnosci medialne;.

Dla zmiennych dychotomicznych zastosowano test t-Studenta dla prob niezaleznych
z poprawka Welcha, co umozliwia uwzglednienie nierownosci wariancji migdzy grupami.
Analizie poddano trzy zmienne: status $mierci artysty (zyje vs nie zyje), pte¢ (kobieta Vs
mezczyzna) oraz uproszczong zmienng narodowosci (chinska vs pozostate).

Tabela 5.41. Wyniki testow t-Studenta (Welch Two Sample t-test) dla zmiennych dwuka-
tegorialnych

Zmienna df Statystyka t |p-value 95%,pr.zedZIa1 Whiosek

ufnosci
Status $mierci 5329,5 0,42 0,678| [-0,075; 0,11]|Brak istotnych réznic
Pleé 679,2 3,23 0,0013 [0,10;0,42]|Istotna rdznica
Narodowos¢ (chifiska vs pozostate)|3895,6 6,98|< 3,44x 1072 [0,26;0,46]|Istotna rdznica

Zrédlo: opracowanie whasne.

Analiza wykazata, ze status $mierci artysty nie roznicowat istotnie logarytmiczne;j
ceny sprzedazy dzieta, co oznacza, ze w badanej probie nie potwierdzono powszechnego
przekonania o znaczacym wzroscie cen po $mierci tworcy. W przypadku zmiennej ,,pte¢”
odnotowano istotng roznice srednich cen, a dzieta m¢zczyzn uzyskiwaly wyzsze $rednie lo-
garytmu naturalnego ceny niz dzieta kobiet. Najsilniejszy efekt zaobserwowano dla uprosz-

czonej zmiennej narodowosci (chinska vs pozostate), gdzie roznica byla istotna statystycznie
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1 wysoce znaczaca, wskazujac, ze dzieta artystow chinskich osiggaly wyzsze $rednie ceny
niz prace twoércow z innych narodowosci.

W celu oceny wplywu zmiennych wielokategorialnych odnoszacych si¢ do osoby
artysty na poziom wartosci logarytmu naturalnego ceny sprzedazy (cena log), przeprowa-
dzono jednoczynnikowe analizy wariancji (ANOVA). Uwzgledniono petng zmienng naro-
dowosci artysty (obejmujaca 46 krajow) oraz popularnos¢ medialng, mierzonej liczbg wyni-
kow wyswietlen w Google.

Tabela 5.42. Wyniki analiz ANOVA dla zmiennych zwigzanych z osoba artysty wzglgdem

cena_log
. df |SS MS i ) ) Interpretacja sity
Zmienna f reszt |efektu |efektu F p-value i © efektu
Narodowos¢ 45|6983 757| 16,815| 5,07 <2,0x107"' 0,037| 0,029|maly
Popularno$¢ medialna|  3|5532 1042| 347,50/106,00] <2,0 x107'¢ 0,054| 0,054 |umiarkowany

Zrédlo: obliczenia whasne w programie statystycznym R Studio.

Analiza wariancji wykazala istotny statystycznie wptyw popularno$ci medialnej,
mierzonej liczbg wynikoéw wyszukiwania w Google, na wartos$¢ logarytmu naturalnego ceny
sprzedazy dzieta sztuki. Warto$¢ wspotczynnika n? = 0,054 wskazuje na umiarkowang site
efektu. Najwyzsze warto$ci $rednich logarytmu ceny zaobserwowano w trzecim kwartylu
(13,2). Analiza zmiennej ,,narodowo$¢ artysty” rowniez wykazala istotny statystycznie
wpltyw na warto$¢ logarytmu ceny, jednak sita efektu byta mata.

Przeprowadzona analiza statystyczna pozwolila na kompleksowa weryfikacje czter-
nastu hipotez badawczych, obejmujacych cztery grupy determinant ksztattujacych ceny
dziet sztuki na chinskim rynku aukcyjnym. Wyniki testow chi-kwadrat, analiz wariancji
ANOVA oraz testow t-Studenta wskazuja, ze zdecydowana wigkszo$¢ czynnikow uwzgled-

nionych w modelu wykazuje istotny statystycznie zwigzek z poziomem cen sprzedazy (ta-

bela 5.43).
Tabela 5.43. Weryfikacja hipotez badawczych H1-H14
Kod|Tres¢ hipotezy x\;é/jr;lk weryfi- Uwagi
Ceny dziet sztuki r6znig si¢ istotnie w zalez- Istotna roznica $rednich cen migdzy
H1 |nosci od domu aukcyjnego, w ktorym odbywa |Potwierdzona  |China Guardian a Christie’s
si¢ sprzedaz. (p <0,001; duza sita efektu).

Zwiazek migdzy zmiennymi a ceng
jest istotny statystycznie; efekty

od matych (dzien miesigca) po umiar-
kowane (miesigc aukcji).

Miesigc, dzien tygodnia oraz dzien miesigca
H2 |przeprowadzenia aukcji wptywaja istotnie Potwierdzona
na poziom cen osigganych przez dzieta sztuki.

Nazwa aukcji, zawierajaca okreslone stowa Najsilniejszy efekt w grupie determi-
H3 |kluczowe jest istotnym czynnikiem wptywaja- |Potwierdzona |nant dotyczacych sprzedazy
cym na poziom cen. (n? = 0,106; umiarkowany - duzy).

Technika wykonania dzieta wptywa istotnie

H4 .
na jego cene.

Potwierdzona |Bardzo duzy efekt (n?=0,185).
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Wynik weryfi-

Kod|Tres¢ hipotezy Kacji

Uwagi

Podtoze dzieta wptywa na poziom ceny uzy-
skanej na aukcji.
Obecnos¢ 1 umiejscowienie sygnatury zwiek-

H5 Potwierdzona |Bardzo duzy efekt (n2=0,148).

H6 ) o . Potwierdzona  |Efekt umiarkowany (n? = 0,029).
szaja warto$¢ rynkowg dzieta.
Wymiary oraz orientacja dzieta (pejza- Wymiary istotne (umiarkowane
H7 |zowa/portretowa) majg znaczacy wplyw Potwierdzona |efekty); orientacja istotna, ale efekt
na poziom cen. bardzo maty.

Dzieta posiadajace datowanie w formacie rok
H8 |powstania osiggaja wyzsze ceny niz dzieta, Potwierdzona
ktoérych datowanie jest bardziej ogolne.

Istotna roznica; efekt maty
(m2=0,036).

Bardzo silny efekt wzmiankowania
Potwierdzona  |w literaturze (Cohen’s d = 1,02); pro-
weniencja istotna w testach 2.
Istotna zaleznos$¢ w testach y?; brak

Obecnos¢ proweniencji oraz wzmiankowania

H9 . .
w literaturze wplywa na poziom cen.

Posiadanie certyfikatu autentycznosci zna-

H10 . Potwierdzona |analizy ilosciowej z powodu niskiej
czaco wptywa na cen¢ dzieta. licznodci

H11 DZle}a.E.lI'tyS.tOW zmarlrych- 0S13ga) Wyzsze Odrzucona Brak istotnych réznic (p > 0,05).
ceny niz dzieta artystow zyjacych.
Ple¢ artysty wplywa na poziom cen dziet - Istotne roznice $rednich cen

12| tuki na chifskim rynku, Potwierdzona | " 1) efekt maly.

Narodowo$¢ artysty (chifiska vs. pozostate)
H13|jest istotnym czynnikiem determinujagcym po- |Potwierdzona |Istotne roznice; efekt maty.
ziom cen.

Popularno$¢ medialna artysty, mierzona liczba
H14|wynikéw w wyszukiwarce Google, wptywa  |Potwierdzona
na warto$¢ jego dziet.

Istotny efekt umiarkowane;j sity
(m*=0,054).

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Hipoteza H1, zaktadajaca istotne zréznicowanie cen w zalezno$ci od domu aukcyj-
nego, w ktérym odbywa si¢ sprzedaz, zostala potwierdzona. Testy statystyczne wykazaty
wyrazne roznice srednich cen pomiedzy poszczegolnymi podmiotami, przy czym szczegodl-
nie istotny kontrast wystgpil miedzy China Guardian a Christie’s (p < 0,001), co wigzato si¢
z duzg sita efektu. Oznacza to, ze renoma i profil domu aukcyjnego odgrywaja kluczowsa
role w ksztattowaniu wartosci transakcyjnych.

Hipoteza H2, dotyczaca wptywu czasu przeprowadzenia aukcji (miesigca, dnia tygo-
dnia oraz dnia miesigca), rowniez zostata potwierdzona. Wszystkie analizowane zmienne
okazaly si¢ istotne statystycznie. Efekty byly zréznicowane: od matych w przypadku dnia
miesigca po umiarkowane dla zmiennej ,,miesigc aukcji”’. Dowodzi to znaczenia czynnikow
sezonowych 1 kalendarzowych, ktore moga odzwierciedla¢ zarowno preferencje kulturowe,
jak 1 strategie organizacyjne doméw aukcyjnych.

Hipoteza H3, zgodnie z ktorg nazwa aukcji zawierajaca okreslone stowa kluczowe
ma istotny wplyw na poziom cen, zostata potwierdzona. Analizy wykazaly, ze ta zmienna
miata najsilniejszy efekt w grupie determinant zwigzanych ze sprzedaza dzieta (n? = 0,106),
co odpowiada sile umiarkowanej do duzej. Obecno$¢ stow takich jak painting czy ink

w tytule aukcji istotnie podnosita poziom uzyskiwanych cen.
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W grupie hipotez zwigzanych z cechami fizycznymi 1 wizualnymi dzieta, hipotezy
H4 1 H5 zostaty jednoznacznie potwierdzone. Technika wykonania (n? = 0,185) oraz podtoze
(n? = 0,148) charakteryzowaty si¢ bardzo duzymi efektami, co dowodzi fundamentalnego
Znaczenia materialnych i warsztatowych wtasciwosci dzieta dla jego wartosci rynkowe;j. Hi-
poteza H6, odnoszaca si¢ do wptywu sygnatury, rowniez znalazta potwierdzenie; sita efektu
byta umiarkowana (n? = 0,029). Hipoteza H7, zaktadajagca wptyw wymiardéw i orientacji
dzieta, zostata potwierdzona: wymiary miaty istotne i umiarkowane efekty, natomiast orien-
tacja, mimo istotnosci statystycznej, cechowata si¢ bardzo matg sita oddzialywania.

Hipoteza H8, wskazujaca na wyzsze ceny dziet z precyzyjnym datowaniem (rok po-
wstania), zostala potwierdzona. Roznice byly istotne statystycznie, cho¢ sita efektu byta nie-
wielka (n? = 0,036). Hipoteza H9 uzyskata rowniez potwierdzenie, zarowno obecnos¢ pro-
weniencji, jak 1 wzmiankowania w literaturze istotnie wptywaty na ceny. Szczegdlnie silny
okazal si¢ efekt wzmiankowania (Cohen’s d = 1,02), ktory nalezy interpretowac jako wyraz
prestizu i zakorzenienia dzieta w obiegu eksperckim. Hipoteza H10, zaktadajaca znaczenie
certyfikatu autentycznosci, takze zostala potwierdzona, istotna zaleznos$¢ zostala wykazana
w testach y2, cho¢ ze wzgledu na niska liczno$¢ proby nie przeprowadzono poglebionej ana-
lizy ilo$ciowe;.

W ostatniej grupie hipotez, odnoszacych si¢ do artystow, rezultaty byly zréznico-
wane. Hipoteza H11, zaktadajaca, ze dzieta artystow zmartych osiggajg wyzsze ceny, zostala
odrzucona, nie wykazano istotnych réznic mi¢dzy tymi grupami (p > 0,05). Z kolei hipoteza
H12, méwigca o wptywie plci artysty na ceny, zostata potwierdzona, odnotowano istotne
réznice $rednich cen (p < 0,01), cho¢ sita efektu byta niewielka. Hipoteza H13, dotyczaca
narodowosci tworcy (chinska vs. zagraniczna), rOwniez zostata potwierdzona, przy czym
efekt byl maty. Wreszcie hipoteza H14, zakladajaca, ze popularno$¢ medialna artysty
wplywa na warto$¢ jego dziel, znalazta jednoznaczne potwierdzenie. Analizy wykazaty
istotny efekt umiarkowanej sity (n> = 0,054), co wskazuje na rosngce znaczenie widocznos$ci

w mediach i przestrzeni cyfrowej dla ksztaltowania wartosci rynkowej tworcow.

5.4. Hierarchizacja czynnikow determinujacych ceny dziel sztuki

w Chinach

W celu ustalenia znaczenia poszczeg6lnych cech wptywajacych na ceny dziet sztuki
na chinskim rynku aukcyjnym, zastosowano metode¢ lasow losowych (Random Forest). Ran-

dom Forest (RF) jest metoda uczenia zespotowego (ensemble learning), opracowang przez
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Breimana (2001) jako rozwinigcie klasyfikacyjnych i regresyjnych drzew decyzyjnych
(CART - Classification and Regression Trees). Polega na budowie duzej liczby drzew de-
cyzyjnych, z ktorych kazde konstruowane jest na podstawie losowych probek danych (bo-
otstrap) oraz losowego podzbioru predyktorow przy wyborze podziatow. Wyniki uzyski-
wane z poszczegolnych drzew sg nastgpnie agregowane, w przypadku regresji poprzez $red-
nig, a w przypadku klasyfikacji poprzez gtosowanie wigkszosciowe.

Kluczowg zaleta RF jest redukcja wariancji charakterystycznej dla pojedynczych
drzew decyzyjnych, przy jednoczesnym zachowaniu ich zdolno$ci do modelowania nieli-
niowych zalezno$ci oraz interakcji pomiedzy zmiennymi. Dzigki temu metoda ta cechuje si¢
wysoka doktadnoscig predykcyjng i odpornoscig na nadmierne dopasowanie (overfitting).
Dodatkowo, Random Forest dostarcza miar istotno$ci zmiennych (variable importance),
ktore wskazujg, w jakim stopniu dana cecha przyczynia si¢ do wyjasniania zmiennos$ci
zmiennej zaleznej (Liaw, Wiener, 2002).

W badaniach nad rynkiem sztuki RF pozwala na jednoczesne uwzgl¢dnienie szero-
kiego zestawu predyktorow, zarowno kategorialnych (np. technika, podtoze, sygnatura), jak
i ilosciowych (np. wymiary dzieta, rok powstania, wzmiankowanie w literaturze). Dzigki
temu mozliwe jest uchwycenie ztozonych i czgsto nieliniowych relacji migdzy cechami dziet
a ceng aukcyjna. Co wigcej, model pozwala zidentyfikowa¢, ktore czynniki odgrywaja do-
minujgcg role¢ w wyjasnianiu zmiennos$ci cen, co utatwia ich hierarchizacje.

Random Forest nie wymaga spetnienia rygorystycznych zatozen o rozktadzie danych
czy homoskedastycznosci. Algorytm jest rowniez odporny na brakujace dane oraz na obec-
no$¢ zmiennych nadmiarowych i skorelowanych (Breiman, 2001; Hastie, Tibshirani, Fried-
man, 2009).

W niniejszym badaniu zmienng zalezng byla logarytmiczna cena dzieta sztuki,
a zmiennymi niezaleznymi determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: (dom aukcyjny, na-
zwa aukcji, dzien miesigca przeprowadzenia aukcji, miesigc przeprowadzania aukcji, dzien
tygodnia przeprowadzenia aukcji), determinanty zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wi-
zualnymi dziela (technika, podtoze, sygnowanie dzieta, wymiary dziela, orientacja dzieta),
determinanty zwigzane z historig 1 dokumentacja dzieta (data powstania dzieta, prowenien-
cja, wzmiankowanie w literaturze, certyfikat autentyczno$ci) oraz determinanty zwigzane
Z osobg artysty (status $mierci artysty, pte¢ artysty, narodowos¢ artysty, popularno$¢ me-
dialna artysty)

Model Random Forest zostat skonfigurowany z odpowiednig liczbg drzew (n = 500),

a jego hipermetody dobrano za pomocg walidacji krzyzowej (cross-validation). Dzigki temu
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uzyskano stabilne 1 wiarygodne oszacowania wazno$ci poszczegdlnych predyktoréw. Wy-

niki modelu zestawiono w tabeli 5.44.

Tabela 5.44. Wyniki hierarchizacji zmiennych

Kategoria determinant Zmienna Wazno$é
Determinanty zwigzane z osobg artysty: Popularno$¢ medialana 96,89
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Nazwa aukcji: stowo painting 59,08
Determinanty zwigzane z historig i dokumentacja dzieta: |Wzmiankowanie w literaturze 57,40
Determinanty zwigzane z osobg artysty: Status $mierci: artysta zyjacy 55,06
Determir'lanty zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wi- Technika: techniki graficzne 52,99
zualnymi dziela:
Determlr}anty zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wi- Szerokodé dziela: bardzo szerokie 39,71
zualnymi dzieta:
Determinanty zwigzane z osobg artysty: Nardowo$¢: Chiny 38,57
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 20 33,48
Determlr'lanty Z\quzane z kwestiami fizycznymi lub wi- Technika: malarstwo olejne 33.45
zualnymi dziela:
Determiganty zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wi- Wysokos¢ dzietazbardzo wysokie 29,62
zualnymi dzieta:
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien tygodnia aukcji: niedziela 28,96
Determinanty zwiazane ze sprzedaza dzieta: Nazwa aukcji: stowo contemporary 28,56
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dom aukcyjny: Christie’s 27,62
Determlr}anty zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wi- Szerokoéé dzieta: szerokie 26.56
zualnymi dzieta:
Determir'lant.y zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wi- Podtoze: plotno 25,88
zualnymi dziela:
Determinanty zwigzane z osobg artysty: Ple¢: mezczyzna 25,66
Determinanty zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wi- |Technika: malarstwo tuszem i kolo- 25 18
zualnymi dzieta: rem '
Proweniencja: obecna 23,74
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Miesigc aukcji: grudzien 23,40
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien tygodnia aukcji: Sroda 23,25
Miesigc aukcji: maj 23,04
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien tygodnia aukcji: czwartek 22,49
Determiganty zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wi- Technika: pozostate 2231
zualnymi dziela:
Determlr}anty zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wi- Technika: techniki rzezbiarskie 21,21
zualnymi dziefa:
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: i28 20,40
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Miesigc aukcji: pazdziernik 20,23
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Nazwa aukcji: stowo modern 19,74
Sygnowanie: z przodu 19,16
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Miesigc aukcji: kwiecien 19,14
Determix'lant.y zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wi- Wysokoé¢ dziefa: wysokie 19,09
zualnymi dziela:
Determinanty zwiazane ze sprzedaza dziela: Dzien tygodnia aukcji: wtorek 18,97
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Miesigc aukcji: listopad 18,89
Determinanty zwiazane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 29 18,45
Determinanty zwiazane ze sprzedaza dzieta: Miesigc aukcji: sierpien 18,13
Determlr}anty zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wi- Technika: malarstwo tuszem 17,55
zualnymi dzieta:
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien tygodnia aukcji: pigtek 17,28
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 30 17,27
Determinanty zwigzane ze sprzedazg dzieta: Miesigc aukcji: marzec 17,09
Determiganty zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wi- Podloze: tkanina 16,75
zualnymi dzieta:
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Nazwa aukcji: stowo ink 16,71
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Kategoria determinant Zmienna Wazno$é
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Nazwa aukcji: brak stoéw kluczowych 16,67
Determir'lant'y Z\fviqzane z kwestiami fizycznymi lub wi- Wysokoéé: redni 15,27
zualnymi dzieta:

Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 2 15,11
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesiaca aukcji:13 14,79
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 5 14,37
Determinanty zwigzane z historig i dokumentacja dzieta: |Sygnowanie: z tytu 14,20
Determinanty zwiazane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji:3 13,39
Determiganty zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wi- Technika: techniki chifiskie 12.13
zualnymi dziela:

Determir'lant'y zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wi- Podloze: pozostate 11,97
zualnymi dzieta:

Determinanty zwigzane ze sprzedazg dzieta: Dzien miesigca aukcji: 26 11,70
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 8 11,64
Determipanty zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wi- Podloze: plyta 11,09
zualnymi dziela:

Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Miesigc aukcji: lipiec 11,05
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 10 9,69
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 24 9,54
Determir}anty zwigzane z kwestiami fizycznymi lub wi- Szerokodé dzicla: érednic 9.45
zualnymi dzieta:

Determinanty zwigzane z historig i dokumentacja dzieta: |Certyfikat autentycznosci: jest 9,30
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Miesiac aukcji: wrzesien 9,07
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Miesiac aukcji: czerwiec 8,32
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 6 8,06
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 25 7,47
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Miesigc aukcji: luty 6,98
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 11 6,01
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien tygodnia aukcji: poniedziatek 4,67
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 21 4,51
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 22 4,15
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 27 4,07
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 9 3,80
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 15 2,63
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 31 1,70
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 12 1,69
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 23 0,22
Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta: Dzien miesigca aukcji: 7 -0,43
Determinanty zwigzane z historig i dokumentacja dzieta: |Sygnowania: z obu stron -3,29

Zrodio: opracowanie wlasne.

Wyniki analizy przedstawione zostaly w tabeli 5.53 1 wskazuja, ze najwyzszg war-

to$¢ informacyjng w kontekscie predykcji cen posiada zmienna ,,popularno$¢ medialna ar-

tysty”. Wskaznik wazno$ci tej zmiennej (96,89) znaczaco przewyzsza wartosci pozostatych

predyktoréw, co §wiadczy o jej dominujacym wplywie na ostateczng cen¢ dzieta. Popular-

nos$¢ medialna, operacjonalizowana w badaniu jako liczba wynikéw w wyszukiwarce Goo-

gle, stanowi wskaznik spotecznej rozpoznawalnos$ci i aktualnego zainteresowania artysta,

Co potwierdza tezy o rosngcym znaczeniu ,.kulturowego kapitalu medialnego” w ksztatto-

waniu wartosci dobr artystycznych na rynku globalnym (Velthuis, 2005).
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Na drugim miejscu uplasowata si¢ zmienna ,,nazwa aukcji zawierajgca stowo pain-
ting” (59,08), wskazujac na istotny wpltyw jezyka i strategii marketingowych stosowanych
przez domy aukcyjne. Obecnos$¢ ogdlnego i jednoznacznie kojarzonego z malarstwem ter-
minu moze przyczyniac¢ si¢ do zwigkszenia uwagi nabywcoéw, budowacé prestiz wydarzenia
1 wptywac¢ na oczekiwania cenowe uczestnikow licytacji.

Kolejnym istotnym czynnikiem okazalo si¢ ,,wzmiankowanie dzieta w literaturze”
(57,40), co znajduje uzasadnienie w teorii rynku wtornego sztuki jako rynku zaufania i in-
formacji. Obecnos$¢ dzieta w publikacjach specjalistycznych lub katalogach wystaw $wiad-
czy o jego wartosci artystycznej i historycznej, a takze uwiarygodnia jego proweniencje,
co wplywa na decyzje zakupowe kolekcjonerow i1 inwestorow.

Czwarte miejsce zajela zmienna ,,status $Smierci: artysta zyjacy” (55,06). Wynik ten
potwierdza ambiwalencje zjawiska tzw. death effect w ekonomii sztuki. Cho¢ w literaturze
spotyka si¢ poglad o wzroscie cen po $mierci artysty z powodu ograniczenia podazy jego
prac (Ekelund et al., 2000), niniejsze wyniki sugeruja, ze w przypadku chinskiego rynku
sztuki nowoczesnej 1 wspotczesnej, wigkszg warto$¢ przypisuje si¢ artystom zyjacym
z uwagi na mozliwos¢ dalszej kariery, rozwoju stylu i rosngcego znaczenia medialnego.

Ostatnig zmienng w pierwszej piatce o najwyzszej waznosci byla ,technika: techniki
graficzne” (52,99). Wartos¢ ta potwierdza znaczenie cech fizycznych dzieta w ksztaltowaniu
jego ceny, przy czym wybor techniki graficznej moze zardwno obnizaé, jak i podnosi¢ war-
tos¢ rynkowa dzieta. Wysoka waznos$¢ tej zmiennej sugeruje jednak, ze technika wykonania
odgrywa istotng role w percepcji wartosci dzieta przez nabywcow.

W celu zidentyfikowania obszaréw o najwigkszym znaczeniu dla ksztattowania cen
dziet sztuki, dokonano zagregowania waznosci zmiennych wedlug czterech wyodrgbnio-
nych kategorii. Suma wazno$ci w ramach kazdej kategorii odzwierciedla wzglgdny wplyw
danej grupy czynnikdéw na zmienng zalezng — logarytmiczng ceng¢ sprzedazy. Wyniki przed-
stawiono w tabeli 5.45.

Tabela 5.45. Suma waznos$ci w poszczegolnych kategoriach determinant

Kategoria determinant Suma wazno$ci

Determinanty zwigzane ze sprzedaza dzieta 670,01
Determinanty zwigzane z fizycznymi lub wizualnymi cechami dzieta 390,21
Determinanty zwigzane z osobg artysty 216,18
Determinanty zwigzane z historig i dokumentacja dzieta 77,61

Zrédlo: opracowanie wlasne.
Determinanty zwigzane ze sprzedazg dziela okazaty si¢ kategorig o najwyzszej facz-
nej waznosci predykcyjnej (670,01). Obejmuja one zmienne odnoszace si¢ do sposobu

1 kontekstu przeprowadzenia transakcji, takie jak dom aukcyjny, nazwa aukcji, dzien
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tygodnia, dzien miesigca oraz miesigc licytacji. Tak silna pozycja tej kategorii czynnikoéw
moze $wiadczy¢ o duzej wrazliwosci chinskiego rynku sztuki na aspekty organizacyjne
1 marketingowe, ktore w istotny sposob wplywaja na percepcje wartosci dzieta. Szczegolnie
istotna okazala si¢ zmienna ,nazwa aukcji zawierajaca slowo painting”, co sugeruje,
ze odpowiednie nazewnictwo wydarzenia oraz zastosowanie okreslonych termindw moze
zwieksza¢ sktonnos¢ nabywcow do zaplaty wyzszej ceny.

Na drugim miejscu pod wzgledem lacznej waznosci uplasowaty sie determinanty
zwigzane z fizycznymi lub wizualnymi cechami dzieta, ktorych tagczna waga wyniosta
390,21. Do tej grupy zaliczaja si¢ technika wykonania, rodzaj podtoza, obecno$¢ sygnatury,
wymiary oraz orientacja dzieta. Wyniki te podkreslaja znaczenie dzieta jako fizycznego
obiektu — jego wykonania, estetyki oraz formatu. Szczegdlng uwage zwraca wysoka waga
zmiennej ,,technika: techniki graficzne”, co moze swiadczy¢ o preferencjach kolekcjonerow
wobec okreslonych $rodkéw wyrazu. Techniki graficzne moga by¢ postrzegane jako bar-
dziej dostepne cenowo lub jako no$niki okreslonych warto$ci estetycznych i tradycji arty-
stycznej.

Na trzecim miejscu znalazly si¢ determinanty odnoszace si¢ do osoby artysty,
z taczng waga 216,18. W skiad tej grupy wchodza takie zmienne jak status zycia artysty,
jego ple¢, narodowos¢ oraz medialna popularno$¢. Cho¢ ogodlny wptyw tej kategorii jest
mniejszy niz dwoch poprzednich, warto podkresli¢, ze najwazniejsza pojedyncza zmienna
catego modelu — ,,popularno$¢ medialna artysty” — nalezy wtasnie do tej grupy. Oznacza to,
ze mimo ograniczonej liczby zmiennych, niektére z nich maja wyjatkowo silny wplyw
na poziom cen. Wynik ten potwierdza rosnaca role ,,marki osobistej” artysty i jego obecnos$ci
w mediach jako kluczowych czynnikow wptywajacych na wartos¢ dziet sztuki.

Ostatnig pod wzgledem waznosci kategorig byly determinanty zwigzane z historig
i dokumentacjg dzieta, ktoérych skumulowana waga wyniosta 77,61. Do tej grupy zaliczaja
si¢ zmienne takie jak data powstania, proweniencja, obecnos$¢ w literaturze oraz posiadanie
certyfikatu autentycznosci. Cho¢ w teorii czynniki te powinny wzmacnia¢ zaufanie nabyw-
cow 1 legitymizowac dzieto jako obiekt kultury, ich wplyw na cen¢ okazat si¢ relatywnie
ograniczony. Moze to wynika¢ z mniejszej transparentnosci chinskiego rynku sztuki
lub z trudnosci w dostepie do wiarygodnych Zrédet dokumentujacych historie dziet, szcze-
gblnie w przypadku artystow wspotczesnych. Warto jednak zauwazy¢, ze zmienna
,wzmiankowanie w literaturze” wykazata stosunkowo wysoka wagg, co sugeruje, ze odpo-
wiednia dokumentacja, zwlaszcza pochodzgca z renomowanych Zrodel, moze mie¢ realny

wplyw na postrzegang warto$¢ dzieta.
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ZAKONCZENIE

Przeprowadzone badania empiryczne potwierdzaja, ze ceny dziet sztuki na rynku
chinskim ksztaltowane sg przez wieloczynnikowy uktad determinant obejmujacych cechy
transakcji, wtasciwosci dzieta oraz charakterystyke artysty. Wyniki wskazujg jednoznacznie,
ze obok tradycyjnie podkreslanych aspektéw materialnych i historycznych coraz wigksze
znaczenie odgrywaja czynniki zwigzane z mediami i globalnym obiegiem informacji.

W odniesieniu do determinant zwigzanych ze sprzedazg dzieta (H1-H3) potwier-
dzono, ze zaré6wno dom aukcyjny, w ktérym przeprowadzono sprzedaz, jak i termin aukcji
(miesigc, dzien tygodnia, dzien miesigca) majg istotny wpltyw na ceny dziet sztuki sprzeda-
wane na aukcjach w Chinach. Warto zaznaczy¢, ze w analizowanym zbiorze danych 4.
1 14. dnia miesigca nie odbywaly si¢ aukcje, co wynika z uwarunkowan kulturowych chin-
skiego spoleczenstwa, gdzie liczba cztery kojarzona jest z nieszcze$ciem (ze wzgledu
na podobienstwo wymowy do stowa ,,$mier¢”), a liczba czternascie wzmacnia ten nega-
tywny kontekst. Podobnie obecnos$¢ okreslonych stow kluczowych w tytule aukcji ma
istotny wplyw na uzyskiwane ceny. Szczegolnie istotny wplyw na ceny mialy m.in. terminy
painting oraz ink. Stowo painting jest terminem kojarzonym z tradycyjnymi formami ma-
larstwa zachodniego i1 czesto stosowanym w aukcjach o charakterze mi¢dzynarodowym.
Z kolei ink odnosi si¢ do tradycyjnej techniki malarskiej tuszem, gleboko zakorzenione;j
w chinskiej kulturze i estetyce, postrzeganej jako synonim wysokiego kunsztu artystycznego.
Efekty sily oddziatywania byly zroznicowane, od matych w przypadku dnia miesigca,
po umiarkowane 1 duze dla zmiennej ,,stowo kluczowe” oraz ,,dom aukcyjny”.

Analiza cech fizycznych i wizualnych dzieta (H4-H7) wykazata bardzo silny wptyw
techniki wykonania oraz rodzaju podtoza na poziom cen aukcyjnych (efekt bardzo duzy).
Istotne okazaty sie rowniez wymiary dzieta oraz sygnowanie, cho¢ sita ich oddzialywania
byta umiarkowana. Orientacja dzieta, mimo istotno$ci statystycznej, charakteryzowata sig
niewielka sitg efektu. Jest to szczegodlnie interesujagce, poniewaz w kontekscie chinskiej tra-
dycji malarskiej orientacja portretowa jest szczegdlnie popularna (tradycyjne chinskie zwoje
malarskie stanowig jeden z najbardziej rozpoznawalnych formatow w Chinach).

W przypadku determinant zwigzanych z historig i dokumentacja dzieta (H8-H10)
potwierdzono istotny wplyw sposobu datowania oraz obecnosci wzmiankowania w literatu-
rze na poziom cen. Efekt wzmiankowania w literaturze byl szczegdlnie silny, co wskazuje
na znaczenie rozpoznawalno$ci dzieta w srodowisku eksperckim. Hipotezy dotyczace pro-

weniencji i certyfikatu autentycznosci potwierdzono w testach niezaleznosci chi-kwadrat,
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jednak ze wzgledu na niska liczno$¢ zmiennych nie byty one dalej uwzgledniane w analizach
ilosciowych.

W ostatniej grupie zmiennych, czyli determinantach zwigzane z osobg artysty (H11-
H14) rezultaty byly zréznicowane. Nie potwierdzono istotnosci wplywu statusu $mierci ar-
tysty na poziom cen, co podwaza utrwalone przekonanie o znacznym wzroscie cen
po $mierci tworcy. Natomiast pte¢, narodowos¢ oraz popularno$¢ medialna wykazaty istotne
roznice w Srednich cenach, przy czym najwyzsze wartosci odnotowano dla artystéw chin-
skich, kobiet oraz tworcéw o srednio wysokiej (Q3) liczbie wynikow wyszukiwania w Goo-
gle. Sita efektu byta umiarkowana w przypadku popularnosci medialnej i niewielka dla na-
rodowosci.

Uzupehieniem analiz byta hierarchizacja zmiennych przy uzyciu metody Random
Forest, ktora umozliwita okreslenie wzglednego znaczenia poszczegoélnych czynnikow
w ksztattowaniu poziomu cen aukcyjnych na aukcjach w Chinach. Wyniki wskazaty, ze zde-
cydowanie najwyzsza warto$¢ predykcyjng miata popularno$¢ medialna artysty (96,89),
ZNnaczaco przewyzszajac pozostale czynniki. Tak wysoka warto§¢ moze odzwierciedla¢ ro-
snace znaczenie mediow spotecznosciowych oraz marki osobistej w budowaniu znaczenia
artysty na rynku sztuki. Na drugim miejscu znalazta si¢ nazwa aukcji zawierajaca stowo
kluczowe ,,painting” (59,08%), ktore w kontekscie chinskiego rynku nadaje aukcji bardziej
miedzynarodowy charakter, a ponadto wywotuje skojarzenia z malarstwem zachodnim.
Trzecim najwazniejszym czynnikiem bylo wzmiankowanie dzieta w literaturze (57,40),
obejmujace zardwno publikacje w literaturze specjalistycznej (np. katalogach wystaw)
jak i odniesienia w poezji, traktatach artystycznych czy klasycznych zbiorach literackich.
Tego rodzaju wzmianki petnig funkcj¢ certyfikatu prestizu i jakosci, a w przypadku rynku
chinskiego dodatkowo wpisuja dzielo w szeroki kontekst kulturowy. Czwarte miejsce zajat
status $mierci: artysta zyjacy (55,06%). Wynik ten wskazuje, ze w badanej probie wyzsze
ceny osiggaty prace tworcow aktywnych, z potencjatem dalszego rozwoju kariery i budowa-
nia renomy.

Whioski ptynace z badan majg charakter zard6wno teoretyczny, jak i1 praktyczny.
Dla domoéw aukcyjnych 1 galerii szczeg6lnego znaczenia nabiera sposoOb organizacji i pre-
zentacji oferty, w tym dobor termindéw aukcji, odpowiednie nazewnictwo oraz $wiadome
podkreslanie cech fizycznych i wizualnych dzieta. Wyniki badan wskazuja, Ze strategie mar-
ketingowe moga w istotnym stopniu wptywac na poziom uzyskiwanych cen. Dla artystow
kluczowe okazuje si¢ budowanie marki osobistej, obecnos¢ w mediach, zarowno tradycyj-

nych, jak i cyfrowych, oraz umacnianie pozycji w literaturze i katalogach specjalistycznych.
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Popularno$¢ medialna i ekspercka legitymizacja dzieta sa czynnikami, ktore moga znaczaco
zwiekszac¢ jego warto$¢ rynkowa.

Znaczenie przedstawionych wynikow wykracza poza praktyke rynkowa i moze zna-
lez¢ zastosowanie w polityce kulturalnej. Rosnaca rola cyfryzacji i mediéw spotecznoscio-
wych wskazuje na potrzebe wspierania artystow w zakresie obecnosci online oraz rozwijania
programow promocji kultury chinskiej na arenie mi¢dzynarodowej. Uzyskane rezultaty
moga stanowi¢ podstawe do budowania nowych strategii wspierania tworcOw 1 instytucji
kultury w procesie adaptacji do zmieniajacych si¢ warunkéw rynku sztuki.

Wyniki badan otwieraja takze perspektywy dla dalszych analiz naukowych. W przy-
szto$ci pozadane jest rozszerzenie proby badawczej o dzieta powstate przed okresem sztuki
wspotczesnej 1 najnowszej, co pozwoli porowna¢ mechanizmy ksztattowania cen w roznych
epokach i lepiej uchwyci¢ cigglos¢ badz zmiennos¢ czynnikow determinujacych wartosé
rynkowa. Konieczne wydaje si¢ rowniez poglgbione zbadanie roli cyfryzacji i nowych ka-
natow sprzedazy, w tym platform internetowych oraz medidow spotecznosciowych, ktore
W coraz wigkszym stopniu wptywaja na funkcjonowanie rynku sztuki. Istotnym kierunkiem
badan jest takze analiza czynnikéw kulturowych i spotecznych specyficznych dla Chin.

Podsumowujac, przeprowadzone badania potwierdzaja wielowymiarowy charakter
czynnikow ksztaltujacych ceny dziet sztuki w Chinach. Rynek ten taczy tradycyjne elementy,
zakorzenione w estetyce, historii 1 materialnosci dzieta, z nowymi zjawiskami wynikajacymi
z globalizacji, cyfryzacji i transformacji kanatow komunikacji. Uzyskane wyniki majg cha-
rakter aplikacyjny, poniewaz moga by¢ wykorzystane przez praktykow rynku do formuto-
wania skutecznych strategii sprzedazowych i inwestycyjnych, a jednocze$nie stanowia
punkt wyjscia dla dalszych badan naukowych nad dynamika i ewolucja wspotczesnego

rynku sztuki.
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ANEKS 1

Najwazniejsze szkoty malarstwa chinskiego

ls\ll(a;zwa chin- gl:givevlz Ka ;)il;res dziala- Charakterystyka Gléwni przedstawiciele
é\tcallge/my Styl realistyczny, dopracowany tech- ) _ ]
803:1 m. Dynastia nicznie; malarstwo dworskie, tematyka |Li Gonglin 2= [, Ma
FRABEAR ER erigl pa. |SONg dworska, pejzazowa i zwierzeca. Uzy- |Yuan JHiz,
ipnting (960-1279) |cie wyrafinowanej kolorystyki, precy- |Xia Gui B =%
Academy zyjna kreska.
Styl indywidualistyczny i ekspresyjny; )
Literati Od dyn Song, tematyka: pejzaze, bambusy, orchidee, |SU Shi T,
< A ER School / \r,szxmn kaligrafia. Obraz jako forma wyrazu  |Zhao Mengfu & #,
Scholar- Ming i (,Qing wewnetrznego ,,ducha” artysty. Lek-  |Shen Zhou i )&, Dong
Painting (960-1912) k'osc p@dgla, monoch'romaty'cznosc, Qichang # H &
silny zwiazek z poezja i kaligrafia.
Styl dynamiczny, ekspresyjny, inspiro-
R Zhe E;;{??;\e/ll?ndy- wany tworczo$cig szkoty Potudniowego |Dai Jin 3,
School g Song. Uzycie mokrego tuszu, szybka  |\Wu Wei S{&
(XIV-XV w.) . SR
technika. Tematyka gldéwnie pejzazowa.
. Styl poetycki, wyrafinowany, nawigzu- Shen Zhou 7k JE
SR Wu 'I\D/I)i/rr:astla jacy do tradycji literackiej. Akcent na Wen Zhen {mjﬁl}r?' P
>~ School (1 45%—1600) indywidualny styl, elegancj¢ kreski. eng . g '
Pejzaze, rosliny, motywy literackie. Tang Yin & 5
Koniec dyn. |Styl klasyczny i harmonijny, taczacy
FAYT R Songjiang [Ming — pocz. |tradycje i osobisty wyraz. Silne wplywy|Dong Qichang & &,
A School  |Qing teorii Dong Qichanga o podziale Li Liufang Z=¥i 75
(1600- 1650) |na szkote pdétnocng i potudniowa.
Four Wezesna dv- Styl konserwatywny, powr6t do kanonu |Wang Shimin g,
. SN OY= | lasycznego pejzazu. Zorientowany  |Wang Jian E4E,
VY F 1 Yk Wangs  |nastia Qing : S A
School  |(1644-1700) na studlum_ dawnych mistrzow. _Styl for-|Wang Hui £,
malny, umiarkowany, elegancki. Wang Yuangi F J545
Eight Ec- Styl buntowniczy, ekscentryczny, eks- Zheng Xie 25
gnt Dynastia presyjny. Tematyka: bambusy, kwiaty, | I
I LA centrics : . Jin Nong &=,
7R AN of Qing figury ludzkie, satyra. Obrazy czgsto LiF ing 2 75 i
Vanazhou|(1880-1920) |7 duza iloscia inskrypcji. Laczenic ma- ! aﬁgyc'f_jgjﬁ H
g larstwa z poezja. Luo Pin ZEH5
Styl synkretyczny — potaczenie trady- ren X o
: : _|eyjnych technik z zachodnim reali- en Xiong 11:Rg,
R Shanghai | Koniec XIX = 0 Tematy: zycie miejskie, por-  [Ren Bonian 1F-F,
School pocz. XX w. . ‘. b e e
trety, postacie. Otwarto§¢ na nowocze- |Wuy Changshuo % B HA
sno$¢ i rynkowy charakter sztuki.
Styl modernistyczny, inspirowany ma- ) -y
. . _|larstwem japonskim i europejskim. Gao Jianfu =4,
U B E R ;é%%g?n )IE())(n\I,sC XIX Zywe kolory, ptynna linia, silny kontur. Gao Qifeng 1= &I,
’ Proba odnowy chinskiego malarstwa  |Chen Shuren F#its A
w duchu narodowym i nowoczesnym.

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie Clunas, C. (2009). Art in China. Oxford University
Press; Sullivan, M. (2008). The Arts of China. University of California Press.
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ANEKS 2

Istotne przepisy prawne regulujace sprzedaz zabytkow i dziel sztuki na aukcjach

w Chinach

Ustawa o ochronie zabytkdéw kultury

Artykul

Postanowienia

Artykut 25

Niepanstwowe zabytki kultury nieruchome nie moga by¢ przenoszone ani obcigzane hipo-
teka obcokrajowcom. Jezeli zabytki kultury niebedace wlasnoscia panstwa sa przenoszone,
obcigzone hipoteka lub zmieniane w trakcie uzytkowania, nalezy je zgtosi¢ odpowied-
niemu wydziatowi administracyjnemu zabytkoéw kultury w celu ewidencji zgodnie z ich
poziomem.

Artykutl 50

Obywatele, osoby prawne i inne organizacje inne niz jednostki gromadzace zabytki kultury
moga gromadzi¢ zabytki kultury uzyskane w nastgpujacy sposob:

(1) Dziedziczenie lub przyjmowanie prezentow zgodnie z prawem,;

(2) Zakup w sklepach z pamigtkami kultury;

(3) Zakupione od firm aukcyjnych, ktére prowadza aukcje zabytkow kultury;

(4) Wzajemna wymiana lub legalny transfer zabytkow kultury, ktére zgodnie z prawem sa
wlasnoscia poszczegodlnych obywateli;

(5) Inne metody prawne okreslone przez panstwo.

Artykut 51

Obywatele, osoby prawne i inne organizacje nie mogg kupowac ani sprzedawaé nastepu;ja-
cych zabytkow kultury:

(1) panstwowe zabytki kultury, z wyjatkiem tych dozwolonych przez panstwo;

(2) Cenne zabytki kultury bedace w posiadaniu muzedw niepanstwowych;

(3) Murale, rzezby, elementy budowlane itp. w panstwowych nieruchomych zabytkach
kultury,

Jednakze freski, rzezby, elementy budowlane itp. znajdujace si¢ w panstwowych nierucho-
mych zabytkach kultury, zburzonych zgodnie z ustaws, nie beda gromadzone przez jed-
nostke gromadzaca zabytki kultury, o ktorej mowa w art. 20 ust. 4 tej ustawy;

(4) Zabytki kultury, ktorych zrodta nie odpowiadaja postanowieniom artykutu 50 tej

ustawy.

Artykut 52

Zabytki kultury, ktorych panstwo nie moze opusci¢ kraju, nie moga by¢ przekazywane,
dzierzawione ani zastawiane cudzoziemcom.

Artykut 54

Przedsigbiorstwa licytacyjne prowadzace licytacje zabytkow kultury nie moga dokonywac
zakupu i sprzedazy zabytkow kultury oraz nie mogg zaktada¢ magazynow zabytkow.

Artykut 55

Zabronione jest zaktadanie chifisko-zagranicznych spotek joint venture, chinsko-zagranicz-
nej wspolpracy oraz sklepdw z pamiagtkami kultury bedacych w catos$ci wtasnoscia zagra-
niczng lub przedsiebiorstw aukcyjnych prowadzacych aukcje zabytkow

Artykutl 60

Panstwowe zabytki kultury, cenne zabytki kultury wsrod niepanstwowych zabytkow kul-
tury oraz inne zabytki kultury objete zakazem opuszczania kraju przez panstwo, z wyjat-
kiem obiektow wyjezdzajacych na wystawe zgodnie z art. przepisami tej ustawy

lub za zgodg spraw panstwowych dla szczegdlnych potrzeb.

Artykut 61

Wywo6z zabytkéw kultury podlega badaniu i zatwierdzeniu przez instytucje badania
wjazdu 1 wyjazdu zabytkow kultury, wyznaczona przez wydziat administracyjny zabytkow
kultury Rady Panstwa. Zabytki kultury, ktoére moga opusci¢ kraj po zbadaniu, otrzymaja
zezwolenie na wywoz zabytkow kultury wydane przez wydziat administracyjny Rady Pan-
stwa, a zabytki kultury mogg by¢é wywiezione z portow wyznaczonych przez wydziat ad-
ministracyjny zabytkéw kultury. Rada Panstwa. Kazda jednostka lub osoba, ktora transpor-
tuje, wysyta pocztg lub wywozi zabytki kultury z kraju, sktada zgloszenie organom cel-
nym; organy celne zwalniaja zabytki kultury na podstawie zezwolenia na wywoz zabytkow
kultury.

Ustawa 0 Aukcjach

Artykut 6

Przedmiotem licytacji sa przedmioty lub prawa majatkowe bgdace wtasnoscia klienta
lub ktére moga by¢ zbywane zgodnie z prawem.

Artykut 7

Przedmioty lub prawa majatkowe, ktére sg zakazane w handlu na mocy przepiséw ustawo-
wych i administracyjnych, nie moga by¢ wykorzystywane jako cele aukcji.

Artykut 39

Kupujacy zobowiazany jest do zaplaty ceny przedmiotu licytacji zgodnie z umowa. Jezeli
cena nie zostata zaptacona zgodnie z umowa, ponosi odpowiedzialno$¢ za naruszenie
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Ustawa o ochronie zabytkow kultury

Artykul

Postanowienia

umowy lub licytator, za zgoda zleceniodawcy, wystawi licytacj¢ ponownie wystawic
przedmiot na aukcje. Jezeli przedmiot aukcji ma by¢ ponownie licytowany, pierwotny na-
byweca zaptaci prowizje, ktore on i klient powinni zaptaci¢ w pierwszej licytacji. Jezeli
cena relicytacyjna jest nizsza niz pierwotna cena aukcyjna, réznic¢ pokrywa pierwotny na-
bywca.

Artykut 61

Jezeli licytator lub nadawca o$§wiadczy przed licytacja, ze nie moze zagwarantowac auten-
tycznosci lub jako$ci przedmiotu licytacji, nie ponoszg odpowiedzialnosci za wady gwa-
rancyjne.

Zrédlo. Opracowanie whasne na podstawie Ustawy o ochronie zabytkéw kultury i Ustawy o prawie
aukcyjnym.
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ANEKS 3

Muzea i galerie sztuki zarejestrowane w Chinach z podzialem na prowincje. Stan

na 4 lipca 2022 r.

Prowincja Liczba muzedw i galerii sztuki

Prowincja Guangdong 4758
Prowincja Shandong 1670
Pekin 1198
prowincja Jiangsu 1171
Prowincja Fujian 1171
Prowincja Hunan 1148
Prowincja Syczuanska 685
Prowincja Shaanxi 658
Prowincja Hebei 635
Prowincja Henan 587
Prowincja Anhui 518
Prowincja Zhejiang 421
Prowincja Liaoning 395
Prowincja Shanxi 338
Prowincja Junnan 325
Prowincja Jiangxi 316
Region Autonomiczny Mongolii Wewnetrznej 290
Prowincja Hubei 282
Prowincja Gansu 268
Hajnan 262
Prowincja Jilin 255
Szanghaj 239
Chongging 233
Region Autonomiczny Guangxi Zhuang 229
Prowincja Heilongjiang 184
Prowincja Guizhou 166
Region Autonomiczny Xinjiang Uygur 165
Tianjin 133
Prowincja Tajwan 88
Region Autonomiczny Ningxia Hui 62
Prowincja Qinghai 37
Specjalny Region Administracyjny Hongkongu 25
Tybetanski Region Autonomiczny 22

Zrédlo: Opracowanie wilasne na podstawie China Art Museum Report, 2022.
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ANEKS 4

Lista targéw sztuki w Chinach 2022

1.

© © N o O

10.

11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.

18.
19.
20.
21.
22.
23.
24,
25.
26.

CPEE 2022 China Preschool Education Supplies & Kindergarten Supplies & Ancillary
Facilities Exhibition.

The 16th Hefei International Cultural Fair

2022 National Exhibition of Fine Arts and Crafts

The 6th Anhui Outdoor Sports & Leisure Products Exhibition, China Smart Sports Expo
2022

2022 Chinese Library Conference & Library Exhibition

BEIJING BOOK FAIR

China International Image Output and Art Frame EXxpo.

The 24th Beijing International Preschool Tools & Kindergarten Supplies Exhibition
The 30th China International Musical Instrument Exhibition (Musical Instrument Exhi-
bition).

China (Beijing) International Education Equipment and Wisdom Education Exhibition
2022.

China (Beijing) International Fine Ceramics Exhibition

Beijing International Radio, TV & Film Exhibition Online & Offline

The 29th Beijing International Book Fair & the 20th Beijing International Book Festival
2022 Beijing International Model Expo.

National Digital Culture Exhibition on Family Education and Family Style

2022 China (Yuelai) Sports Education Integration Conference

China (Putian) Strait Handicraft Expo The 8th China (Hui'an) International Carving Art
Fair

Cross-strait (Xiamen) Cultural Industries Fair

2022 Early Childhood Education Expo

Xiamen Education Logistics Exhibition

Xiamen Culture Fair.

Silk Road (Dunhuang) International Cultural Expo

China (Shenzhen) International Cultural Industry Fair

2022 China (Guizhou) International Folk Handicrafts Fair

China International Creative Design Promotion Week 2022

Tangshan China Ceramics Fair
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217.

28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.

35.
36.
37.
38.

39.
40.

41.
42.
43.

44,
45.

46.

47.

48.
49.
50.
ol.
52.

China (Zhengzhou) Education Equipment Expo and Education Industry Development
Summit

China Harbin Music Messe2022

The 3rd Harbin International Arts and Crafts Exhibition

Harbin Special Exhibition of 2022 China Jingdezhen International Ceramics Expo

The 16th Heilongjiang International Cultural Industry Expo.

Northeast Asia Cultural, Creative, Science and Education Industry Expo 2022

Nanjing International Musical Instrument Industry Exhibition

2022 China (Nanjing) International Science, Education, Technology and Equipment
Expo

China (Nanjing) Education Project Technology Exhibition.

China (Nanjing) International Education Brand Expo

2022 Yangtze River Delta High-tech Audiovisual Expo

2022 China (Nanjing) Cultural and Technological Fusion Achievements Exhibition
and Fair

China (Nanjing) International Preschool Education Industry Expo.

Nanjing Animation Exhibition China (Suzhou) Preschool Education Exhibition
and Conference 2022

2022 Liaoning Education Equipment Exhibition

The 15th Chinese Painting and Calligraphy Art Fair

The 20th China (Dalian) Arts and Crafts Fair and International Mineral Jewellery
and Jade Expo

2022 Ningxia Education Equipment Exhibition

2022 Asian Preschool Education Annual Conference and Asian Preschool Education
Exhibition Expo

The 2nd China (Qingdao) International Musical Instrument Industry and Music Educa-
tion Exhibition 2022

The 4th Shanxi Education Equipment Exhibition 2022, China (Shanxi) School Sports
and Health Equipment Exhibition 2022

Western Education Equipment and Smart Education Expo 2022.

CCLE 2022

SIE 2022, China Competence Education Expo 2022

Yangtze River Delta International Cultural Industries Expo

CSF 2022
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53.
54,
55.
56.
S7.
58.
59.
60.

61.
62.
63.

Design Shanghai 2022

Cinema$S 2022

2022 The 6th Shanghai International Parent-Child Expo
Shanghai Book Fair

music CHINA 2022

Education & Careers Expo

XJIEE 2022

Future Digital Cultural Tourism Conference and Digital Cultural Tourism Industry Exhi-

bition

2022 Hangzhou International Digital Education Exhibition (The 5th Session).
China Yiwu Cultural Products Trade Fair

The 8th Zhejiang Book Fair
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ANEKS 5

Lista przyktadowych artystow w indeksie wspolczesnych artystow chinskich

Artvsta Indeks Aukcje |Sprzedane |Skutecz- |Warto$¢ sprzedazy |Laczna liczba
Y (pkt.) (szt)  |(szt) no$é (%) |(CNY) aukcji

=EH (Wo 568,532 24 21 88% 45,943,034 2,219

Guanzhong)

I3 (Hé Jiaying) 168,824 6 2 33% 2,139,000 789

TN (Méng 149 545 _ _ _ — 87

Xiangshun) ’

A (Jid Youfh) 59,639 10 9 90% 1,635,300 1,114

i (Fan Zeng) 57,572 42 37 88% 10,628,989 2,229

> a A

BN (Zeng Chén-| gy 54 25 21 84% 2,943,700 416

ggang)

Eﬂ@ (Huang 47,244 101 81 80% 25,638,437 2,938

Yongyu)

LA (Wang 42,987 15 9 60% 2,786,448 1,016

Ziwl)

| J\‘ 30 4

Beb 7 (Yao 41,071 1 1 100% 74,750 75

Shaoxiang)

PLIEDS (Shén 39,827 1 1 100% 552,000 182

Daohong)

¥B = (Lid 36,890 47 a1 87% 5,499,560 1,833

Danzhai)

il & B (Hé Baili) 34,338 — — — — 190

T 5 (Wang 33,948 — — — — 104

Ranyong) '

ST I =

iLinfhi (Jiang 33.370 4 3 75% 320,356 541

Zhiwei)

5 (Shi Qi) 33,335 13 11 85% 6,178,950 984

HRH (Feng 32,002 3 2 67% 356,500 362

Dazhong)

i)ﬁ (Shi Gué- 31,047 11 8 73% 3,390,200 1,340

R (X0 Léle) 31,844 16 16 100% 1,559,470 1,065
:§|§ v

HE A1 (Bai 30,566 20 14 70% 3,177,070 2,285

Xugshi)

PRIRAK (Chén 29,548 B B B B 1767

Péiqin) ' !

£ P (Wang 23.908 1 10 91% 1,544,210 2,078

Mingming)

HE4NEE (Fan Rufan) 23,569 — — — — 565

5% (Shi Hu) 21,803 16 13 81% 7,239,197 695
¥ % =

/7 ZEEE (Fang 19,386 12 11 92% 1,100,547 1,728

Chuixiong)

WA X (Yéng Min- 19.073 _ _ _ — 402

gyi) '

{517t (Féng Yuin) 18,046 — — — — 471
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Artvsta Indeks Aukcje |Sprzedane [Skutecz- |Warto$¢ sprzedazy |Laczna liczba

Y (pkt) (szt)  |(szt) no$é (%) |(CNY) aukgji

@2 (Fang Zan-
gji li:'nﬁ)jﬁ (Fang Zen 17,641 10 10 100% 702,650 563
AL (Zha Yigi) 15,545 6 6 100% 302,358 462
%] (Zhang Ding) 15,177 5 4 80% 171,350 613
7T (Xue Liang) 14,066 11 11 100% 2,029,750 609
;—'—»/iﬁ \
AL (Song 13,420 — — — — 296
D¢jié)

0 y

E ;ﬁz)man 13,340 5 3 60% 209,300 637
FEFLE (Jiang ZaisT)| 12,786 9 8 89% 636470 552
;ﬁéﬁlgﬂgé“g 12,692 11 11 100% 721,050 1,072
F5EH (Yuan B B B B
Yinfi) 12,692 45
Y= N
YLu)jh{;))(Kou 11,621 2 2 100% 132,250 419
iﬁiﬁﬁgﬁ 11,408 7 3 43% 189,824 523
fgi;ﬁféfgé;“g 10,900 3 3 100% 115,000 565
if;ﬁa%' (Jiang 10,772 24 19 79% 924734 2251
o A v
R (LI 10575 — _ — _ 376
Xiaoxuan)
F#4F (Yo Xining)| 10,560 6 5 83% 189,660 631
J79 (Fang Jun) 10,301 1 1 100% 63,250 354
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