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Rama

Kwalifikaciji

Program studiow

Informacje podstawowe

Instytut Instytut Zarzadzania

Kierunek studiow Marketing i komunikacja rynkowa

Poziom ksztatcenia

Profil ksztatcenia

Jezyk studiow

Forma studiéw

Liczba semestrow

Cykl ksztatcenia

Tytut zawodowy nadawany absolwentom

Specjalnosci

Klasyfikacja ISCED

1. stopien (studia licencjackie)
Ogodlnoakademicki

polski
stacjonarne/niestacjonarne

6

2026/27 zimowy

lic (Licencjat)

E-Marketing
Reklama i Public Relations

0414

Przyporzagdkowanie kierunku do dziedziny oraz dyscyplin

Dziedzina nauki Dziedzina nauk spotecznych

Dyscyplina wiodaca Nauki o zarzadzaniu i jakosci

Procentowy udziat punktow ECTS Nauki o zarzadzaniu i jakosci 180 ECTS 100%

Charakterystyka kierunku

Jest to kierunek przygotowany z myslg o ksztatceniu wysokiej klasy specjalistow z zakresu marketingu. Studia na kierunku
umozliwiajg taczenie wiedzy zawodowej z wiedza 0gdlng o charakterze metodologicznym i teoretycznym. Zajecia pozwalaja
zdoby¢ wiedze, kompetencje i praktyczne umiejetno$ci niezbedne w pracy wspétczesnego marketera w zakresie: dokonywania
analizy rynku i badan konsumentdw, rozumienia potrzeb i pragnien nabywcoéw, tworzenia innowacyjnych rozwigzan dotyczacych
oferty marketingowej i komunikacji z klientem, wykorzystania najnowszych technologii i narzedzi internetowych w budowaniu i
realizacji strategii marketingowe;.

Przyjeta koncepcja ksztatcenia na kierunku wspiera realizacje Strategii Uczelni w zakresie umiedzynarodowienia ksztatcenia,
dbatosci o wysoki poziom ksztatcenia jezykowego. Program kierunku odpowiada standardom edukacyjnym realizowanym na
uczelniach zagranicznych, co umozliwia studentom odbywanie czes$ci studiéw za granicg w ramach programu Erasmus+. Ponadto
na kierunku ksztatcg sie studenci z zagranicy.

Studenci kierunku zdobywajg wiedze pozwalajaca na analize zjawisk spoteczno-gospodarczych, jak i projektowanie strategii i
dziatann marketingowych organizacji gospodarczych i innego rodzaju instytucji.

Kierunek ksztatci specjalistow marketingu, ktorzy:

- posiadaja szerokie zasoby wiedzy i umiejetnosci predestynujacych do pracy na stanowiskach specjalistow, menedzeréw i
ekspertow ds. marketingu w réznych dziatach i sektorach gospodarki,

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=54&idSemestruRoku=53 1/50
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- posiadaja cenione na rynku pracy umiejetnosci, takie jak: wykorzystanie Internetu w marketingu, kreowanie wizerunku marki,

zarzadzanie komunikacjg z klientami,

- moga w przysztosci zaktada¢ wiasne firmy i agencje marketingowe.

Liczba godzin zaje¢

taczna liczba godzin bez praktyk zawodowych

taczna liczba godzin z praktykami zawodowymi

Liczba punktéw ECTS

konieczna do ukonczenia studiow

jaka student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z bezposrednim
udziatem nauczycieli akademickich lub innych osdéb
prowadzacych zajecia

jaka student musi uzyskaé¢ w ramach praktyk zawodowych

jaka student musi uzyska¢ w ramach zajeé¢ z zakresu nauki
jezykéw obcych

jaka student musi uzyskaé w ramach zaje¢ z dziedziny nauk
humanistycznych

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=54&idSemestruRoku=53

E-Marketing
E-Marketing
Reklama i Public Relations

Reklama i Public Relations

E-Marketing
E-Marketing
Reklama i Public Relations

Reklama i Public Relations

stacjonarne
niestacjonarne
stacjonarne

niestacjonarne

stacjonarne
niestacjonarne
stacjonarne

niestacjonarne

E-Marketing
E-Marketing
Reklama i Public Relations

Reklama i Public Relations

E-Marketing
E-Marketing
Reklama i Public Relations

Reklama i Public Relations

E-Marketing
E-Marketing
Reklama i Public Relations

Reklama i Public Relations

E-Marketing
E-Marketing
Reklama i Public Relations

Reklama i Public Relations

E-Marketing
E-Marketing
Reklama i Public Relations

Reklama i Public Relations

stacjonarne
niestacjonarne
stacjonarne

niestacjonarne

stacjonarne
niestacjonarne
stacjonarne

niestacjonarne

stacjonarne
niestacjonarne
stacjonarne

niestacjonarne

stacjonarne
niestacjonarne
stacjonarne

niestacjonarne

stacjonarne
niestacjonarne
stacjonarne

niestacjonarne

1800
1026
1800
1026

2050
1276
2050
1276

180
180
180
180

powyzej
91
91
91
91

10
10
10
10

14
;
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jaka moze by¢ uzyskana w ramach ksztatcenia z

Program studiéw

wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢.

nie wiecej niz
E-Marketing stacjonarne 134
E-Marketing niestacjonarne 134
Reklama i Public Relations stacjonarne 134
Reklama i Public Relations niestacjonarne 134

Praktyki zawodowe

Wymiar godzinowy

Cel

Zasady i forma odbywania

Zasady i forma zaliczania

E-Marketing stacjonarne 250
E-Marketing niestacjonarne 250
Reklama i Public Relations stacjonarne 250
Reklama i Public Relations niestacjonarne 250

Pozwala przygotowac do pracy zawodowej oraz umozliwia rozw6j kompetencji miekkich.

Zasady realizacji praktyk requluje Zarzadzenie Rektora UEK nr R.0211.53.2025 z dnia 6 pazdziernika
2025 r. ws. szczegbtowej organizacji studenckich praktyk zawodowych.

Praktyke mozna realizowac¢ w okresie wakacyjnym lub w trakcie semestru (zaje¢ dydaktycznych). Fakt
odbywania praktyki nie moze by¢ powodem nieobecnosci na zajeciach dydaktycznych. Praktyke
student odbywa w podmiocie, ktérego dziatalno$¢ jest bezposrednio lub posrednio zwigzana z
kierunkiem. Forma odbywania praktyki uzgadniana jest indywidualnie z kazdym pracodawca, co do
zakresu obowigzkdw i dziennej ilosci godzin. Praktyka moze byé realizowana w siedzibie pracodawcy
(stacjonarnie), w kraju lub za granica.

Praktyki nalezy zaliczy¢ do korica trwania 2. roku studiéw (tj. do korica trwania letniej ses;ji
poprawkowej 4. semestru).

Niezbedne dokumenty do prawidtowego zaliczenia obowigzkowych praktyk studenckich okreslaja
regulacje wewnetrzne UEK. Praktyka koiczy sie zaliczeniem bez oceny. Warunkiem zaliczenia praktyki
jest odbycie wymaganej liczby godzin praktyki oraz ztoZenie raportu z jej przebiegu, sporzadzonego
zgodnie z zasadami okreslonymi w Zarzadzeniu Rektora regulujacym organizacje i sposéb odbywania
praktyk studenckich. Raport stanowi podstawe weryfikacji osiggniecia efektéw uczenia sie
przypisanych do przedmiotu.

Efekty uczenia sie

Symbol efektu uczenia sie dla kierunku

Z7-ST1-MR-W01-26/27Z

Z7-ST1-MR-W02-26/277

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: 6

Odniesienie do
charakterystyk
efektow
uczenia sie
Opis efektéw uczenia sie (uniwersalnych
pierwszego
stopnia oraz
charakterystyk
drugiego
stopnia)
P_W (WIEDZA) Absolwent zna i rozumie:
Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu fakty, obiekty i P6S_WG
zjawiska z zakresu marketingu, rynku i przedsiebiorstwa oraz dotyczace
ich metody i teorie wyjasniajace ztozone zaleznos$ci miedzy nimi.
Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu zagadnienia P6S_WK
dotyczace konsumenta i konkurencji, ze szczegdlnym uwzglednieniem
aspektow prawnych, jak ochrona wtasnosci intelektualnej.

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=54&idSemestruRoku=53
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Z7-ST1-MR-W03-26/277

77-ST1-MR-W04-26/277

Z7-ST1-MR-W05-26/277

Z7-ST1-MR-W06-26/27Z

Z7-ST1-MR-W07-26/277

77-ST1-MR-W08-26/27Z

Z7-ST1-MR-W09-26/277

Z7-ST1-MR-W10-26/277

Z7-ST1-MR-U01-26/272

77-ST1-MR-U02-26/272

77-ST1-MR-U03-26/27Z

77-ST1-MR-U04-26/277

77-ST1-MR-U05-26/277

77-ST1-MR-U06-26/277

77-ST1-MR-U07-26/277

Program studiéw

Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu zagadnienia
dotyczace cztowieka i organizacji gospodarczych jako podmiotéw rynku
oraz innych struktur spotecznych, jak tez zna i rozumie w
zaawansowanym stopniu zasady oraz kryteria ich wyodrebniania i
podziatéw w aspekcie funkcjonowania rynku (ekonomiczne,
organizacyjne, prawne i etyczne).

Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu prawidtowosci
zachowan konsumentow na rynku oraz czynniki ksztattujgce popyt.

Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu zagadnienia z
zakresu zarzadzania marketingowego, w szczegdlnosci dotyczace
strategii produktu, cen, dystrybucji i komunikacji rynkowej.

Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu procesy zmian
struktur i instytucji rynkowych oraz przyczyny, przebieg, skale i
konsekwencje tych zmian.

Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu gtéwne metody i
narzedzia pozyskiwania danych, w tym techniki niezbedne w analizie i
planowaniu dziatalnosci marketingowej oraz komunikacji rynkowej.

Absolwent zna i rozumie mozliwosci wykorzystania nowoczesnych
technologii informacyjnych w marketingu i komunikacji rynkowe;j.

Absolwent zna i rozumie fundamentalne dylematy wspotczesnej
cywilizacji oraz ich podstawowe uwarunkowania ekonomiczne, prawne,
etyczne, historyczne, kulturowe i spoteczne.

Absolwent zna i rozumie zasady tworzenia i rozwoju réznych form
przedsiebiorczosci, a takze istote oraz ogélne czynniki, zasady,
mechanizmy, elementy i narzedzia funkcjonowania wspétczesnych
organizacji dziatajacych na rynkach krajowych i miedzynarodowych.

P_U (UMIEJETNOSCI) Absolwent potrafi:

Absolwent potrafi prawidtowo interpretowac zjawiska ekonomiczne i
spoteczne w sferze zarzadzania oraz funkcjonowania rynku w otoczeniu
nie w petni przewidywalnym.

Absolwent potrafi wykorzystaé posiadang wiedze teoretyczng i
pozyskiwaé dane do badania nie w petni przewidywalnych proceséw i
zjawisk gospodarczych, w szczegdlnosci proceséw rynkowych, potrafi
analizowac ich przyczyny i przebieg oraz je prognozowaé z
wykorzystaniem zaawansowanych metod i narzedzi.

Absolwent potrafi analizowa¢ zjawiska spoteczne w otoczeniu nie w
petni przewidywalnym postugujac sie systemami normatywnymi, w tym
normami i regutami prawnymi, zawodowymi, moralnymi; potrafi
logicznie formutowac wnioski.

Absolwent potrafi przygotowac, zaprezentowac oraz prowadzic
wystapienia publiczne i debaty, jak réwniez dyskutowacé w jezyku
polskim oraz obcym na temat zagadnien gospodarczych, w
szczeg6Inosci z zakresu marketingu i komunikacji rynkowej.

Absolwent potrafi postugiwac sie jezykiem angielskim w wersji business
english zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego.

Absolwent potrafi planowaé i organizowac prace indywidualng oraz w
zespole, w tym rozwigzywac indywidualnie i grupowo standardowe
zadania (projekty) z zakresu zarzadzania, w szczegélnosci: analizy
rynku, strategicznego i operacyjnego planowania oraz audytu
marketingowego.

Absolwent potrafi samodzielnie planowac i realizowaé wtasny rozwgj
poprzez zdobywanie wiedzy przez cate zycie.

P_K (KOMPETENCJE SPOLECZNE) Absolwent jest gotéw:

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=54&idSemestruRoku=53

P6S_WG

P6S_WG

P6S_WG

P6S_WG

P6S_WG

P6S_WK

P6S_WK

P6S_WK

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UK

P6S_UK

P6S_UO

P6S_UU
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Z7-ST1-MR-K01-26/27Z

Z7-ST1-MR-K02-26/27Z

Z7-ST1-MR-K03-26/27Z

Z7-ST1-MR-K04-26/277

77-ST1-MR-K05-26/277

77-ST1-MR-K06-26/277

Absolwent jest gotow do dokonania moralnej i etycznej oceny

Program studiéw

P6S_KK

teoretycznych i praktycznych zagadnien z obszaru marketingu i
komunikacji rynkowej.

Absolwent jest gotow do uznania istotnego znaczenia zrdwnowazonego

P6S_KK

rozwoju spoteczno-gospodarczego i spotecznej odpowiedzialnosci

marketingu.

Absolwent jest gotow do myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy

P6S_KO

oraz przestrzegania zasad prawnych, ekonomicznych i etycznych w

marketingu.

Absolwent jest gotow do odpowiedzialnego realizowania zadan

P6S_KR

zawodowych w obszarze marketingu i komunikacji rynkowej.

Absolwent jest gotow do dzielenia sie wiedzg jako integralnego elementu

ksztattowania etosu i roli zawodowej.

Absolwent jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych z

P6S_KR

P6S_KR

poszanowaniem zasad etyki zawodowej i budowania etosu zawodu.

Opis procesu prowadzgcego do uzyskania efektow uczenia sie

Plan studiow, specjalnos¢: E-Marketing

Rok studiow: pierwszy

Przedmiot

Nazwa
Kulturoznawstwo
Mikroekonomia
Mikroekonomia
Nauka o przedsiebiorstwie
Nauka o przedsiebiorstwie

Podstawy organizacji i
zarzadzania

Podstawy organizacji i
zarzadzania

Podstawy prawa
Psychologia konsumenta
Rachunkowos$¢
Rachunkowos¢

Technologie informatyczne w
zarzadzaniu

Wychowanie fizyczne

Nazwa w jez. angielskim
Cultural studies
Microeconomics
Microeconomics
Enterprise Science
Enterprise Science

Basics of Organization and
Management

Basics of Organization and
Management

Basics of Law
Consumer psychology
Accounting
Accounting

Information technology in
management
Physical Education

Razem

Rok studiow: pierwszy

Przedmiot

Nazwa

Etyka

Nazwa w jez. angielskim

Ethics

Forma zajeé¢

Wyktad
Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Cwiczenia

Wyktad

Cwiczenia

Wyktad

Wyktad

Wyktad
Cwiczenia
Konwersatorium

Zajecia z Wychowania
Fizycznego

Forma zaje¢

Wyktad

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=54&idSemestruRoku=53

Semestr: pierwszy

Godziny  fForma ECTS
s Nzl

30 18 YA 3 3
15 9 E 3.3
15 9 - 0 0
30 18 E 77
30 18 - 0 0

15 9 E 6 6

30 18 - 0 0

30 18 YA
30 18 E

o A OwWwN

2
3
15 9 Z 4
30 18 - 0

30 18 JA 2 2

30 JA 0

330 180 30 30

Semestr: drugi

Godziny ECTS

Forma
S N zal.

%59 z 2 2

Rodzaj

Rodzaj

0
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Handel i zarzgdzanie
sprzedaza

Handel i zarzgdzanie
sprzedaza

Jezyk obcy |
Jezyk obcy Il
Makroekonomia
Makroekonomia
Marketing
Marketing
Socjologia
Statystyka
Statystyka
Statystyka (N)
Statystyka (N)

Wychowanie fizyczne

Retailing and Sales
Management

Retailing and Sales
Management

Foreign Language |
Foreign language Il
Macroeconomics
Macroeconomics
Basics of Marketing
Basics of Marketing
Sociology
Statistics

Statistics

Statistics

Statistics

Physical Education

Razem

Rok studiéw: drugi

Program studiéw

Wyktad

Cwiczenia

Lektorat
Lektorat
Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Cwiczenia

Zajecia z Wychowania
Fizycznego

30 18 E 6 6

30 18 - 0 0
30 30 JA 2 2
30 VA 2
15 1 9 E 3 3
15 1 9 - 0 0
30 18 E 7T 7
30 18 - 0 0
30 18 z 2 2
30 E 6
30 - 0
0 18 E 0 8
0 18 - 0 O
30 z 0
345 183 30 30

Semestr: trzeci

Nazwa
Badania marketingowe
Badania marketingowe
Badania marketingowe (N)

Badania marketingowe (N)

Grafika komputerowa i produkcja

multimedialna

Jezyk obcy |

Jezyk obcy Il

Podstawy e-marketingu
Podstawy e-marketingu
Zachowania konsumenta
Zachowania konsumenta
Zachowania konsumenta (N)
Zachowania konsumenta (N)
Zarzadzanie marketingiem

Zarzadzanie marketingiem

Zarzadzanie zasobami ludzkimi

Zarzadzanie zasobami ludzkimi

Przedmiot
Nazwa w jez. angielskim
Marketing Research
Marketing Research
Marketing Research
Marketing Research

Computer graphics and
multimedia production

Foreign Language |

Foreign language Il
Fundamentals of E-Marketing
Fundamentals of E-Marketing
Consumer Behaviours
Consumer Behaviours
Consumer Behaviours
Consumer Behaviours
Marketing Management
Marketing Management

Human Resources Management
Human Resources Management

Razem

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=54&idSemestruRoku=53

Forma zaje¢

Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Cwiczenia

Konwersatorium

Lektorat
Lektorat
Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Cwiczenia
Wyktad

Cwiczenia

Godziny
S N
30
30
0 18
0 18
30 18
30 30
30
15 9
30 18
30
30
0 18
0 18
15 9
30 18
15 9
15 1 9
330 192

Forma
zal.

E

ECTS
S N
6

0

0 7
0 0
2 2
2 2
2

4 4
0 0
6

0

0 7
0 0
5 5
0 0
3 3
0 0
30 30

Rodzaj
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Nazwa
Jezyk obcy |
Jezyk obcy I
Logistyka
Logistyka
Podstawy komunikacji rynkowe;j
Podstawy komunikacji rynkowej

Podstawy komunikacji rynkowe;j

(N)

Podstawy komunikacji rynkowej

(N)
Praktyka zawodowa"
Seminarium dyplomowe”

l, Seminarium dyplomowe
Seminarium dyplomowe (N)"

l, Seminarium dyplomowe (N)
Wyktad do wyboru — semestr [V

l, Marketing i sprzedaz na rynku
B2B

l, Obstuga klienta i tworzenie
relacji z nabywcami

Program studiéw

Rok studiéw: drugi
Przedmiot
Nazwa w jez. angielskim
Foreign Language |
Foreign language Il
Logistics
Logistics
Basics of Market Communication
Basics of Market Communication

Basics of Market Communication
Basics of Market Communication

Internship”
Diploma seminar”
l, Diploma Seminar
Diploma seminar”
l, Diploma seminar
Elective lecture - semester IV*

l, Marketing and sales in the B2B
market

l, Customer service and building
relationships with buyers

Razem

Rok studiow: trzeci

Przedmiot

Nazwa

Marketing ustug
Marketing ustug
Promocja internetowa
Promocja internetowa
Przedsiebiorstwo w Internecie
Przedsiebiorstwo w Internecie
Seminarium dyplomowe”

l, Seminarium dyplomowe
Seminarium dyplomowe (N)*

l, Seminarium dyplomowe (N)

Wprowadzenie do analizy danych
ankietowych

Nazwa w jez. angielskim

Services Marketing
Services Marketing
Internet promotion
Internet promotion
Online Enterprise Management
Online Enterprise Management
Diploma seminar”

l, Diploma Seminar
Diploma seminar”

l, Diploma seminar

Introduction to Survey Data
Analysis

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=54&idSemestruRoku=53

Forma
zajec

Lektorat
Lektorat
Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Cwiczenia

Wyktad

Cwiczenia

Praktyka
Seminarium
Seminarium
Seminarium
Seminarium
Wyktad
Wyktad

Wyktad

Forma zajec¢

Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Cwiczenia
Seminarium
Seminarium
Seminarium
Seminarium

Konwersatorium

Semestr. czwarty

Godziny ' porma  ECTS
s N z g N
30 30 E 3 .3
30 E 3
15 9 E 3 3
15 9 - 0 0
30 E 6
30 - 0

0 18 - 0 0
Z 10 10

15 VA 3

15 z 3

0 9 JA 0 5

0 9 0 b5

30 18 2 2

30 18 Z 2 2

30 18 JA 2 2

195 111 30 30
Semestr: pigty
Godziny  porma  ECTS
s N ozl g
15 9 E 5 5
30 18 - 0 0
30 18 E 6 6
30 18 - 0 0
30 18 E 6 6
30 18 - 0 0
15 Z 3
15 Z 3
0 9 Z 0 3
0 9 Z 0 3

Rodzaj

Rodzaj
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Wyktad do wyboru nr 1 - semestr V* | Elective lecture no 1 - semester V' = Wyktad

l, Budowanie marki pracodawcy , Building an employer brand Wyktad

l, Copywriting l, Copywriting Wyktad

Wyktad do wyboru nr 2 - semestr V* | Elective Lecture no 2 - semester  Wyktad
V*

, Inteligencja poznawcza i l, Cognitive and emotional Wyktad

emocjonalna w zarzadzaniu intelligence in management
l, Roznice kulturowe w biznesie , Cultural differences in business = Wyktad
l, Techniki twérczego myslenia , Creative thinking techniques Wyktad

Zarzadzanie finansami
przedsiebiorstw

Corporate Financial Management ~ Wyktad

Zarzadzanie finansami Corporate Financial Management  Cwiczenia

przedsiebiorstw

Razem

Rok studiow: trzeci

Przedmiot _
Forma zajec¢

30 18 Z 2 2
30 18 JA 2 2
30 18 z 2 2

30 18 Z 2 2

30 18 JA 2 2

30 18 JA 2 2
30 18 z 2 2

15 9 E 3 3

5 9 - 0 0

300 180 30 30

Semestr: szosty

Godziny ' Forma ECTS

Nazwa Nazwa w jez. angielskim
Badania Internetu Online Marketing Research Wyktad
Badania Internetu Online Marketing Research Cwiczenia
Innovation in commerce and services ' Innovation in commerce and Wyktad

Ksztattowanie marki osobistej

Negocjacje handlowe

services
Building a personal brand

Trade Negotiations

Konwersatorium

Wyktad

Negocjacje handlowe Trade Negotiations Cwiczenia
Prawo handlowe Commercial Law Wyktad
Seminarium dyplomowe” Diploma seminar” Seminarium

l, Seminarium dyplomowe l, Diploma Seminar Seminarium
Seminarium dyplomowe (N)* Diploma seminar” Seminarium

l, Seminarium dyplomowe (N) l, Diploma seminar Seminarium
Wyktad do wyboru - semestr VI* Elective lecture - semester VI"  Wyktad

l, Marketing dobr kultury l, Marketing in the Arts and Wyktad

Culture

l, Media spotecznosciowe w l, Social media in marketing Wyktad
marketingu

l, Sztuczna inteligencja w ; Artificial Intelligence in Wyktad
marketingu Marketing
Zarzadzanie projektami Project Management Wyktad
Zarzadzanie projektami Project Management Cwiczenia

Plan studiow, specjalnosc¢

Razem

: Reklama i Public Relations

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=54&idSemestruRoku=53

30 18 E 6 6
30 18 - 0 0
30 18 z 2 2
30 18 z 2 2
15 9 E 5 5
30 18 - 0 0
30 18 z 2 2
30 z 6

30 JA 6

0 18 VA 0 6

0 18 z 0 6
30 18 JA 2 2
30 18 JA 2 2
30 18 z 2 2
30 18 z 2 2
15 9 E 5 5
30 18 - 0 0
300 180 30 30

Rodzaj

8/50
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Rok studidw: pierwszy

Przedmiot

Nazwa
Kulturoznawstwo
Mikroekonomia
Mikroekonomia
Nauka o przedsiebiorstwie
Nauka o przedsiebiorstwie

Podstawy organizacji i
zarzadzania

Podstawy organizacji i
zarzadzania

Podstawy prawa
Psychologia konsumenta
Rachunkowos$¢
Rachunkowos$¢

Technologie informatyczne w
zarzadzaniu

Wychowanie fizyczne

Nazwa w jez. angielskim
Cultural studies
Microeconomics
Microeconomics
Enterprise Science
Enterprise Science

Basics of Organization and
Management

Basics of Organization and
Management

Basics of Law
Consumer psychology
Accounting
Accounting

Information technology in
management
Physical Education

Razem

Rok studiow: pierwszy

Przedmiot

Nazwa
Etyka

Handel i zarzadzanie
sprzedazg

Handel i zarzadzanie
sprzedaza

Jezyk obcy |
Jezyk obcy Il
Makroekonomia
Makroekonomia
Marketing
Marketing
Socjologia
Statystyka
Statystyka
Statystyka (N)
Statystyka (N)

Wychowanie fizyczne

Nazwa w jez. angielskim
Ethics

Retailing and Sales
Management

Retailing and Sales
Management

Foreign Language |
Foreign language Il
Macroeconomics
Macroeconomics
Basics of Marketing
Basics of Marketing
Sociology
Statistics

Statistics

Statistics

Statistics

Physical Education

Program studiéw

Forma zajec¢

Wyktad
Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Cwiczenia

Wyktad

Cwiczenia

Wyktad
Wyktad
Wyktad
Cwiczenia

Konwersatorium

Zajecia z Wychowania

Fizycznego

Forma zajec¢

Semestr: pierwszy

Godziny | porma  ECTS
s N ozl N
30 18 Z 3 3
15 9 E 3 3
15 9 - 0 0
30 18 E 77
30 18 - 0 0

15 9 E 6 6

30 18 - 0 0

30 18 VA
30 18 E

o A~ W N

2
3
15 9 z 4
30 18 - 0

30 18 JA 2 2

30 JA 0

330 180 30 30

Semestr. drugi

Wyktad
Wyktad

Cwiczenia

Lektorat
Lektorat
Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Cwiczenia

Zajecia z Wychowania
Fizycznego

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=54&idSemestruRoku=53

Godziny  porma  ECTS
S N zal. S N
15 9 yA 2 2
30 18 E 6 6
30 18 - 0 0
30 30 yA 2 2
30 YA 2

15 1 9 E 3 3
15 1 9 - 0 0
30 18 E 77
30 18 - 0 0
30 18 yA 2 2
30 E 6

30 - 0

0 18 E 0 8
0 18 - 0 0
30 yA 0

Rodzaj

Rodzaj

9/50
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Razem

Rok studiéw: drugi

Przedmiot -
Forma zajec
Nazwa Nazwa w jez. angielskim
Badania marketingowe Marketing Research Wyktad
Badania marketingowe Marketing Research Cwiczenia
Badania marketingowe (N) Marketing Research Wyktad
Badania marketingowe (N) Marketing Research Cwiczenia
Grafika komputerowa i produkcja Computer graphics and Konwersatorium
multimedialna multimedia production
Jezyk obcy | Foreign Language | Lektorat
Jezyk obcy Il Foreign language Il Lektorat
Podstawy e-marketingu Fundamentals of E-Marketing Wyktad
Podstawy e-marketingu Fundamentals of E-Marketing Cwiczenia
Zachowania konsumenta Consumer Behaviours Wyktad
Zachowania konsumenta Consumer Behaviours Cwiczenia
Zachowania konsumenta (N) Consumer Behaviours Wyktad
Zachowania konsumenta (N) Consumer Behaviours Cwiczenia
Zarzadzanie marketingiem Marketing Management Wyktad
Zarzadzanie marketingiem Marketing Management Cwiczenia
Zarzadzanie zasobami ludzkimi Human Resources Management Wyktad
Zarzadzanie zasobami ludzkimi Human Resources Management Cwiczenia
Razem

Rok studiéw: drugi

Przedmiot

Forma
Nazwa Nazwa w jez. angielskim zajec
Jezyk obcy | Foreign Language | Lektorat
Jezyk obcey Il Foreign language Il Lektorat
Logistyka Logistics Wyktad
Logistyka Logistics Cwiczenia
Podstawy komunikacji rynkowe;j Basics of Market Communication Wyktad
Podstawy komunikacji rynkowe;j Basics of Market Communication Cwiczenia
Podstawy komunikacji rynkowe;j Basics of Market Communication Wyktad
(N)
Podstawy komunikacji rynkowe;j Basics of Market Communication Cwiczenia
(N)
Praktyka zawodowa" Internship” Praktyka
Seminarium dyplomowe” Diploma seminar” Seminarium
l, Seminarium dyplomowe l, Diploma Seminar Seminarium

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=54&idSemestruRoku=53

345 183

30 30

Semestr: trzeci

Godziny

Forma

s Nzl
30 E
30 -
0 18 E
0 18 -
30 18 zZ
30 30 z
30 VA
15 9 VA
30 18 -
30 E
30 -

0 18 E

0 18 -
15 9 E
30 18 -
15 9 E
15 9 -
330 192

ECTS
S N
6

0

0 7
0 0
2 2
2 2
2

4 4
0 0
6

0

0 7
0 0
5 5
0 0
3 3
0 0
30 30

Semestr: czwarty

Godziny

Forma

S N zal.
30 30 E
30 E
15 9 E
15 9 -
30 E
30 -
0 18 E
0 18 -

yA
15 Z
15 yA

ECTS
S N
3 3
3
3 3
0 O
6
0
0 7
0 0
10 10
3
3

Rodzaj

Rodzaj
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Seminarium dyplomowe (N)*
l, Seminarium dyplomowe (N)
Wyktad do wyboru — semestr [V*

l, Marketing i sprzedaz na rynku
B2B

l, Obstuga klienta i tworzenie
relacji z nabywcami

Program studiéw

Diploma seminar”
L, Diploma seminar
Elective lecture - semester IV*

l, Marketing and sales in the B2B
market

l, Customer service and building
relationships with buyers

Razem

Rok studiow: trzeci

Przedmiot

Nazwa

Marketing ustug
Marketing ustug
Podstawy nauki o mediach
Podstawy nauki o mediach
Reklama
Reklama
Seminarium dyplomowe”

l, Seminarium dyplomowe
Seminarium dyplomowe (N)"

l, Seminarium dyplomowe (N)

Wprowadzenie do analizy danych
ankietowych

Wyktad do wyboru nr 1 - semestr V*
l, Budowanie marki pracodawcy
l, Copywriting

Wyktad do wyboru nr 2 - semestr V*

, Inteligencja poznawcza i
emocjonalna w zarzadzaniu

L, Roznice kulturowe w biznesie
l, Techniki tworczego myslenia

Zarzadzanie finansami
przedsiebiorstw

Zarzadzanie finansami
przedsiebiorstw

Nazwa w jez. angielskim
Services Marketing
Services Marketing
Basics of Media Science
Basics of Media Science
Advertising
Advertising
Diploma seminar”

l, Diploma Seminar
Diploma seminar”
l, Diploma seminar

Introduction to Survey Data
Analysis

Elective lecture no 1 - semester V"
l, Building an employer brand
l, Copywriting

Elective Lecture no 2 - semester V*

l, Cognitive and emotional
intelligence in management

L, Cultural differences in business
L, Creative thinking techniques

Corporate Financial Management

Corporate Financial Management

Razem

Rok studiow: trzeci

Przedmiot

Nazwa

Nazwa w jez. angielskim

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=54&idSemestruRoku=53

Seminarium
Seminarium
Wyktad
Wyktad

Wyktad

Forma zajec¢

Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Cwiczenia
Seminarium
Seminarium
Seminarium
Seminarium

Konwersatorium

Wyktad
Wyktad
Wyktad
Wyktad
Wyktad

Wyktad
Wyktad
Wyktad

Cwiczenia

Forma zaje¢

0 9
0 9
30 18
30 18
30 18
195 111
Godziny
S N
15 1 9
30 18
30 18
30 18
30 18
30 18

15
15
0 9
0 9
30 18
30 18
30 18
30 18
30 18
30 18
30 18
30 18
15 1 9
15 9
300 180
Godziny
S N

yA 0 5
Z 0 5
Z 2 2
YA 2 2
yA 2 2
30 30
Semestr: pigty
Forma ECTS
zal. S N
E 5 5
- 0 0
E 6 6
- 0 0
E 6 6
- 0 0

Z 3

yA 3
Z 0 3
Z 0 3
YA 3 3
yA 2 2
yA 2 2
Z 2 2
yA 2 2
yA 2 2
Z 2 2
yA 2 2
E 3 3
- 0 0
30 30

Semestr: szosty

Forma
zal.

ECTS
S N

Rodzaj

Rodzaj
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Innovation in commerce and services

Innovation in commerce and

Program studiéw

Wyktad

services 30 18 YA 2 2 0
Ksztattowanie marki osobistej Building a personal brand Konwersatorium = 30 | 18 VA 2 2 0
Negocjacje handlowe Trade Negotiations Wyktad 15 9 E 5 5 0
Negocjacje handlowe Trade Negotiations Cwiczenia 30 18 - 0 0
Prawo handlowe Commercial Law Wyktad 30 18 VA 2 2 0
Public relations Public Relations Wyktad 30 18 E 6 6 W
Public relations Public Relations Cwiczenia 30 18 - 0 0
Seminarium dyplomowe” Diploma seminar” Seminarium 30 Z 6 w
l, Seminarium dyplomowe l, Diploma Seminar Seminarium 30 Z 6
Seminarium dyplomowe (N)" Diploma seminar” Seminarium 0 18 Z 0 6 w
l, Seminarium dyplomowe (N) l, Diploma seminar Seminarium 0 18 Z 0 6
Wyktad do wyboru - semestr VI* Elective lecture - semester VI* Wyktad 30 18 VA 2 2 w
l, Marketing dobr kultury l, Marketing in the Arts and Wyktad 30 18 7 )
Culture
mLaIr\IA(Ziiii:gsupoiecznoéciowe w L, Social media in marketing Wyktad 30 18 7 9 9
l, Sztuczna inteligencja w , Artificial Intelligence in Wyktad
marketingu Marketing 30 |18 Z 2|2
Zarzadzanie projektami Project Management Wyktad 15 9 E 5 5 0
Zarzadzanie projektami Project Management Cwiczenia 30 18 - 0 0
Razem 300 180 30 30

Sposob weryfikacji i oceny efektow uczenia sie

Weryfikowanie i dokumentowanie osigganych przez studentow efektdéw uczenia sie odbywa sie poprzez:

- w zakresie wiedzy - prace zaliczeniowe i egzaminacyjne, prace pisemne reflective writing (wymagajace krytycznej analizy
literatury tematu skonfrontowanej z wtasnymi doswiadczeniami), opracowywane eseje (weryfikujgce umiejetnos¢ gromadzenia,
selekji i krytycznej analizy zrodtowej), teksty referatu. Oceny z zaliczen przedmiotow s dokumentowane w protokotach
egzaminacyjnych /zaliczeniowych;

- w zakresie umiejetnosci - prace projektowe, prezentacje (dokumentacja elektroniczna), raporty wykonania zadan, arkusze
wynikéw zadan indywidualnych i zbiorowych, ekspertyzy, éwiczenia praktyczne, konspekty prac grupowych, takze protokoty
egzaminacyjne / zaliczeniowe;

- w zakresie kompetencji spotecznych - arkusze punktacji za aktywnosé na zajeciach (sposéb komunikowania sie, zaangazowanie
we wspotdziatanie, jakos¢ stosowanej argumentacji i uzasadnien), arkusze obserwacji postawy studenta czy wykazy ocen peer
assessment (w ramach ktorych, wedtug ustalonych kryteriéw, studenci oceniaja wzajemnie swoje prace, osiggniecia, wktad w prace
grupowa, terminowos$é i jako$¢ komunikacji.

W systemie PRK okresla sie naktad pracy przecietnego studenta potrzebny do osiggniecia zatozonych efektéw uczenia sie; okresla
sie wage (znaczenie) efektow z zakresu wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych. W przypadku przedmiotéw prowadzanych
w réznych formach (wyktad i éwiczenia) ocene koricowa tworzg oceny czastkowe z poszczegélnych form zaje¢, z uwzglednieniem
wag (znaczenia) okreslonych przez osobe prowadzacg zajecia wyktadowe. Informacje te wraz z informacjami o wymogach i
kryteriach zaliczenia przedmiotu sg przekazywane przed rozpoczeciem zaje¢, w szczegolnosci poprzez udostepnienie sylabusa
przedmiotu. Podstawa oceny realizacji efektéw uczenia sg w szczegolnosci rézne formy prac czastkowych (referaty, raporty,
¢wiczenia praktyczne, ekspertyzy), zaliczeniowych i egzaminacyjnych oraz umiejetnos¢ dyskusji, interpretacji, doboru argumentéw
itd. Oceny z przedmiotow sg zapisywane w systemie elektronicznym. Nie jest akceptowane zaliczenie wytgcznie na podstawie
obecnosci studenta na zajeciach. Szczegdlnego rodzaju miernikiem realizacji zaktadanych efektéw uczenia sie na studiach
pierwszego stopnia jest praca licencjacka i przeprowadzony egzamin koricowy. W celu weryfikacji samodzielnosci napisanej pracy
stosowany jest system antyplagiatowy.

Efekty uczenia sie i tresci programowe przypisane do zaje¢
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Nazwa przedmiotu
Badania Internetu
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie metody i narzedzia wykorzystywane w badaniach internetowych.
l, ZZ-ST1-MR-W07-26/27Z ( P6S_WG )

E2 - (U) Student potrafi, wykorzystujac wiedze teoretyczng, analizowac i interpretowac wyniki badan internetu.
l, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z ( P6S_UO)

E3 - (K) Student jest gotéw do podejmowania i wykonywania zadan zwigzanych z badaniami internetu.
l, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Badania marketingowe poprzez internet.

W2 - Specyfika badan internetu.

W3 - Istota badan ogladalnosci witryn internetowych (site-centric).
W4 - Monitoring mediéw spotecznosciowych.

W5 - Pomiar dziatain promocyjnych w Internecie.

W6 - Narzedzia i wskazniki pomiardéw site-centric.

WT - Pomiar audytoryjny - metody i ograniczenia.

W8 - Badania e-commerce.

C1 - Organizacja zaje¢, prezentacja regut realizacji prac i projektéw zespotowych.
C2 - Analiza profilu uzytkownika witryny internetowe;.

C3 - Analiza Zrédet pozyskania ruchu w witrynie internetowej.

C4 - Analiza konwersji w witrynie internetowej.

C5 - Wskazniki podstawowe badan audytoryjnych.

C6 - Wskazniki pochodne.

C7 - Wskazniki wyliczane.

C8 - Wspdtogladalnosé i taczny zasieg witryn i aplikacji internetowych.

Nazwa przedmiotu
Badania marketingowe
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zasady prowadzenia badan marketingowych w przedsiebiorstwie
l, ZZ-ST1-MR-W07-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi przygotowac projekt badarn marketingowych obejmujacy konceptualizacje problemu badawczego i
operacjonalizacje zmiennych
l, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z ( P6S_UO )
E3 - (K) Student jest gotéw efektywnie wspotpracowaé w grupie i dzieli¢ sie wiedza z obszaru badarn marketingowych
l, ZZ-ST1-MR-K05-26/27Z ( P6S_KR )

TreSci programowe przedmiotu

W1 - Istota badan marketingowych. System informacji marketingowych

W2 - Dane wtdrne i pierwotne

W3 - Rodzaje badan marketingowych. Badania iloSciowe i jakoSciowe. Badania opisowe i przyczynowe. Badania statystyczne i
dynamiczne

W4 - Problem badawczy. Pytania badawcze. Mapa koncepcji. Hipotezy badawcze. Dobér zmiennych

W5 - Badania jakos$ciowe. Teoria ugruntowana. Wywiad pogtebiony. Wywiady drabinkowe. Wywiad grupowy
W6 - Pomiar. Poziomy pomiaru. Skale proste i ztozone. Rzetelno$¢ i trafno$¢ skal

WT - Préba badawcza. Metody doboru proby. Liczebnosé préby. Wazenie i poststratyfikacja

W8 - Analiza danych. Tabele kontyngencji. Analiza zaleznosci miedzy zmiennymi

C1 - Podejscia badawcze w badaniach marketingowych. Obszary problemowe badan marketingowych

C2 - Formutowanie problemdw, pytan i hipotez badawczych

C3 - Badania jakosciowe. Wywiad drabinkowy. Wywiad grupowy.

C4 - Budowa kwestionariusza.

C5 - Budowa skal ocen i skal rangowych w badaniach marketingowych

C6 - Jakosc¢ kwestionariusza. Badania pilotazowe. Ocena rzetelnosci i jakosci skal
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C7 - Dobor proby badawczej. Ocena liczebnosci préby
C8 - Przygotowanie realizacji badan ocena btedu losowego

Nazwa przedmiotu
Badania marketingowe (N)
Jezyk prowadzenia zajeé
polski

Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zasady prowadzenia badan marketingowych w przedsiebiorstwie
l, ZZ-ST1-MR-W07-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi przygotowac projekt badarn marketingowych obejmujacy konceptualizacje problemu badawczego i
operacjonalizacje zmiennych
l, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z (P6S_UO)
E3 - (K) Student jest gotéw efektywnie wspotpracowaé w grupie i dzieli¢ sie wiedzg z obszaru badan marketingowych
|, ZZ-ST1-MR-K05-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Istota badan marketingowych. System informacji marketingowych

W2 - Dane wtdrne i pierwotne

W3 - Rodzaje badan marketingowych. Badania iloSciowe i jakoSciowe. Badania opisowe i przyczynowe. Badania statystyczne i
dynamiczne

W4 - Problem badawczy. Pytania badawcze. Mapa koncepcji. Hipotezy badawcze. Dobér zmiennych

W5 - Badania jakosciowe. Teoria ugruntowana. Wywiad pogtebiony. Wywiady drabinkowe. Wywiad grupowy
W6 - Pomiar. Poziomy pomiaru. Skale proste i ztozone. Rzetelnos¢ i trafnos$¢ skal

WT - Préba badawcza. Metody doboru préby. Liczebno$¢ proby. Wazenie i poststratyfikacja

W8 - Analiza danych. Tabele kontyngencji. Analiza zaleznoSci miedzy zmiennymi

C1 - Podejscia badawcze w badaniach marketingowych. Obszary problemowe badan marketingowych

C2 - Formutowanie problemdw, pytan i hipotez badawczych

C3 - Badania jakosciowe. Wywiad drabinkowy. Wywiad grupowy.

C4 - Budowa kwestionariusza.

C5 - Budowa skal ocen i skal rangowych w badaniach marketingowych

C6 - Jako$¢ kwestionariusza. Badania pilotazowe. Ocena rzetelnosci i jakoSci skal

C7 - Dobo6r proby badawczej. Ocena liczebnosci proby

C8 - Przygotowanie realizacji badan ocena btedu losowego

Nazwa przedmiotu

Etyka
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie etyczne aspekty funkcjonowania organizacji oraz zasady odpowiedzialnego dziatania podmiotéw na
rynku.

l, ZZ-ST1-MR-W09-26/27Z ( P6S_WK )
E2 - (U) Student potrafi analizowaé i oceniaé¢ zjawiska gospodarcze z uwzglednieniem norm etycznych oraz podejmowac decyzje
zgodnie z zasadami odpowiedzialnosci spotecznej i zawodowej.

l, ZZ-ST1-MR-U03-26/27Z ( P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw do odpowiedzialnego i etycznego dziatania w srodowisku zawodowym, z poszanowaniem norm
spotecznych, moralnych i zasad uczciwosci w relacjach rynkowych.

l, ZZ-ST1-MR-K05-26/27Z ( P6S_KR )

l, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Podstawy etyki w dziatalnosci gospodarczej — normy moralne, wartosci, odpowiedzialno$¢ w biznesie.

W2 - Etyczne podejmowanie decyzji menedzerskich — dylematy moralne w zarzadzaniu.

W3 - Kultura organizacyjna i kodeksy etyczne w przedsiebiorstwie — budowanie standardéw i mechanizmow kontroli etycznej.
W4 - Etyka w relacjach rynkowych - uczciwa konkurencja, ochrona konsumenta, przeciwdziatanie korupciji.
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Nazwa przedmiotu
Grafika komputerowa i produkcja multimedialna
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie réznorodne narzedzia multimedialne oraz ich zastosowanie w strategiach marketingowych i
komunikacji marki

|, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK )
E2 - (U) Student potrafi projektowaé efektywne przekazy wizualne i audiowizualne w kontekscie dziatan marketingowych, opierajac
sie na zrozumieniu zasad ich tworzenia

l, ZZ-ST1-MR-U04-26/27Z ( P6S_UK )
E3 - (U) Student potrafi samodzielnie tworzy¢ i edytowac materiaty graficzne, wideo oraz publikacje cyfrowe i drukowane na
potrzeby kampanii marketingowych.

l, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z (P6S_UO)
E4 - (K) Student jest gotéw do przestrzegania praw autorskich i zasad etycznych w tworzeniu i wykorzystywaniu materiatow
graficznych i multimedialnych na potrzeby komunikacji marketingowe;.

|, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)

|, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

K1 - Wprowadzenie do programéw graficznych

K2 - Tworzenie grafik na potrzeby mediéw spotecznosciowych
K3 - Projektowanie materiatéw promocyjnych

K4 - Kompozycja kadru w zdjeciach i filmie

K5 - Wprowadzenie do fotografii cyfrowej

K6 - Sztuka filmowania

K7 - Realizacja materiatow audiowizualnych

K8 - Montaz wideo

K9 - Obrébka zdje¢

K10 - Sztuczna inteligencja w grafice i montazu

K11 - Przygotowanie publikacji do druku i dystrybucji cyfrowej
K12 - Techniki tworzenia prezentacji multimedialnych

Nazwa przedmiotu
Handel i zarzadzanie sprzedaza
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie w zaawansowanym stopniu specyfike handlu i bedaca jej rezultatem specyfike marketingu w handlu
l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (W) Student zna i rozumie w zaawansowanym stopniu podstawy teoretyczne dla podejmowania decyzji marketingowych
zwigzanych z rozwojem firmy handlowej
l, ZZ-ST1-MR-W05-26/27Z ( P6S_WG )
E3 - (U) Student potrafi przygotowac prezentacje z zakresu funkcjonowania firmy handlowej (proces zaopatrzenia/sprzedazy)
|, ZZ-ST1-MR-U04-26/27Z ( P6S_UK)
E4 - (K) Student jest gotéw podczas pracy nad studiami przypadkow do dyskusji. Student jest gotow do dzielenia sie wiedzg z
innymi i rbwnoczesnie poznaje ograniczenia wtasnej wiedzy.
|, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Handel i jego rola w gospodarce. Charakterystyka procesu zaopatrzenia i sprzedazy.
W2 - Nowoczesne instytucje handlu detalicznego i prawidtowosci ich rozwoju

W3 - E-commerce w procesie sprzedazy

W4 - Wyksztatcenie sie orientacji marketingowej w przedsiebiorstwach handlowych

W5 - Produkt przedsiebiorstwa handlu detalicznego. Marka wtasne w procesie konkurowania.
W6 - Promocja przedsiebiorstw handlowych
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WT - Lokalizacja. Nowe wymiary tego czynnika konkurowania w kontekscie rozwoju Internetu.

W8 - Proces ustalania ceny detalicznej.

C1 - Etapy procesu sprzedazy.

C2 - Komponowanie instrumentéw marketingu firmy handlowej w celu uzyskania wyrézniajacej pozycji na rynku, w oparciu o
studium przypadku

C3 - Kluczowe czynniki sukcesu firm handlowych w oparciu o wybrane przyktady - projekty studentow
C4 - Tworzenie wizerunku firm handlowych, w oparciu o wybrane przyktady - projekty studentow

C5 - Formy promocji w handlu. Merchandising.

C6 - Cechy dobrego sprzedawcy.

C7 - Sytuacje sprzedazowe i pozadane reakcje. Podstawy negocjacji handlowych.

C8 - Marketingowe zrddta sukcesu firm handlowych - prezentacje studentéw

C9 - Pozycjonowanie firmy handlowej jako Zrddto jej sukcesu- prezentacje studentéw

Nazwa przedmiotu
Innovation in commerce and services
Jezyk prowadzenia zaje¢
angielski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) The student knows and understands the characteristics of the service sector and the specifics of services. The student
knows how technological, organizational, and process innovations impact the development and transformation of this sector,
contributing to increased efficiency, improved service quality, and the introduction of new business models./Student zna i rozumie
cechy sektora ustug oraz specyfike ustug. Student wie, jak innowacje technologiczne, organizacyjne i procesowe wptywajg na
rozwdj i transformacje tego sektora, przyczyniajac sie do zwiekszenia efektywnosci, poprawy jakosci ustug oraz wprowadzenia
nowych modeli biznesowych.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) The student is able to identify trends in the development of the service sector influenced by innovations and propose
improvements for the service sector./Student potrafi identyfikowac trendy w rozwoju sektora ustug pod wptywem innowacji oraz
proponowacé usprawnienia dla tego sektora.

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U04-26/27Z ( P6S_UK )

l, ZZ-ST1-MR-U05-26/27Z ( P6S_UK )

l, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z ( P6S_UO)
E3 - (K) The student is ready to discuss the importance of innovation in enterprises operating in the service sector and their
implementation in practice./Student jest gotéw do dyskusji na temat znaczenia innowacji w przedsiebiorstwach dziatajacych w
sektorze ustug oraz ich wdrazania w praktyce.

l, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Introduction and basic concepts related to the service sector, types and characteristics of services. Types of innovation in the
service sector. Available support for innovation in regional innovation systems./Wprowadzenie i podstawowe pojecia zwigzane z
sektorem ustug, rodzaje i cechy ustug. Rodzaje innowacji w sektorze ustug. Dostepne wsparcie dla innowacji w regionalnych
systemach innowacji.

W2 - Characteristics of the retail industry. Transformation in retail. ESG as a direction for strategic change in
retail./Charakterystyka branzy detalicznej. Transformacja w handlu detalicznym. ESG jako kierunek strategicznych zmian w handlu.
W3 - Processes and technologies supporting the development of the retail industry./Procesy i technologie wspierajgce rozwoj
branzy detaliczne;j.

W4 - Business models in retail./Modele biznesowe w handlu.

W5 - Tools and systems supporting purchasing processes and influencing customer shopping experiences./Narzedzia i systemy
wspierajgce procesy zakupowe oraz wptywajace na doswiadczenia klientow.

W6 - Innovations in public services. Smart cities concept and examples./Innowacje w ustugach publicznych. Inteligentne miasta -
koncepcja i przyktady.

WT - Metaverse: a new era of services and commerce./Metaversja: nowa era ustug i handlu.

W8 - Innovations in selected industries in the field of services: Practical examples and their impact on business
operations./Innowacje w wybranych branzach w zakresie ustug: Praktyczne przyktady i ich wptyw na dziatalno$¢ biznesowa.

Nazwa przedmiotu
Jezyk obcy |
Jezyk prowadzenia zaje¢
rozne jezyki
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Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie w zaawansowanym stopniu system jezyka docelowego odpowiedni do swojego poziomu,
okreslonego w Europejskim Systemie Opisu Ksztatcenia Jezykowego, ktéry umozliwia zrozumienie przekazu ustnego w zakresie
tematyki kierunkowej.

l, ZZ-ST1-MR-W02-26/27Z ( P6S_WK )
E2 - (U) Student potrafi wyrazi¢ w sposéb adekwatny do wymaganego poziomu wybranego jezyka zasadnicze aspekty probleméw
przedstawionych w tekstach ztozonych dotyczacych problematyki kierunku studiow.

l, ZZ-ST1-MR-U05-26/27Z ( P6S_UK )

l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z (P6S_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw do nawigzania interakcji komunikacyjnej w wybranym jezyku zaréwno w celu zainicjowania, jak i
podtrzymania kontaktow stuzbowych.

l, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)
E4 - (W) Student zna i rozumie w zaawansowanym stopniu system jezyka docelowego odpowiedni do swojego poziomu,
okreslonego w Europejskim Systemie Opisu Ksztatcenia Jezykowego, ktdry umozliwia zrozumienie przekazu pisemnego w zakresie
tematyki kierunkowej.

l, ZZ-ST1-MR-W02-26/27Z ( P6S_WK )
E5 - (U) Student potrafi przeprowadzié¢ w sposob adekwatny do wymaganego poziomu wybranego jezyka dyskusje specjalistyczng
w zakresie kierunkowej tematyki zawodowej.

l, ZZ-ST1-MR-U05-26/27Z ( P6S_UK)

l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z (P6S_UU )
E6 - (K) Student jest gotéw do aktywnego uczestnictwa w réznorodnych interakcjach w jezyku obcym, dostosowujac we wtasciwy
sposob styl wypowiedzi oraz konstruktywnie rozwigzywaé nieporozumienia w komunikacji.

l, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR)
E7 - (W) Student zna i rozumie w zaawansowanym stopniu system jezyka docelowego odpowiedni do swojego poziomu,
okreslonego w Europejskim Systemie Opisu Ksztatcenia Jezykowego, ktéry umozliwia komunikacje werbalng i pisemng w
wybranym jezyku w zakresie tematyki kierunkowe;.

|, ZZ-ST1-MR-W02-26/27Z ( P6S_WK )
E8 - (U) Student potrafi przekazaé tresci merytoryczne w formie prezentacji badZ w ramach spotkania biznesowego w sposob
adekwatny do wymaganego poziomu wybranego jezyka. Potrafi pracowa¢ w zespole, réwniez w srodowisku miedzynarodowym.
Potrafi Swiadomie realizowac¢ proces samoksztatcenia w obszarze jezyka branzowego oraz dzieli¢ sie uzyskang wiedzg w tym
zakresie.

|, ZZ-ST1-MR-U05-26/27Z ( P6S_UK )

l, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z (P6S_UO)

l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z (P6S_UU )
E9 - (K) Student jest gotéw do podtrzymywania profesjonalnych interakcji w jezyku obcym, respektujac standardy etycznej
komunikacji - w szczegdlnosci zasade rzetelnosci, szacunku, poufnosci oraz odpowiedzialnosci za skutki przekazu.

l, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR)

Tresci programowe przedmiotu

J1 - Komunikacja w srodowisku akademickim i zawodowym —przedstawianie siebie, instytucji i zakresu studiéw/pracy.
J2 - Rozumienie wypowiedzi ustnych dotyczacych zagadniefiekonomicznych i biznesowych (np. krétkie wystapienia,rozmowy
branzowe).

J3 - Podstawowa terminologia kierunkowa w jezyku obcym —wprowadzenie do jezyka branzowego.

J4 - Inicjowanie i podtrzymywanie kontaktéw zawodowych —elementy komunikacji formalnej i pétformalnej.

J5 - Analiza i interpretacja tekstow specjalistycznych z zakresuekonomii i biznesu.

J6 - Dyskusja i argumentowanie w jezyku obcym na tematyzawodowe i spoteczne.

JT7 - Style komunikacji w sSrodowisku zawodowym —dostosowanie jezyka do sytuacji komunikacyjnej.

J8 - Strategie rozwigzywania nieporozumien w komunikacjimiedzykulturowe;.

J9 - Komunikacja podczas spotkan biznesowych i pracyzespotowej w Srodowisku miedzynarodowym.

J10 - Przygotowanie i prowadzenie prezentacji w jezyku obcymna temat zagadnien kierunkowych.

J11 - Jezyk negocjacji, argumentacji i podejmowania decyzji wbiznesie.

J12 - Etyka komunikacji zawodowej i standardy profesjonalnejwspotpracy w jezyku obcym.

Nazwa przedmiotu
Jezyk obcy Il
Jezyk prowadzenia zaje¢
rozne jezyki
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie w zaawansowanym stopniusystem jezyka docelowego odpowiedni doswojego poziomu,
okreslonego w EuropejskimSystemie Opisu Ksztatcenia Jezykowego, ktéryumozliwia zrozumienie przekazu ustnego wzakresie
tematyki kierunkowej.

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=54&idSemestruRoku=53 17/50



1.06.2026, 07:59 Program studiéw

l, ZZ-ST1-MR-W02-26/27Z ( P6S_WK )

l, ZZ-ST1-MR-W10-26/27Z ( P6S_WK )
E2 - (U) Student potrafi wyrazi¢ w sposob adekwatny dowymaganego poziomu wybranego jezykazasadnicze aspekty probleméw
przedstawionychw tekstach ztozonych dotyczacych problematykikierunku studiéw.

l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z (P6S_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw do nawigzania interakcjikomunikacyjnej w wybranym jezyku zaréwno wcelu zainicjowania, jak i
podtrzymania kontaktéwstuzbowych.

l, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)
E4 - (W) Student zna i rozumie w zaawansowanym stopniusystem jezyka docelowego odpowiedni doswojego poziomu,
okreslonego w EuropejskimSystemie Opisu Ksztatcenia Jezykowego, ktéryumozliwia zrozumienie przekazu pisemnego wzakresie
tematyki kierunkowej.

l, ZZ-ST1-MR-W02-26/27Z ( P6S_WK )

l, ZZ-ST1-MR-W10-26/27Z ( P6S_WK)
E5 - (U) Student potrafi przeprowadzi¢ w sposobadekwatny do wymaganego poziomu wybranegojezyka dyskusje specjalistyczng w
zakresiekierunkowej tematyki zawodowej.

l, ZZ-ST1-MR-U05-26/27Z ( P6S_UK)

l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z (P6S_UU )
E6 - (K) Student jest gotéw do aktywnego uczestnictwa wréznorodnych interakcjach w jezyku obcym,dostosowujac we wiasciwy
sposob stylwypowiedzi oraz konstruktywnie rozwigzywaénieporozumienia w komunikacji.

|, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )
ET7 - (W) Student zna i rozumie w zaawansowanym stopniusystem jezyka docelowego odpowiedni doswojego poziomu,
okreslonego w EuropejskimSystemie Opisu Ksztatcenia Jezykowego, ktéryumozliwia komunikacje werbalng i pisemng wwybranym
jezyku w zakresie tematykikierunkowe;.

l, ZZ-ST1-MR-W02-26/27Z ( P6S_WK)

l, ZZ-ST1-MR-W10-26/27Z ( P6S_WK)
E8 - (U) Student potrafi przekazac tresci merytoryczne wformie prezentacji badz w ramach spotkaniabiznesowego w sposob
adekwatny dowymaganego poziomu wybranego jezyka. Potrafi pracowaé w zespole, rowniez w srodowiskumiedzynarodowym.
Potrafi Swiadomie realizowacproces samoksztatcenia w obszarze jezykabranzowego oraz dzieli¢ sie uzyskang wiedza wtym
zakresie.

|, ZZ-ST1-MR-U05-26/27Z ( P6S_UK)

|, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z (P6S_UO)

l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z (P6S_UU )
E9 - (K) Student jest gotéw do podtrzymywaniaprofesjonalnych interakeji w jezyku obcym,respektujac standardy etycznej
komunikacji - wszczegdlnosci zasade rzetelnosci, szacunku,poufnosci oraz odpowiedzialnosci za skutkiprzekazu.

|, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

J1 - Komunikacja w Srodowisku akademickim i zawodowym —przedstawianie siebie, instytucji i zakresu studiéw/pracy.
J2 - Rozumienie wypowiedzi ustnych dotyczacych zagadnieiekonomicznych i biznesowych (np. krotkie wystapienia,rozmowy
branzowe).

J3 - Podstawowa terminologia kierunkowa w jezyku obcym —wprowadzenie do jezyka branzowego.

J4 - Inicjowanie i podtrzymywanie kontaktow zawodowych —elementy komunikacji formalnej i pétformalnej.

J5 - Analiza i interpretacja tekstow specjalistycznych z zakresuekonomii i biznesu.

J6 - Dyskusja i argumentowanie w jezyku obcym na tematyzawodowe i spoteczne.

J7 - Style komunikacji w srodowisku zawodowym - dostosowaniejezyka do sytuacji komunikacyjnej.

J8 - Strategie rozwigzywania nieporozumien w komunikacjimiedzykulturowe;.

J9 - Komunikacja podczas spotkan biznesowych i pracyzespotowej w srodowisku miedzynarodowym.

J10 - Przygotowanie i prowadzenie prezentacji w jezyku obcym natemat zagadnien kierunkowych.

J11 - Jezyk negocjacji, argumentacji i podejmowania decyzji wbiznesie.

J12 - Etyka komunikacji zawodowej i standardy profesjonalnejwspétpracy w jezyku obcym.

Nazwa przedmiotu
Ksztattowanie marki osobiste]
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie definicje pojecia marki osobistej i sposoby budowania jej strategii.
l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )
l, ZZ-ST1-MR-W03-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (W) Student zna i rozumie wybrane reguty komunikacji interpersonalnej.
l, ZZ-ST1-MR-W03-26/27Z ( P6S_WG )
l, ZZ-ST1-MR-W06-26/27Z ( P6S_WG )
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E3 - (U) Student potrafi stworzy¢ strategie marki osobistej
l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )
l, ZZ-ST1-MR-U04-26/27Z ( P6S_UK )
l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z ( P6S_UU )
E4 - (U) Student potrafi planowac swoja kariere i aktywnie podejmowac samoksztatcenie w wybranych obszarach
l, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z ( P6S_UO )
l, ZZ-ST1-MR-U0T7-26/27Z ( P6S_UU )
E5 - (K) Student jest gotéw komunikowa¢ sie z otoczeniem w sposdb etyczny, z poszanowaniem praw innych ludzi.
l, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)
l, ZZ-ST1-MR-K05-26/27Z ( P6S_KR)

Tresci programowe przedmiotu

K1 - Wprowadzenie do problematyki marki osobistej

K2 - Budowanie marki osobistej a komunikacja interpersonalna

K3 - Marka osobista - przeglad wybranych narzedzi kreowania marki i sposobéw ich wykorzystywania
K4 - Narzedzia pomiaru wizerunku marki osobistej i zarzadzanie marka w internecie

K5 - Elevator's Pitch - prezentacje koncepcji budowy marki osobistej opracowane przez studentow

Nazwa przedmiotu
Kulturoznawstwo
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie rodzaje struktur i instytucji kultury oraz wptyw kultury na funkcjonowanie cztowieka i jednostek
gospodarczych.

l, ZZ-ST1-MR-W09-26/27Z ( P6S_WK)
E2 - (W) Student zna i rozumie podstawowe teorie i koncepcje kulturoznawcze oraz rozumie ich znaczenie dla analizy
wspotczesnych procesow spotecznych, gospodarczych i komunikacyjnych.

l, ZZ-ST1-MR-W09-26/27Z ( P6S_WK)
E3 - (K) Student jest gotéw do wykazania cech osobowosci dojrzatej w wymiarze $wiadomosci znaczenia kultury jako istotnego
czynnika interakcji miedzyludzkich i zjawisk gospodarczo-spotecznych.

l, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR )

Tre$ci programowe przedmiotu

W1 - Kultura przesadza prawie o wszystkim (definicja kultury, spoteczno-ekonomiczny potencjat dziatalnosci kulturalnej i
spoteczno-ekonomiczna warto$¢ kultury)

W2 - Jezyk, komunikacja i znaczenia (semiotyka, pojecia znaku, indeksu, ikony i symbolu, teoria kodowania i dekodowania Stuarda
Halla, teoria obiegu kultury, analiza semiotyczna reklamy, reklama i kwestie pici)

W3 - Kultura i wiadza (pojecie wtadzy nad pamiecia, przestrzenia, spoteczenstwem, nierdownosci spoteczne, polityka kulturalna)
W4 - Swiat ,post” (modernizm i postmodernizm, prawda i postprawda, fake news, polityka i postpolityka, kolonializm i
postkolonializm, sekularyzacja i postsekularyzacja, humanizm i posthumanizm, wzrost i postwzrost, kapitalizm i postkapitalizm)

Nazwa przedmiotu
Logistyka
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie pojecia z zakresu funkcjonowania proceséw logistycznych oraz posiada wiedze dotyczacg obszaréw
funkcjonalnych przedsiebiorstwa i relacji miedzy nimi.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W06-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK )
E2 - (U) Student potrafi wykorzystaé informacje z systemu logistyki do podejmowania decyzji zarzadczych w zmiennych
warunkach otoczenia

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z ( P6S_UW )
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l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z (P6S_UU )

E3 - (K) Student jest gotéw do realizacji i rozwoju ustug logistycznych z poszanowaniem zasad prawnych i etycznych.
|, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)
|, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Wstep do studium logistyki: Historia i definicje logistyki, przyczyny rozwoju koncepcji logistycznych, obstugowe funkcje
logistyki. Zarzadzanie faicuchem dostaw — podstawowe pojecia i zaleznosci, konfiguracje taficucha dostaw, wspotczesne
uwarunkowania funkcjonowania tancuchéw dostaw.

W2 - Zarzadzanie zapasami w ramach taficucha dostaw: Definicja zapaséw; Zarzadzanie zapasami (cele, determinanty); Miejsce i
przyczyny powstawania zapaséw; Koszty zapasow; Ustalanie wielkosci i cykli dostaw

W3 - Metody i kryteria wyboru kooperantéw w taricuchach dostaw (charakterystyka branzy ustug logistycznych, podmioty w branzy
TSL, 3PL oraz 4PL; OTIF, AHP, TCO, etc.)

W4 - Logistyczna obstugi klienta (LOK) jako ocena funkcjonowania logistyki w przedsiebiorstwie: definicja LOK, elementy sktadowe
ksztattowania poziomu logistycznej obstugi klientéw, narzedzie, wskazniki POP i SIR)

W5 - Zadania magazynowania (budowa i lokalizacja magazynu, charakterystyka obszaréw magazynowych i ich problemow, zielone
magazyny)

W6 - Technologie informacyjne w tancuchach dostaw (etapy wdrozenia danej technologii i jej optacalno$c); Automatyzacja i
robotyzacja w logistyce — przestanki, ograniczenia

C1 - Wykorzystanie kategoryzacji towaréw w organizacji zakupu (analiza ABC, analiza ABC z punktami krytycznymi, analiza XYZ).
C2 - Zapotrzebowanie zalezne i niezalezne, okreslenie potrzeb zapotrzebowania materiatowego (prognozowanie, pojemnosé
rynku). Koszty logistyczne (zasada kosztéw tacznych).

C3 - Ekonomiczna wielko$¢ zamowienia w warunkach pewnosci (ciggtosci). Zadania zmienno$¢ podstawowych uwarunkowan
(ceny, rabaty, koszty transportu).

C4 - Klasyczne techniki sterowanie zapasami (ROP, ROC, rozwiazania hybrydowe).

C5 - Sterowanie zakupami/zapasami w warunkach braku ciggtosci (technika Wagnera-Withina, Model zapasu jednookresowego).

Nazwa przedmiotu
Makroekonomia
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zalezno$ci miedzy podstawowymi kategoriami, zjawiskami i procesami makroekonomicznymi w
gospodarce, a takze posiada wiedze na temat roli panstwa w gospodarce.

l, ZZ-ST1-MR-W03-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W06-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi poprawnie postugiwac sie podstawowymi agregatami makroekonomicznymi oraz prawidtowo interpretuje
przyczyny, przebieg i skutki zjawisk oraz proceséw zachodzacych w gospodarce.

|, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z (P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U03-26/27Z (P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw do interpretowania korzystnych i niekorzystnych zmiany w otoczeniu makroekonomicznym, a
dodatkowo do samodoskonalenia i dzielenia sie wiedza.

|, ZZ-ST1-MR-K01-26/27Z ( P6S_KK )

|, ZZ-ST1-MR-K05-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Wprowadzenie do makroekonomii i rachunku dochodu narodowego. Podstawowe agregaty makroekonomiczne.

W2 - Zasady pomiaru produkcji. Podziat na nominalny i realny PKB. Wady i zalety PKB. Inne mierniki rozmiaréw dziatalnosci w
gospodarce. Ruch okrezny — doptywy i odptywy.

W3 - Rownowaga na rynku débr i ustug. Model krétkookresowej réwnowagi w gospodarce zamknietej. Mnoznik wydatkow w
gospodarce zamknietej. Popyt globalny, produkcja i dochdd.

W4 - Sktadniki budzetu panstwa. Rodzaje deficytu budzetowego. Automatyczne stabilizatory koniunktury. Mnoznik
zréwnowazonego budzetu. Rodzaje i narzedzia polityki fiskalnej.

W5 - Cechy i funkcje pienigdza. Definicje i graficzne prezentacje popytu na pienigdz, podazy pienigdza. Stopa procentowa jako
cena pienigdza. Pojecie rownowagi na rynku pienigdza. Rola, zadania i instrumenty banku centralnego. Rodzaje i narzedzia polityki
pienieznej.

W6 - Model IS-LM - rynki finansowe a zagregowany popyt. Efekt wypierania i efekt ttumienia. Skutecznosé polityki fiskalnej i
polityki monetarnej na podstawie modelu IS-LM.

WT - Definicje popytu na prace, podazy pracy i zasobu sity roboczej. Rownowaga na rynku pracy. Pojecie naturalnej stopy
bezrobocia. Przyczyny i rodzaje bezrobocia. Koszty bezrobocia. Sposoby przeciwdziatania skutkom bezrobocia.

W8 - Model réwnowagi dtugookresowej - model AD-AS. Produkcja potencjalna. Luka recesyjna i luka inflacyjna.

W9 - Inflacja i deflacja. Mierniki, przyczyny, rodzaje i skutki inflacji. Sposoby ograniczania inflacji.
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C1 - Wprowadzenie do kursu makroekonomii. Kategorie rachunek dochodu narodowego. Metody obliczania PKB.

C2 - Réwnowaga w gospodarce w krétkim okresie - model zbilansowanych dochodow i wydatkdw.

C3 - Mnoznik budzetowy i mnoznik gospodarki otwartej. Mnoznik podatkowy. Polityka fiskalna.

C4 - Réwnowaga na rynku pienieznym. Polityka monetarna i rola banku centralnego.

C5 - Polityka fiskalna i polityka pieniezna w modelu IS-LM.

C6 - Przeptywy na rynku pracy. Wskazniki rynku pracy. Rodzaje bezrobocia.

C7 - Model dtugookresowy. Produkcja potencjalna i bezrobocie naturalne. Réwnowaga gospodarki w dtugim okresie.
C8 - Miary inflacji i ich metodologia. Indeksy cen iilosci.

Nazwa przedmiotu
Marketing
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie istote i znaczenie podstawowych pojeé, zasad i instrumentéw marketingowego oddziatywania firmy
na rynek, jak rowniez wzajemnych relacji wystepujacych pomiedzy nimi.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W05-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi interpretowacé podstawowe zjawiska spoteczne wystepujace na rynku w relacjach pomiedzy
przedsiebiorstwami a potencjalnymi nabywcami ich ofert; umie projektowac dziatania marketingowe w zakresie podstawowych
narzedzi marketingu (produkt, cena, dystrybucja, promocja) logicznie formutowaé wnioski oraz prezentowac wtasne opinie i sady,
korzystajac z posiadanej wiedzy i dostepnych informacji.

l, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z ( P6S_UO)
E3 - (K) Student jest gotéw do krytycznej oceny wiedzy z zakresu marketingu oraz do myslenia i dziatania w sposob krytyczny i
przedsiebiorczy.

|, ZZ-ST1-MR-K01-26/27Z ( P6S_KK )

l, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)

|, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Zasady zaliczenia przedmiotu. Geneza, istota marketingu. Definicje, pojecia marketingu. Zasady, reguty i funkcje marketingu.
W2 - Rola marketingu w dziatalnosci firmy. Koncepcje podstawowych instrumentéw marketingowych: 4P oraz 4C. Charakterystyka
marketingu débr konsumpcyjnych, débr inwestycyjnych oraz marketingu ustug.

W3 - Elementy i struktura otoczenia marketingowego przedsiebiorstwa. Konsument- element otoczenia marketingowego firmy.
Proces podejmowania decyzji zakupowych. Charakterystyka czynnikéw determinujacych proces podejmowania decyzji
zakupowych.

W4 - Segmentacja rynku. Charakterystyka poprawnie wyodrebnionych segmentow rynku. Procedura segmentacji rynku. Kryteria
segmentacyjne nabywcow dobr konsumpcyjnych oraz firm.

W5 - Pozycjonowanie produktéw na rynku. Pojecie i struktura produktu w rozumieniu marketingowym. Produkt jako instrument
marketingu - definicja, pojecie. Struktura marketingowa produktu.

W6 - Znaczenie marki i opakowania produktu. Analiza cyklu zycia produktu. Ksztattowanie programu asortymentowego
przedsiebiorstwa. Innowacyjnosci produktowe w dziatalnosci firmy. Wprowadzanie nowych produktow na rynek - etapy.

WT - Cena jako instrument marketingu - definicje. Zalezno$é miedzy ceng a popytem. Metody ksztattowania cen produktow.
Polityka cenowa jako element marketing-mix. Rabaty w polityce cenowe;.

W8 - Istota i miejsce dystrybucji jako instrumentu marketing-mix. Pojecie, funkcje i rodzaje kanatéw dystrybucji. Posrednicy w
kanatach dystrybucji. Projektowanie i wybor kanatéw dystrybucji. Formy wspétpracy uczestnikow kanatow dystrybucji. Dystrybucja
na rynku débr konsumpcyjnych, débr przemystowych oraz ustug.

W9 - Promocja jako element marketing-mix. Rola promocji w komunikacji firmy z jej otoczeniem. Funkcje i charakterystyka
podstawowych instrumentéw promociji: (reklama, sprzedaz osobista, promocja sprzedazy, Public Relations) oraz nowych
instrumentéw promociji.

W10 - Pojecie i znaczenie marketingowego systemu informacji w dziatalnoci firmy. Obszary badawcze i rodzaje informacji
marketingowej. Marketingowy proces badawczy - etapy.

W11 - Marketing a proces zarzadzania marketingiem w przedsiebiorstwie. pojecie zarzadzania marketingowego i zarzadzania
marketingiem, etapy procesu zarzadzania marketingiem. Kierunki rozwoju marketingu.

C1 - Zajecia organizacyjne - zapoznanie studentow z zasadami éwiczen. Rynek i jego struktura. Zachowanie klienta na rynku.
C2 - Segmentacja rynku - kryteria, procedury, profil segmentu

C3 - Rynek docelowy i koncepcje marketingowego oddziatywania na ten rynek

C4 - Pozycjonowanie (plasowanie) produktu

C5 - Komentarz do ¢wiczen 1-4. Test czastkowy prawda-fatsz

C6 - Struktura marketingowa produktu

C7 - Cykl zycia produktu - analiza

C8 - Analiza asortymentu produktéw - technika portfelowa BCG
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C9 - Komentarz do ¢wiczer 6-8. Test czastkowy - jednokrotnego wyboru.

C10 - Techniki kalkulacji cen.

C11 - Dystrybucja — systemy dystrybucji, rodzaje kanatow dystrybucji; analiza efektywnosci kanatow dystrybucji.
C12 - Promocja - planowanie dziataii promocyjnych.

C13 - Komentarz do ¢wiczen 10-12. Test - sprawdzenia umiejetnosci

C14 - Nowe kierunki rozwoju marketingu. Podsumowanie i zaliczenie ¢wiczen.

Nazwa przedmiotu
Marketing ustug
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zasady i specyfike marketingu ustug oraz zarzadzania marketingowego w organizacjach
ustugowych.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W05-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W10-26/27Z ( P6S_WK )
E2 - (U) Student potrafi prawidtowo interpretowac zjawiska zachodzace w przedsiebiorstwie ustugowym w sferze zarzadzania
marketingiem oraz rozwigzywa¢ zadania (problemy) z zakresu strategicznego i operacyjnego planowania marketingowego

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U03-26/27Z ( P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotdw w sposéb odpowiedzialny realizowac zadania zawodowe z zakresu zarzadzania marketingiem w
przedsiebiorstwie ustugowym z wykorzystaniem metod pracy zespotowej oraz do oceny ich wartosci (w tym takze wartosci
moralnych i etycznych)

|, ZZ-ST1-MR-K01-26/27Z ( P6S_KK )

|, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Sposoby definiowania ustug, cechy specyficzne ustug i ich konsekwencje dla dziatalno$ci przedsiebiorstw ustugowych i
marketingu ustug, poréwnanie ustug i produktéw materialnych, klasyfikacje ustug, elementy rynku ustug.

W2 - Ustuga jako produkt marketingowy, jego struktura, zasady ksztattowania marki i asortymentu. Gwarancje w ustugach.

W3 - Proces ustugowy - jego rodzaje oraz sposoby projektowania. Zasady synchronizacji popytu i podazy. Klient jako
wspotproducent ustugi i tworca jej warto$ci, Rola i wktad klienta w proces ustugowy. Budowanie relacji z klientem.

W4 - Ustuga jako doswiadczenie. Marketing doswiadczen. Rola emocji w budowaniu doswiadczen.

W5 - Pojecie jakosci ustug, modele jakosci, czynniki jg ksztattujace, sposoby pomiaru jakosci ustug, dziatania wspomagajace
Swiadczenie ustug wysokiej jakosci

W6 - Dostosowanie narzedzi marketingu - mix do specyfiki ustug - sposoby ksztattowania cen na rynku ustug, rodzaje dystrybucji
na rynku ustug, lokalizacja jako istotny element dystrybucji, zasady ksztattowania oraz specyfika promocji ustug

WT - Personel jako instrument marketingu - mix w przedsiebiorstwach ustugowych - znaczenie personelu, specyfika pracy w
ustugach, wymagania wobec personelu, pojecie i istota marketingu wewnetrznego.

C1 - Istota ustug, poréwnanie ustug i produktow materialnych, klasyfikacje ustug

C2 - Ustuga jako produkt - marketingowa struktura ustugi, projektowanie produktu ustugowego i gwaranciji.

C3 - Projektowanie procesu ustugowego z perspektywy przedsiebiorstwa i klienta. Analiza doswiadczen klienta w procesie
ustugowym.

C4 - Zastosowanie narzedzi marketingu mix w synchronizacji podazy i popytu, zarzadzanie czasem oczekiwania i kolejka.

C5 - Projektowanie narzedzi marketingu mix w przedsiebiorstwie ustugowym - ksztattowanie cen, wybdr lokalizacji i sposobow
dystrybucji, planowanie dziatan promocyjnych

C6 - Jakosc¢ ustug - kryteria jakosci ustug (rozpoznawanie i interpretacja), budowa narzedzia pomiaru jakosci, analiza wynikéw
badania jakosci wybranej ustugi

C7 - Zarzadzanie personelem w przedsiebiorstwach ustugowych - pomiar efektywnosci i wydajnosci pracy, pomiar satysfakeji z
pracy.

C8 - Zarzadzanie marketingiem w przedsiebiorstwach ustugowych - ksztattowanie misji, wybor strategii dziatania

Nazwa przedmiotu
Mikroekonomia
Jezyk prowadzenia zaje¢

polski
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Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowe zjawiska gospodarcze; czynniki wptywajace na zachowanie konsumentow i
przedsiebiorcéw; specyfike struktur rynkowych i ich wptyw na decyzje przedsiebiorstw.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W03-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W04-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi analizowa¢ wptyw réznych czynnikéw na zachowanie konsumentéw i przedsiebiorstw

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw funkcjonowaé w warunkach ograniczonych zasobéw i umieé¢ podejmowaé decyzje o ich alokacji, przy
uwzglednieniu kosztow alternatywnych i ciggtym podnoszeniu poziomu posiadanej wiedzy.

l, ZZ-ST1-MR-K01-26/27Z ( P6S_KK )

|, ZZ-ST1-MR-K02-26/27Z ( P6S_KK )

Tre$ci programowe przedmiotu

W1 - Wprowadzenie do ekonomii: problemy ekonomiczne, rzadkos$¢ zasobéw i konkurencyjne sposoby ich wykorzystania, rola
rynku, ekonomia pozytywna i normatywna, mikroekonomia i makroekonomia.

W2 - Popyt, podaz i rynek: popyt, podaz i rownowaga rynkowa; krzywe popytu i podazy, przesuniecia krzywej popytu, przesuniecia
krzywej podazy, nadwyzka konsumenta i nadwyzka producenta, wolny rynek i kontrola cen.

W3 - Elastycznos$¢ popytu i podazy: reakcje popytu na zmiany cen; cena, wielko$¢ zapotrzebowania i suma wydatkdw; mieszana
elastycznos$¢ cenowa popytu, wptyw dochodu na popyt, wptyw inflacji na ksztattowanie sie popytu, elastycznos$¢ podazy.

W4 - Teoria wyboru konsumenta: popyt konsumenta; dostosowanie do zmian dochodu, dostosowanie do zmian cen, rynkowa
krzywa popytu, dobra komplementarne i substytucyjne, $wiadczenia rzeczowe i $wiadczenia pieniezne.

W5 - Teoria produkcji: funkcja czynnikéw produkcji, prawo wydajnosci nieproporcjonalnej, prawo wydajnosci proporcjonalnej,
produkcyjno$¢ kraicowa czynnikéw wytwaorczych, produkcyjnosé przecietna czynnikow wytworczych.

W6 - Teoria kosztéw: pojecie kosztéw produkcji i ich klasyfikacja; funkcja kosztow - koszty a wielko$¢ produkeji; korzysci i koszty
skali produkcji.

WT - Rynek czynnikéw wytwarczych: rynek pracy i ptace; rynek ziemi i kapitatu.

W8 - Struktury rynkowe: charakterystyka modeli rynkowych; struktura rynku od strony popytu; formy rynku oligopolistycznego,
wptyw monopolizacji rynku na postep techniczny.

W9 - Zawodnos¢ rynku i rola panstwa w gospodarce: zawodnos¢ rynku, funkcja alokacyjna (dobra publiczne, efekty zewnetrzne,
wspieranie konkurenciji), funkcja redystrybucyjna (sprawiedliwosci), funkcja stabilizacyjna.

C1 - Wprowadzenie do ekonomii: problemy ekonomiczne, rzadkos$¢ zasobdow i konkurencyjne sposoby ich wykorzystania, rola
rynku, ekonomia pozytywna i normatywna, mikroekonomia i makroekonomia.

C2 - Popyt, podaz i rynek: popyt, podaz i rwnowaga rynkowa; krzywe popytu i podazy, przesuniecia krzywej popytu, przesuniecia
krzywej podazy, nadwyzka konsumenta i nadwyzka producenta, wolny rynek i kontrola cen

C3 - Elastycznosc¢ popytu i podazy: reakcje popytu na zmiany cen; cena, wielko$¢ zapotrzebowania i suma wydatkéw; mieszana
elastycznos$¢ cenowa popytu, wptyw dochodu na popyt, wptyw inflacji na ksztattowanie sie popytu, elastycznos¢ podazy.

C4 - Teoria wyboru konsumenta: popyt konsumenta; dostosowanie do zmian dochodu, dostosowanie do zmian cen, rynkowa
krzywa popytu, dobra komplementarne i substytucyjne, $wiadczenia rzeczowe i $wiadczenia pieniezne.

C5 - Teoria produkcji: funkcja czynnikéw produkcji, prawo wydajnosci nieproporcjonalnej, prawo wydajnosci proporcjonalnej,
produkcyjno$¢ kraicowa czynnikéw wytwadrczych, produkcyjnosé przecietna czynnikéw wytworczych.

C6 - Teoria kosztow: pojecie kosztéw produkji i ich klasyfikacja; funkcja kosztéw - koszty a wielkos¢ produkeji; korzysci i koszty
skali produkciji.

C7 - Struktury rynkowe: charakterystyka modeli rynkowych; struktura rynku od strony popytu; formy rynku oligopolistycznego,
wptyw monopolizacji rynku na postep techniczny.

Nazwa przedmiotu
Nauka o przedsiebiorstwie
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie istote przedsiebiorstwa jako podmiotu gospodarczego oraz posiada wiedze dotyczaca
podstawowych pojeé, mechanizmdw i procesow zwigzanych z funkcjonowaniem i zarzadzaniem przedsiebiorstwem przy
uwzglednieniu znaczenia przedsiebiorczosci w tych procesach.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W03-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W05-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi dokonac prawidtowego opisu, analizy i oceny mechanizmow zwigzanych z dziatalnoscig przedsiebiorstw w
gospodarce rynkowej, interpretowac i wyjasniac zjawiska zwigzane z dziatalno$cig wspétczesnych przedsiebiorstw, posiada
umiejetno$¢ stosowania wtasciwych metod pozwalajacych na analize i ocene wybranych proceséw wystepujacych w
przedsiebiorstwie oraz okreslonych narzedzi wykorzystywanych w ich dziatalnosci.

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )
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l, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z (P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U03-26/27Z ( P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw do kreatywnego realizowania zadan zawodowych zwigzanych z rozwojem przedsiebiorstw w sposob
odpowiedzialny.

|, ZZ-ST1-MR-K01-26/27Z ( P6S_KK )

|, ZZ-ST1-MR-K02-26/27Z ( P6S_KK )

|, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Pojecie przedsiebiorstwa i jego atrybuty. Podstawowe modele przedsiebiorstwa. Przedsiebiorstwo w strukturze podmiotowej
gospodarki.

W2 - Klasyfikacja przedsiebiorstw wedtug wybranych kryteriow. Cele przedsiebiorstwa a rozw6j nauki o przedsiebiorstwie

W3 - Pojecie przedsiebiorcy w tym cechy osobowosciowe, umiejetnosci i sposoby dziatania. Przedsiebiorca a tradycyjny menedzer.
Przedsiebiorczo$é i jej znaczenie w rozwoju przedsiebiorstwa: definicje, typy i modele przedsiebiorczosci, poziom rozwoju
przedsiebiorczosci w Polsce.

W4 - Formy organizacyjno-prawne przedsiebiorstw i ich ewolucja.

W5 - Typy witasnosci przedsiebiorstw i ich ewolucja

W6 - Powigzania kapitatowe, organizacyjne i produkcyjne pomiedzy przedsiebiorstwami

WT - Procesy restrukturyzacji przedsiebiorstw

W8 - Procesy rozwoju przedsiebiorstw. Mozliwosci rozwoju przedsiebiorstw w aspekcie procesow internacjonalziacji i globalizacji
dziatalnosci

C1 - Pojecia podstawowe: przedsiebiorczos¢, przedsiebiorca i przedsiebiorstwo — istota i definicje (ujecie prawne i ekonomiczne);
podstawowe zasady dziatania przedsiebiorstwa

C2 - Misja i cele przedsiebiorstwa — systemy klasyfikacji celéw przedsiebiorstwa; hierarchia celéw; grupy intereséw a cele
dziatalnosci gospodarczej przedsiebiorstwa; istota, obszary i przejawy spotecznej odpowiedzialnosci przedsiebiorstw

C3 - Przedsiebiorstwo w otoczeniu. Rodzaje otoczenia. Wptyw otoczenia i jego zmian na funkcjonowanie przedsiebiorstwa

C4 - Typy wlasnosci przedsiebiorstw — wtasnos¢ w aspekcie prawnym i ekonomicznym; typy wtasnosci przedsiebiorstw -
systematyka i charakterystyka.

C5 - Formy organizacyjno — prawne przedsiebiorstw — uwarunkowania wyboru formy organizacyjno — prawnej przedsiebiorstwa;
charakterystyka form organizacyjno — prawnych przedsiebiorstw

C6 - Tworzenie i przeksztatcanie podmiotéw gospodarczych

C7 - Obowigzkowe obcigzenia przedsiebiorstw. Formy opodatkowania podmiotéw gospodarczych. Obowigzki w zakresie
ubezpieczen spotecznych

C8 - Zasoby i ich znaczenie w dziatalnoSci przedsiebiorstwa — tradycyjne i nowoczesne ujecie zasobow; charakterystyka zasobow
przedsiebiorstwa; znaczenie zasobéw w budowaniu przewagi konkurencyjnej przedsiebiorstwa

C9 - Efekty dziatalnosci przedsiebiorstwa. Podstawy pomiaru efektywnosci przedsiebiorstwa

C10 - Procesy rozwoju przedsiebiorstw — rozwdj przedsiebiorstwa jako proces spoteczny i ekonomiczny; cykl zycia
przedsiebiorstwa — podstawowe pojecia; fazy rozwoju przedsiebiorstwa

C11 - Bariery rozwoju przedsiebiorstw. Zrédta i rodzaje barier rozwoju

C12 - Powigzania kapitatowe, organizacyjne i produkcyjne pomiedzy przedsiebiorstwami — przestanki tworzenia powigzan
pomiedzy przedsiebiorstwami; istota i formy wspétpracy przedsiebiorstw

C13 - Procesy restrukturyzacji przedsiebiorstw — pojecie restrukturyzacji; czynniki wywotujace potrzebe restrukturyzacji
przedsiebiorstwa; cele i uwarunkowania restrukturyzacji, klasyfikacja proceséw restrukturyzacji przedsiebiorstw, obszary
restrukturyzacji przedsiebiorstw

C14 - Procesy globalizacji a funkcjonowanie i rozwéj przedsiebiorstw — pojecie globalizacji i jej wptyw na dziatalno$¢
przedsiebiorstwa

C15 - Podstawy tworzenia biznesplanu - zadania i cele biznesplanu, podstawowe zasady jego sporzadzania, struktura
biznesplanu, zastosowanie biznesplanu w dziatalno$ci przedsiebiorstwa

Nazwa przedmiotu
Negocjacje handlowe
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie teoretyczne koncepcje zwigzane z negocjacjami handlowymi oraz w obszarze komunikacji
interpersonalnej, oraz rozumie uwarunkowania i wptyw aktywnosci ludzkiej na funkcjonowanie organizacji gospodarczych jako
podmiotu rynkowego.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z (P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W04-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi korzystac z nabytej wiedzy i umiejetnosci z zakresu problematyki negocjacji handlowych. Umie ocenié
efektywnos¢ strategii negocjacyjnej, rozrdznia style negocjacji, dobiera techniki negocjacyjne do okreslonych negocjacji,
identyfikuje i ocenia skutecznos$é werbalnych oraz niewerbalnych zachowan uczestnikow negocjacji, rozwija swoje kompetencje w
zakresie komunikowania sie.
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l, ZZ-ST1-MR-U04-26/27Z ( P6S_UK )

l, ZZ-ST1-MR-U0T7-26/27Z ( P6S_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw do wziecia odpowiedzialnosci za podejmowane dziatania i ich rezultaty w procesach negocjacyjnych.
Posiada gotowos¢ do wspotdziatania i dzielenia sie doSwiadczeniami z zakresu wiasnej praktyki prowadzenia negocjacji.

l, ZZ-ST1-MR-K01-26/27Z ( P6S_KK)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Pojecie i istota negocjacji. Znacznie negocjacji w zyciu spotecznym oraz w biznesie. Kompetencje negocjatora.
W2 - Negocjacje jako proces komunikowania sie. Retoryka i erystyka w procesie negocjacji.

W3 - Komunikacja niewerbalna i kontrola emocji w procesie negocjacji.

W4 - Modele, strategie i style negocjacji. Fazy procesu negocjowania. Zasady skutecznych negocjacji.
W5 - Techniki i taktyki negocjacyjne.

W6 - Psychologia zachowan ludzkich a ksztattowanie zachowar negocjacyjnych.

WT - Etyka w negocjacjach. Zagadnienia prawdy i ktamstwa w kontekscie negacjacyjnym.

C1 - Kompetencje komunikacyjne negocjatora.

C2 - Komunikacja werbalna i niewerbalna w procesie negocjacji.

C3 - Warunki efektywnego porozumiewania sie i udzielania informacji zwrotnych.

C5 - Pozyskiwanie informacji w procesie negocjacji. Proces sprzedazy z wykorzystaniem pytan.

C6 - Praktyka prowadzenia negocjacji handlowych: strategie negocjacyjne.

C7 - Praktyka prowadzenia negocjacji handlowych: style negocjacyjne.

C7 - Praktyka prowadzenia negocjacji handlowych: negocjacje o sumie zerowej.

C8 - Praktyka prowadzenia negocjacji handlowych: negocjacje mieszane.

C9 - Praktyka prowadzenia negocjacji handlowych: techniki i taktyki negocjacyjne.

C10 - Zasady prowadzenia skutecznych negocjacji — podsumowanie i wnioski koficowe.

Nazwa przedmiotu
Podstawy e-marketingu
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski

Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie mozliwosci wykorzystania internetu w obszarze marketingu.
l, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK)

E2 - (U) Student potrafi sformutowaé, wykorzystujac wiedze teoretyczna, praktyczne programy dziatania w obszarze e-marketingu.
l, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z ( P6S_UO )

E3 - (K) Student jest gotéw do samodzielnego podejmowania i wykonywania zadarn zawodowych w obszarze e-marketingu.
|, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )

Tre$ci programowe przedmiotu

W1 - Istota i narzedzia e-marketingu.

W2 - Modele obecnosci firm w internecie (witryna internetowa, SEO, media spotecznosciowe).
W3 - Reklama internetowa (reklama display, reklama w wyszukiwarkach, reklama w mediach spotecznosciowych).
W4 - Pomiar i badania internetu oraz promocji internetowe;.

C1 - Organizacja zaje¢, prezentacje regut realizacji prac i projektéw zespotowych.

C2 - Modele obecnosci firm w internecie.

C3 - Planowanie dziatan promocyjnych w internecie.

C4 - Projektowanie i audyt witryn internetowych.

C5 - Marketing w mediach spotecznosciowych.

C6 - Planowanie kampanii reklamowych w internecie.

C7 - Pomiar skutecznosci i efektywnosci promocji internetowe;.

C8 - Prezentacje prac i projektow zespotowych.

C9 - Podsumowanie zaje¢, omowienie prac i projektéw zespotowych.

Nazwa przedmiotu
Podstawy komunikacji rynkowej
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski

Realizowane efekty uczenia sie
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E1 - (W) Student zna i rozumie rozszerzong wiedze o komunikacji marketingowej, jej miejscu w strukturze dziatan rynkowych
przedsiebiorstw i innych instytucji, zna i rozumie szczegétowg charakterystyke narzedzi komunikacji marketingowej w odmiennych
srodowiskach komunikowania: tradycyjnym i hipermedialnym srodowisku komputerowym.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

|, ZZ-ST1-MR-W07-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi zaprojektowaé tworcza, oryginalng i skuteczng kampanie komunikacji rynkowej dla przedsiebiorstwa i innej
instytucji, potrafi rowniez krytycznie, profesjonalnie oceni¢ zrealizowane kampanie reklamowg itp. oraz zaprojektowac¢ badania
komunikacji marketingowej wybranego instrumentu komunikacji marketingowej, przedsiebiorstwa, rynku itp., zinterpretowacé je
oraz przedstawic.

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U04-26/27Z ( P6S_UK )
E3 - (K) Student jest gotéw do komunikacji interpersonalnej i grupowej oraz do przestrzegania w zarzadzaniu komunikacjg rynkowg
zasad prawa i etyki zycia spotecznego.

l, ZZ-ST1-MR-K01-26/27Z ( P6S_KK)

l, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - TEORETYCZNE PODSTAWY KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ 1. Istota i elementy procesu komunikacji 2. Modele komunikacji
spotecznej 3. Modele komunikacji marketingowej 4. Pojecia: komunikacja marketingowa, komunikacja rynkowa, promocja

W2 - ZINTEGROWANY SYSTEM KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ 1. Elementy procesu komunikacji marketingowej 2. Funkcje
systemu komunikacji marketingowej 3. Znaczenie promocji dla uczestnikéw komunikacji 4. Formy i narzedzia komunikacji -
definicje, pojecie i charakterystyka 5. Cechy ZSKM - zintegrowanego systemu komunikacji marketingowej 6. Instrumenty promocji
w strukturze marketingu - mix: ptaszczyzny integracji zwigzki pomiedzy promocja a pozostatymi narzedziami kompozycji
marketingowej 7. Podstawy prawne komunikacji marketingowej

W3 - ISTOTA, FUNKCJE, INSTRUMENTY | RODZAJE REKLAMY; 1. Funkcje, cele reklamy 2. Elementy przekazu reklamowego 3.
Przeglad rodzajéw reklamy wg mediéw 4. Uwarunkowania wyboru poszczegolnych form i srodkéw reklamy 5. Zasady konstrukcji
(scenariusze tworzenia, style) przekazu reklamowego

W4 - PUBLIC RELATIONS | POZOSTALE INSTRUMENTY KOMUNIACJI RYNKOWEJ (Promocja dodatkowa, promocja osobista itp.) 1.
Istota, funkcje i techniki, $rodki PR (Promocja dodatkowa, promocja osobista itp.) 2. Charakterystyka wybranych instrumentow
promocji (Promocja dodatkowa, promocja osobista itp.) oraz typu PP, CE itp.

W5 - FORMY | NARZEDZIA KOMUNIKACJI ON-LINE 1. Model komunikacji marketingowej w hipermedialnym Srodowisku
komputerowym - paradygmat spoteczenstwa sieci 2. Przestanki rozwoju i cechy komunikacji wirtualnej 3. Instrumenty komunikacji
on-line

W6 - KSZTALTOWANIE KAMPANII PROMOCYJNEJ (komunikacji marketingowej) 1. Struktura celow kampanii komunikacji
marketingowej 2. Identyfikacja adresatow komunikacji marketingowej 3. Metody ustalania budzetu promocji - przeglad 4.
Okreslanie kompozycji instrumentéw promocji 5.Wskazniki efektywnosci i skutecznosci w pomiarach efektéw komunikacji
rynkowej

WT - PRAWNE ASPEKTY KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ 1. Ustawodawstwo polskie 2. Dyrektywy unijne

C1 - Zajecia organizacyjne - oméwienie tresci programowych, zasad i form prowadzenia ¢wiczeri - omdéwienie zasad zaliczenia
czesci éwiczeniowej w perspektywie zaliczenia catego przedmiotu - identyfikacja stanu wiedzy z zakresu marketingu i rynku
studentéw — ,krzyzéwka komunikacji marketingowej podstawowe pojecia”

C2 - Przygotowanie do projektowania posteru zaliczeniowego - wybér tematéw, dobor zespotéw (agencji komunikacji
marketingowych); wstep do badan marketingowych na potrzeby realizacji wybranego tematu (raportu)

C3 - Analiza elementéw komunikacji marketingowej na przyktadzie wybranych przedsigbiorstw z zastosowaniem map myslowych
C4 - Analiza marek przedsiebiorstw oraz wybranej kampania promocji dodatkowej

C5 - Wykorzystanie wybranych srodkéw PR - kreacja notatki prasowej

C6 - Projekt posteréw promocyjnych - przygotowanie do prezentacji, konsultacje

C7 - Projekt postéw na Media Spotecznosciowe dla wybranego przedsiebiorstwa

C8 - Prezentacja posteréw promocyjnych poszczegdlnych zespotéw - grupy/agencje - cz. |

C9 - Prezentacja posterow promocyjnych (wnioski z wykonanych badan) - grupy/agencje — cz. Il Podsumowanie ¢wiczen i
zaliczenie

C10 - Reklama - struktura przekazu reklamowego na przyktadzie reklamy drukowanej - wstep do projektowania posteru
zaliczeniowego

C11 - Analiza wybranej kampanii komunikacji marketingowej - z uwzglednieniem kluczowych decyzji planistycznych

Nazwa przedmiotu
Podstawy komunikacji rynkowej (N)
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie rozszerzong wiedze o komunikacji marketingowej, jej miejscu w strukturze dziatan rynkowych
przedsiebiorstw i innych instytucji, zna i rozumie szczegétowg charakterystyke narzedzi komunikacji marketingowej w odmiennych
Srodowiskach komunikowania: tradycyjnym i hipermedialnym srodowisku komputerowym.
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l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W07-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi zaprojektowac tworczg, oryginalng i skuteczng kampanie komunikacji rynkowej dla przedsiebiorstwa i innej
instytucji, potrafi réwniez krytycznie, profesjonalnie oceni¢ zrealizowane kampanie reklamowg itp. oraz zaprojektowaé badania
komunikacji marketingowej wybranego instrumentu komunikacji marketingowej, przedsiebiorstwa, rynku itp., zinterpretowaé je
oraz przedstawié.

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )

|, ZZ-ST1-MR-U04-26/27Z ( P6S_UK)
E3 - (K) Student jest gotéw do komunikacji interpersonalnej i grupowej oraz do przestrzegania w zarzadzaniu komunikacja rynkowa
zasad prawa i etyki zycia spotecznego.

l, ZZ-ST1-MR-K01-26/27Z ( P6S_KK)

l, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR)

TreSci programowe przedmiotu

W1 - TEORETYCZNE PODSTAWY KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ 1. Istota i elementy procesu komunikacji 2. Modele komunikacji
spotecznej 3. Modele komunikacji marketingowej 4. Pojecia: komunikacja marketingowa, komunikacja rynkowa, promocja

W2 - ZINTEGROWANY SYSTEM KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ 1. Elementy procesu komunikacji marketingowej 2. Funkcje
systemu komunikacji marketingowej 3. Znaczenie promocji dla uczestnikéw komunikacji 4. Formy i narzedzia komunikacji -
definicje, pojecie i charakterystyka 5. Cechy ZSKM - zintegrowanego systemu komunikacji marketingowej 6. Instrumenty promocji
w strukturze marketingu - mix: ptaszczyzny integracji zwigzki pomiedzy promocja a pozostatymi narzedziami kompozycji
marketingowej 7. Podstawy prawne komunikacji marketingowej

W3 - ISTOTA, FUNKCJE, INSTRUMENTY | RODZAJE REKLAMY; 1. Funkcje, cele reklamy 2. Elementy przekazu reklamowego 3.
Przeglad rodzajéw reklamy wg mediéw 4. Uwarunkowania wyboru poszczegdlnych form i Srodkéw reklamy 5. Zasady konstrukgji
(scenariusze tworzenia, style) przekazu reklamowego

W4 - PUBLIC RELATIONS | POZOSTALE INSTRUMENTY KOMUNIACJI RYNKOWEJ (Promocja dodatkowa, promocja osobista itp.) 1.
Istota, funkcje i techniki, Srodki PR (Promocja dodatkowa, promocja osobista itp.) 2. Charakterystyka wybranych instrumentéw
promocji (Promocja dodatkowa, promocja osobista itp.) oraz typu PP, CE itp.

W5 - FORMY | NARZEDZIA KOMUNIKACJI ON-LINE 1. Model komunikacji marketingowej w hipermedialnym srodowisku
komputerowym - paradygmat spoteczeristwa sieci 2. Przestanki rozwoju i cechy komunikacji wirtualnej 3. Instrumenty komunikacji
on-line

W6 - KSZTALTOWANIE KAMPANII PROMOCYJNEJ (komunikacji marketingowej) 1. Struktura celéw kampanii komunikacji
marketingowej 2. Identyfikacja adresatow komunikacji marketingowej 3. Metody ustalania budzetu promoc;ji - przeglad 4.
Okreslanie kompozycji instrumentoéw promocji 5.Wskazniki efektywnosci i skutecznosci w pomiarach efektéw komunikacji
rynkowej

WT7 - PRAWNE ASPEKTY KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ 1. Ustawodawstwo polskie 2. Dyrektywy unijne

C1 - Zajecia organizacyjne - omowienie tre$ci programowych, zasad i form prowadzenia ¢wiczen - oméwienie zasad zaliczenia
czesci ¢wiczeniowej w perspektywie zaliczenia catego przedmiotu - identyfikacja stanu wiedzy z zakresu marketingu i rynku
studentéw — ,krzyzéwka komunikacji marketingowej podstawowe pojecia”

C2 - Przygotowanie do projektowania posteru zaliczeniowego - wybdr tematéw, dobor zespotow (agencji komunikacji
marketingowych); wstep do badan marketingowych na potrzeby realizacji wybranego tematu (raportu)

C3 - Analiza elementow komunikacji marketingowej na przyktadzie wybranych przedsigbiorstw z zastosowaniem map myslowych
C4 - Analiza marek przedsiebiorstw oraz wybranej kampania promocji dodatkowej

C5 - Wykorzystanie wybranych srodkéw PR - kreacja notatki prasowej

C6 - Projekt posteréw promocyjnych - przygotowanie do prezentacji, konsultacje

C7 - Projekt postéw na Media Spotecznosciowe dla wybranego przedsiebiorstwa

C8 - Prezentacja posterow promocyjnych poszczegélnych zespotow - grupy/agencje - cz. |

C9 - Prezentacja posterow promocyjnych (wnioski z wykonanych badan) - grupy/agencje - cz. Il Podsumowanie éwiczen i
zaliczenie

C10 - Reklama - struktura przekazu reklamowego na przykfadzie reklamy drukowanej - wstep do projektowania posteru
zaliczeniowego

C11 - Analiza wybranej kampanii komunikacji marketingowej - z uwzglednieniem kluczowych decyzji planistycznych

Nazwa przedmiotu
Podstawy nauki o mediach
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zasady funkcjonowania systemu medialnego, jego roli w warunkach demokraciji liberalnej i wolnego
rynku. Ma swiadomos¢ znaczenia réznorodnych czynnikéw wptywajacych na funkcjonowanie instytucji medialnych.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK )
E2 - (U) Student potrafi wyszukiwac i analizowac informacje konieczne do podjecia dziatan zwigzanych z komunikacjg i promocja.
Potrafi efektywnie dobierac i wykorzystywac narzedzia zwigzane z promocjg i komunikacja w mediach (public relations).
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l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z (P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U04-26/27Z ( P6S_UK)

l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z (P6S_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw do nawigzywania kontaktu z mediami (media relations) z poszanowaniem zasad etyki zawodowej celem
planowania i wdrazania strategii medialnych oraz promocyjnych.

|, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )

|, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Podstawowe terminy i pojecia z zakresu teorii mediéw oraz typologia mediow.
W2 - Rozw6j medidw w ujeciu historycznym.

W3 - Pojecie systemu medialnego i system medialny w Polsce.

W4 - Media w relacjach do spoteczenstwa, gospodarki i polityki.

W5 - Nowe media i media spoteczno$ciowe.

W6 - Media jako narzedzie marketingowe.

C1 - System medialny w wymiarze lokalnym.

C2 - Zarzadzanie wizerunkiem w mediach.

C3 - Media jako narzedzie marketingu w organizacjach I, I1i Il sektora (case studies).
C4 - Relacje przedsiebiorstwo - media (narzedzia PR i reklamy).

C5 - Przedsiebiorstwo w nowych mediach i mediach spotecznosciowych.

C6 - Media w sytuacjach kryzysowych.

Nazwa przedmiotu
Podstawy organizacji i zarzadzania
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski

Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie metody zarzadzania poszczegdlnymi obszarami funkcjonalnymi przedsiebiorstwa
l, ZZ-ST1-MR-W10-26/27Z ( P6S_WK)
E2 - (U) Student potrafi tworzy¢ konkretne rozwigzania problemow decyzyjnych z zakresu zarzadzania organizacjami przy
wykorzystaniu wtasciwie dobranych metod i technik
l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z (P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw krytycznie oceni¢ wtasny poziom kompetenc;ji i je we wtasciwym kierunku doskonali¢
|, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Podstawowe pojecia z zakresu organizacji i zarzadzania. Typologia, modele i metafory organizacji
W2 - Miary i wytyczne sprawnego dziatania. Kryteria oceny sprawnosci dziatania

W3 - Proces podejmowania decyzji menedzerskich. Rodzaje decyzji. Modele podejmowania decyzji

W4 - Specyfika pracy kierowniczej. Role menedzerskie. Style (podejscia do) przywodztwa i kierowania
W5 - Planowanie jako funkcja zarzadzania. Etapy planowania, rodzaje planéw

W6 - Funkcja motywacji w zarzadzaniu. Teorie i podej$cia do motywowania. Polityka personalna

WT - Funkcja kontroli w zarzadzaniu

C1 - Podstawowe pojecia z zakresu organizacji i zarzadzania. Typologia i modele organizacji. Metafory organizacji
C2 - Ocena dorobku mysli z zakresu zarzadzania. Przeglad historyczny

C3 - Wybrane prawa naukowej organizacji pracy — przyktady praktyczne

C4 - Ocena sprawno$ci dziatania

C5 - Proces podejmowania decyzji menedzerskich. Wybrane gry decyzyjne (np. Przygoda w Amazonii)
C6 - Odgrywanie rol menedzerskich (wybrane metody symulacji, np. Sprawa Kowalskiego). Identyfikacja wybranych stylow
przywodztwa i kierowania

C7 - Wybrane rodzaje planoéw w organizacji. Proces opracowania planéw w firmie.

C8 - Identyfikacja i projektowanie struktury organizacyjnej

C9 - Wybrane metody motywacji i polityki personalnej

C10 - Wybrane metody ksztattowania stosunkow interpersonalnych i komunikacji w organizacji

C11 - Wybrane metody kierowania zmiang w organizacji

C12 - Wybrane metody kontroli organizacji

C13 - Nowe kierunki w rozwoju nauk o zarzadzaniu.

Nazwa przedmiotu

Podstawy prawa
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Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowe pojecia z zakresu teorii prawa (takie jak norma prawna, przepis prawny, zdarzenie
prawne, stosunek prawny i jego elementy, system prawa, Zrodta prawa, wyktadnia przepiséw prawnych). Zna i rozumie kryteria
wyodrebnienia w ramach systemu prawa poszczegélnych gatezi (dziedzin) prawa - prawa konstytucyjnego, administracyjnego,
karnego, cywilnego, pracy i ubezpieczen spotecznych. Zna i rozumie podstawowe zagadnienia z zakresu prawa konstytucyjnego,
prawa administracyjnego (materialnego, formalnego i egzekucyjnego), prawa finansowego, prawa karnego, prawa cywilnego
(materialnego oraz formalnego).

l, ZZ-ST1-MR-W02-26/27Z ( P6S_WK )

l, ZZ-ST1-MR-W03-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi stosowaé przepisy prawa w praktyce, w szczegélnosci potrafi dokona¢ tzw. subsumpcji, czyli
przyporzadkowania stanu faktycznego ustalonego w trakcie stosowania prawa do sformutowanej w wyniku wyktadni normy
prawnej.

l, ZZ-ST1-MR-U03-26/27Z ( P6S_UW )

|, ZZ-ST1-MR-U04-26/27Z ( P6S_UK )

l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z (P6S_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw do przestrzegania norm obowigzujacego prawa, a takze ma swiadomos$¢ sankcji grozacych w razie ich
nieprzestrzegania. Dostrzega wptyw norm prawnych (w tym z zakresu wtasnosci intelektualnej) na odpowiedzialne petnienie
przysztych rol zawodowych. Jest gotow do wykorzystywania w wyrazanych sadach argumentacji prawniczej (w stopniu
podstawowym), a takze do korzystania z pomocy 0séb wykonujgcych zawody prawnicze w przypadku trudnosci z samodzielnym
rozwigzaniem problemu.

|, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)

|, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Zagadnienia wprowadzajace - pojecie prawa i jego funkcje; prawo a inne systemy normatywne; norma prawna a przepis
prawny; zdarzenie prawne, stosunek prawny; system prawa; Zrodta prawa polskiego i UE; zasady stosowania prawa; wyktadnia
przepiséw prawnych.

W2 - Elementy prawa konstytucyjnego - zasady ustroju RP; wolnosci, prawa i obowigzki cztowieka i obywatela; system organow
wtadzy w RP (ustawodawczych, wykonawczych i sadowniczych).

W3 - Elementy prawa administracyjnego - pojecie administracji publicznej, stosunku administracyjnego, Zrédta prawa
administracyjnego; formy dziatania administracji publicznej (ze szczegdlnym zwréceniem uwagi na akt administracyjny); podmioty
administracji (rzagdowej i samorzadowej); kontrola administracji publicznej - wzmianka

W4 - Elementy postepowania administracyjnego i sgdowoadministracyjnego - postepowanie administracyjne ogélne oraz
postepowania przed sadem administracyjnym.

W5 - Elementy prawa finansowego - pojecie i zakres finanséw publicznych, zarys prawa finansowego, podatkowego i celnego.
W6 - Elementy prawa karnego materialnego i procesowego - pojecie przestepstwa; okoliczno$ci wytaczajace odpowiedzialnosé
karng; kary i srodki karne; wymiar kary i zasady jej wykonywania; zasady postepowania karnego.

WT - Elementy prawa cywilnego (cze$¢ ogélna) - pojecie stosunku cywilnoprawnego, podmioty stosunkéw cywilnoprawnych i ich
reprezentacja; przedmioty stosunku cywilnoprawnego; czynnosci prawne (w tym pojecie, tres¢ i forma czynnosci prawnej, tryby
zawarcia umowy).

W8 - Elementy prawa cywilnego (prawo rzeczowe) - pojecie prawa rzeczowego; podziat praw rzeczowych - wtasnosé, uzytkowanie
wieczyste, ograniczone prawa rzeczowe; posiadanie; ksiegi wieczyste.

W9 - Elementy prawa cywilnego (zobowigzania) - pojecie zobowigzania i jego elementy; Zrodta powstania stosunku
zobowigzaniowego; wykonanie zobowigzan i skutki ich niewykonania; wygasniecie zobowigzan; przeksztatcenia podmiotowe w
ramach stosunku zobowigzaniowego. Prawo wiasnosci intelektualnej jako odrebny dziat prawa cywilnego - wzmianka.

W10 - Elementy postepowania cywilnego - rodzaje postepowania cywilnego; tryby postepowania rozpoznawczego; postepowanie
zwykte a postepowania odrebne; przebieg postepowania zwyktego; postepowanie egzekucyjne - wzmianka; postepowanie przed
sgdem polubownym - wzmianka.

Nazwa przedmiotu
Praktyka zawodowa (grupa przedmiotow)

Przedmioty wchodzace w sktad grupy przedmiotow

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
l, Praktyka zawodowa. Dziatalno$¢ marketingowa w organizacji komercyjnej (jezyk polski)

Realizowane efekty uczenia sie

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=54&idSemestruRoku=53 29/50



1.06.2026, 07:59 Program studiéw

E1 - (W) Student zna i rozumie istote dziatalno$ci marketingowej i komunikacji rynkowej w organizacjach komercyjnych.
l, ZZ-ST1-MR-W03-26/27Z ( P6S_WG )
l, ZZ-ST1-MR-W06-26/27Z ( P6S_WG )
l, ZZ-ST1-MR-W07-26/27Z ( P6S_WG )
l, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK)
E2 - (U) Student potrafi praktycznie wykorzysta¢ zdobytg wiedze teoretyczng i pozyskane na studiach umiejetnosci w
organizacjach komercyjnych.
l, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z ( P6S_UW )
l, ZZ-ST1-MR-U03-26/27Z ( P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw do rzetelnego wywigzywania sie z powierzonych obowigzkéw zawodowych oraz nawigzywania
kontaktow wspierajacych dziatalnos¢ marketingowa w organizacjach komercyjnych.
l, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )
l, ZZ-ST1-MR-K05-26/27Z ( P6S_KR )
l, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

P1 - Instruktaz stanowiskowy i szkolenie BHP. Zapoznanie sie z przepisami bezpieczeristwa i higieny pracy oraz
wewnetrznymi regulaminami wybranej organizacji komercyjnej.

P2 - Analiza struktury, proceséw decyzyjnych i kultury organizacyjnej. Poznanie misji, wizji i schematu organizacyjnego, a
takze zasad przeptywu informacji i podejmowania decyzji w wybranej organizacji komercyjnej.

P3 - Zapoznanie sie ze specyfika stanowiska pracy oraz zakresem obowigzkéw zawodowych w organizacji komercyjnej.
P4 - Wspétpraca zespotowa i dzielenie sie wiedzg (komunikacja w zespole, wykorzystywanie narzedzi pracy zespotowej,
przejmowanie odpowiedzialnosci) w ramach realizacji zadan w organizacji komercyjnej.

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
l, Praktyka zawodowa. Dziatalno$¢ marketingowa w organizacji niekomercyjnej (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie istote dziatalno$ci marketingowej i komunikacji rynkowej w organizacji niekomercyjne;.

l, ZZ-ST1-MR-W03-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W06-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W07-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK)
E2 - (U) Student potrafi praktycznie wykorzystaé zdobyta wiedze teoretyczng i pozyskane na studiach umiejetnosci w
organizacji niekomercyjnej.

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U03-26/27Z ( P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw do rzetelnego wywigzywania sie z powierzonych obowigzkéw zawodowych oraz nawigzywania
kontaktéw wspierajacych dziatalno$¢ marketingowg w organizacji niekomercyjnej.

l, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)

l, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )

l, ZZ-ST1-MR-K05-26/27Z ( P6S_KR)

l, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR )

Tre$ci programowe przedmiotu

P1 - Audyt narzedzi marketingu - zapoznanie sie z ekosystemem narzedzi marketingu wykorzystywanych przez wybrang
organizacje niekomercyjna.
P2 - Pozyskiwanie danych do podejmowania decyzji w zakresie planowania i wdrazania narzedzi marketingu w wybranej
organizacji niekomercyjnej.
P3 - Wsparcie proceséw planowania i wdrazania dziatan marketingowych w wybranej organizacji niekomercyjnej.

P4 - Wspotpraca zespotowa i dzielenie sie wiedzg (komunikacja w zespole, wykorzystywanie narzedzi pracy zespotowe;j,
przejmowanie odpowiedzialnosci) w ramach realizacji zadan w organizacji niekomercyjnej.

Nazwa przedmiotu
Prawo handlowe
Jezyk prowadzenia zajeé
polski

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=54&idSemestruRoku=53 30/50



1.06.2026, 07:59 Program studiéw
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie w zaawansowanym stopniu struktury organizacyjne przedsiebiorcéw (zasady ich powstania,
funkcjonowania i ustania), w szczegdlnosci spétek handlowych, a takze ich przeksztatcania, podstawowe zatozenia postepowania
upadtosciowego i postepowan restrukturyzacyjnych oraz podstawowe regulacje dotyczace wybranych uméw handlowych.

l, ZZ-ST1-MR-W02-26/27Z ( P6S_WK )

l, ZZ-ST1-MR-W03-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi postugiwaé sie Zrédtami prawa handlowego oraz analizowa¢ zjawiska gospodarcze przez pryzmat norm
prawnych regulujgcych struktury organizacyjne przedsiebiorcéw oraz umowy handlowe.

l, ZZ-ST1-MR-U03-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z (P6S_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw do przestrzegania zasad prawa handlowego oraz jest gotow do odpowiedzialnego petnienia rél
zawodowych jako ewentualny przedsiebiorca lub jego pracownik

l, ZZ-ST1-MR-K01-26/27Z ( P6S_KK)

l, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Zrédta prawa handlowego. Podstawowe pojecia z zakresu prawa handlowego - pojecia dziatalnosci gospodarczej,
przedsiebiorcy, przedsiebiorstwa, konsumenta, umowy handlowej i jednostronnie handlowej (konsumenckiej). Ewidencja i
rejestracja dziatalnosci gospodarczej. Swoboda dziatalno$ci gospodarczej i jej najwazniejsze ograniczenia

W2 - Formy organizacyjno-prawne prowadzenia dziatalnosci gospodarczej - rodzaje przedsiebiorcow.

W3 - Prawo spétek - pojecie spotki, rodzaje spotek - spotki osobowe a spétki kapitatowe.

W4 - Osobowe spotki handlowe - spotka jawna, partnerska, komandytowa, komandytowo-akcyjna.

W5 - Spotki kapitatowe - spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig, Prosta Spotka Akcyjna, Spétka Akcyjna.

W6 - Krajowe i transgraniczne transformacje spotek - przeksztatcenie, potaczenie, podziat.

WT - Prawo upadtoSciowe - pojecie, cel, zakres i funkcje. Zakres podmiotowy i przedmiotowy. Podstawy ogtoszenia upadtosci.
Przebieg postepowania upadto$ciowego

W8 - Prawo restrukturyzacyjne - Zrodta, cele i funkcje, rodzaje postepowan restrukturyzacyjnych, zakres podmiotowy i
przedmiotowy. Przebieg postepowan restrukturyzacyjnych.

W9 - Umowy handlowe - pojecie i rodzaje uméw handlowych, sposoby ich zawierania. Odpowiedzialno$¢ kontraktowa.
W10 - Omowienie wybranych rodzajéw uméw handlowych, nazwanych i nienazwanych

W11 - Podstawy prawa papieréw warto$ciowych

W12 - Wykorzystanie praw wtasnosci intelektualnej w dziatalnosci gospodarczej i jej ochrona.

Nazwa przedmiotu
Promocja internetowa
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowe narzedzia komunikacji rynkowej online, ich mozliwosci i ograniczenia.

l, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK )
E2 - (U) Student potrafi, zaréwno samodzielnie, jak i w ramach pracy zespotowej, zaplanowac, zrealizowaé, przedstawic¢ oraz ocenic¢
efekty projektu dotyczacego komunikacji marketingowej online.

l, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z (P6S_UO)
E3 - (K) Student jest gotéw do poszerzania swojej wiedzy w zakresie promociji internetowej, jak rowniez do dzielenia sie nig z
innymi w ramach odpowiedzialnego petnienia roli zawodowej.

|, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Formy reklamy internetowe;j.

W2 - Modele emisji reklam w Internecie.

W3 - Pomiar reklamy internetowej.

W4 - Product placement i influencer marketing w Internecie

W5 - E-mail marketing.

W6 - Metody wyceny dziatarn promocyjnych w sieci Internet.

WT - Rynek ustug promocji internetowe;j.

W8 - Standardy reklam display i programmatic.

C1 - Organizacja zaje¢, prezentacje regut realizacji prac i projektéw zespotowych
C2 - Planowanie dziatai promocyjnych w internecie

C3 - Analiza i ocena skutecznosci dziatan promocyjnych w internecie
C4 - Narzedzia tworzenia internetowych kampanii reklamowych.

C5 - Przygotowanie internetowych kampanii reklamowych.
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C6 - Opcje kierowania internetowych kampanii reklamowych.

C7 - Pomiar i optymalizacja internetowych kampanii reklamowych.
C8 - Prezentacje prac i projektow zespotowych.

C9 - Podsumowanie zaje¢, omowienie prac i projektéw zespotowych.

Nazwa przedmiotu
Przedsiebiorstwo w Internecie
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie mozliwosci wykorzystania nowoczesnych technologii informacyjnych w ksztattowaniu obecnosci
przedsiebiorstw w sieci Internet.

l, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK)
E2 - (U) Student potrafi sformutowaé, wykorzystujac wiedze teoretyczna, praktyczne programy dziatania w obszarze obecnosci
przedsiebiorstwa w Internecie.

l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z (P6S_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw do planowania i realizowania projektéw ukierunkowanych na zwiekszanie obecnosci przedsiebiorstwa
w Internecie przestrzegajac zasad etyki zawodowe;.

l, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR)

TreSci programowe przedmiotu

W1 - Techniczne podstawy funkcjonowania witryn internetowych.
W2 - Sktadowe witryny internetowe;.

W3 - Rodzaje i zrodta tresci.

W4 - Systemy wspierajgce funkcjonowanie witryny internetowej.

W5 - Wspotpraca witryny z wyszukiwarkami (SEO).

W6 - Komunikacja z uzytkownikami.

WT - Projektowanie witryny.

W8 - Kolorystyka, grafika i typografia witryny internetowej.

W9 - Usability i UX.

C1 - Organizacja zaje¢, prezentacja regut realizacji prac i projektéw zespotowych.
C2 - Tworzenie witryny internetowe;.

C3 - Zarzadzanie witryng internetowa (tresci).

C4 - Audyt witryn internetowych.

C5 - Konfiguracja witryny internetowej.

C6 - Obszary audytu witryn internetowych

C7 - Zarzadzanie witryna internetowg (struktura witryny).

C8 - Podsumowanie zaje¢, oméwienie prac i projektow zespotowych.

Nazwa przedmiotu
Psychologia konsumenta
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie pojecia z zakresu psychologii zachowan konsumentow. Posiada wiedze o uwarunkowaniach
psychologicznych zachowan konsumentéw na rynku.

l, ZZ-ST1-MR-W02-26/27Z ( P6S_WK)

l, ZZ-ST1-MR-W04-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi analizowaé prawidtowosci zachowan konsumentdw, zmiany ujawniajgce sie w otoczeniu jednostki i
okresli¢ ich psychologiczng przyczyne. Potrafi przewidzie¢ zachowania konsumentow w oparciu o wiedze z zakresu psychologii.

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U03-26/27Z ( P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw przestrzegaé zasad etycznych w marketingu. Jest $wiadomy wptywu psychologicznego wywieranego
przez marketing oraz jego konsekwenciji.

|, ZZ-ST1-MR-K01-26/27Z ( P6S_KK )

|, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )
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Tre$ci programowe przedmiotu

W1 - Funkcjonowanie poznawcze konsumenta: psychologia postrzegania a zasady konstruowania reklam.

W2 - Procesy uczenia sie a strategie marketingowe.

W3 - Pamieé w reklamie.

W4 - Motywacja w marketingu

W5 - Rola emocji w komunikacji marketingowej

W6 - Postawy konsumenckie

WT - Wykorzystanie badan marketingowych w sferze psychologii zachowarn konsumenckich. Wprowadzenie do neuromarketingu.
W8 - Wptyw spoteczny a zachowania konsumenckie. Manipulacja w reklamie

Nazwa przedmiotu
Public relations
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie istote oraz pojecia zwigzane z public relations. Rozumie role komunikacji z poszczegélnymi grupami
otoczenia w sprawnym funkcjonowaniu organizacji. Student zna podstawowe cele i funkcje public relations oraz instrumenty
wykorzystywane w tym obszarze dziatania przedsiebiorstwa. Zna mozliwos$ci wykorzystania nowoczesnych technologii w
komunikacji z otoczeniem.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W05-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK )
E2 - (U) Student potrafi wybra¢ odpowiednie narzedzia public relations do uzyskania konkretnych celow organizacji. Potrafi
stworzyc¢ strategie public relations, jak réwniez zaprojektowac dziatania w zakresie taktycznym i operacyjnym.

|, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z ( P6S_UW )

|, ZZ-ST1-MR-U04-26/27Z ( P6S_UK)

|, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z (P6S_UO)
E3 - (K) Student jest gotéw do opracowania dziatan z zakresu public relations w sposéb zgodny etyka zawodowa.

l, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)

|, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Public relations w systemie komunikacji firmy z otoczeniem. Pojecie public relations; tozsamos¢ i wizerunek firmy; cele i
funkcje public relations; wspétczesne tendencje rozwoju public relations; odbiorcy dziatan public relations — przestanki
komunikowania sie firmy z wybranymi grupami (konsumenci, media, inwestorzy, wtadze, spotecznosci lokalne, pracownicy).

W2 - Wspdtpraca z mediami jako narzedzie public relations. Wybrane teorie wywierania wptywu przez media na opinie publiczng;
pojecie publicity i przestanki podejmowania dziatan z tego zakresu; podstawowe techniki wspétpracy z mediami — informacje
prasowe, konferencje prasowe, udzielanie wywiadow; zasady konstrukcji informacji prasowej; reguly organizacji konferencji
prasowe;.

W3 - Rola sponsoringu w ksztattowaniu wizerunku firmy. Pojecie sponsoringu; cele sponsoringu; rodzaje $wiadczen ze strony
sponsorowanego i sponsora, rodzaje sponsoringu (sponsoring wydarzen, sponsoring mediow, sponsoring ,dobrej sprawy"); zalety i
wady podejmowania dziatan sponsorskich.

W4 - Targi i wystawy we wspieraniu dziatan promocyjnych firmy. Rodzaje targow i wystaw; cele i funkcje targow i wystaw; kryteria
decydujace o uczestnictwie w targach; zasady przygotowania ekspozyciji.

W5 - Wydarzenia specjalne w promowaniu firmy i produktéw. Wydarzenia specjalne — dni drzwi otwartych, obchody jubileuszu,
inauguracja dziatalnoSci firmy, organizacja pokazow, konkurséw, demonstracji; przestanki organizowania wydarzen specjalnych.
W6 - Lobbing. Istota i rodzaje lobbingu; strategie ofensywne i defensywne; lobbing posredni i bezposredni, techniki dziatan z
zakresu lobbingu.

WT - Relacje z inwestorami. Komunikacja z inwestorami jako wymag przepisow prawa; przyczyny nawigzywania relacji z
inwestorami, instrumenty komunikacji z inwestorami.

W8 - Wewnetrzne public relations. Pojecie i cele wewnetrznych public relations, wewnetrzne public relations a zarzadzanie
kadrami; zasady tworzenia systemu komunikacji wewnetrznej, bariery w komunikacji wewnatrz firmy; narzedzia komunikacji
wewnetrznej, badania nastrojéw pracowniczych. Komunikacja ze spoteczno$cig lokalng. Cele komunikacji z najblizszym
otoczeniem firmy; przestanki podejmowania dialogu z sgsiadami organizacji; narzedzia relacji ze spotecznoscia lokalna.

W9 - Zarzadzanie sytuacjg kryzysowa. Przyczyny powstawania sytuacji kryzysowych; rodzaje kryzysow; przebieg sytuacji
kryzysowej — wykrywanie sygnatow ostrzegawczych, przygotowanie i dziatania prewencyjne, powstrzymanie skutkéw kryzysu,
normalizacji, wycigganie wnioskdw na przysztosé; planowanie komunikacji w sytuacjach kryzysowych; strategie komunikacji w
sytuacji kryzysowej (strategie obronne, strategie tagodzace); narzedzia public relations wykorzystywanie w sytuacjach
kryzysowych.

C1 - Wspdtpraca z mediami jako narzedzie public relations - informacja prasowa. Skonstruowanie poprawnych informacji
prasowych z uwzglednieniem zasad dziennikarstwa i zasady odwréconej piramidy, zgodnie z regutami jezyka polskiego.

C2 - Wspotpraca z mediami jako narzedzie public relations - konferencja prasowa cz1. Zaprojektowanie konferencji prasowej
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dotyczacej wprowadzenia na rynek dowolnie wybranego produktu.

C3 - Wspdtpraca z mediami jako narzedzie public relations - konferencja prasowa cz2. Przeprowadzenie konferencji prasowej
dotyczacej wprowadzenia na rynek dowolnie wybranego produktu.

C4 - Wewnetrzne public relations. Zaprojektowanie systemu komunikacji wewnetrznej w przedsiebiorstwie. Przedstawienie
podstawowych instrumentéw komunikacji wewnetrznej oraz rodzajow informacji przekazywanych przy pomocy tych narzedzi.
C5 - Przygotowanie projektu kampanii public relations wspierajacej wprowadzenie na rynek nowego produktu cz. 1. Okreslenie
grupy (grup) adresatéw kampanii.

C6 - Przygotowanie projektu kampanii public relations wspierajacej wprowadzenie na rynek nowego produktu cz. 2. Wybor i
szczeg6towy opis narzedzi public relations wykorzystywanych w kampanii oraz opracowanie harmonogramu dziatan.

C7 - Zarzadzanie sytuacja kryzysowa cz. 1. Stworzenie listy mozliwych sytuacji kryzysowych dla wybranego przedsiebiorstwa.
Zaprojektowanie dziatann komunikacyjnych do przedstawionej sytuacji kryzysowe;j.

C8 - Zarzadzanie sytuacja kryzysowa cz. 2. Okreslenie odbiorcéw komunikacji, Srodkéw oraz mediow wykorzystywanych w
procesie komunikacji.

C9 - Sponsoring - zaprojektowanie dziatan z zakresu sponsoringu. Ustalenie celdw i adresatow sponsoringu, dobér przedmiotu
sponsoringu i szczegdtowego sposobu realizacji dziatan sponsoringowych.

Nazwa przedmiotu
Rachunkowo$¢
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowe definicji i zasady rachunkowosci dotyczace jednostek gospodarczych. Student zna i
rozumie podstawowe urzadzenia ksiegowe i zakres ksigg rachunkowych. Student zna i rozumie sktadniki majatku i kapitatu oraz
podziat operacji gospodarczych i ich wptyw na bilans. Student zna i rozumie zasady dokumentacji i ewidencji aktywow, pasywow,
kosztéw, przychodéw. Student zna i rozumie ustalanie wyniku finansowego w podmiotach gospodarczych, zakres sprawozdania
finansowego oraz podstawowe elementy sprawozdania finansowego.

l, ZZ-ST1-MR-W03-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi identyfikowac i prawidtowo klasyfikowac aktywa i pasywa. Student potrafi zgodnie z regutg WINIEN-MA,
ksiegowa¢ operacje gospodarcze w zakresie aktywow, pasywow, przychodow i kosztow. Student potrafi ustalaé wynik finansowy,
opisac zakres i pozycje bilansu i rachunku zyskéw i strat oraz przedstawi¢ w sposéb ogdlny pozostate elementy sprawozdania
finansowego.

|, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw do przestrzegania zasad z zakresu rachunkowosci przy prowadzeniu dziatan marketingowych.

l, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)

Tre$ci programowe przedmiotu

W1 - Istota i struktura systemu rachunkowosci oraz regulacje prawne w zakresie rachunkowosci. Podstawowe funkcje i zasady
rachunkowosci.

W2 - Zasoby majatkowe i Zrodta ich finansowania. Bilans jako rachunek majatku i kapitatéw; podstawowe réwnanie réwnowagi
bilansowe;j.

W3 - Operacje gospodarcze i ich dokumentowanie oraz wptyw na bilans

W4 - Konto jako podstawowe urzadzenie ksiegowe. Zasady funkcjonowania kont bilansowych i wynikowych. Zestawienie obrotéw i
sald. taczenie i podzielno$¢ kont. Poprawianie btedow ksiegowych. Zaktadowy plan kont.

W5 - Zasady ewidencji rzeczowych aktywoéw trwatych oraz warto$ci niematerialnych i prawnych.

W6 - Kategoria ksztattujgce wynik finansowy. Warianty ewidencyjne kosztéw podstawowej dziatalno$ci operacyjnej. Rozliczenia
miedzyokresowe. Ustalenie wyniku finansowego i jego rozliczenie.

WT - Zasady sporzadzania sprawozdania finansowego i jego podstawowe elementy.

C1 - Identyfikacja sktadnikow aktywdw.

C2 - Identyfikacja sktadnikow pasywow.

C3 - Identyfikacja i klasyfikacja operacji gospodarczych. Ewidencja operacji gospodarczych na réwnaniu réwnowagi bilansowej.
C4 - Zasady funkcjonowania kont bilansowych i wynikowych. Ksiegowanie podstawowych operacji gospodarczych i sporzadzanie
zestawienia obrotow i sald.

C5 - Ewidencja operacji gospodarczych w zakresie $rodkéw pienieznych i aktywow finansowych oraz rozrachunkéw.

C6 - Ewidencja operacji gospodarczych w zakresie przychodu i rozchodu materiatow oraz towaréw. Wycena rozchodu i zapasow.
C7 - Cwiczenia w zakresie ewidencji rzeczowych aktywow trwatych oraz wartosci niematerialnych i prawnych. Amortyzacja.

C8 - Klasyfikacja i ewidencja przychoddw i kosztow.

C9 - Ustalanie wyniku finansowego i sporzadzanie sprawozdania finansowego w zakresie podstawowym.

Nazwa przedmiotu

Reklama
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Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie wiedze o reklamie, specyfice rodzajéw, srodkow i technik reklamy, nowych kierunkéw rozwoju
reklamy, zna podstawowe decyzje zwigzane z organizacjq dziatan reklamowych w przedsiebiorstwie. Ma wiedze na temat requt i
zasad budowania przekazu promocyjnego, w szczegélnosci reklamowego.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W05-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W07-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi opisac, rozpoznac, skrytykowac oraz przedstawi¢ wady i zalety technik i form reklamy, potrafi takze
samodzielnie zebra¢ dane i informacje na temat rynku reklamy i na tej podstawie sformutowa¢ plan reklamy firmy lub produktu
oraz zaprojektowaé pojedyncze $rodki reklamy (przedstawic¢ zatozenia).

l, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z ( P6S_UO)

l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z ( P6S_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw do weryfikowania pozyskiwanych informacji, jest otwarty na zmiany w obszarze reklamy oraz do
szybkiego podejmowania decyzji tworzac projekt kampanii reklamowej.

l, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)

|, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Istota reklamy vs. komunikacji marketingowej — podstawowe pojecia, Struktura rynku reklamy na przyktadzie polskiego rynku
reklamy

W2 - Usankcjonowania prawne reklamy itp.. na $wiecie i w Polsce

W3 - Planowanie reklamy w firmie - kampania reklamowa 1. Cele i zadania 2. Okreslenie adresatéw 3. Dob6r Srodkow przekazu i
srodkow (media plan). 4. Ksztattowanie budzetu 5. Organizacja dziatalnosci 6. Kontrola - metody i techniki badania efektywnosci i
skutecznosci dziatan 7. Brief reklamowy

W4 - Najwazniejsze rodzaje reklam — przeglad 1. Reklama prasowa i radiowa itp.

W5 - Reklama przeglad cd. - 3/ Reklama telewizyjna

W6 - Reklama przeglad - cd. 7/Reklam internetowa 8/ Reklama szokujaca i ambientowa itp.

WT - Nowe kierunki w komunikacji marketingowe np. Produkt Placement, Celebrity Endoresment itp.

W8 - Reklama a zagadnienia psychologii spoteczne;.

C1 - Zajecia organizacyjne - zasady zaliczenia oraz podstawowych poje¢ reklamy

C2 - Podmioty na rynku reklamy w Polsce

C3 - Tekst przekazéw reklamowych

C4 - Tworzenie przekazu - projekt ogtoszenia reklamowe, projekt spotu reklamowego

C5 - Analiza kampanii reklamowej i brief'u reklamowego

C6 - Wskazniki medialne - budowa media planu

C7 - Media spotecznosciowe w reklamie

C8 - Prawne aspekty reklamy

C9 - Kampania reklamowa - organizacja i zatozenia projektéw

C10 - Projekt kampanii reklamowej - praca w grupach cz. | i cz. Il - konsultacje

C11 - Projekt kampanii reklamowe - praca w grupach - cz. lll prezentacja projektéw i oméwienie

Nazwa przedmiotu

Seminarium dyplomowe (grupa przedmiotéw)

Przedmioty wchodzace w sktad grupy przedmiotow

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
l, Seminarium dyplomowe (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie metody zbierania informacji, opracowania wynikow badan, wyprowadzania wnioskow
badawczych oraz zna podstawowe metody pracy naukowe;.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W07-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi ustali¢ cele, problemy i pytania/hipotezy badawcze. Potrafi zidentyfikowaé Zrédta informacji, dobraé i
wykorzysta¢ metody ich zbierania, a takze zweryfikowaé pytania/hipotezy badawcze i wyprowadzi¢ wnioski.

l, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U03-26/27Z ( P6S_UW )
E3 - (U) Student potrafi stosowac wytyczne redakcyjne pracy dyplomowej. Wykorzystuje biegle technike komputerowa w
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procesie prezentacji i przetwarzania danych oraz redakcji pracy dyplomowej. Potrafi wykorzystaé nabyty system pojeciowy z
zakresu marketingu.

l, ZZ-ST1-MR-U04-26/27Z ( P6S_UK )
E4 - (K) Student jest gotéw do aktywnosci i kreatywnosci na zajeciach ujawniajacymi sie w zdolnosci wydawania sadow,
dostrzegania réznic i podejmowania decyzji podkreslajac uznawanie znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych z zakresu marketingu.

l, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR )
E5 - (K) Student jest gotéw do przestrzegania zasad prawnych (w szczegélnosci w zakresie prawa autorskiego),
ekonomicznych i etycznych w marketingu oraz do dzielenia sie wiedzg w tym zakresie.

l, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO )

Tresci programowe przedmiotu

S1 - Istota i struktura pracy dyplomowe;j.

S2 - Podstawowe elementy warsztatu pracy naukowo-badawcze;.

S3 - Sposoby analizy i wykorzystania literatury przedmiotu.

S4 - Dobor tematu pracy, opracowanie problemu i celu pracy oraz pytan/hipotez badawczych.
S5 - Etyka i rzetelnosé w pracy dyplomowej.

$6 - Ramy pojeciowe pracy dyplomowej, znaczenie logiki wywodu i spéjnosci argumentac;ji.
ST - Technika pisania pracy dyplomowej — cytowania i parafrazy, tworzenie przypisow.

S8 - Przygotowanie i dyskusja nad pierwszym teoretycznym rozdziatem pracy.

S9 - Opracowanie metodyki badawczej. Dobér i przygotowanie narzedzi badawczych.

$10 - Zbieranie i analiza wynikoéw badan.

S11 - Przygotowanie i prezentacja kolejnych teoretycznych rozdziatéw pracy dyplomowej.

S12 - Prezentacja wynikéw badan i wnioskéw z badan, przygotowanie rozdziatu empirycznego.
§13 - Prezentacja catosci pracy.

Nazwa przedmiotu
Seminarium dyplomowe (N) (grupa przedmiotéw)

Przedmioty wchodzace w skfad grupy przedmiotow

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
l, Seminarium dyplomowe (N) (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie metody zbierania informacji, opracowania wynikéw badan, wyprowadzania wnioskéw
badawczych oraz zna podstawowe metody pracy naukowe;.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W07-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi ustali¢ cele, problemy i pytania/hipotezy badawcze. Potrafi zidentyfikowac zrodta informacji, dobrac i
wykorzysta¢ metody ich zbierania, a takze zweryfikowac¢ pytania/hipotezy badawcze i wyprowadzi¢ wnioski.

l, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U03-26/27Z ( P6S_UW )
E3 - (U) Student potrafi stosowaé wytyczne redakcyjne pracy dyplomowej. Wykorzystuje biegle technike komputerowg w
procesie prezentacji i przetwarzania danych oraz redakcji pracy dyplomowej. Potrafi wykorzystaé nabyty system pojeciowy z
zakresu marketingu.

l, ZZ-ST1-MR-U04-26/27Z ( P6S_UK)
E4 - (K) Student jest gotéw do aktywnosci i kreatywnosci na zajeciach ujawniajgcymi sie w zdolnosci wydawania sadéw,
dostrzegania réznic i podejmowania decyzji podkreslajac uznawanie znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych z zakresu marketingu.

l, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR )
E5 - (K) Student jest gotéw do przestrzegania zasad prawnych (w szczegélnosci w zakresie prawa autorskiego),
ekonomicznych i etycznych w marketingu oraz do dzielenia sie wiedzg w tym zakresie.

l, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO )

Tresci programowe przedmiotu

S1 - Istota i struktura pracy dyplomowej.

$2 - Podstawowe elementy warsztatu pracy naukowo-badawcze;.

S3 - Sposoby analizy i wykorzystania literatury przedmiotu.

$4 - Dobor tematu pracy, opracowanie problemu i celu pracy oraz pytan/hipotez badawczych.
S5 - Etyka i rzetelnos¢ w pracy dyplomowej.

S6 - Ramy pojeciowe pracy dyplomowej, znaczenie logiki wywodu i spéjnosci argumentacji.
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ST - Technika pisania pracy dyplomowej — cytowania i parafrazy, tworzenie przypisow.

S8 - Przygotowanie i dyskusja nad pierwszym teoretycznym rozdziatem pracy.

S9 - Opracowanie metodyki badawczej. Dobér i przygotowanie narzedzi badawczych.

$10 - Zbieranie i analiza wynikoéw badan.

S11 - Przygotowanie i prezentacja kolejnych teoretycznych rozdziatéw pracy dyplomowej.

S12 - Prezentacja wynikéw badan i wnioskéw z badan, przygotowanie rozdziatu empirycznego.
§13 - Prezentacja catosci pracy.

Nazwa przedmiotu
Socjologia
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowe pojecia i koncepcje teoretyczne wyjasniajgce funkcjonowanie spoteczenstwa oraz
rozumie uwarunkowania przebiegu procesoéw spotecznych na poziomie mikro-, mezo- i makrostrukturalnym

l, ZZ-ST1-MR-W03-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi interpretowac zjawiska i procesy spoteczne

l, ZZ-ST1-MR-U03-26/27Z ( P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw zastosowac perspektywe socjologiczng w analizie przyczyn i skutkéw zjawisk i procesow
zachodzacych w polityce, gospodarce i kulturze

|, ZZ-ST1-MR-K02-26/27Z ( P6S_KK )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Swiat spofeczny z perspektywy socjologii. Dlaczego socjologia pomaga nam rozumieé wspétczesny $wiat i zakorzeniong w
nim jednostke?

W2 - 0 czym nas informujg badania spoteczne? Badania jakosciowe a ilosciowe. Warto$¢ wiedzy na podstawie badan spotecznych.
W3 - Podstawowe pojecia socjologii i teorie socjologiczne oraz ich przydatnos$é do wyjasniania wspotczesnych zjawisk i procesow
spotecznych

W4 - Wspotczesne procesy spoteczne — zmiany i ich czynniki oraz trendy zmian. Konsekwencje spoteczne zmian gospodarczych,
technologicznych i klimatycznych.

Nazwa przedmiotu
Statystyka
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie metody ilo$ciowe stuzace do badania prawidtowosci zjawisk i procesow masowych, zna i rozumie
podstawowe pojecia i narzedzia statystyki.

l, ZZ-ST1-MR-W07-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK)
E2 - (U) Student potrafi analizowaé, zaprezentowaé graficznie i zinterpretowaé dane statystyczne, prawidtowo zastosowaé metody
i narzedzia statystyki.

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z (P6S_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw do przeprowadzania analiz statystycznych i charakteryzuje obowigzkowym, odpowiedzialnym i
etycznym podejsciem w tym obszarze.

l, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Przedmiot, metody i organizacja badan statystycznych. Podstawowe pojecia statystyczne. Prezentacja tabelaryczna i
graficzna danych statystycznych.

W2 - Metody opisu struktury zbiorowosci. Analiza struktury zbioru danych na podstawie wybranych miar potozenia, zréznicowania,
asymetrii

W3 - Kompleksowa analiza struktury badanej zbiorowosci. Analiza przypadku.

W4 - Elementy rachunku prawdopodobienstwa. Pojecie zmiennej losowej skokowej (dyskretnej) i ciagtej.
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W5 - Elementy wnioskowania statystycznego, w tym weryfikacja hipotez statystycznych

W6 - Metody analizy wspoétzaleznosci zjawisk ekonomicznych, w tym: wspotczynnik korelacji, klasyczny model regresji liniowej
WT - Wybrane metody analizy dynamiki zjawisk ekonomicznych

C1 - Prezentacja danych statystycznych

C2 - Metody opisu struktury zbiorowosci. Analiza struktury na podstawie wybranych miar potozenia, zréznicowania, asymetrii — cz.
I

C3 - Analiza struktury na podstawie wybranych miar potoZenia, zrznicowania, asymetrii — cz. Il. Kompleksowa analiza struktury
badanej zbiorowosci

C4 - Elementy rachunku prawdopodobienistwa. Pojecie zmiennej losowej skokowej (dyskretnej) i ciagtej.

C5 - Elementy wnioskowania statystycznego, w tym weryfikacja hipotez statystycznych

C6 - Metody analizy wspdizaleznosci zjawisk ekonomicznych, w tym: korelacja zmiennych, klasyczny model regresji liniowej

C7 - Wybrane metody analizy dynamiki zjawisk ekonomicznych

C8 - Sprawdziany

Nazwa przedmiotu
Statystyka (N)
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie metody ilo$ciowe stuzace do badania prawidtowosci zjawisk i procesow masowych, zna i rozumie
podstawowe pojecia i narzedzia statystyki.

l, ZZ-ST1-MR-W07-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK)
E2 - (U) Student potrafi analizowaé, zaprezentowaé graficznie i zinterpretowaé dane statystyczne, prawidtowo zastosowaé metody
i narzedzia statystyki.

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z (P6S_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw do przeprowadzania analiz statystycznych i charakteryzuje obowigzkowym, odpowiedzialnym i
etycznym podejsciem w tym obszarze.

l, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Przedmiot, metody i organizacja badan statystycznych. Podstawowe pojecia statystyczne. Prezentacja tabelaryczna i
graficzna danych statystycznych.

W2 - Metody opisu struktury zbiorowosci. Analiza struktury zbioru danych na podstawie wybranych miar potozenia, zréznicowania,
asymetrii

W3 - Kompleksowa analiza struktury badanej zbiorowosci. Analiza przypadku.

W4 - Elementy rachunku prawdopodobieristwa. Pojecie zmiennej losowej skokowej (dyskretnej) i ciagte;.

W5 - Elementy wnioskowania statystycznego, w tym weryfikacja hipotez statystycznych

W6 - Metody analizy wspoétzaleznosci zjawisk ekonomicznych, w tym: wspotczynnik korelacji, klasyczny model regresji liniowej
WT - Wybrane metody analizy dynamiki zjawisk ekonomicznych

C1 - Prezentacja danych statystycznych

C2 - Metody opisu struktury zbiorowosci. Analiza struktury na podstawie wybranych miar potozenia, zréznicowania, asymetrii — cz.
I

C3 - Analiza struktury na podstawie wybranych miar potoZenia, zréznicowania, asymetrii — cz. Il. Kompleksowa analiza struktury
badanej zbiorowosci

C4 - Elementy rachunku prawdopodobienistwa. Pojecie zmiennej losowej skokowej (dyskretnej) i ciagtej.

C5 - Elementy wnioskowania statystycznego, w tym weryfikacja hipotez statystycznych

C6 - Metody analizy wspéizaleznosci zjawisk ekonomicznych, w tym: korelacja zmiennych, klasyczny model regresji liniowej

C7 - Wybrane metody analizy dynamiki zjawisk ekonomicznych

C8 - Sprawdziany

Nazwa przedmiotu
Technologie informatyczne w zarzadzaniu
Jezyk prowadzenia zajeé
polski

Realizowane efekty uczenia sie
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E1 - (W) Student zna i rozumie zasady dziatania typowych komputerowych programéw uzytkowych wykorzystywanych do
przechowywania, analizowania, przetwarzania i prezentacji danych.

|, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK )
E2 - (U) Student potrafi postugiwac sie technologig informacyjna obstugujac system operacyjny i oprogramowanie biurowe w
stopniu przydatnym do gromadzenia, analizy i prezentacji danych o procesach i zjawiskach gospodarczych.

l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z (P6S_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw do wykorzystywania technologii informacyjnej do komunikacji marketingowej z poszanowaniem
dorobku i tradycji zawodu.

l, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR)

Tresci programowe przedmiotu

K1 - Arkusz kalkulacyjny i jego przeznaczenie. Struktura skoroszytu i arkusza, kolumny, wiersze, komérki. Numeracja kolumn i
wierszy. Zakresy komorek i ich nazwy. Przenoszenie, kopiowanie i powielanie komérek. Formatowanie komérek, formatowanie
warunkowe.

K2 - Arkusz kalkulacyjny - formuty, sktadnia wyrazen, podstawowe funkcje w formutach. Adresacja wzgledna i bezwzgledna,
kopiowanie formut.

K3 - Arkusz kalkulacyjny - obliczenia, zestawienia - przyktady zastosowan, zadania praktyczne.

K4 - Analiza danych z uzyciem arkusza kalkulacyjnego.

K5 - Wybrane funkcje finansowe arkusza kalkulacyjnego - praktyczne zastosowania.

K6 - Internet jako globalna sie¢ komunikacji, podstawy architektury sieci komputerowych, adresy internetowe. Podstawowe ustugi
internetowe, sie¢ www, poczta elektroniczna. Typowe klienty ustug, przegladarka internetowa, klient poczty. Wyszukiwarki
internetowe.

K7 - Edytor tekstow - struktura dokumentu tekstowego, paragrafy, listy, nagtéwki. Uktad przestrzenny tekstu, marginesy, wciecia,
interlinia. Formatowanie tekstu, praca ze stylami, przypisy, odsytacze, spisy tresci. Praca grupowa nad dokumentem.

K8 - Zastosowanie pakietu biurowego w prezentacji wizualnej. Edycja pokazow slajdéw, struktura pokazu, zawartosé slajdu.
Formatowanie i rozmieszczanie tresci na slajdach. Wzorce slajdow, style prezentacji. Dobre praktyki przygotowywania prezentacji.

Nazwa przedmiotu
Wprowadzenie do analizy danych ankietowych
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie w zaawansowanym stopniu gtéwne metody i narzedzia pozyskiwania danych, w tym techniki
niezbedne w analizie i planowaniu dziatalno$ci marketingowej oraz komunikacji rynkowej.

l, ZZ-ST1-MR-W07-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi planowac i organizowac prace indywidualng oraz w zespole, w tym rozwigzywacé indywidualnie i grupowo
standardowe zadania (projekty) z zakresu zarzadzania, w szczegdlnosci: analizy rynku, strategicznego i operacyjnego planowania
oraz audytu marketingowego.

l, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z ( P6S_UO )
E3 - (K) Student jest gotéw do dzielenia sie wiedza jako integralnego elementu ksztattowania etosu i roli zawodowe;j.

l, ZZ-ST1-MR-K05-26/27Z ( P6S_KR)

Tresci programowe przedmiotu

K1 - Kodowanie danych i operacje na zmiennych.

K2 - Wstepna obrébka danych (braki danych, obserwacje nietypowe, wagi frakcyjne)

K3 - Analiza jednozmiennowa (tabele, tabele wielokrotnych odpowiedzi)

K4 - Wizualizacja danych ilosciowych i jakosciowych

K5 - Analiza dwuzmiennowa (tabele krzyzowe, test niezaleznosci chi-kwadrat, zmienne moderujace)
K6 - Analiza dwuzmiennowa (testy parametryczne)

K7 - Analiza dwuzmiennowa (testy nieparametryczne)

K8 - Analiza wielozmiennowa

Nazwa przedmiotu
Wychowanie fizyczne
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski

Realizowane efekty uczenia sie
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E1 - (W) Student zna i rozumie zagadnienia z wybranych dziedzin kultury fizycznej, uczestnictwa w turniejach i wydarzeniach
sportowych, organizacji imprez sportowych oraz zna zasob éwiczen fizycznych i ich wptyw na harmonijny rozwéj i zdrowy styl
zycia cztowieka.

l, ZZ-ST1-MR-W09-26/27Z ( P6S_WK )
E2 - (U) Student potrafi samodzielnie wykonywa¢ zadania i éwiczenia ruchowe z zakresu okreslonych gier zespotowych, sportéw
indywidualnych, turystyki kwalifilkowanej oraz nabyt potencjat motoryczny i koordynacyjny do realizacji zadan technicznych i
taktycznych w poszczegdlnych dyscyplinach sportowych oraz dziatalnosci rekreacyjno-turystycznej.

l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z ( P6S_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw do wypetniania zobowigzan opartych na wartosciach wystepujacych w sporcie, rekreacji i turystyce
(systematycznosé, aktywnosé, odpowiedzialnosé, szacunek dla przeciwnika, "czysta gra” itp.) oraz organizuje i bierze czynny
udziat w zajeciach i imprezach sportowych, rekreacyjnych, turystycznych.

l, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR)

Tresci programowe przedmiotu

F1 - 1.Cwiczenia wzmacniajace ukfad miesniowy i stymulujace funkcjonowanie uktadu krazenia (takze z wykorzystaniem
przyborow i przyrzadow) w celu podniesienia poziomu sprawnosci fizycznej

F2 - 2.Cwiczenia ksztattujace prawidtowa postawe. Cwiczenia oddechowe i relaksacyjne przy muzyce wptywajace ha wzmocnieniu
zdrowia psychicznego i koncentracji do wykonania zadania.

F3 - 3.Nauka i doskonalenie elementéw techniki i taktyki roznych dyscyplin sportowych indywidualnych i zespotowych.

F4 - 4.Cwiczenia doskonalace umiejetnosci ruchowe: utylitarne, rekreacyjno-sportowe, turystyki kwalifikowanej, specjalistyczne
(sekcje sportowe) pozwalajace uczestniczyé w roznych formach aktywnosci ruchowe;j.

F5 - 5.Uczestnictwo w zajeciach terenowych. taczenie funkcji poznawczych z ksztattowaniem dobrych nawykéw prozdrowotnych
oraz wprowadzanie rekreacji ruchowej jako Swiadomego dbania o zdrowie.

F6 - 6.Historia kultury fizycznej, jej rola we wspétczesnym $wiecie i jej wptyw na zdrowy styl zycia cztowieka.

F7 - 7.Gra wlasciwa, gra szkolna, mini turnieje, zawody sportowe.

F8 - 8.Przepisy gry i zasady sedziowania w wybranych dyscyplinach sportowych.

F9 - 9.Przepisy BHP podczas zajec¢ , Regulaminy oraz "Kodeksy zachowan" obowigzujace w danym miejscu aktywnosci fizycznej tj.
na stoku, na wodzie, ptywalni, hali sportowej, korcie, sitowni itp.

F10 - 10.Samokontrola i samoocena wykonywanych éwiczen oraz testy i sprawdziany stanu rozwoju fizycznego, sprawnosci i
umiejetnosci ruchowych.

F11 - 1.Cwiczenia wzmacniajace uktad miesniowy i stymulujgce funkcjonowanie uktadu krazenia (takze z wykorzystaniem
przyborow i przyrzadow) w celu podniesienia poziomu sprawnosci fizycznej

F12 - 2.Cwiczenia ksztattujace prawidtowa postawe. Cwiczenia oddechowe i relaksacyjne przy muzyce wptywajace na
wzmochieniu zdrowia psychicznego i koncentracji do wykonania zadania.

F13 - 3.Nauka i doskonalenie elementéw techniki i taktyki réznych dyscyplin sportowych indywidualnych i zespotowych.

F14 - 4.Cwiczenia doskonalace umiejetnosci ruchowe: utylitarne, rekreacyjno-sportowe, turystyki kwalifikowanej, specjalistyczne
(sekcje sportowe) pozwalajace uczestniczyé w roznych formach aktywnosci ruchowe;j.

F15 - 5.Uczestnictwo w zajeciach terenowych. taczenie funkceji poznawczych z ksztattowaniem dobrych nawykéw prozdrowotnych
oraz wprowadzanie rekreacji ruchowej jako swiadomego dbania o zdrowie.

F16 - 6.Historia kultury fizycznej, jej rola we wspétczesnym $wiecie i jej wptyw na zdrowy styl Zycia cztowieka.

F17 - 7.Gra wiasciwa, gra szkolna, mini turnieje, zawody sportowe.

F18 - 8.Przepisy gry i zasady sedziowania w wybranych dyscyplinach sportowych.

F19 - 9.Przepisy BHP podczas zajec¢ , Regulaminy oraz "Kodeksy zachowan" obowigzujace w danym miejscu aktywnosci fizycznej
tj. na stoku, na wodzie, ptywalni, hali sportowej, korcie, sitowni itp.

F20 - 10.Samokontrola i samoocena wykonywanych éwiczen oraz testy i sprawdziany stanu rozwoju fizycznego, sprawnosci i
umiejetnosci ruchowych.

Nazwa przedmiotu
Wyktad do wyboru - semestr VI (grupa przedmiotéw)

Przedmioty wchodzace w sktad grupy przedmiotow

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zajeé
l, Marketing dobr kultury (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie réznice wystepujace pomiedzy celami, strategiami i dziataniami marketingowymi na rynku dobr
kultury, a marketingiem stosownym w innych rodzajach dziatalnosci gospodarczej.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W04-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W05-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (W) Student zna i rozumie specyfike rynku débr kultury, wtasciwosci uczestnikow tego rynku oraz koncepcje marketingu
na tym rynku wg Fr. Colberta.

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=54&idSemestruRoku=53 40/50



1.06.2026, 07:59 Program studiéw

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W02-26/27Z ( P6S_WK)

l, ZZ-ST1-MR-W05-26/27Z ( P6S_WG )
E3 - (U) Student potrafi wskazac przyktadowe cele dziatan marketingowych podejmowanych przez uczestnikéw strony
podazowej na rynku kultury.

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z ( P6S_UW )
E4 - (K) Student jest gotéw do dzielenia sie wiedzg na temat débr kultury w celu ich promowania i ochrony.

l, ZZ-ST1-MR-K01-26/27Z ( P6S_KK))

l, ZZ-ST1-MR-K05-26/27Z ( P6S_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Rynek produktow kultury i jego otoczenie. Rodzaje konkurencji na rynku kultury.

W2 - Konsument/nabywca kultury — potrzeby zaspokajane produktami kultury, teoria zachowan nabywcéw produktow kultury.
W3 - Segmentacja konsumentéw na rynku kultury — typowe kryteria i kategorie segmentacyjne.

W4 - Koncepcja produktu kulturowego. Specyficzne wiasciwosci i klasyfikacja produktéw kultury. Cykl zycia rynkowego
produktdéw kultury. Polityka produktu na rynku kultury.

W5 - Pozycjonowanie oferty kulturalnych - kryteria pozycjonowania, dopasowywanie ofert do oczekiwar docelowych
konsumentoéw. Rola i wykorzystanie marek na rynku kultury.

W6 - Dywersyfikacja ofert kulturalnych. Polityka asortymentowa rynku kultury. Cykl zycia produktéw kulturalnych.

WT - Cena jako instrument marketingu na rynku débr i ustug kultury. Czynniki majace wptyw na ksztattowanie cen ofert
kulturalnych. Strategie cenowe ofert kulturalnych.

W8 - Udostepnianie produktéw i ustug kulturalnych — dystrybucja jako narzedzie marketingu na omawianym rynku. Wptyw
form produktéw kultury na ich sposéb konsumpcji oraz formy dystrybucji.

W9 - Komunikacja marketingowa na rynku kultury. Reklama ofert kulturalnych.

W10 - Public relations w dziatalnosci instytucji kultury.

W11 - Promocja sprzedazowa, sprzedaz osobista, marketing bezposredni - jako narzedzia promocji na rynku kultury. Rola
sponsoringu w dziatalnos$ci instytucji kultury.

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
l, Media spotecznosciowe w marketingu (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie réznorodne platformy spotecznosciowe oraz ich specyfike, a takze role mediow
spotecznosciowych w strategiach marketingowych i budowaniu wizerunku marki.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W05-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W07-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK)
E2 - (W) Student zna i rozumie definicje mediow spotecznosciowych, ich funkcje oraz ich znaczenie w marketingu i
komunikacji marketingowej.

l, ZZ-ST1-MR-W05-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK)
E3 - (U) Student potrafi projektowaé efektywne strategie obecnosci w mediach spotecznosciowych, dobierajac odpowiednie
cele, kanaty i grupy docelowe, a takze tworzy¢ angazujace tresci.

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z ( P6S_UO )
E5 - (K) Student jest gotéw identyfikowac i analizowaé problemy etyczne zwigzane z mediami spoteczno$ciowymi, a takze
wskazaé znaczenie etyki i odpowiedzialnosci spotecznej w dziataniach marketingowych.

l, ZZ-ST1-MR-K01-26/27Z ( P6S_KK )

l, ZZ-ST1-MR-K02-26/27Z ( P6S_KK )

l, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO )

Tre$ci programowe przedmiotu

W1 - Organizacja zaje¢. Wprowadzenie do mediow spotecznosciowych w marketingu.

W2 - Kluczowe platformy spotecznosciowe i ich charakterystyka.

W3 - Demografia i motywacje uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych.

W4 - Tworzenie strategii obecnosci w mediach spofecznosciowych. Dobér celow, kanatéw i grupy docelowe;.

W5 - Rola mediéw spotecznosciowych w budowaniu wizerunku marki.

W6 - Tworzenie i dystrybucja tresci w mediach spotecznosciowych. Content marketing, storytelling, influencer marketing
WT - Budowanie relacji z odbiorcami w mediach spotecznosciowych.

W8 - Kryzys w mediach spotecznos$ciowych. Identyfikacja czynnikéw i zarzadzanie kryzysem.

W9 - User-generated content (UGC) w budowaniu zaangazowania i autentycznosci marki.
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W10 - Rola wykorzystania sztucznej inteligencji w marketingu w mediach spotecznosciowych.
W11 - Analiza danych i metryk w mediach spotecznosciowych.
W12 - Trendy w social media marketingu.

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
l, Sztuczna inteligencja w marketingu (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zastosowania sztucznej inteligencji w réznych obszarach marketingu, jest w stanie wskazaé
podstawowe zasady dziatania algorytméw Al oraz ich znaczenie dla proceséw w organizacji rynkowej, a takze jest Swiadomy
aspektow spotecznych i etycznych zwigzanych z wykorzystaniem sztucznej inteligenciji.

l, ZZ-ST1-MR-W04-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W05-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W07-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK )
E2 - (U) Student potrafi identyfikowac problemy marketingowe, ktére moga by¢ rozwigzane za pomocg sztucznej inteligencji,
umie korzystaé z narzedzi Al do dziatan takich jak: analiza danych, optymalizacja dziatan marketingowych, czy tworzenie
tresci promocyjnych, a takze jest w stanie tworzy¢ strategie marketingowe wspierajac sie technologig w sposéb
odpowiedzialny.

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U04-26/27Z ( P6S_UK )

l, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z ( P6S_UO )

l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z (P6S_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw do uwzgledniania etycznych i spotecznych aspektow zastosowania sztucznej inteligencji w
marketingu i do oceny ryzyka zwigzanego z jej uzyciem.

l, ZZ-ST1-MR-K01-26/27Z ( P6S_KK )

l, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)

l, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR)

l, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR )

Py

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Wprowadzenie do wyktadu "Sztuczna inteligencja w marketingu": podstawowe zagadnienia i pojecia

W2 - Algorytmy sztucznej inteligencji - podstawy dziatania i ich znaczenie dla marketingu

W3 - Zachowania konsumentéw a sztuczna inteligencja

W4 - Optymalizacja doswiadczen klienta z wykorzystaniem sztucznej inteligencji

W5 - Rola Al w analizie potrzeb rynkowych, projektowaniu nowych produktéw i minimalizowaniu ryzyka wdrozenia
W6 - Wykorzystanie sztucznej inteligencji w zarzadzaniu faicuchem dostaw

WT - Mozliwosci dynamicznego ustalania cen i ich zastosowanie w praktyce

W8 - Tworzenie tresci promocyjnych z wykorzystaniem sztucznej inteligenc;ji

W9 - Omnichannel i automatyzacja komunikacji marketingowej

W10 - Wyzwania spoteczne i etyczne zwigzane z personalizacjg oraz automatyzacja dziatan marketingowych

W11 - Znaczenie spotecznej odpowiedzialno$ci biznesu i zréwnowazonego rozwoju w kontekscie wykorzystania sztucznej
inteligencji w marketingu

W12 - Podsumowanie tresci przedmiotu oraz prezentacje projektéw grupowych

Nazwa przedmiotu
Wyktad do wyboru — semestr IV (grupa przedmiotéw)

Przedmioty wchodzace w sktad grupy przedmiotow

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
l, Marketing i sprzedaz na rynku B2B (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie istote proceséw i narzedzi marketingowych, posiada wiedze na temat zarzadzania procesami
sprzedazowymi i obstugi klientéw, zna podstawowe techniki sprzedazy, posiada wiedze na temat relacji pomiedzy potrzebami,
motywami i zachowaniami nabywcoéw a stosowanymi narzedziami i technikami sprzedazy.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W04-26/27Z ( P6S_WG )
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E2 - (U) Student potrafi zidentyfikowac problemy marketingu w obszarze sprzedazy sprzedazy, potrafi podac przyktady
praktyczne zastosowania narzedzi i technik sprzedazy, potrafi zaplanowa¢ prace zespotu sprzedazowego, potrafi opracowaé
plan sprzedazy, potrafi stworzy¢ strukture organizacji sprzedazy i system kontroli, potrafi opracowaé system motywacyjny
sprzedawcow.

l, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z ( P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw przestrzegaé zasad etycznych w obszarze marketingu i sprzedazy.

l, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO )

TreSci programowe przedmiotu

W1 - Istota i zakres sprzedazy, miejsce sprzedazy w strukturze proceséw marketingowych firm.

W2 - Proces zarzadzania sprzedazg i jego najwazniejsze elementy. Oméwienie podstawowych form, technik i technologii
sprzedazy, okreslenie celéw sprzedazowych, identyfikacja cech sprzedawcy i handlowca.

W3 - Projektowanie stanowisk pracy i struktury organizacji sprzedazy, elementy procesu rekrutacji pracownikéw sprzedazy,
rola lidera i systemy motywaciji.

W4 - Zastosowanie planogramow oraz identyfikacja technik sprzedazowych.

W5 - Polityka sprzedazy, system kontroli sprzedazy.

W6 - Sporzadzanie planéw sprzedazowych.

WT - Elementy obstugi klienta w sprzedazy off-line i on-line.

W8 - Kwestie etyczne w pracy sprzedawcow.

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
l, Obstuga klienta i tworzenie relacji z nabywcami (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zagadnienia z zakresu poziomu obstugi klienta. Ma wiedze na temat zarzadzania relacjami z
klientem.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W03-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W04-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK )
E2 - (U) Student potrafi mierzy¢ i ocenia¢ poziom obstugi klienta, wykorzystaé metody zarzadzania migracjami klientéw oraz
oszacowac wartos¢ klienta.

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z ( P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw do krytycznej oceny tresci i danych wykorzystywanych w obstudze klienta oraz do $wiadomego
stosowania wiedzy logistycznej w rozwigzywaniu problemow praktycznych w taricuchu dostaw.

l, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO )

l, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Logistyczna obstuga klienta: Definicja obstugi klienta w logistyce oraz elementy ksztattujace poziom obstugi klienta
W2 - Mierniki poziomu obstugi klienta

W3 - Metody pomiaru poziomu obstugi klienta

W4 - Marketingowa strategia zarzadzania relacjami z klientem: Tendencje we wspotczesnym marketingu
W5 - Istota i korzysci stosowania systeméw CRM

W6 - Metody analizy danych o klientach

WT - Marketingowe bazy danych i systeméw klasy CRM

W8 - Zarzadzanie migracjami klientéw: prognozowanie odejs¢ klientow (churn)

W9 - Wartosciowanie klientéw (LTV, RFM, CVI)

W10 - Metody zaciesniania zwigzkow na rynkach B2B oraz programy lojalnosciowe

W11 - Wykorzystanie Al w obstudze klienta i tworzenie relacji z nabywcami

Nazwa przedmiotu
Wyktad do wyboru nr 1 - semestr V (grupa przedmiotéw)

Przedmioty wchodzace w sktad grupy przedmiotow

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
l, Budowanie marki pracodawcy (jezyk polski)
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Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie istote i znaczenie marki pracodawcy, proces tworzenia, zarzadzania i monitorowania strategii
marki pracodawcy.

l, ZZ-ST1-MR-W03-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W05-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi samodzielnie zaprojektowac zarysy strategii marki pracodawcy.

l, ZZ-ST1-MR-U03-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U04-26/27Z ( P6S_UK )
E3 - (K) Student jest gotéw do podejmowania dziatar zmierzajacych do przygotowania strategii marki pracodawcy z dbatoscia
o dorobek i tradycje zawodu.

l, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )

l, ZZ-ST1-MR-K05-26/27Z ( P6S_KR)

TreSci programowe przedmiotu

W1 - Istota i znaczenie marki pracodawcy.

W2 - Teoretyczne fundamenty koncepcji budowania marki pracodawcy (BMP).
W3 - Propozycja wartosci pracodawcy.

W4 - Analiza strategiczna w stuzbie BMP.

W5 - Kluczowe elementy procesu ZZL w BMP.

W6 - Komunikacja marki pracodawcy.

WT - Ocena efektywnosci strategii marki pracodawcy.

W8 - Marka pracodawcy a PR firmy.

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢

l, Copywriting (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie pojecia takie jak copywriting, content marketing, SEO. Student zna i rozumie znaczenie
copywritingu i potrafi prawidtowo interpretowac rézne zjawiska w $wiecie marketingu. Student zna i rozumie, w jaki sposob
pisa¢ jezykiem korzysci i korzystaé z nowoczesnych metod tworzenia tresci, angazujacych odbiorcow.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK)
E2 - (U) Student potrafi wskazac zalety i wady réznych tresci, tworzonych dla klientow. Student potrafi prawidtowo
interpretowac rézne zjawiska w Swiecie marketingu, zwtaszcza w kontekscie copywritingu. Student potrafi pisac jezykiem
korzysci i korzysta¢ z nowoczesnych metod tworzenia tresci, angazujgcych odbiorcow.

l, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z (P6S_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw do uwzgledniania spotecznej odpowiedzialnosci marketingu przy realizacji zadan zawodowych
zwigzanych z copywritingiem i do oceny przygotowywanych i publikowanych tresci z uwzglednieniem norm moralnych i
etycznych.

l, ZZ-ST1-MR-K01-26/27Z ( P6S_KK))

l, ZZ-ST1-MR-K02-26/27Z ( P6S_KK))

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Istota copywritingu, geneza, podstawowa terminologia, wstep do dalszej tematyki.

W2 - Copywriting w marketingu internetowym, sposoby wykorzystania, wprowadzenie do zagadnien z zakresu SEO i content
marketingu, poznanie podstawowych poje¢ (linkbuilding, CTA, SEO, SEM)

W3 - Pisanie jezykiem korzysci — dlaczego jest takie wazne? Jak napisac akurat to, czego oczekuje Klient? Pojecia: Persona,
User Experience (UX), psychologia copywritingu

W4 - SEO copywriting, czym jest pisanie zgodne z oczekiwaniami robotéw Google, jak uzywac stow kluczowych i
dostosowywac sie do algorytméw, czym jest wspotczynnik konwersji

W5 - Narzedzia przydatne w copywritingu (Al, Answer the Public, Keyword Planner, Language Tool, Surfer SEQ, Senuto i inne)
- omowienie wraz z przyktadami zastosowania

W6 - mediéw spotecznosciowych, artykuty eksperckie, landing pages, newslettery), jak odpowiadac na potrzeby klientow i
czytelnikow, czym sg nagtowki, meta title i meta description

WT - Praca jako copywriter/ copywriterka — jak wygladaja codzienne zadania, jak zaczaé, gdzie szukaé pracy, najwazniejsze
zalety i wady zatrudnienia w tym zawodzie, wywiady z copywriterami o tajnikach ich pracy

W8 - Najwazniejsze trendy w copywritingu w ostatnich latach i na nadchodzacy czas, czy Al zmienito branze i w jaki sposéb
wcigz sie rozwija¢

W9 - Jak pisa¢ tak, aby sprzedawacé? Na czym polega copywriting sprzedazowy? Techniki sprzedazowe w pisaniu

W10 - Badania dotyczace efektywnosci copywritingu, statystyki, inspirujgce kampanie copywritingowe, przyktady dobrych
praktyk

W11 - Storytelling jako forma tworzenia contentu we wspotczesnych reklamach, wykorzystanie storytellingu w kampaniach
dla marek oraz korporaciji
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Nazwa przedmiotu
Wyktad do wyboru nr 2 - semestr V (grupa przedmiotéw)

Przedmioty wchodzace w sktad grupy przedmiotow

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
, Inteligencja poznawcza i emocjonalna w zarzadzaniu (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie w zaawansowanym stopniu wiedze z obszaru rozwoju proceséw poznawczych i wptywu emocji
na funkcjonowanie jednostki w organizacji.

l, ZZ-ST1-MR-W03-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi analizowaé sytuacje zawodowe oraz wskazywac sposoby planowania efektywnego dziatania w
relacjach zawodowych.

|, ZZ-ST1-MR-U07-26/27Z (P6S_UU )
E3 - (K) Student jest gotéw rozwijac i Swiadomie zarzadzac¢ wtasnymi procesami poznawczymi i emocjonalnymi w kontekscie
budowania wiasciwych relacji miedzyludzkich w organizacji.

l, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Rozwoj koncepcji inteligencji z perspektywy historycznej. Wspétczesne rozumienie inteligencji poznawczej.

W2 - Kognitywistyka a inteligencja poznawcza. Inteligencja poznawcza a emocjonalna i spoteczna.

W3 - Inteligencja emocjonalna: definicje, modele inteligencji emocjonalnej (Salovey, Mayer, Goleman, Bar-On). Inteligencje
wielorakie (H. Gardner).

W4 - Sukces zawodowy a inteligencja poznawcza.

WS5 - Inteligencja emocjonalna - znaczenie emocji w zyciu zawodowym.

W6 - Samoswiadomos¢ emocjonalna - mechanizmy powstawania i skutki emocji.

WT - Zdolno$¢ zarzadzania wtasnymi emocjami. Empatia - zarzgdzanie emocjami w relacjach miedzyludzkich.

W8 - Umiejetnosci spoteczne - tworzenie interakcji miedzyludzkich w sytuacjach biznesowych.

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
l, Réznice kulturowe w biznesie (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowe réznice wystepujace miedzy reprezentantami réznych kultur.

l, ZZ-ST1-MR-W04-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi skutecznie komunikowac sie z przedstawicielami réznych narodowosci, uwzgledniajac specyfike
kazdej z poznanych kultur.

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw realizowac kolektywnie cele wyznaczane w ramach obowigzkéw zawodowych, z przestrzeganiem
uwarunkowan kulturowych.

l, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Wprowadzenie do zaje¢. Pojecie kultury narodowej oraz jej ztozonos$¢.
W2 - Typy kultur. Wymiary réznic kulturowych.

W3 - Stereotypy oraz religia jako determinanta komunikacji miedzykulturowej.
W4 - Komunikacja z mieszkaficami krajéw Europy Zachodniej.

W5 - Komunikacja z mieszkanicami krajéow Europy Potudniowe;.

W6 - Komunikacja z mieszkaficami krajéw Europy Pétnocnej.

WT - Komunikacja z mieszkancami krajéw Europy Centralnej i Wschodniej

W8 - Komunikacja z mieszkaricami krajow Azji.

W9 - Komunikacja z mieszkaicami krajow Afryki.

W10 - Komunikacja z mieszkaricami krajow Ameryki Pétnocnej.

W11 - Komunikacja z mieszkaricami krajow Ameryki Srodkowej i Ameryki Potudniowej.
W12 - Komunikacja z mieszkaricami Australii i Nowej Zelandii.

W13 - Marketingowy wymiar réznic kulturowych.
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Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
l, Techniki tworczego myslenia (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie w zaawansowanym stopniu fakty, obiekty i zjawiska z zakresu marketingu, rynku i
przedsiebiorstwa oraz dotyczace ich metody i teorie wyjasniajace ztozone zaleznosci miedzy nimi.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi wykorzystaé posiadana wiedze teoretyczng i pozyskiwac dane do badania nie w petni
przewidywalnych proceséw i zjawisk gospodarczych, w szczegélnosci proceséw rynkowych, potrafi analizowac ich przyczyny i
przebieg oraz je prognozowac z wykorzystaniem zaawansowanych metod i narzedzi.

l, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z ( P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy oraz przestrzegania zasad prawnych,
ekonomicznych i etycznych w marketingu.

l, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Twércze podejscie do rozwigzywania problemow jako kluczowa cecha procesu innowacyjnego. Zasady pracy
odkrywczej.

W2 - Heurystyka, inwentyka, innowatyka. Metody twérczego rozwigzywania problemow. Klasyfikacje metod inwentycznych.
W3 - Istota i etapy treningu tworczosci.

W4 - Zastosowanie wybranych metod inwentycznych w tworzeniu innowacji.

Nazwa przedmiotu
Zachowania konsumenta
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie w zaawansowanym stopniu fakty, obiekty i zjawiska z zakresu zachowar konsumenta, w tym
dotyczace uwarunkowan oraz przebiegu procesu zachowan konsumentéw na rynku oraz wyjasniajace te procesy teorie.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W04-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi analizowac i interpretowac prawidtowosci zachowan konsumentéw, zmiany ujawniajace sie w otoczeniu
jednostki popytowej i okresli¢ ich wptyw na postepowanie jednostki na rynku.

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z ( P6S_UO )
E3 - (K) Student jest gotéw do odpowiedzialnego wykorzystywania zdobytej wiedzy do profesjonalnego rozwigzywania problemow
marketingowych przedsiebiorstw.

|, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )

|, ZZ-ST1-MR-K05-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Rynek i jednostka konsumpcyjna jako jego kluczowy element

W2 - Istota zachowan konsumentow w réznych sferach zycia. Proces zachowarn konsumenta - etapy, role, zadania, znaczenie.
W3 - Przednaukowe préby wyjasnienia zachowan konsumentow. Mikroekonomiczne teorie postepowania konsumentow - Teoria
uzytecznosci kardynalnej (liczhowej);

W4 - Mikroekonomiczne teorie zachowar konsumentow - Teoria uzytecznosci porzadkowej, ordynalnej (preferencji i wyboru);
Teoria Hicksa (koncepcja marginalnej stopy substytucji; ujawnionych preferencji Samuelsona, Teoria konsumpcji Veblena; Teoria
adekwatnosci konsumpcji Lancastera; Teoria konsumpcji Beckera; Koncepcja homo satisfaciendus Simona;

W5 - Makroekonomiczne teorie zachowan konsumentow - teorie dochodu absolutnego (J.M. Keynes'a), wzglednego (J.S.
Duesenberry'ego)

W6 - Makroekonomiczne teorie zachowan konsumentdw - teorie dochodu miedzyokresowego, permanentnego, hipotezy cyklu
zycia i modele pochodne

WT - Psychologiczne teorie zachowan konsumentéw J. Lesourne'a i G. Katony

W8 - Modele podejmowania decyzji zakupu

C1 - Organizacja zaje¢ i wyznaczenie zakresu prowadzonych rozwazarn teoretycznych i praktycznych

C2 - Konsument jako podmiot rynku (istota pojecia, rola, typologia, modele, suwerenno$é, prawa)
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C3 - Potrzeby jako podstawa zachowan konsumentéw (istota pojecia, struktura, hierarchia, wtasciwosci, motywy, emocje)

C4 - Proces podejmowania decyzji zakupu (etapy, uczestnicy, modele, reguty decyzyjne na etapie wyboru produktu w procesie
podejmowania decyzji zakupu, proces decyzyjny na rynku B2B)

C5 - Komentarz do zrealizowanych ¢wiczen; oméwienie przedstawionych rozwigzan

C6 - Spoteczne uwarunkowania decyzji konsumpcyjnych (wptywy interpersonalne, grupowe, nasladownictwo, rywalizacja, status
spoteczny)

C7 - Kulturowe, ekologiczne, biologiczne i inne uwarunkowania decyzji konsumentow

C8 - Ekonomiczne uwarunkowania decyzji konsumpcyjnych (zasoby, dochody i wydatki, fundusz swobodnej decyzji, cena, kredyt,
kryzys)

C9 - Marketingowe uwarunkowania zachowan konsumentéw

C10 - Komentarz do zrealizowanych ¢wiczen

C11 - Racjonalnos¢ zachowan konsumpcyjnych

C12 - Konsumeryzm i ochrona praw konsumentow

C13 - Wspotczesne teorie i trendy zachowan konsumentow

C14 - Wspotczesne teorie i trendy zachowar konsumentéw

C15 - Komentarz do ¢éwiczen. Podsumowanie éwiczen

Nazwa przedmiotu
Zachowania konsumenta (N)
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie w zaawansowanym stopniu fakty, obiekty i zjawiska z zakresu zachowan konsumenta, w tym
dotyczace uwarunkowan oraz przebiegu procesu zachowan konsumentéw na rynku oraz wyjasniajace te procesy teorie.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W04-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi analizowaé i interpretowac prawidtowosci zachowan konsumentéw, zmiany ujawniajace sie w otoczeniu
jednostki popytowej i okresli¢ ich wptyw na postepowanie jednostki na rynku.

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z (P6S_UW )

|, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z (P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z (P6S_UO)
E3 - (K) Student jest gotéw do odpowiedzialnego wykorzystywania zdobytej wiedzy do profesjonalnego rozwigzywania problemow
marketingowych przedsiebiorstw.

|, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )

|, ZZ-ST1-MR-K05-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Rynek i jednostka konsumpcyjna jako jego kluczowy element

W2 - Istota zachowar konsumentdw w réznych sferach zycia. Proces zachowan konsumenta - etapy, role, zadania, znaczenie.
W3 - Przednaukowe préby wyjasnienia zachowan konsumentéw. Mikroekonomiczne teorie postepowania konsumentéw - Teoria
uzytecznosci kardynalnej (liczhowej);

W4 - Mikroekonomiczne teorie zachowar konsumentow - Teoria uzytecznosci porzadkowej, ordynalnej (preferencji i wyboru);
Teoria Hicksa (koncepcja marginalnej stopy substytucji; ujawnionych preferencji Samuelsona, Teoria konsumpcji Veblena; Teoria
adekwatnosci konsumpcji Lancastera; Teoria konsumpcji Beckera; Koncepcja homo satisfaciendus Simona;

W5 - Makroekonomiczne teorie zachowan konsumentéw - teorie dochodu absolutnego (J.M. Keynes'a), wzglednego (J.S.
Duesenberry'ego)

W6 - Makroekonomiczne teorie zachowan konsumentéw - teorie dochodu miedzyokresowego, permanentnego, hipotezy cyklu
zycia i modele pochodne

WT - Psychologiczne teorie zachowan konsumentéw J. Lesourne'a i G. Katony

W8 - Modele podejmowania decyzji zakupu

C1 - Organizacja zaje¢ i wyznaczenie zakresu prowadzonych rozwazarn teoretycznych i praktycznych

C2 - Konsument jako podmiot rynku (istota pojecia, rola, typologia, modele, suwerenno$é, prawa)

C3 - Potrzeby jako podstawa zachowan konsumentéw (istota pojecia, struktura, hierarchia, wtasciwosci, motywy, emocje)

C4 - Proces podejmowania decyzji zakupu (etapy, uczestnicy, modele, reguty decyzyjne na etapie wyboru produktu w procesie
podejmowania decyzji zakupu, proces decyzyjny na rynku B2B)

C5 - Komentarz do zrealizowanych ¢wiczen; oméwienie przedstawionych rozwigzan

C6 - Spoteczne uwarunkowania decyzji konsumpcyjnych (wptywy interpersonalne, grupowe, nasladownictwo, rywalizacja, status
spoteczny)

C7 - Kulturowe, ekologiczne, biologiczne i inne uwarunkowania decyzji konsumentow

C8 - Ekonomiczne uwarunkowania decyzji konsumpcyjnych (zasoby, dochody i wydatki, fundusz swobodnej decyzji, cena, kredyt,
kryzys)

C9 - Marketingowe uwarunkowania zachowan konsumentow

C10 - Komentarz do zrealizowanych ¢wiczen
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C11 - Racjonalnos$¢ zachowar konsumpcyjnych

C12 - Konsumeryzm i ochrona praw konsumentow

C13 - Wspotczesne teorie i trendy zachowarn konsumentéw
C14 - Wspotczesne teorie i trendy zachowarn konsumentéw
C15 - Komentarz do ¢wiczen. Podsumowanie ¢wiczen

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie finansami przedsiebiorstw
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowe pojecia z obszaru finansow przedsiebiorstwa oraz zagadnienia dotyczace wartosci
pienigdza w czasie, zakresu krotkoterminowych decyzji finansowych i zagadnienia z obszaru kapitatu obrotowego netto. Ponadto
zna i rozumie metody oceny efektywnosci projektéw inwestycyjnych.

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W07-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W08-26/27Z ( P6S_WK )
E2 - (U) Student potrafi zastosowac podstawowe reguty z zakresu warto$ci pienigdza w czasie dla podejmowania trafnych decyzji
finansowych, jak réwniez metody ekonomicznej oceny efektywnosci projektow inwestycyjnych. Potrafi takze zastosowac
odpowiednie instrumenty i metody w celu podjecia wtasciwych decyzji finansowych, zardwno w krétkim, jak i dtugim horyzoncie
czasu.

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z (P6S_UW )

|, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z (P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U03-26/27Z ( P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw realizowac zadania samodzielnie, jak rowniez w zespole wraz z innymi studentami. Jest réwniez gotow
broni¢ swoich racji na podstawie prowadzonej analizy.

|, ZZ-ST1-MR-K03-26/27Z ( P6S_KO)

|, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR )

|, ZZ-ST1-MR-K05-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Pojecie finanséw przedsiebiorstwa, struktura finanséw i procesy finansowe
W2 - Krétko- i dlugoterminowe cele finansowe przedsiebiorstwa

W3 - Krétkoterminowe decyzje finansowe w przedsiebiorstwie

W4 - Dlugoterminowe decyzje finansowe w przedsiebiorstwie

C1 - Stopa procentowa jako parametr decyzji finansowych przedsiebiorstwa.

C2 - Warto$¢ pienigdza w czasie

C3 - Finansowanie dziatalnosci przedsiebiorstwa

C4 - Koszt kapitatu przedsiebiorstwa

C5 - Ocena projektow inwestycyjnych

C6 - Kapitat obrotowy netto

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie marketingiem
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie przebieg procesu zarzadzania marketingiem w przedsiebiorstwie oraz zna i rozumie podstawowe
zasady planowania strategicznego i operacyjnego marketingu

l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W04-26/27Z ( P6S_WG )

l, ZZ-ST1-MR-W05-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi analizowac¢ i ocenia¢ sytuacje marketingowg przedsiebiorstwa z wykorzystaniem standardowych metod
pomiaru rynku, sytuacji konkurencyjnej, oceny aktywow marketingowych oraz zmian w makrootoczeniu.

l, ZZ-ST1-MR-U02-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U06-26/27Z (P6S_UO)
E3 - (K) Student jest gotéw do przestrzegania zasad etyki zawodowej w procesie zarzadzania marketingiem oraz do dzielenia sie
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swoja wiedzg w tym obszarze z innymi
l, ZZ-ST1-MR-K01-26/27Z ( P6S_KK)
l, ZZ-ST1-MR-K04-26/27Z ( P6S_KR)
l, ZZ-ST1-MR-K05-26/27Z ( P6S_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - | Istota zarzadzania marketingiem 1. Marketing jako koncepcja i dziedzina zarzadzania. 2. Identyfikacja misji
przedsiebiorstwa. 3. Rynek przedsiebiorstwa, pole rynkowe przedsiebiorstwa i strategiczne jednostki biznesu. 4. Proces i funkcje
zarzadzania marketingiem.

W2 - 1. Analiza i ocena marketingowej sytuacji przedsiebiorstwa 2. Cel i zakres przedmiotowy analizy sytuacji na poziomie
strategicznych jednostek biznesu. 2. Analiza rynku i sektora konkurencyjnego. 2.1. Jakosciowa charakterystyka rynku. 2.2.
llosciowa analiza rynku - pomiar rynku. 2.3. Analiza sytuacji konkurencyjnej: przedmiotowy i podmiotowy wymiar konkurencji,
struktura i mobilnos¢ sektora konkurencyjnego. 3. Tendencje rozwojowe rynku. 4. Analiza rynkowych aktywow przedsiebiorstwa
W3 - 1. Formutowanie celow i strategii rynkowej przedsiebiorstwa 2. Analiza sytuacji strategicznej przedsiebiorstwa: zastosowanie
analiz portfelowych w ocenie sytuacji strategicznej. 3. Analiza szans zagrozen, stabosci i atutow firmy. 4. Cele kierunkowe i cel
gtéwny przedsiebiorstwa. 5. Analiza luki rozwojowej. 6. Macierz Ansoffa jako podstawa oceny mozliwosci i sposobdw realizacji
zatozonych celow.

W4 - 1. Funkcje i rodzaje planéw marketingowych oraz ich stopien formalizacji. 2. Struktura planu marketingowego. 3. Planowanie
strategii marketingowej. 4. Kategorie celéw operacyjnych. 5. Formowanie kompozycji instrumentéw marketingowych, 6. Budzet
marketingu.

W5 - 1. Rola organizacji w planowaniu i realizacji celow marketingowych. 2. Typowe orientacje organizacji stuzb marketingowych.
3. Funkcje i rodzaje kontroli marketingu. 4. Operacyjna i strategiczna kontrola marketingu.

C1 - Wprowadzenie do ¢wiczen. Prezentacje regut realizacji prac zespotowych i indywidualnych.

C2 - Analiza jakosciowa rynku

C3 - Analiza ilosciowa rynku (wielko$¢ i pojemnos$¢ rynku, zmiennosci popytu)

C4 - Analiza aktywow rynkowych przedsiebiorstwa

C5 - Analiza otoczenia dalszego (metody scenariuszowe)

C6 - Wykorzystanie metody portfolio (GE)

C7 - Analiza SWOT (technika refleks;ji strategicznej)

C8 - Analiza perspektyw rozwoju przedsiebiorstwa - metoda SPACE

C9 - Wybdr celow marketingowych

C10 - Strategia ksztattowania pola rynkowego

C11 - Strategia stymulacji rynku i strategia podziatu rynku

C12 - Strategia nakierowana na konkurentow

C13 - Projekt organizacji marketingu w ujeciu strukturalnym

C14 - Strategiczna kontrola marketingu

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie projektami
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie wiedze z zakresu zarzadzania projektami i metod wykorzystywanych w procesach innowacyjnych.
l, ZZ-ST1-MR-W01-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi wykorzystywa¢ podstawowe metody stosowane w projektowaniu i podejmowaniu decyzji oraz realizacji
funkcji zarzadzania.
l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z (P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw przyjmowaé postawy przedsiebiorcze.
|, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Wprowadzenie do zarzadzania projektami

W2 - Definiowanie projektu

W3 - Jakos¢ projektu i jego rezultatow

W4 - Harmonogramowanie

W5 - Zarzadzanie zasobami w projekcie

W6 - Budzetowanie i analiza kosztow

WT - Zarzadzanie ryzykiem projektu

C1 - Wprowadzenie do ¢wiczen, omoéwienie wymagan projektu zaliczeniowego

C2 - Zrozumienie roli i wymagan interesariuszy

C3 - Ustalenie wymagan, produktéw, rezultatéw i efektéw projektu

C4 - Opracowanie harmonogramu projektu

C5 - Zarzadzanie czynnikami ryzyka w projekcie
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C6 - Dokumentowanie i raportowanie realizacji projektu
C7 - Wyciaganie wnioskéw i formutowanie wiedzy nabytej
C8 - Ocena stopnia spetnienia wymagan i osiagniecia rezultatow

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie zasobami ludzkimi
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie istote zarzgdzania zasobami ludzkimi, potrafi wskazac obszary zadaniowe funkcji personalnej,
wymieni¢ i opisa¢ metody wykorzystywane w ZZL, przedstawi¢ procesy realizowane w ramach funkcji personalnej

l, ZZ-ST1-MR-W03-26/27Z ( P6S_WG )
E2 - (U) Student potrafi stosowaé teorie zarzadzania zasobami ludzkimi w praktyce, przygotowac narzedzia wykorzystywane w
Z7L, poszukiwa¢ informacje niezbedne do realizacji funkcji personalnej

l, ZZ-ST1-MR-U01-26/27Z ( P6S_UW )

l, ZZ-ST1-MR-U03-26/27Z ( P6S_UW )
E3 - (K) Student jest gotéw do wykazywania sie pracowitoscig, uczciwoscig oraz przestrzegania zasad moralnych i etycznych, a
takze do odnoszenia sie do innych z szacunkiem.

l, ZZ-ST1-MR-K05-26/27Z ( P6S_KR )

l, ZZ-ST1-MR-K06-26/27Z ( P6S_KR )

TreSci programowe przedmiotu

W1 - Personel w systemie zarzadzania przedsiebiorstwem (ewolucja funkcji personalnej, organizacja dziatu personalnego,
marketing personalny)

W2 - Analiza pracy (Istota analizy pracy, procedura analityczna, metody i techniki analizy pracy)

W3 - Pozyskiwanie pracownikéw (istota i rodzaje rekrutacji, metody naboru, proces selekcji, metody selekcji, adaptacja zawodowa
pracownikow)

W4 - Ocenianie pracownikéw (Istota oceniania pracownikow, system oceniania, proces oceniania, btedy wystepujace w ocenianiu
pracownikow)

W5 - Wynagradzanie pracownikow (istota wynagradzania pracownikéw, funkcje wynagradzania, rodzaje wynagrodzen, formy i
sktadniki wynagrodzenia)

W6 - Szkolenia pracownikéw (istota szkolenia, proces i metody szkolenia)

C1 - Projektowanie organizacji z uwzglednieniem stanu i struktury zatrudnienia

C2 - Przygotowywanie opisow stanowisk pracy

C3 - Dokonywanie naboru kandydatow do pracy

C4 - Przeprowadzanie selekcji kandydatow do pracy

C5 - Konstruowanie arkusza oceny pracownika

C6 - Planowanie i ocenianie szkolen

C7 - Ksztaltowanie wynagrodzen

Ukonczenie studiow

Ukoniczenie studiow nastepuje w dniu ztozenia egzaminu dyplomowego z wynikiem pozytywnym.

Warunkiem przystapienia do egzaminu dyplomowego jest:

1. uzyskanie pozytywnych ocen koricowych z wszystkich przedmiotow, w tym z seminarium, praktyki zawodowej z zastrzezeniem
roéznic wynikajacych ze studiéw odbywanych w trybie indywidualnej Sciezki edukacyjnej,

2. ztozenie pracy dyplomowej, kt6rg do dalszego postepowania dopuszcza promotor, po sprawdzeniu pracy z wykorzystaniem
Jednolitego Systemu Antyplagiatowego,

3. uzyskanie pozytywnych ocen pracy dyplomowej — zaréwno od promotora, jak i od recenzenta.
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