
Plan studiów WZ-ZA-ZH-X1-19/20Z

W y d z i a ł :  W y d z i a ł  Z a r z ą d z a n i a
K i e r u n e k :  Z a r z ą d z a n i e
S t o p i e ń :  1 .  s t o p i e ń  ( s t u d i a  l i c e n c j a c k i e )
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F o r m a :  n i e s t a c j o n a r n e
L i c z b a  s e m e s t r o w :  6
P l a n  n a  s e m e s t r :  2 0 1 9 / 2 0  z i m o w y
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Przedmioty: kierunkowe lub ogólne 840 133 69 105 30 81 102 30 72 120 30 45 84 19 45 54 17 27 36 7

1. Analiza systemowa w zarządzaniu Z6 18 2                                         9 9 2

2. Badania rynku Z5 18 3                                 9 9 3        

3.
Controlling w zarządzaniu 
przedsiębiorstwem

E6 27 3                                         9 18 3

4. Ekonomika przedsiębiorstw Z4 27 5                         9 18 5                

5. Etyka gospodarcza E1 9 3 9 3                                        

6. Finanse E2 36 6         18 18 6                                

7. Instytucje rynkowe Z6 18 2                                         9 9 2

8. Język obcy 1.1. Z1 30 2 30 2                                        

9. Język obcy 1.2. Z2 30 2         30 2                                

10. Język obcy 1.3. Z3 30 2                 30 2                        

11. Język obcy 1.4. E4 30 3                         30 3                

12. Komunikowanie się w organizacji Z2 18 3         9 9 3                                

13. Logistyka E4 18 3                         9 9 3                

14. Marketing E2 36 6         18 18 6                                

15. Matematyka E1 27 6 9 18 6                                        

16. Metody organizacji i zarządzania E3 36 7                 9 27 7                        

17. Nauka o przedsiębiorstwie Z3 9 2                 9 2                        

18. Podstawy ekonomii E1 36 6 15 21 6                                        

19. Podstawy organizacji i zarządzania E1 36 7 18 18 7                                        
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20. Podstawy prawa E2 27 6         18 9 6                                

21. Procesy informacyjne w zarządzaniu E3 18 3                 9 9 3                        

22. Rachunkowość E2 36 7         18 18 7                                

23. Statystyka E3 27 5                 9 18 5                        

24. Technologie informacyjne E1 36 6 18 18 6                                        

25. Wstęp do badań operacyjnych i ekonometrii E4 18 3                         9 9 3                

26. Zachowania organizacyjne E3 36 6                 18 18 6                        

27. Zarządzanie jakością E5 27 5                                 9 18 5        

28. Zarządzanie produkcją i usługami E5 27 5                                 9 18 5        

29.
Zarządzanie projektami ekonomicznymi i 
organizacyjnymi

E4 36 5                         18 18 5                

30. Zarządzanie wiedzą E5 27 4                                 18 9 4        

31. Zarządzanie zasobami ludzkimi E3 36 5                 18 18 5                        

Przedmioty: specjalnościowe 147 24 9 9 2 27 9 8 51 27 15 14

32.
Analiza kapitału obrotowego 
przedsiębiorstwa

E6 18 3                                         9 9 3

33. E-handel - konwersatorium Z6 15 2                                         15K 2

34. Handel - teoria i praktyka Z5 9 2                                 9 2        

35. Konsument na rynku europejskim Z5 9 2                                 9 2        

36. Lokalizacja obiektów handlowych Z6 9 1                                         9 1

37. Merchandising i techniki sprzedaży Z6 18 3                                         9 9 3

38. Prawna ochrona rynku Z6 15 2                                         15 2

39.
Rachunkowość finansowa organizacji 
handlowych

Z4 18 2                         9 9 2                

40. Strategie obsługi klientów Z5 9 2                                 9 2        

41. System zaopatrzenia przedsiębiorstwa E6 18 3                                         9 9 3

42.
Techniki pomiaru zmiennych 
marketingowych - konwersatorium

Z5 9 2                                 9K 2        

Przedmioty: do wyboru 27 5 18 3 9 2

43. Wykłady do wyboru I Z4 18 3                         18 3                

44. Wykłady do wyboru II Z5 9 2                                 9 2        

Przedmioty: seminarium 36 15 18 5 18 10

45. Seminarium dyplomowe Z5 Z6 36 15                                 18S 5 18S 10
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Przedmioty: praktyka   6                         6            

46. Praktyka zawodowa Z4   6                           6                

Razem 1050 183 69 105 30 81 102 30 72 120 30 72 93 0 30 81 54 27 32 78 63 33 31

Razem egzaminów - semestry 5 4 5 4 3 3

Razem liczba godzin - semestry 174 183 192 165 162 174

Razem liczba godzin - lata 357 357 336

Punkty ECTS - semestry 30 30 30 30 32 31

Razem liczba godzin: Wykłady 453

Razem liczba godzin: Ćwiczenia 537

Razem liczba godzin: Konwersatorium 24

Razem liczba godzin: Seminarium 36

grupa przedmiotów Język obcy 1.1.: Język hiszpański 1.1, Język niemiecki 1.1, Język rosyjski 1.1, Język francuski 1.1, język angielski 1.1, Język włoski 1.1
grupa przedmiotów Język obcy 1.2.: Język angielski 1.2, Język niemiecki 1.2., Język francuski 1.2., Język włoski 1.2., Język rosyjski 1.2., Język hiszpański 1.2.
grupa przedmiotów Język obcy 1.3.: Język niemiecki 1.3, Język francuski 1.3, Język hiszpański 1.3, Język rosyjski 1.3, Język włoski 1.3, Język angielski 1.3
grupa przedmiotów Język obcy 1.4.: Język angielski 1.4., Język francuski 1.4., Język hiszpański 1.4., Język rosyjski 1.4., Język niemiecki 1.4., Język włoski 1.4.

Status Planu Studiów: ZAAKCEPTOWANO   przez: Ulman Paweł, dr hab.  (data akceptacji: 12.06.2019)

*
*
*
*

strona 3 z 3


